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l. Introduccion

La Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional, 6rgano colegiado adscrito a la
Secretaria de Estado de Comunicaciéon de Presidencia del Gobierno, tiene atribuida la
planificacién, asistencia técnica, evaluacion y coordinaciéon de las actividades de publicidad y
comunicacion que lleve a cabo la Administracion General del Estado (AGE) y las demas entidades
integrantes del sector publico estatal. La Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y
Comunicacion Institucional en su articulo catorce establece que el Gobierno elaborara
anualmente un informe en el que se incluiran todas las campafias institucionales, segun

establece esta Ley.

El Informe Anual de Publicidad y Comunicacién Institucional elaborado por la Comision debe
especificar, como minimo para cada campafia, su importe, los adjudicatarios de los contratos
celebrados y, en el caso de las campanas publicitarias, los planes de medios correspondientes.
Este informe se remitira a las Cortes Generales en el primer periodo de sesiones de cada afio y

sera puesto a disposicién de todas las organizaciones profesionales del sector.

En el Anexo lll del presente informe ademas de la informacion preceptiva por la Ley 29/2005, se
refleja en cada campaiia la informacion relativa a la difusion, idioma, aplicacién presupuestaria a
la que se imputa cada iniciativa de publicidad y comunicacion institucional, organismos y entidades
afectadas, objetivo y sentido de los mensajes, destinatarios de las campafias, periodo de emision,
tipo de evaluacion efectuada, asi como las medidas adoptadas para garantizar la accesibilidad de

las personas con discapacidad.

La Ley 29/2005 no se aplica a las campafias de caracter industrial, comercial o mercantil que
hayan llevado a cabo los departamentos ministeriales de la AGE y demas entidades integrantes del
sector publico estatal para el cumplimiento de sus fines, ni tampoco a las disposiciones normativas,
resoluciones y actos administrativos o judiciales y demas informacion sobre las actuaciones
publicas que deban difundirse por mandato legal. No obstante, este informe anual dedica el

apartado Xl a las campafias publicitarias de caracter comercial.

A este respecto, en su articulo segundo, la Ley define como campaiia institucional de
publicidad, toda actividad orientada y ordenada a la difusién de un mensaje u objetivo comdn,
dirigida a una pluralidad de destinatarios, que utilice un soporte publicitario pagado o cedido y sea
promovida o contratada por alguno de los sujetos enunciados en su articulo primero. Y como
campana institucional de comunicacion, la que, utilizando formas de comunicacién distintas de
las estrictamente publicitarias, sea contratada por alguno de los sujetos enunciados en el articulo

primero para difundir un mensaje u objetivo comin a una pluralidad de destinatarios.

En su articulo tercero punto 2, la Ley de Publicidad y Comunicacién Institucional establece que
solo se podran realizar campaias institucionales cuando concurran razones de interés publico

y en el gjercicio de sus competencias que contribuyan a fomentar la igualdad entre hombres y

LalLey 29/2005 de
Publicidad y
Comunicacion
Institucional dispone
que el Gobierno
elaborarad
anualmente un
informe de publicidad
y comunicacion
institucional

Este informe recoge
los datos de inversion
en creatividad y
Planes de Medios de
cada una de las
campanas
promovidas por la
AGE

Se incluye
informacion de
organismosy
entidades afectadas,
el objetivo y sentido
de los mensajes, los
destinatarios de las
campanas, el importe
final y su aplicacion
presupuestaria, el
periodo de ejecucion,
los adjudicatarios de
los contratos celebra-
dos, los planes de
medios, la difusion, el
idiomay la
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mujeres respetando la diversidad social y cultural presente en la sociedad; y se ajustaran siempre
a las exigencias derivadas de los principios de interés general, lealtad institucional, veracidad,
transparencia, eficacia, responsabilidad, eficiencia y austeridad en el gasto. En este mismo
sentido, el punto uno del articulo tres enumera los objetivos que deben tener este tipo de
campafas, estableciendo que sélo se podran promover o contratar campafias institucionales de

publicidad y de comunicacién cuando tengan alguno de los diez objetivos enunciados.

Por ofro lado, en su articulo cuarto, la Ley prohibe expresamente aquellas campafias
institucionales que tengan como finalidad destacar los logros de gestion o los objetivos
alcanzados; que incluyan mensajes discriminatorios, sexistas o contrarios a los principios, valores
y derechos constitucionales; y que inciten, de forma directa o indirecta, a la violencia o a
comportamientos contrarios al ordenamiento juridico. Asimismo, los mensajes o la presentacion
de las campafas institucionales de publicidad y de comunicacién no podran inducir a confusién
con los simbolos, ideas, expresiones, disefios o imagenes empleados por cualquier formacion
politica u organizacion social; y, de igual manera, no se podran difundir campafas institucionales
que no se identifiquen claramente como tales y que no incluyan la mencién expresa de la

Administracién o entidad promotora o contratante.

La Ley 29/2005, en su preambulo, contempla como objetivos prioritarios garantizar la utilidad
publica de las campafias institucionales, la profesionalizacion, la transparencia y la lealtad
institucional. De esta forma, el articulo séptimo establece garantias concretas para asegurar
que las campafias institucionales sean efectivamente utiles a los ciudadanos y no al gobierno
que las promueve. Respecto a la lealtad institucional, la Ley prohibe las campafias que
menoscaben, obstaculicen o perturben las politicas publicas o cualquier actuacion legitimamente
realizada por otro poder publico en el ejercicio de sus competencias; garantiza la
profesionalizacion de la planificacion, ejecucion y evaluacion de las campafias para asi asegurar
la méxima eficacia y aprovechamiento de los recursos publicos; y, por ultimo, para fortalecer la
transparencia de las campafias habilita formulas que den a conocer todas las actividades de
publicidad y de comunicacion, incorporando instrumentos de control previo y encomendando a la
Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional la elaboracién de un Plan anual que es
aprobado por el Consejo de Ministros, y en el que se incluyen todas las campafias institucionales
que prevea desarrollar la AGE. En este mismo sentido, y en el marco de las referidas funciones
de evaluacion y transparencia, la Ley 29/2005 obliga al Gobierno y encomienda a la Comisién de
Publicidad y Comunicacion Institucional la elaboracién anual de un informe en el que se han de

incluir las campafias institucionales llevadas a cabo el afio anterior.

De acuerdo con el referido mandato legal, se presenta el decimoséptimo Informe Anual de
Publicidad y Comunicacion Institucional desde la publicacién de la Ley 29/2005. En él se
recogen todas las campafias institucionales de publicidad contratadas durante el afio 2022, con

los datos aportados por todos los ministerios, sus organismos y entidades dependientes.

LaLey 29/2005 en su
predambulo establece
cuatro objetivos
prioritarios en
materia de
publicidad y
comunicacion
institucional:
utilidad ptblica,
profesionalizacion,
transparencia y
lealtad institucional

El articulo 4 de la
Ley 29/2005
enumera los
supuestos en los que
prohibe promover o
contratar campafnas
institucionales

Se garantiza en todo
momento el objetivo
de la transparencia,
incluso cuando por
motivos
sobrevenidos deban
realizarse camparnas
institucionales no
previstas en el Plan
anual

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | I. Introduccién

Pag. 5



OF LA PRESDENCA, RELATIONES CON LAS COSTER
¥ MEHOSIA DEMOCRATICA

La Comisidon para la Reforma de las Administraciones Publicas (CORA) en el afio 2014
propuso la centralizacion de la compra de espacios en medios de comunicacion como soporte
de la publicidad institucional de la AGE, lo que se estableci6 mediante la Orden Ministerial
HAP/536/2014, de declaracion de bienes y servicios de contratacion centralizada. En aplicacion de
dicha Orden se tramita un procedimiento de contratacion recogido en el Acuerdo Marco 50/2014
para la adopcion de tipo del servicio de compra de espacios en medios de comunicacién y demas
soportes publicitarios destinados a la materializacién de las campafias de publicidad institucional,
vigente hasta marzo de 2018, en que entr6 en vigor el Acuerdo Marco 50/2017, que ha estado
vigente hasta febrero de 2021 y en los Contratos Basados en dichos Acuerdos Marcos para la
contratacion especifica de los servicios que precisen los diferentes érganos de contratacion,
excluyendo la creatividad y la evaluacion de las campafias publicitarias. El Ultimo Acuerdo Marco,
el 50/2020, esta dividido en dos lotes. El lote 1 “Servicios de compra de espacios publicitarios de
aquellas campafias que incluyan difusién en el medio television” formalizado y publicado en el
BOE el dia 26 de mayo de 2021 y el lote 2 “Servicios de compra de espacios publicitarios de
aquellas campafias que no incluyan difusion en el medio television” formalizado y publicado en el
BOE el dia 25 de junio de 2021.

La contratacion centralizada afecta a los entes, entidades y organismos a los que hace referencia
el articulo 229y, en su caso, a aquellos que se hayan adherido al amparo del articulo 229.3 de la
Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico, por la que se trasponen al
ordenamiento juridico espafiol las Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UE y
2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014. Se excluye de su aplicacién a las campanias de caracter
industrial, comercial o mercantil, y aquellas campafias institucionales cuyas caracteristicas puedan

tener la consideracion de contrato menor.

Los servicios de evaluacion ex post de la eficacia de las campafnas de publicidad
institucional de la Administracion General del Estado y demas entidades del sector publico estatal
incluidas en el ambito de la Ley 29/2005, de Publicidad y Comunicacion Institucional cuya difusion
se desarrolle dentro del territorio nacional también se encuentran centralizados desde 2015. Desde
agosto de 2021 este contrato centralizado esta adjudicado a la empresa Memorandum Multimedia,

S.L. con una duracién de dos afios y una prérroga maxima de 24 meses.

Quedan excluidas del ambito de aplicacion del contrato la evaluacién de las campafas de
publicidad institucional realizadas mediante un contrato menor, las que tengan una difusion
internacional, las destinadas a informar en procesos electorales, las que su difusion no se realice
por ninguno de los soportes television, radio, medios gréficos, medios digitales, exterior o cine,
aquellas cuya evaluacion sea preceptiva y deba adecuarse a determinadas condiciones, de

conformidad con la normativa especifica de la UE y asimismo las evaluaciones previas (pre-test).

En 2022 se ha llevado a cabo 28 evaluaciones ex post de la eficacia de las campafas de

publicidad institucional por la empresa Memorandum Multimedia S.L. adjudicataria del citado

En el ario 2015 se
centraliza la
contratacion de la
compra de espacios
en medios de
comunicaciony la
evaluacion de las
campanas a
propuesta de la
CORA

Desde la
centralizacion de la
contratacion de la
compra de espacios
en medios de

comunicacion se han
formalizado tres
acuerdos marco, el
ultimo de ellos el
AM 50/2020

Los servicios de
evaluacion ex post de
la eficacia de las
campanas de
publicidad
institucional cuya
difusion se desarrolle
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contrato centralizado. Dos de ellas se han realizado mediante la metodologia CAPI Computer-
Assisted Personal Interviewing- y el resto mediante la metodologia CAWI -Computer-Assisted Web
Interviewing-.Fuera de este contrato centralizado se han realizado evaluaciones ex post a otras 3
campafias, una campafa realizada mediante un contrato menor y la evaluacién de las otras dos

campafias ha sido realizada por la empresa adjudicataria de la creatividad.

En el apartado IX.2 de este Informe se incluye la evolucion de las principales magnitudes
desde el afio 2006, afio de elaboracion del primer Informe de Publicidad y Comunicacion
Institucional. Esta evolucion muestra una reduccion del 51,11% del presupuesto dedicado a

publicidad institucional en 2022 respecto del afio 2006.

El descenso de la inversion es del 30,06% en idéntico periodo si se tienen en cuenta las
campanias institucionales mas las comerciales (en 2006 la inversion total fue de 313.168.439
€). En esta serie hay que sefialar que en 2016 la Administracion General del Estado solo realizo
las campafias autorizadas por el procedimiento especial establecido durante el Gobierno en

funciones, al no aprobarse el correspondiente Plan Anual.

En el ano 2022 se han
llevado a cabo 28
informes de
evaluacion ex post de
la eficacia de

campaiias de
publicidad
institucional
mediante la empresa
adjudicataria del
contrato centralizado

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | I. Introduccién

Pag. 7



. N GOUERND PETTING
o T DEESAANA  OF LA PESDENCIA RELACIONES CON LAS CORTEY
'y ™ ¥ MEHOSIA DEMOCRATICA

Il. Datos principales y distribucion por ministerios

La Administracion General del Estado y las demas entidades integrantes del sector publico e 2_022 SR
realizado 134
estatal han llevado a cabo durante el afio 2022 un total de 134 campafias de publicidad o campafias de

iniciativas de comunicacion institucionales, con un coste total de 102.565.669,40 euros. publicidad
institucional con una
inversion total de
102,56 millones de
euros

El ministerio que ha ejecutado el mayor niimero de campaiias ha sido Transicion Ecoldgica y el
Reto Demografico con 37, a continuacién se sitia Sanidad con 16 y con 12 campafias los
ministerios de Agricultura, Pesca y Alimentacién y Cultura y Deporte. Estos cuatro ministerios

han realizado el 57,46% del total de campafias.

Transicion Ecolégica

En cuanto a inversion realizada destaca en primer lugar el ministerio de Asuntos Econémicos y

y el Reto Demogradfico
Transformacion Digital con el 15,97% de la inversion (16.375.175 euros). Le sigue en cuanto a ocupa el primer
inversion realizada, con el 15,08% (15.467.362 euros) Agricultura, Pesca y Alimentacion. El puesto en cuanto a
tercer lugar, lo ocupa con un 14,56% del total el Ministerio de Igualdad (14.929.202 euros) y en numercl de
camparias, pero es
cuarto lugar Sanidad con un 10,31% (10.579.128 euros). El importe invertido por estos cuatro Asuntos Econémicos y
ministerios en publicidad institucional supone un 55,92% del total de la inversion. Transformacién
Digital el que realiza
Inversion y niimero de campaiias por Ministerio mayor mversion
(Cuadro 2.1)
Ministerio Campaiias Institucionales
N° Campafias % Presupuesto %
Presidencia del Gobierno 1 0,75% 29.339 0,03%
PreS|der]c.|a, Relaciones con las Cortes y Memoria 1 0.75% 0 0,00%
Democratica
Asuntos Exteriores, Unién Europea y Cooperacién 2 1,49% 22.000 0,02%
Justicia 4 2,99% 158.124 0,15%
Defensa 2 1,49% 70.174 0,07%
Hacienda y Funcion Piblica 4 2,99% 3.132.625 3,05%
Interior 2 1,49% 8.847.902 8,63%
Transportes, Movilidad y Agenda Urbana 5 3,73% 2.262.036 2,21%
Educacion y Formacion Profesional 1 0,75% 72.600 0,07%
Trabajo y Economia Social 5 3,73% 644.291 0,63%
Industria, Comercio y Turismo 1 0,75% 920.035 0,90%
Agricultura, Pesca y Alimentacion 12 8,96% 15.467.362 15,08%
Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico 37 27,61% 8.863.204 8,64%
Cultura y Deporte 12 8,96% 8.398.218 8,19%
Asuntos Econdmicos y Transformacion Digital 4 2,99% 16.375.175 15,97%
Sanidad 16 11,94% 10.579.128 10,31%
Derechos Sociales y Agenda 2030 6 4,48% 3.520.105 3,43%
Ciencia e Innovacién 5 3,73% 44 641 0,04%
Igualdad 3 2,24% 14.929.202 14,56%
Consumo 5 3,73% 1.490.715 1,45%
Inclusion, Seguridad Social y Migraciones 3 2,24% 6.727.379 6,56%
Universidades 3 2,24% 11.414 0,01%
TOTAL 134 | 100,00% 102.565.669 100,00%
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Numero de campaiias: Total 134
(Grafico 2.2)
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Inversion. Total: 102.565.669
(Grafico 2.3)
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lIl. Prioridades de publicidad y comunicacion institucional

En materia de publicidad y comunicacién institucional, las prioridades de la Administracién
General del Estado respecto de las campafias de publicidad institucional han sido las siguientes:

Promocion en materia de derechos y deberes de los ciudadanos: seguridad vial;
derecho de sufragio; trabajo con derechos, pensiones e Ingreso Minimo Vital; ayuda para
personas fisicas con bajo nivel de ingresos; oportunidades de participacion que ofrece el
Plan de Recuperacion, Transformaciéon y Resiliencia; la nueva formacion profesional;
derechos de las personas consumidoras; relaciones entre el ciudadano y la Administracion;
promocién de la igualdad, diversidad familiar, buen trato hacia la infancia; contra la
violencia de género, derechos de las personas con discapacidad; contra la vulneracion de
derechos de propiedad intelectual; cohesion territorial, que supone un 40,68% de la
inversion (41.722.649 euros).

Promocion de habitos saludables y seguros para la ciudadania y el cuidado de su
entorno: promocion de la vacunacion y prevencion frente a la COVID-19 y la gripe
estacional; prevencion del tabaquismo, VIH y consumo de alcohol; salud mental, uso
prudente de los antibiéticos; fomentar estilos de vida y entornos saludables, prevencion
frente al “juego de apuestas”; seguridad en el trabajo; viajar seguro; promocién los
objetivos de la Agenda 2030; antifalsificacién; educacion ambiental; sensibilizacién sobre
el impacto del plastico; reduccion del desperdicio alimentario; cuidado de los rios y buen
uso del agua; transicion energética y hacia una economia circular; consumo sostenible y
responsable; promocion de los alimentos de calidad y apoyo a los sectores
agroalimentario y pesquero espafioles; con el 31,74% del coste total invertido (32.556.379
euros).

Apoyo al desarrollo de nuevas tecnologias: Programa Kit Digital; concienciacién en
ciberseguridad, Universalizacion de las infraestructuras Digitales para conectar territorios
(UNICO) y Proyecto iSAR para mejorar el desempefio y eficiencia de los servicios de
salvamento maritimo. Esta prioridad alcanza el 11,05% de la inversion (11.333.389 euros).

Promocion del turismo y la cultura: incentivar el consumo de cultura: renacimiento
cultural, bono cultural joven; promocién del XACOBEO 2021-2022; caminos naturales;
aniversarios culturales; programas europeos y nacionales de cultura; promocién del cine
espafiol; premios nacionales: a la investigacion, a la innovacion y disefio, de television;
de disefio de moda, de la creatividad en el juguete, que suponen el 10,33% de la inversién
(10.590.147 euros).

Conocimiento por parte de la ciudadania de las infraestructuras y medios de
transporte publico: con campafias para dar a conocer las medidas que han ido
ejecutandose en materia de transporte y vivienda; sobre la contribucion de los puertos del
Estado a nuestra economia; el abastecimiento y saneamiento de aguas y regadio; el
Canal de Orellana, con el 2,15% del presupuesto invertido (2.200.778 euros).

Campanas sobre oferta de empleo publico: Difusién de diversas convocatorias para
atraccién de talento en las Administraciones Publicas. Esta partida supone el 1,05% de la
inversién (1.081.093 euros).

Otras prioridades como la campafa informativa del valor de la Politica Agricola Comun,
la ejecutada para transmitir la transcendencia de la seguridad nacional o campafias
destinadas a informar respecto a actuaciones diversas a las que se ha destinado el 3% de
la inversion realizada (3.081.235 euros).

La principal
prioridad de
inversion durante el
ano 2022 ha sido la
“Promocion en
materia de derechos
y deberes de los
ciudadanos” con un
40,68% de la
inversion

“Promocion de
habitos saludables y
seguros para la
ciudadaniay el
cuidado de su
entorno” se sitiia en
segundo lugar con un
31,74% de la
inversion

En tercery cuarto
Iugar lo ocupan el
“Apoyo al desarrollo
de nuevas
tecnologias”y la
“Promocion del
turismo y la cultura”
con una inversion
similar: un 11,05% y
un 10,33%
respectivamente

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | IIl. Prioridades de publicidad y comunicacién institucional
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Prioridades respecto a la inversion efectuada en publicidad institucional:

(Grafico 3.1)

Promocion en materia de derechos y deberes NG 1 722649
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Son 120 las
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impulsar que se
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(ODS) como una
estrategia que
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- prosperidad
econémica y aborde

Infraestructuras y medios de transporte B 2200778
publico 2,15%

Sobre oferta de empleo publico M 1.081.093
1,05%

Il 3081.235
3,00%
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7714 Objetivos de desarrollo sostenible-ODS

las necesidades
sociales en
educacion, salud,

De las 134 campafas de publicidad institucional realizadas en 2022, 120 han dado a conocer
estos Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) y fomentar su alcance y 14 han sido dedicadas a

otros fines. 92 .
proteccion social y
(Cuadro 3.2) las oportunidades
laborales
Objetivos de desarrollo sostenible N° Campafias Inversion
1 | Fin de la pobreza
2 | Hambre cero
3 | Salud y Bienestar 23 27.191.340
4 | Educacion de calidad 2 79.117
5 | lgualdad de Género 3 9.206.024
6 | Agua limpiay saneamiento 19 1.321.967
7 | Energia asequible y no contaminante 1 6.993.359
8 | Trabajo decente y crecimiento econdmico 25 21.826.656
9 | Industria, innovacion e infraestructura 15 19.571.556
10 | Reduccion de las desigualdades 5 5.241.707
11 | Ciudades y comunidades sostenibles 4 601.806
12 | Produccidn y consumos responsables 2 312.350
13 | Accion por el clima 1 118.754
14 | Vida submarina
15 | Vida de ecosistemas terrestres 8 85.721
16 | Paz, justicia e instituciones sélidas 9 1.317.017
17 | Alianzas para lograr los objetivos 1 2.345.718
Dar a conocer los objetivos 2 1.747.676
Otros fines 14 4.604.902
TOTAL 134 102.565.669

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | IIl. Prioridades de publicidad y comunicacién institucional Pag. 11



OF (A PRESDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTER
¥ MEHOSIA DEMOCRATICA

IV. Distribucion por objetivos legales

En su articulo 3.1 la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacién

Institucional, indica de manera explicita los objetivos que pueden tener las campafias de

publicidad y comunicacién institucionales.

En 2022 el objetivo buscado por el mayor numero de campafas ha sido el G: “anunciar
medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacién de dafios de cualquier
naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio natural”, con un total de 51

campafias, seguido del J: “comunicar programas y actuaciones publicas de relevancia e

interés social”, con un total de 49 campanias.

Distribucién por objetivos: nimero de campaiias

Los objetivos G:
anunciar medidas
preventivas de
riesgos...”y J:
comunicar
programasy
actuaciones
publicas...” por este
orden, han destacado
por ser los utilizados
en un mayor niimero
de campaiias.

(Cuadro 4.1)
Nimero de (Grafico 4.2)
Objetivo - Porcentaje
Campaiias
A. Promover la difusion y conocimiento de los valores y 8 6% A; 6%  B;6%
principios constitucionales :
— G 1%
B. Informar sobre derechos y obligaciones legales, de / D; 3%
onart o 5 37% —
aspectos relevantes del funcionamiento de las instituciones 8 ’ E; 2%
publicas y de las condiciones de acceso y uso de los
espacios y servicios publicos
C. Informar a los ciudadanos sobre la existencia de procesos y 1%
electorales y consultas populares °
D. Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas " G;38%
que, por su novedad y repercusion social, requieran medidas 4 1;1%
complementarias para su conocimiento general H; 6%
E. Difundir ofertas de empleo publico que por su importancia 3
e interés asi lo aconsejen
F. Advertir de la adopcion de medidas de orden o seguridad 0 0%
publica cuando afecten a una pluralidad de destinatarios °
G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o que
contribuyan a la eliminacion de dafios de cualquier naturaleza 51
para la salud de las personas o el patrimonio natural
H. Apoyar a sectores econémicos esparioles en el exterior,
promover la comercializacion de productos espafioles y 8
atraer inversiones extranjeras
. Difundir las lenguas y el patrimonio histérico y natural de 9 1%
Espafia °
J. Comunicar programas y actuaciones pUblicas de 49
relevancia e interés social
COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | IV. Distribucién por objetivos legales Pag. 12
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Distribucion por objetivos: inversion

El objetivo que ocupa el primer lugar en cuanto a inversion es el objetivo J, “Comunicar programas y En funcién de la in-

actuaciones publicas de relevancia e interés social” con 37.615.550 euros, lo que supone el 36,67% de version, los objetivos

la inversion total. En segundo lugar se sitia el objetivo G, “anunciar medidas preventivas de riesgos o que ]’y “G” ocupan los

primeros lugares por
este orden

contribuyan a la eliminacién de dafios de cualquier naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio
natural’ con 23.460.362 euros, un 22,87%.

(Cuadro 4.3)
MINISTERIO A B c D E F G H | J TOTAL
Presidencia del N° camp. 1 1
Gobierno Inversién 29.339 29.339
Presidencia, N° camp. 1 1
Relaciones con las
Cortes y Memoria 0 0
Democrética Inversién
Asuntos Exteriores, N° camp. 1 1 2
Unién Europea y
Cooperacion Inversion 10.000 12.000 22.000
Justicia N camp. 4 4
Inversion 158.124 158.124
Defensa N camp. 2 2
Inversion 70174 70.174
o
Hacienda y FP N® camp. ! ! 1 1 4
Inversion 1.105.653 964.925 1.026.655 35.393 3.132.625
) N° camp. 1 1 2
Interior
Inversion 9.557 8.838.345 8.847.902
Transportes, N° camp. 1 1 3 5
Movilidad y Agenda
Urbana Inversién 36.300 68.730 2.157.006 2.262.036
Educacién y FP N® camp. ! 1
Inversion 72.600 72.600
Trabajo y Economia N° camp. 1 1 3 5
Social Inversion 11.979 40.000 592.312 644.291
Industria, Comercio N° camp. 1 1
y Turismo Inversién 920.035 920.035
Agricultura, Pesca y N° camp. 4 2 6 12
Alimentacion Inversion 8.880.652 2.108.984 4.477.726 15.467.362
Tran§ic_it')n N° camp. 26 11 37
Ecolégica y el Reto
Demografico Inversion 1.481.490 7.381.715 8.863.204
Cultura y Deporte N® camp. ! 8 8 12
Inversion 33.870 3.665.352 4.698.996 8.398.218
Asuntos N° camp. 4 4
Econémicos y
Transformacion 16.375.175 16.375.175
Digital Inversion
Sanidad N° camp. 16 1
Inversion 10.579.128 10.579.128
Derechos Sociales N° camp. 3 1 2 6
y Agenda 2030 Inversion 1.654.991 123.454 1.741.660 3.520.105
Ciencia e N° camp. 5 5
Innovacion Inversion 44.641 44,641
0
Igualdad N camp. 3 8
Inversién 14.929.202 14.929.202
N° camp. 1 4 5
Consumo
Inversion 24,805 1.465.910 1.490.715
Inclusion, SS'y N° camp. 2 1 3
Migraciones Inversion 6.709.241 18.138 6.727.379
0
Universidades N° camp. 8 s
Inversion 11414 11.414
N° camp. 8 8 1 4 3 0 51 8 2 49 134
Total Inversion 17.689.846 238.778 9.557 7.746.766 1.081.093 0 23.460.362 12.614.734 2.108.984 37.615.550 102.565.669
o
;‘;tt‘t‘; e 17,25% 0,23% 0,01% 7,55% 1,05% 0,00% 22,87% 12,30% 2,06% 36,67% 100%
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V. Ranking de campaias

En el afio 2022 se han realizado veinticinco campaiias de publicidad institucional que superan el millén

de euros. La suma de la inversion de estas campafias supone un 82,93% del total.

La campaiia “Difusion de servicios publicos y concienciacion en Ciberseguridad” del Instituto de
Ciberseguridad de Espafia, S.A. (INCIBE) ha sido la de mayor inversion. Esta campafia incluye la

difusion en medios de la campafia “Programa Kit Digital” de Red.es, ambos organismos del Ministerio de

euros

Veinticinco camparias
superan el millon de

La suma de la
inversion de estas
campaiias supone un

. ‘s . 0,
Asuntos Econémicos y Transformacion Digital. 82,93% del total
(Cuadro 5.1)
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPARNA COSTE
MINISTERIO DE ASUNTOS ECONGMICOS Y ggéggggu%&%% Egp ARA SA DIFUSION DE SERVICIOS PUBLICOS Y CONCIENCIACION EN 10942951
TRANSFORMACION DIGITAL (o) SA. CIBERSEGURIDAD PARA CIUDADANOS Y EMPRESAS 2022 942
MINISTERIO DEL INTERIOR JEFATURA CENTRAL DE TRAFICO- DGT ?E\%ngéc'o'“ DE LA SEGURIDAD VIAL DE LA DIRECCION GENERALDE g g3 345
SECRETARIA DE ESTADO DE IGUALDADY  PROMOCION DE LA IGUALDAD, LA PUESTA EN VALOR DE
MINISTERIO DE IGUALDAD CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO SOCIEDADES DIVERSAS Y LA NO DISCRIMINACION 7.897.403
MINISTERIO PARA LA TRANSICION INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y , o ,
ECOLOGIOA 1 L RETO DIMOGRAFICO  AORRO D LA ENEROIA IDAE) TRANSICION ENERGETICA: TRANSFORMACION Y COMPETITIVIDAD 6.993.350
DELEGACION DE GOBIERNO CONTRA LA CONCIENCIACION SOCIAL CONTRA LAS DISTINTAS FORMAS DE
MINISTERIO DE IGUALDAD VIOLENCIA DE GENERO VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES DURANTE 2022. 5727.936
MINISTERIO DE ASUNTOS ECONGMICOS Y , DIFUSION DEL PLAN DE RECUPERACION, TRANSFORMACION Y
TRANSFORMACION DIGITAL SUBSECRETARIA RESILIENCIA 5099.080
MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE SUBSECRETARIA BONO CULTURAL JOVEN 22 4668.651
MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE SESSEIER'A GENERALDE CULTURAY  penAGIMIENTO CULTURAL 3613629
MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCAY  DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA . o
o o RN G ALIMENTOS DE ESPARA, EL PAIS MAS RICO DEL MUNDO 3440957
MINISTERIO DE INCLUSION, SEGURIDAD .
R et GABINETE DEL MINISTRO DIFUSION DE ACCIONES INFORMATIVAS SOBRE PENSIONES 3358.996
MINISTERIO DE INCLUSION, SEGURIDAD DIFUSION DE ACCIONES INFORMATIVAS SOBRE EL INGRESO MINIMO
R et GABINETE DEL MINISTRO i 3350245
DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO
m‘,\%ﬂggﬁ AGRICULTURA, PESCAY  piRAL. INNOVACION Y FORMACION EL VALOR DE LA POLITICA AGRICOLA COMUN PARA LA SOCIEDAD 2.345.718
AGROALIMENTARIA
DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO
k"ﬂ’;‘&gﬁ?&gﬁ AGRICULTURA, PESCAY bRl INNOVACION Y FORMACION CONOCE LA RED DE CAMINOS NATURALES DE ESPARA 1.984.315
AGROALIMENTARIA
MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCAY ~ DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA  PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS DE CARACTER " o21915
ALIMENTACION ALIMENTARIA AGROALIMENTARIO Y PESQUERO 2022 921,
MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCAY  DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA  PROMOCION DEL SECTOR AGROALIMENTARIO Y PESQUERO e
ALIMENTACION ALIMENTARIA ESPAROL 877,
MINISTERIO DE DERECHOS SOCIALESY  SECRETARIA DE ESTADO PARA LA o .
AOENDA 2oR A UN PAIS MEJOR CON LA AGENDA 2030 1,741,660
MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCAY ~ DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA  IMPORTANCIA DE LOS ALIMENTOS DE ESPARNA EN LA GASTRONOMIA 540,369
ALIMENTACION ALIMENTARIA ESPAROLA , , 640,
MINISTERIO DE SANIDAD DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA gg%ﬂ%'o'“ DE LA VACUNACION Y PREVENCION FRENTE A LA 1528913
. . SEGUNDA OLA DE LA CAMPARA DE PROMOCION DE LA VACUNACION
MINISTERIO DE SANIDAD DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA o e\ IO FRENTE ALA COVIDAS 1.419.581
MINISTERIO DE IGUALDAD INSTITUTO DE LAS MUJERES Eg%gg'so'“ DE LAIGUALDAD EFECTIVA ENTRE MUJERES Y 1.303.863
DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO
k"ﬂ?‘,\'%ﬁi'glgﬁ AGRICULTURA, PESCAY  pjRAL, INNOVACION Y FORMACION RED RURAL NACIONAL 1424.325
, AGROALIMENTARIA
’;,"L'.J“QE’IEE\R'O DE HACIENDA Y FUNCION EBFEEL?CC/'\ON GENERAL DE GOBERNANZA 5 s\ pE COMUNICACION INCLUSIVA DEL GOBIERNO ABIERTO 1105653
PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION SOBRE SERVICIOS QUE
mg'\'ﬁﬂgi'[?y')ggﬁgfzggﬁi LxﬁZZORTES' MOVILIDAD Y AGENDA |\ )EN E LA CALIDAD DE VIDA DE LA CIUDADANIA EN EL AMBITO 1.002.339
DE LA MOVILIDAD Y LA VIVIENDA. MEDIDAS EN MATERIA DE VIVIENDA
MINISTERIO DE HACIENDA Y FUNCION DIRECCION GENERAL DE GOBERNANZA  ATRACCION DE TALENTO DIGITAL EN LAS ADMINISTRACIONES 02665
PUBLICA PUBLICA PUBLICAS 026,
PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION SOBRE SERVICIOS QUE
MINISTERIO DE TRANSPORTES, TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA  INFLUYEN EN LA CALIDAD DE VIDA DE LA CIUDADANIA EN EL AMBITO 007373
MOVILIDAD Y AGENDA URBANA URBANA DEL TRANSPORTE, LA MOVILIDAD Y LA AGENDA URBANA. BONO 007.
ALQUILER JOVEN Y BONO TRANSPORTE MULTIVIAJE
TOTAL 85.051.642
COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | V. Ranking de campafias Pag. 14
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VI. Herramientas de comunicacion: distribucion e inversion

Herramientas de comunicacion utilizadas en las campanas de publicidad
institucional

Durante el afio 2022, de las 134 campafias de publicidad institucional que se han realizado, 75
han insertado anuncios en Internet (prensa en Internet, revistas digitales, redes exclusivistas,
redes sociales y otros sitios...). Otras 58 campafias han utilizado prensa (medios gréficos) como
soporte publicitario, en la que se incluyen dominicales y suplementos. En radio se han difundido
47 campanas, en television 43, los soportes exteriores se han utilizado en 35 campanas, revistas

(medios gréficos) han sido utilizadas por 17 y cine por 11.

Herramientas distintas a todas las anteriores (folletos, tripticos, exposiciones y jornadas
divulgativas, streaming, difusion en redes sociales propias y paginas web institucionales) han
sido empleadas en 23 de las campafias institucionales, relaciones publicas por 16 y marketing

por 1 campafia.

Internet es el soporte mas utilizado por la mayoria de campafias, seguido de prensa (medios

graficos), radio, television y soportes exteriores, por este orden.

(Grafico 6.1)
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Distribucion de las herramientas de comunicacién por ministerios segun el nimero de campafnas en
que han sido empleadas

(Cuadro 6.2)
Ministerio Television Radio Prensa Revistas Internet Sopgrtes Cine Re!ac!ones Marketing Otr.as
Exteriores Publicas herramientas
Presidencia del Gobierno 1 1 1

Presidencia, Relaciones
con las Cortes y Memoria 1
Democratica

Asuntos Exteriores, Union

Europea y Cooperacion 2
Justicia 1

Defensa 2

Hacienda y Funcion

Publica 3 3 2 2 3 2 1 1 1
Interior 2 2 1 1 1 1 1

Transportes, Movilidad y

Agenda Urbana 2 2 3 2 4 1 1
Educaciony FP

Trabajo y Economia Social 2 1 1 1 2 2
Industria, Comercio y

Turismo 1 1 1 1 1

Agricultura, Pesca y

Alimentacion 9 9 9 E 9 v 1 4 1
Transicion Ecolégicay el

Reto Demografico 4 6 24 4 12 3 1 2 7
Cultura y Deporte 2 2 5 2 9 2 2 1 2
Asuntos Econémicos y

Transformacion Digital 3 3 3 1 3 2 1

Sanidad 8 8 1 15 6 1
Derechos Sociales y

Agenda 2030 4 3 2 3 4 3

Ciencia e Innovacion 2 2 2 2
Igualdad 3 3 3 3 4 2 1

Consumo 1 2 1 1
Inclusion, SS 'y

Migraciones 2 2 1 3

Universidades 2 1
TOTAL 43 47 58 17 75 35 11 16 1 23

* En sombreado se sefiala para cada herramienta el ministerio que la emplea en mayor nimero de campafias
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Inversion realizada en cada una de las herramientas de comunicacion

En el analisis de la inversion efectuada en cada una de las herramientas de comunicacion, destaca en primer lugar
Internet con un 30,02% del total invertido, seguida de television con un 26,12%, soportes exteriores con un
15,52% y radio con un 13,39%.

Inversion total (Cuadro 6.3)

Herramienta Coste | Porcentaje
v 23.566.772 26,12%
Radio 12.079.519 13,39%
Prensa con dominicales y suplementos (Medios graficos) 7.816.537 8,66%
Revistas (Medios graficos) 242.034 0,27%
Internet 27.092.056 30,02%
Exterior 14.006.623 15,52%
Cine 3.159.182 3,50%
RR.PP. 2.223.523 2,46%
Marketing 5.900 0,01%
Otras herramientas 39.816 0,04%
Total 90.231.962 100,00%
(Grafico 6.4)

RR.PP. Marketing TV

Cine
\ Otras herramientas /

Exterior

Internet

Prensa con dominicales y
Revistas (Medios gréficos) suplementos (Medios graficos)

(Gréfico 6.6)
( Cuadro 6 5) % Distribucion en Internet

uadro 6.

Internet ® Prensaen

B Otros sitios*

Prensa en Internet 12.580.427 54% oy
Otros sitios* 14.511.629
Total 27.092.056

* Redes Sociales, TV en Internet, Emisoras de radio en
Internet, revistas digitales, redes exclusivistas, portales y
buscadores, grupos editoriales y otros sitios web
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Inversion por ministerio

(Cuadro 6.7)
Ministerio v Radio Prensa | Revistas | Internet Exterior Cine RRPP Marketing hOtras Total
erram.
Pres_idencia del 12805 12.805
Gobierno
Presidencia, Relaciones
con las Cortes y 0
Memoria Democratica
Asuntos Exteriores,
Union Europea y 0
Cooperacion
Justicia 70.000 70.000
Defensa 70.174 70174
';S;ilf:ada y Funcion 585364 | 240700 | 244608 |  7411| 1139.037 | 361441 62.019 15,621 16698 | 2.681.898
Interior 1816584 | 2017514 |  389.963 273 | 2315995| 540566 |  139.256 7.229.152
Transportes, Movilidady | goga00 | 101130 | 45682 | 29583 | 956894 | 42344 1.804.476
Agenda Urbana
Educacion y Formacion 0
Profesional
Trabajo y Economia 146.081 | 150.507 137583 | 92523 526,604
Social
'T"d‘.’s“ia’ Comercioy 284055 | 188456 |  108.616 187.366 89.894 858.386
urismo

Agricultura, Pesca y 4927543 | 1.188.884 | 1068421 63639 | 2099.019| 2065910 | 114672 | 2.119.427 13.647.515
Alimentacion
Transicion Ecologicay | ) 7e6 505 | g51028 | 565720 | 123750 | 2514282 | 891225 324532 18.300 21666 | 8.097.046
el Reto Demografico
Cultura y Deporte 1935080 | 726470 | 436346 | 13449 | 2703226 | 1282349  932.834 5900 1452 | 8.037.106
Asuntos Econdmicosy | 514 gan | 1357985 | 1937.012| 3920 | 5952969 3.538.000 15.134.772
Transformacion Digital
Sanidad 2.817.240 | 2.316.426 96.242 3651218 | 1.359.955 10.241.081
Derachos Sociales y 1412000 240600 |  248.720 337443 571074 231.034 3.040.881
Agenda 2030
Ciencia e Innovacion 6.413 13.562 19.975
Iqualdad 2205647 | 1.298.306 | 2.002.393 3061035 2.878.099 | 1.354.835 12.800.315
Consumo 68.909 300281 |  284.243 653.433
Inclusion, Seguridad 1822089 1328029 |  515.895 1630826 5.207.739
Social y Migraciones
Universidades 8.516 8.516

TOTAL 23.566.772 | 12.079.519 | 7.816.537 | 242.034 | 27.002.056 | 14.006.623 | 3.150.182 | 2.223.523 5900 | 39.816 | 90.231.962

* En sombreado se sefiala para cada herramienta el ministerio que destina mayor inversion
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Porcentaje de inversion por herramienta sobre el total del ministerio

(Cuadro 6.8)
Ministerio v Radio Prensa Revistas Internet Exterior Cine RRPP Marketing Otras Total
herram.

Presidencia del Gobierno 100,00% 100%
Presidencia, Relaciones
con las Cortes y Memoria 0%
Democratica
Asuntos Exteriores,
Unién Europeay 0%
Cooperacion
Justicia 100,00% 100%
Defensa 100,00% 100%
Eg;‘lfc“ada y Funcién 21,83% 9,31% 9,12% 028% |  4247% |  1348% 2,31% 0,58% 0,62% 100%
Interior 2513% | 27.91% 5,39% 32,04% 7,60% 1,93% 100%
Z’;‘::é’:ﬁf;;ﬂm’"'dad Y| oaags|  560%|  253%|  164%| 5303% |  2.35% 100%
Educacion y Formacion 0%

. 0
Profesional
;Lac‘j:f y Economia 27.74% | 2858% 2612% | 1757% 100%
'T“:::r:"f Comercioy 3300% | 21.95% |  1265% 2183% | 1047% 100%
ﬁﬁ;ce‘r"'::c’fé:esca y 361% | 871% |  7.83% |  047% | 1538% | 1514% |  084% |  1553% 100%
;Lat’;s[')‘:m:;"f:gg"‘a Vel I aaaron | 1051% | 6.99% 153% | 31.05% | 1101%|  401%|  023% 0,.27% 100%
Cultura y Deporte 24,08% 9,04% 5,43% 017% |  3363% | 1596% |  11,61% 0,07% 0,02% 100%
’T*fa‘:]“s‘;i nf:‘c’:)%’“[;f;fa{ 15,49% 897% |  12,80% 003% | 3933% |  23.38% 100%
Sanidad 2751% | 22,62% 0,94% 3565% |  13,28% 100%
R;Licdh:;o%‘;”a'es y 4643% | T9% |  818% 1110% | 1878% |  7.60% 100%
Ciencia e Innovacion 32,11% 67,89% 100%
Iqualdad 1723% | 10,14% |  15.64% 2391% | 2248% |  10,58% 100%
Consumo 10,55% 45,95% 43,50% 100%
g‘:l‘l‘;';“mzerg:g‘r’fe‘; W% | 2507% | 974% 30,78% 100%
Universidades 100,00% 100%

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | VI. Herramientas de comunicacién: distribucion e inversién Pag. 19



T GOMERND PMEGTINO

‘Q D€ EsParA OF (A PRESDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTER
¥ MEHON

™ LA DEMOCRATICA

Porcentaje de inversion por ministerio sobre el total de la herramienta

(Cuadro 6.9)
Ministerio v Radio Prensa Revistas Internet Exterior Cine RR.PP Marketin Otras
g
herram.
Presidencia del o
Gobierno 0,05%
Presidencia, Relaciones
con las Cortes y
Memoria Democratica
Asuntos Exteriores,
Unién Europeay
Cooperacion
Justicia 0,26%
Defensa 3,16%
'l;'gﬁ'lfc“ada y Funcién 2.48% 2,07% 3.13% 3,06% 4.20% 258% 1,96% 0,70% 41,94%
Interior 7.71% 16,70% 4,99% 0,11% 8,55% 3,92% 4.41%
Z’;‘::é’:ﬁf;;ﬂm’"'dad y 267% 0,84% 0,58% 12.20% 353% 0,30%
Educacion y Formacion
Profesional
;:fc’::f y Economia 1,21% 1,93% 0,51% 0,66%
Industria, Comercio y 1,21% 1,56% 1,39% 0,69 0,64%
Turismo e R i e o
ﬁﬁ;‘;‘r"'::c’fé:esca y 20,91% 9,84% 13.67% 26,29% 7.75% 1475% 3,63% 95,32%
Z{‘:‘:&fg’:ﬂfgg‘]’r’:&? y 11,82% 7,05% 7,04% 5113% 9,28% 6,36% 10.27% 0,82% 54,42%
Cultura y Deporte 8.21% 6,01% 5,58% 5,56% 9,98% 9,16% 29,53% 100,00% 3,65%
’T"rsa‘:"‘s‘;sr n'i:‘c’:)%m[;f;fa{ 9,95% 11,24% 24.78% 1,62% 21.97% 25.26%
Sanidad 11,95% 19,18% 1,23% 13.48% 9,71%
Derachos Sociales y 5,99 1,09% 3,18% 1,25% 4,08% 7.31%
Agenda 2030 o R e o7 s e
Ciencia e Innovacion 0,08% 0,05%
Igualdad 9,36% 10,75% 25,62% 11,30% 20,55% 42,89%
Consumo 0,57% 1,11% 2,03%
g‘:c"l‘;';”MZ‘iggg‘r"ae‘; 7.74% 10,99% 6,60% 6,02%
Universidades 0,03%
TOTAL 100,00% |  100,00% |  100,00% |  100,00%|  100,00% |  100,00%|  100,00% |  100,00%|  100,00% |  100,00%
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Porcentaje de inversion por ministerio y herramienta sobre el total

(Cuadro 6.10)
Ministerio v Radio Prensa Revistas Internet Cine RR.PP Marketing hOtras Total
Exterior erram.

Fresidencia del 0,01% 0,01%
Presidencia,
Relaciones con las o
Cortes y Memoria 0,00%
Democratica
Asuntos Exteriores,
Unién Europea y 0,00%
Cooperacion
Justicia 0,08% 0,08%
Defensa 0,08% 0,08%
gz;‘lfc“ada y Funcion 0,65% 0,28% 0.27% 0,01% 1.26% 0,40% 0,07% 0,02% 0,02% 2,97%
Interior 2,01% 2,24% 0,43% 0,00% 2,57% 0,61% 0,15% 8,01%
Transportes,
Movilidad y Agenda 0,70% 0,11% 0,05% 0,03% 1,06% 0,05% 2,00%
Urbana
Educacion y
Formacion 0,00%
Profesional
qrabaloy Economia 016% | 017% 015% | 0,10% 0,58%
'T“udr‘l‘:r‘n'f Comercio y 0,31% 0,21% 0,12% 0,21% 0,10% 0,95%
orioutura, Pescay 546% | 132%|  118% | 007%|  233% |  229%|  013% |  235% 15,12%
Transicion Ecolégica
y el Reto 3,09% 0,94% 0,63% 0,14% 2,79% 0,99% 0,36% 0,02% 0,02% 8,97%
Demografico
Cultura y Deporte 2,14% 0,81% 0,48% 0,01% 3,00% 1,42% 1,03% 0,01% 8,91%
Asuntos Econémicos
y Transformacion 2,60% 1,50% 2,15% 0,00% 6,60% 3,92% 16,77%
Digital
Sanidad 3,12% 2,57% 0,11% 4,05% 1,51% 11,35%
Rg;ﬂ‘:;oigc'a'es y 156% |  027% |  0,28% 037% |  063%|  026% 3,37%
Ciencia e Innovacion 0,01% 0,02% 0,02%
Igualdad 2,44% 1,44% 2,22% 3,39% 3,19% 1,50% 14,19%
Consumo 0,08% 0,33% 0,32% 0,72%
g‘;lf;‘;’h;ﬁggg‘:fe‘: 202% | 147%|  057% 1,81% 5,87%
Universidades 0,01% 0,01%
TOTAL 26,12% 13,39% 8,66% 0,27% 30,02% 15,52% 3,50% 2,46% 0,01% 0,04% 100,00%
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VII. Difusion y poblacién a las que se dirigen las campaiias

Difusion territorial de las campafas de publicidad institucional

Durante el afio 2022 la difusion de la publicidad y comunicacion institucional ha sido en su

mayoria de ambito nacional (101 campafias). La difusioén de las
campaiias de
publicidad y

(Grafico 7.1) comunicacion

institucional ha sido
en su mayoria de

Difusién de las campaiias dambito nacional

3 B NACIONAL

Le sigue la difusion
W INTERNACIONAL de dmbito regional

con 25 campanas
AUTONOMICA

B REGIONAL

H PROVINCIAL

LOCAL

Poblacion a la que se han dirigido las campanas de publicidad institucional

Las 134 campafias de publicidad institucional han sido destinadas al publico que se muestra a

continuacion:
Gréfico 7.2 L,
( ) La poblacion a la que
se han dirigido
. mayoritariamente
Ambi | lacié | fas * &
mbito total de poblacion de las campaiias las campaiias
150 - institucionales es la
poblacion general
100 (122 campaiias)
50
14 14 13 16 10
2 2
0 2 0 0 o 80 - . o
& & O o & &5’ Q\'ﬁ B
<& & <& Ra &\§\(’ QéQ\"’ &
W

* Cada campafia puede dirigirse a uno o mas ambitos poblacionales

Diez campafias han estado orientadas a sectores concretos de la poblacidén: comunidad
cientifica (3), operadores culturales y creativos (3), profesionales sanitarios (1), técnicos en
prevencion de riesgos laborales (1), usuarios de Internet (1) y personas que sufren

discriminacion (1).

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | VII. Difusién y poblacién a las que se dirigen las campafias Pag. 22



OF (A PRESDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTER
¥ MEHOSIA DEMOCRATICA

VIII. La Publicidad Institucional en los Presupuestos Generales del

Estado

La inversion publicitaria de la Administracion General del Estado se imputa fundamentaimente a

los Capitulos 2 y 6 de los Presupuestos Generales del Estado.

La resolucién de 19 de enero de 2009, de la Direccién General de Presupuestos, por la que se
establecen los codigos que definen la clasificacion econémica, dispone que se incluyan en el
Capitulo 2, subconcepto 226.02 de Publicidad y Propaganda, entre otros, “los gastos que se
realicen en el marco del Plan de Publicidad a que se refiere la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de
publicidad y comunicacion institucional’. Sin perjuicio de que en ese mismo apartado se precise
también que “las campafias de sensibilizacion y concienciacion ciudadana que sean susceptibles

de producir efectos en varios ejercicios se imputaran al articulo 64”.

El articulo 64 de Gastos de inversiones de caracter inmaterial de la citada resolucion, se refiere a
“gastos realizados en un ejercicio, no materializados en activos, susceptibles de producir sus
efectos en varios ejercicios futuros, campafias de promocion de turismo, ferias, exposiciones,
estudios y trabajos técnicos, investigacion, efc., (...) asi como las campafias de concienciacion
social, de informacién y sensibilizacion sobre medio ambiente, prevencion de accidentes,

conductas saludables, etc.”

En consecuencia, los ministerios y sus organismos y entidades adscritos imputan a uno u otro

capitulo sus campafias de publicidad institucional.

En el cuadro 8.1 pag. 24 se proporcionan los datos atendiendo al Capitulo al que se han imputado
los gastos. Hay que tener en cuenta, por una parte, que al subconcepto 226.02 se imputan gastos
que no son de publicidad institucional y, por otra parte, que dado que los créditos del Capitulo 2 no
son vinculantes a nivel de subconcepto, otras acciones consideradas publicitarias (ferias,
exposiciones, creacion de webs, etc.) se imputan a otros subconceptos del Capitulo 2. No
obstante, en el Anexo Ill del presente informe se especifican los subconceptos correspondientes a

cada campanfia.

La inversién publici-
taria de la AGE se im-
puta a los Capitulos 2
y 6 de los Presupues-
tos Generales del Es-
tado

En el subconcepto
226.02 se incluyen los
gastos que se reali-
cen en el marco del
Plan de Publicidad,
no obstante las cam-
panas de sensibiliza-
cion y concienciacion
ciudadana que sean
susceptibles de pro-
ducir efectos en va-
rios ejercicios se im-
putan al articulo 64
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Ejecucion presupuestaria de la publicidad y comunicacion institucional

(Cuadro 8.1)
Ministerio (1) Capitulo 2 Capitulo 6 EPE (2) TOTAL

Presidencia del Gobierno 29.339 29.339
Presider]c_ia, Relaciones con las Cortes y Memoria 0
Democrética

Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion 22.000 22.000
Justicia 158.124 158.124
Defensa 70174 70.174
Hacienda y Funcion Publica 3.132.625 3.132.625
Interior 9.557 8.838.345 8.847.902
Transportes, Movilidad y Agenda Urbana 2.099.712 162.324 2.262.036
Educacion y Formacion Profesional 72.600 72.600
Trabajo y Economia Social 644.291 644.291
Industria, Comercio y Turismo 920.035 920.035
Agricultura, Pesca y Alimentacion 620.190 14.847.172 15.467.362
Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico 418.404 1.413.570 7.031.230 8.863.204
Cultura y Deporte 8.058.438 339.780 8.398.218
Asuntos Econémicos y Transformacion Digital 5.116.380 11.258.795 16.375.175
Sanidad 10.579.128 10.579.128
Derechos Sociales y Agenda 2030 3.520.105 3.520.105
Ciencia e Innovacion 31.079 13.562 44.641
Igualdad 14.929.202 14.929.202
Consumo 573.092 917.622 1.490.715
Inclusién, Seguridad Social y Migraciones 6.727.379 6.727.379
Universidades 11.414 11.414
TOTAL 39.772.320 44.327.438 18.465.911 102.565.669

(1) Se incluyen los organismos y entidades adscritos a cada ministerio.

(2) Las Entidades Publicas Empresariales no ajustan sus presupuestos a la clasificacion econdmica de los Presupuestos Generales del Estado.
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IX. Principales magnitudes y su evolucion

IX.1 Comparativa con las previsiones del Plan de Publicidad y Comunicacion Institucional 2022

De acuerdo con los datos aportados por todos los departamentos ministeriales, en el afio 2022

se han ejecutado un total de 134 campafas de publicidad institucional, 33 campafias menos de

las previstas en el Plan 2022 que fueron 167. Ver detalle en cuadro 9.1.3 pag. 27.

La inversion total realizada en materia de publicidad y comunicacion institucional en el afio 2022
ha sido de 102.565.669 euros, un 35,23% menos de la que se habia planificado (158.348.753

euros). Ver detalle en cuadro 9.1.5 pag. 28.

(Grafico 9.1.1)

200.000.000
180.000.000
160.000.000
140.000.000
120.000.000
100.000.000
80.000.000
60.000.000
40.000.000
20.000.000
0

uINFORME

Numero de campanas previstas/ejecutadas

= INFORME

158.348.753

102.565.669

Presupuesto previsto/ejecutado

Se han realizado 33
campafias menos que
las previstas en el
Plan 2022, con una
inversion un 35,23%
inferior respecto de
la planificada
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Teniendo en cuenta la comparativa entre las campafas de publicidad y comunicacién
institucional relacionadas en el Plan 2022 y las realmente ejecutadas, el presente Informe 2022
muestra que de las 167 campafias que fueron planificadas, 48 no se han llevado a cabo, cuyo

coste previsto ascendia a 32.552.776 euros. (Cuadro 9.1.6 pag. 29).

De las campaiias que fueron planificadas (167), se han realizado 119 campafias (ver cuadro
9.1.8, pag.32. Asimismo se han realizado 12 campafias sobrevenidas, aprobadas al amparo del
articulo 13 de la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de publicidad y comunicacion institucional, y
articulo 11.4 del R.D. 947/2006, de 28 de agosto, que regula la Comisién de Publicidad y
Comunicacion Institucional y la elaboracion del Plan anual (Ver cuadro 9.1.7, pag. 31. Al total de
estas 131 campafias hay que afiadir la campafia de caracter plurianual (2021-2022) del
Ministerio de Transportes, Movilidad y Agenda Urbana que se ha continuado difundiendo durante
el ejercicio 2022 y las dos campafias de caracter plurianual del Ministerio de Sanidad:
Prevencion del Consumo de Alcohol y del Tabaquismo cuya difusién quedé aplazada para 2022.

En total se han ejecutado un total de 134 campanas.

Respecto a la inversion ejecutada frente a la que fue planificada (cuadro 9.1.5 pag. 28) hay un
descenso de un 35,23%. De los 158.348.753 euros planificados para 2022, se han invertido
102.565.669 euros.

En la comparativa entre el Plan 2022 y el Informe, respecto de las prioridades de la publicidad
institucional (cuadro 9.1.9, pag. 37), vuelve a ser la promocién en materia de derechos y deberes
de los ciudadanos la prioridad mas destacada. Aumenta frente a lo planificado la promocién de
habitos saludables, seguida de la promocion del turismo y la cultura y las campafias sobre oferta

de empleo publico por este orden.

Respecto a los objetivos legales entre lo planificado y lo realmente ejecutado (cuadro 9.1.10,
pag. 37), se ha incrementado significativamente la inversién frente a lo previsto en los objetivos
H-Apoyar a sectores econémicos y promover la comercializacion de productos espafioles..., D-

Difundir el contenido de disposiciones juridicas... y E-Difundir ofertas de empleo publico.

De las 24 campafias de mas de un millén de euros planificadas en 2022, han sido ejecutadas 18
campafias (ver cuadro 9.1.11 pag. 38). La campafia de INCIBE (Asuntos Econdémicos y
Transformacion Digital) “Difusién en Servicios Publicos y Concienciacién en Ciberseguridad”
igual que en el Plan 2022 encabeza la inversion realizada. En esta campafia se han incluido los
costes de la difusion en medios del Programa Kit Digital de RED.es, Organismo también

dependiente del citado ministerio.

En la comparativa de las herramientas de comunicacion utilizadas en las campafias realizadas
respecto de las planificadas (cuadro 9.1.12 pag. 39) vuelve a ser Internet la herramienta mas

utilizada, seguida de prensa (medios graficos), radio, television, soportes exteriores y revistas.

De las 167 camparnias
que fueron
planificadas, se han
ejecutado 119 mds 12
sobrevenidasy 3
campanas
plurianuales de los
ejercicios 2021-2022
que se han seguido
ejecutando

En la comparativa
Plan-Informe 2022, la
inversion supone un
descenso de un
35,23%

En dicha comparativa
encabeza la inversion
Asuntos Econémicos y
Transformacién
Digital

Segiin el niimero de
camparnias, Internet,
ha sido la
herramienta mds
utilizada en cuanto a
planificacion y
ejecucion en 2022
seguida de prensa
(medios grdficos)
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Comparativa numero de campaias Plan 2022-Informe 2022

(Grafico 9.1.2)

| mPLAN INFORME

Presidencia del Gobierno ™= 12
Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democratica -1 3

Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion .0 2

Justicia T 6

Defensa == 3

Hacienda y Funcién Piblica =22 ,

=}
Transportes, Movilidad y Agenda Urbana I 5

3
1

Interior

Educacion y Formacion Profesional

Trabajo y Economia Social — 5 6

Industria, Comercio y Turismo == 3

Agricultura, Pesca y Alimentacion T— 17

Transicion Ecolégica y el Reto Demografico —37 56

Culturay Deporte S 13

Asuntos Econémicos y Transformacion Digital T , °

idqq E——
Sanidad 18

Derechos Sociales y Agenda 2030 6
Ciencia e Innovacion

Igualdad 3
Consumo 2

Inclusion, Seguridad Social y Migraciones 3

Universidades

(Cuadro 9.1.3)

Numero de campanas Variacién Plan/Informe
Variacion por % variacion por
Ministerio PLAN INFORME ministerio ministerio

-
.
-

(=3 o &)
-
3
N

-50,00%
-66,67%

Presidencia del Gobierno

Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria
Democratica

Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion
Justicia

Defensa

Hacienda y Funcién Publica

Interior

Transportes, Movilidad y Agenda Urbana
Educacion y Formacion Profesional
Trabajo y Economia Social

Industria, Comercio y Turismo

'
N N

-33,33%
-33,33%
100,00%
0,00%
66,67%

‘
.
-

(S0 — ESLE PO E- N BN N
© LN

N

-1 -16,67%
-66,67%
0,00%

N K28 o IR o VA N

Transicion Ecolégica y el Reto Demografico -33,93%
Cultura y Deporte 13 12 -1 -7,69%
Asuntos Econoémicos y Transformacion Digital -20,00%
Sanidad 0,00%
Derechos Sociales y Agenda 2030 0,00%
Ciencia e Innovacion 8 5 -37,50%
Consumo 5 5 0,00%
Inclusion, Seguridad Social y Migraciones 2 3 50,00%
Universidades 8 3 -62,50%
TOTAL 167 134 -19,76%
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Comparativa presupuesto Plan 2022-Informe 2022

(Grafico 9.1.4)
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750.000
22.000

B 750.000
158.124

1 150.000
70.174
9.245.000
3.132.625
I 9.960.500

8.847.902
B 2.096.300
2.262.036

I 1.436.000

72.600
N 1.514.430

644.291
I 1.438.960

920.035
I 17.111.699

15.467.362
18.309.259
8.863.204
16.421.151
8.398.218

S 36.297.316

16.375.175

I 10.734.000
10.579.128

I 4.180.800
3.520.105

1 138.970
44.641
I 19.599.098
14.929.202

B 2.560.000
1.490.715

IS 5.850.000
6.727.379

) 149.270
11.414

(Cuadro 9.1.5)

Ministerio

Presidencia del Gobierno

Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria
Democratica

Asuntos Exteriores, Union Europea y

Presupuesto previsto/ejecutado

Variacion Plan/Informe

PLAN
35.000

INFORME
29.339

371.000 0

Variacion por
ministerio
-5.661

-371.000

% variacion por
ministerio
-16,17%

-100,00%

Cooperacion

Justicia

Defensa

Hacienda y Funcién Publica

Interior

Transportes, Movilidad y Agenda Urbana
Educacion y Formacion Profesional
Trabajo y Economia Social

Industria, Comercio y Turismo

Transicion Ecolégica y el Reto Demografico
Cultura y Deporte

Asuntos Econoémicos y Transformacion Digital
Sanidad

Derechos Sociales y Agenda 2030

Ciencia e Innovacion

0 22.000

750.000 158.124
150.000 70.174
9.245.000 3.132.625
9.960.500 8.847.902
2.096.300 2.262.036
1.436.000
1.514.430
1.438.960
17.111.699
18.309.259
16.421.151
36.297.316
10.734.000
4.180.800
138.970

644.291
920.035
15.467.362
8.863.204
8.398.218
16.375.175
10.579.128
3.520.105
44.641

22.000
-591.876
-79.826
-6.112.375
-1.112.598
165.736
-1.363.400
-870.139
-518.925
-1.644.337
-9.446.055
-8.022.933
-19.922.141
-154.872
-660.695
-94.329

-78,92%
-53,22%
-66,12%
-11,17%

-94,94%
-57,46%
-36,06%

-51,59%
-48,86%
-54,89%

-15,80%
-67,88%

Igualdad

Consumo

Inclusion, Seguridad Social
Universidades

Migraciones

19.599.098
2.560.000
5.850.000

149.270

14.929.202
1.490.715
6.727.379

11.414

-4.669.896
-1.069.285
877.379
-137.856

-23,83%
-41,77%
15,00%
-92,35%

158.348.753

102.565.669

-55.783.084

-35,23%
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Campaiias previstas en el Plan 2022 que no se han realizado

(Cuadro 9.1.6)

CENTRO DIRECTIVO / o
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
Presidencia del Secretaria de Estado de Acciones de Comunicacion en Dias Internacionales y 5.000
Gobierno Comunicacién Conmemoraciones )
Pres@enaa, Cen.t ro'd.e Investigaciones Anuncio Premio Nacional de Sociologia y Ciencia Politica 2022 15.000
Relaciones con Sociolégicas (CIS)
las Cortes y i T i,
Memoria Patrimonio Nacional mg‘;:zz :gztgtgﬁg::ré?cl)rﬁ):;aR(lz;rl:Sconocer los Reales Sitios y el 350.000
Democrética
Direccion General de
Seguridad Juridica y Fe Cambio del Modelo de Servicios del Registro Civil, 2022-24. 150.000
Justicia Publica
Secretaria de Estado de Actuaciones de Difusion y Fomento de la Participacion del 200.000
Justicia Proyecto de Cogobernanza Justicia 2030 '
Direccion de Comunicacion Conmemoracion de la Celebracién de Diversas Efemérides de los
Defensa o - 75.000
Institucional de la Defensa Ejércitos y la Armada
Hacu?pda y Agencia Tributaria Sen5|b|||zac!oq Fiscal e Informgmon y AS|s'tenC|a a la Ciudadania 9.000.000
Funcion Piblica en el Cumplimiento de sus Obligaciones Fiscales
Secretaria General de Actos para la Presentacion de la Nueva Ley Organica de 400000
Educacién y FP Formacién Profesional Ordenacién e Integracién de la Formacién Profesional '
Secretaria de Estado de Digitalizacion del Sistema Educativo y Difusion del Nuevo 36,000
Educacion Curriculo Educativo '
Trabajo y . OE. Inspeccpn de Trabajo y Lucha contra la Precariedad 15.000
Economia Social | Seguridad Social
‘ Subsecretaria Campana de Publicidad del Ministerio de Industria, Comercio y 108.960
Industria, Turismo
Comercio y Empresa Nacional de
Turismo Innovacion, S.A. (ENISA - Alto Comisionado Espafia Nacién Emprendedora 300.000
Grupo Patrimonio)
SZT(K/T;?H General de la Costa La Proteccion del Medio Marino, Un Mar Para Todos 18.000
Direccion General de
Biodiversidad, Bosques y Todos contra el Fuego 1.220.000
Desertificacion
Secretaria de Estado de Beneficios de la Transicion Energética 4.000.000
Energia Nuevo Etiquetado Energético de Productos de Uso Final 2.010.000
o Sequia en la Cuenca del Guadalquivir 70.000
Confederacion Hidrogrfica del ['n;- 11 ngial del Medio Ambiente 40.000
Guadalquivir
Gestion de Avenidas 30.000
Transicion L ) Prevencion de Especies Exdticas Invasoras 10.000
Ecoldgica y el gzr;?i:ﬁ;acwn Hidrografica del Basuras y Vertidos en el Dominio Publico Hidraulico 10.000
Reto ] Lucha contra la Sequia y Adaptacion al Cambio Climatico 10.000
Demografico ; .
Actuaciones con Fondos Next Generation 15.000
Confederacion Hidrografica del | La Problematica Asociada a los Rios Urbanos: Concienciacion 14.000
Mifio-Sil Social )
Rio Limia: Economia, Medio Ambiente y Desarrollo Sostenible 14.000
L Cambiar los Estilos de Vida para Recuperar la Naturaleza 242.000
Fundacién Biodiversidad - -
Estrategia Nacional de Infraestructura Verde 90.750
Proyecto de Espacio Cultural 20.000
Fundacion Ciudad de la - .
Energia - CIUDEN, F.S.P. Actividad de Ciuden 20.000
Difusién Apertura de Nuevo Espacio Cultural 14.000
0.A. Parques Nacionales Marca "Reservas de la Biosfera Espafiolas"” 50.000
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CENTRO DIRECTIVO / N
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
Direccion General del Libroy Pacto por la Lectura. Plan de Fomento de la Lectura 160.000
Fomento de la Lectura
Cultura'y La Muijer en el Deporte. Mejorar su Visibilidad y Reducir la Brecha 5.302.500
Deporte . ) de Género o
Consejo Superior de Deportes ” ——— —
Promocion del Ejercicio Fisico y el Deporte como Beneficio para la 2 117 500
Salud Y
Asuntp S Campaiia de Fomento del Humanismo Tecnoldgico 3.472.016
Econdmicos y Red.es
Transformaaon Ciudades Inteligentes 400.000
Digital
Direccion General de Cartera
Comun de Servicios del Camparia para la Optimizacion del uso de Opioides en el Dolor 120.000
Sistema Nacional de Salud y Crénico no Oncoldgico '
Farmacia
Sanidad Dllre<.:0|on General de Salud El Valor de la Atencién Primaria 1.160.000
Publica
Agencia Espafiola de
Medicamentos y Productos Concienciacion contra la Compra de Medicamentos llegales 400.000
Sanitarios
Derechos Instituto de Mayores y Servicios
Sociales y Sociales (IMSERSO) y S.E. de | Contra el "EDADISMO" 700.800
Agenda 2030 Derechos Sociales
] Premios Nacionales de Investigacion 2022 29.990
Secretaria General de Premios Nacionales de J¢ Investigad Investigad
o Investigacion remios Nacionales de Jovenes Investigadores e Investigadoras 29,990
Ciencia e 2022
Innovacion Fundacion Espafiola para la
Ciencia y la Tecnologia Museo Nacional de Ciencia y Tecnologia, MUNCYT 6.000
(FECYT)
Campania de Difusién de la Nueva Ley Organica del Sistema 40737
Universitario '
Gabinete del Ministro Campaiia de Inicio de Curso Universitario 33.000
Universidades Campafia para Fomentar la Igualdad en las Universidades 17.533
Acto sobre Segregacion de Género en los Estudios Universitarios 8.000
Segretar la General de Certamen Jovenes Investigadores 2.000
Universidades
TOTAL 32.552.776
Numero de campanas no realizadas del Plan 2022 : 48
COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | IX. Principales magnitudes y su evolucién Pag. 30



OF (A PRESDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTER
¥ MEHOSIA DEMOCRATICA

Campaias sobrevenidas no incluidas en el Plan 2022

Durante 2022 se han llevado a cabo doce campafias no incluidas en las previsiones del Plan de
Publicidad y Comunicacion Institucional 2022. (Articulo 13 de la Ley 29/2005, de 29 de
diciembre, de publicidad y comunicacion institucional, y articulo 11.4 del R.D. 947/2006, de 28 de

agosto, que regula la Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional y la elaboracién del En 2022 se han llevado

a cabo doce camparias
sobrevenidas no
previstas en el Plan
anual

Plan anual).

El coste total de estas doce campafias es de 3.245.558,41 euros. De estas campaiias las dos
promovidas por la Direccion General de Gobernanza Publica del Ministerio de Hacienda y
Funcion Publica y la promovida por la Fundacion Espafiola para la Ciencia y la Tecnologia
(FECYT) continuarén su difusién en 2023.

Las campafias: “Proyecto iSAR” (SASEMAR - Ministerio de Transportes, Movilidad y Agenda
Urbana), Universalizacién de las Infraestructuras Digitales para la Cohesién 2022-2023 (Asuntos
Econémicos y Transformacion Digital) y Afio Europeo de la Juventud (Instituto de la Juventud del

Ministerio de Derechos Sociales y Agenda 2030), seran difundidas en 2023, habiéndose

contratado la creatividad en 2022.

(Cuadro 9.1.7)

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
Gi?g,:oéﬁ:g;o;es’ D?reccic')n_Gener_aI de Comunicacion, Viaja Seguro 12.000
Cooperacion Diplomacia Publica y Redes Tu Consulado 10.000

(P*I)an de Comunicacion Inclusiva del Gobierno Abierto 1105.653
Hacienda y Funcion Direccion General de Gobemanza Pdblica Atraccion de Talento Digital en las Administraciones
e I 1.026.655
Publica Publicas (*)
Agencia Tributaria Ayuda de 200 euros para Pe_rsonas Fisicas con Bajo 964.925
Nivel de Ingresos y Patrimonio
Transportes . .
iy ’ Sociedad de Salvamento y Seguridad . "
'\U/lr(i)\glr:iad y Agenda Maritima (SASEMAR) Proyecto iSAR (¥) 57.294
o . Adhesién de Empresas al Bono Cultural Joven 17.637
Cultura y Deporte B;?ig?; d?ﬁ{;?éiltl?; Inglcj)ztn:rsagg:urales, Convocatoria del Premio Nacional de Fomento de la 2396
P y Loop Creatividad en el Juguete 2022 '
Asuntos Econdmicos  Secretaria de Estado de . o .
9 o Universalizacion de las Infraestructuras Digitales para
y Transformacion Telecomunicaciones e Infraestructuras .l o 17.299
- o la Cohesion 2022-2023, UNICO (**)
Digital Digitales
Derechos Sociales y . . o
Agenda 2030 Instituto de la Juventud Afio Europeo de la Juventud (**) 0
I . Fundacion Espafiola para la Ciencia y la ~ N , . N
Ciencia e Innovacién Tecnologia (FECYT) Afio de Investigacion Santiago Ramén y Cajal (*) 13.562
'”C".‘S"’”’ _Segu_r \dad Subsecretaria #Esta Oposicion Lleva tu Nombre 18.138
Social y Migraciones
TOTAL 3.245.558,41
() Continuara su difusién en 2023
() Contratada creatividad. Difusién prevista en 2023
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Campaiias previstas en el Plan 2022 que se han realizado

(Cuadro 9.1.8)

PRESUPUESTO PRESUPUESTO
MINISTERIO SrARRIRECTVO ! cavpafia PREVISTO EJECUTADO | % VARIACION
PLAN INFORME
Presidencia del Gobierno Depar_tamento Qe Seguridad Nacional Somos Todos 30.000 29.339,32 -2,20%
Seguridad Nacional
Presidencia, Relaciones - . Promocién y Difusion de los Servicios,
conlas Cortes y Memoria | undacion PIUralismo y 1 o iqa des y Productos de la Fundacion 6.000 0,00 -100,00%
o Convivencia F.S.P. ) L
Democratica Pluralismo y Convivencia
Direccion General de
Cooperacién Juridica Traslado de Personas Condenadas y o
Internacional y Derechos | Tréfico de Drogas en el Extranjero * 100.000 14.520,00 85,48%
Humanos
Si te han Agredido Sexualmente, Acude a
un Centro Sanitario 100.000 24.200,00 -75,80%
Justicia
Direccion General para el | Frente al Delito, el Ministerio de Justicia
Servicio Publico de esta a tu Lado. Acude a tu Oficina de 100.000 97.636,40 -2,36%
Justicia Victimas
Prevencion de las Agresiones Sexuales o
Mediante Sumisién Quimica 100.000 21.768,02 78,23%
Conmemoracion del V Centenario de la
Expedicion de la Primera Vuelta al Mundo o
Direccion de de Fernando de Magallanes y Juan 50.000 50.000,00 0.00%
Defensa Comunicacion Sebastian Elcano
Institucional de la Defensa
Centenario de la Base Aérea de Armilla 0
(Granada) 25.000 20.174,20 -19,30%
Hacienda y Funcién Direccion General de Acto de Comunicacion Anual del Fondo . 0
Publica Fondos Europeos Europeo de Desarrollo Regional -FEDER -. 245.000 35.392,50 85,55%
Informar del derecho de sufragio a los
electores de la Unidn Europea y de paises
Direccién General de con los que Espafia ha suscrito el o
) Politica Interior correspondiente acuerdo de reciprocidad y 8.500 9.556,58 1243%
Interior a los residentes en Espafia, en las
elecciones de mayo de 2023
Jefatura Central de . " ) ) )
Trafico-DGT Divulgacién de la Seguridad Vial 9.952.000 8.838.345,14 -11,19%
Plan de Acciones de Comunicacion sobre
Servicios que Influyen en la Calidad de
Transportes, Movilidady | Vida de la Ciudadania en el Ambito de o
Agenda Urbana Vivienda: "Programa de Ayudas para la 2000000 1092.339.27 -45,38%
. Rehabilitacion de Vivienda y Edificios
Transportes, Movilidad y ) W
Residenciales'
Agenda Urbana
ENAIRE Difusién c'ie Convocatoria de plazas de 36.300 36.300,00 0,00%
control aéreo
Puertos del Estado La Contribucion de los Puertos ala 60.000 68.730,00 14,55%
Economia Espafiola
Educacién y Formacion | Secretaria Generalde | .\ o4 Formacién Profesional 1.000.000 72.600,00 92,74%
Profesional Formacion Profesional
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PRESUPUESTO PRESUPUESTO
MINISTERIO RO RECTVO T cAmpARA PREVISTO EJECUTADO | % VARIACION
PLAN INFORME
) - Camparia de Difusién del Fondo Social
Egr:%i)dslt) (irigllnllzsjrrzdgga del Europeo con motivo de la Conmemoracién 15.000 18.089,50 20,60%
P del Dia de Europa
Secretaria de Estadode | 1 de mayo. Dia Internacional del Trabajo 714.715 519.530,80 -27,31%
Trabajo y Economia Empleo y Economia
Social Socl Trabajo Decente 714715 54.692,00 -92,35%
Instituto Nacional de . .
Seguridad y Saludenel | Se9uridad y Salud en el Trabajo frente a 40.000 40.000,00 0,00%
. Agentes Cancerigenos
Trabajo
O.E. Inspeccion de
Trabajo y Seguridad Coémo Denunciar ante la ITSS 15.000 11.978,76 -20,14%
Social
Industria_ Comercio Oficina Espafiola de Concienciacion y Sensibilizacion sobre
Turi ’ y Patentes y Marcas Falsificaciones de Bienes y Mercancias y 1.030.000 920.034,84 -10,68%
urismo ) : e
(OEPM) sus Consecuencias Sociales y Econémicas
El Val(_)r de la Politica Agricola Comun para 2500000 2.345.718,07 8.17%
la Sociedad
Conoce la Red de Caminos Naturales de o
Direccién General de Espafia 2.051.000 1.984.315,31 -3,25%
Desarrollo Rural,
Innovacion y Formacién | Red Rural Nacional 1.168.500 1.124.324,50 -3,78%
Agroalimentaria
Presencia Institucional de Caminos 0
Naturales en Ferias de Ambito Nacional 207.922 124.669,13 -40,04%
Importancia de los Alimentos de Espafia en
la Gastronomia Espafiola (Campaiia 2.013.032 1.640.368,98 -18,51%
Plurianual 2021-2022)
Alimentos de Espafia, el Pais mas Rico del o
. Mundo (Campafia Plurianual 2022-2023) 2125115 3.440.956,98 26,24%
Agricultura, Pesca y
Alimentacion
Direccién General de la E;gg‘g;;g"g;'jﬁgf“” Agroalimentario y 2,056,515 1.877.410,54 871%
Industria Alimentaria
Reduccion del Desperdicio Alimentario 1.821.165 314.650,00 -82,72%
Participacion en Ferias y Eventos de o
Caracter Agroalimentario y Pesquero 2022 1.800.000 1.921.915,16 6.77%
Premios Alimentos de Espafia 2022 72.000 72.843,01 1,17%
Entidad Estatal de
Seguros Agrarios Plan de Seguros Agrarios Combinados 395.850 330.957,49 -16,39%
(ENESA)
Fondo Espariol de Ayudas de la Politica Agricola Comin 2 EQo
Garantia Agraria (FEGA) | (PAC) 300.000 28023273 3,59%
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PRESUPUESTO PRESUPUESTO
MINISTERIO SR e CTVO ! campARA PREVISTO EJECUTADO | % VARIACION
PLAN INFORME
Direccion General del Puesta en Valor de la Planificacion
Aqua Hidroldgica y de los Planes de Gestion del 1.000.000 997.935,68 -0,21%
g Riesgo de Inundacion
Direccion General de la Nuestra Costa, una Gran Defensa frente a _ 0
Costa y el Mar los Efectos del Cambio Climéatico 700.000 118.754,00 83,04%
Fgcnltar la Tran3|_c|on a una Economia 45.426 45.426,00 0,00%
o Circular en Espaia
Direccion General de Sensibilizacion sobre el Impacto del
Calidad y Evaluacién Plastico 8.571 8.571,00 0,00%
Ambiental Semana Europea de la Prevencion de
1ana £urop 1512 2.504,70 65,65%
Residuos
Secretaria General para el | Cohesion Territorial en Espafia; Retos y ) o
Reto Demogréfico Oportunidades 500.000 242.883,26 51:42%
Confederacion . -
Hidrografica del Actualidad de la Confederacion 50.000 1832063 63,36%
o Hidrogréfica del Cantabrico
Cantabrico
Actualidad de la Confederacion 50.000 14.162,80 T167%
Hidrogréfica del Duero
Confederacion 95 Aniversario de la Confederacion 14.000 13.064,98 6,68%
Hidrografica del Duero Hidrogréfica del Duero
Dia Mundial del Agua 10.000 10.315,04 3,15%
Dia Mundial del Medio Ambiente 7.500 7.828,70 4,38%
Comunicacion del Plan Gestion del Riesgo ) 0
de Inundaciones en la Cuenca 20.000 16.162.87 19.19%
Confederacion Divulgacion en la Cuenca del Ebro 20.000 5.563,22 -72,18%
Hidrogréfica del Ebro ::Illeslltli:lll;foar la Gestién del Agua en la Cuenca 20.000 17.895.90 10,52%
Dia Mundial del Agua 18.000 9.715,09 -46,03%
Actualidad e Informacion de Interés Publico
de la Confederacion Hidrografica del 160.000 44.820,00 -71,99%
o N Confederacion Guadalquivir _
Transicion ECQnglca yel | Hidrografica del E! 95 Aquersano dela Conf_ederamon 100.000 31.693,00 68.31%
Reto Demografico Guadalquivir Hidrografica del Guadalquivir
Educacién Ambiental de la CHG 75.000 17.666,00 -76,45%
Dia Mundial del Agua 60.000 14.906,00 -75,16%
Confederacion N o
Hidrografica del Guadiana 50 Afios del Canal de Orellana 15.000 17.532,90 16,89%
Educacion Ambiental: Conocer para 15.000 1049947 30,01%
Valorar
Dia Mundial del Agua 2022 15.000 14.841,62 -1,06%
Concienciacion sobre el Buen Uso del
Confederacion Agualen Ila Dlemarc;cién due? Mifio-Sil 15.000 10.581,21 -2946%
Hidrogréfica del Mifio-Sil : :
Actuaciones Cofinanciadas con los Fondos 15.000 8.470,00 43,53%
Europeos
Dia Mundial del Medio Ambiente 14.500 11.427,00 -21,19%
Acercando la Administracion al Ciudadano 14.000 13.900,00 -0,71%
Confederacion Dia Mundial del Agua 15.000 11.107,80 -25,95%
Hidrografica del Segura | Dia Mundial del Medio Ambiente 15.000 7.574,60 -49,50%
Camparia de Ahorro de Agua 65.000 64.950,02 -0,08%
Divulgacion de la Actividad que Realiza la . 0
Mancomunidad de los Mancomunidad de los Canales del Taibilla 25000 4.786,50 80.85%
Canales del Taibilla (MCT) | Dia Mundial de los ODS 6.000 6.016,50 0,28%
Dia Mundial del Medio Ambiente 6.000 5.991,32 -0,14%
Dia Mundial del Agua 6.000 6.106,56 1,78%
) Actuaciones de Saneamiento y Depuracion
Sociedad Estatal Aguas | Confinanciadas con el Fondo FEDER de la 20.000 23.068,19 15,34%
de las Cuencas de UE
E:i’;ﬂ'}iéﬁ;“m Dia Mundial del Agua 15.000 8.132,78 -45,78%
Dia de Europa 15.000 6.670,10 -55,53%
Insfituto para la Transicidn Energética: Transformacion y
Diversificacion y Ahorro de e ’ 7.260.000 6.993.359,30 -3,67%
; Competitividad
la Energia (IDAE)
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PRESUPUESTO PRESUPUESTO
MINISTERIO SrARRDRECTVO! | campaRiA PREVISTO EJECUTADO | % VARIACION
PLAN INFORME
Bono Cultural Joven 5.000.000 4.668.651,49 -6,63%
Gabinete del Ministro
Renacimiento Cultural 3.600.000 3.613.628,70 0,38%
Sensibilizacion contra la Vulneracion de
Derechos de Propiedad Intelectual en 34.000 33.870,00 -0,38%
Internet
Programas Europeos "Europa Creativa" y
"Ciudadanos, Igualdad, Derechos y 13.613 4.757,92 -65,05%
Direccion General de \éalore§ b Publcidad a6l Xacoh
Industrias Culturales, omunicacion y Publicidad del Xacobeo 4538 507.00 -88.83%
Cultura y Deporte Propiedad Intelectualy | 2021-22 ' e
Cooperacion Convocatoria del Premio Nacional de ) 0
Disefio de Moda 2022 4.000 217,50 47,06%
Convocatoria del Premio Nacional de )
Television 2022 4.000 2.480,50 -37,99%
Difusion de las Actividades del Programa ) 0
Cultura y Ciudadania 1.000 449,10 55.09%
Instituto de la 06 oct - Dia del Cine Espafiol 2022 100.000 31.193,20 68,81%
Cinematografia y de las
ﬁgi;?“d'o‘"sua'es Es Cine Espafiol / Esto es Cine Espafiol 80.000 20530,20 74,34%
Subsecretaria Difusion del Ptan de Recuperacion, 4,000,000 5.099.080,33 27.48%
Transformacion y Resiliencia
- Instituto Nacional de Difusion de Servicios Publicos y
#f:ﬁ;%iﬁgg%%ms(foiaﬁ' Ciberseguridad de Concienciacién en Ciberseguridad para 22.918.750 10.942.951,37 -52,25%
9 Espafia, S.A. (INCIBE) Ciudadanos y Empresas 2022
Red.es Programa Kit Digital 5.506.550 315.843,88 -94,26%
Delegacion del Gobiemo
para el Plan Nacional El Juego de Apuestas 690.000 644.116,84 -6,65%
sobre Drogas
Direccion General de
Cartera Comin de - iy
Servicios del Sistema | CMPana de Informacion sobre 120.000 122.691,97 2,24%
. Medicamentos Genéricos y Biosimilares
Nacional de Salud y
Farmacia
Promocion de la Vacunacién y Prevencion
rente a la - ecesitamos .528.913,
fi la COVID-19 (Necesi 1.528.913,02
#DosisDeRecuerdos-12 ola)
Promocién de la Vacunacion y Prevencion 3.000.000 -1,72%
frente a la COVID-19 (#VacunaCOVID19
Ponte la dosis de recuerdo y sigue con tu 1419.580,91
vida-22 ola)
Promover la Reduccién del Consumo de
cohol en el Entorno Social: No te pierdas .000. 184, -6,88%
Alcohol en el Ei Social: N ierd 1.000.000 931.184,76 6,88%
nada. Reduce el consumo de alcohol
Sanidad Prevencion del Tabaquismo y Proteccion 1.000.000 956.625,25 434%
de la Salud
Direccion General de Estilos de Vida y Entomos Saludables 1.000.000 962.344,80 377%
Salud Publica
Campafia para la Promocién y Proteccion 900
de la Salud Mental 1.000.000 997.148,88 0,29%
Campafia con Motivo del Dia Mundial del o
SIDA. 310.000 293.776,31 -5,23%
Campania de Prevencion del VIH y otras 195.000 191.675.23 AT1%
ITS en Jovenes : e e
Campaiia de Prevencion del VIH y otras o
ITS en HSH Mayores 195.000 189.850,84 -2,64%
Campafia de Vacunacion frente a la Gripe 130000 127 93411 213%
Estacional . e e
Fomento de la Higiene de Manos 2022 14.000 13.830,30 -1,21%
Agencia Espafiola de N .
Medicamentos y Campatia de Concienciacion para el Uso 400.000 396.308,14 0.92%
g Prudente de los Antibiéticos.
Productos Sanitarios
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PRESUPUESTO PRESUPUESTO
MINISTERIO g:gzﬁgach;ECTIVOI CAMPANA PREVISTO EJECUTADO % VARIACION
PLAN INFORME
Direccion General de I . . .
Derechos de la Infanciay | Sonsioiizacion conira la Violencia hacia la 530,000 971.337,63 83,27%
) Infancia: "A ti te importa
Adolescencia
Direccion General de La Discapacidad desde un Enfoque
Derechos de las Personas | Exigente de Derechos Humanos. Conoce y 500.000 442.352,14 -11,53%
Derechos Sociales con Discapacidad Aplica la Accesibilidad Universal
Acenda 2030 y Direccion General de Diversidad Familiar y Promocion del Buen
g Diversidad Familiar y Trato en la Crianza y Cuidado de Hijas e 250.000 241.301,38 -3,48%
Servicios Sociales Hijos
Direccion General de |\ pandones 410,000 123.454,00 69,89%
Derechos de los Animales
Secretaria de Estado para < Mai 5
la Agenda 2030 Un Pais Mejor con la Agenda 2030 1.790.000 1.741.659,70 -2,70%
Acto de Entrega Premios Nacionales de ) o
Secretaria General de Innovacion y de Disefio (PNID) 2021 25.000 10.224.50 59,10%
Innovacién Difusion qu)vocatlonef Premios Nacionales 6.000 423500 29.42%
de Innovacién y Disefio 2022
Ciencia e Innovacion Premios NaIC|onaIe§ de Invgstlgamon 2021 29.990 14.441,35 -51,85%
Convocatoria Premios Nacionales de 6.000
Secretaria General de Investigacion 2022 )
Investigacion Primera Convocatoria Premios Nacionales 2.178,00 -81,85%
de Jovenes Investigadores e 6.000
Investigadoras (2022)
Delegacion del Gobierno | Campafia de Concienciacion Social contra
contra la Violencia de las Distintas Formas de Violencia sobre las 7.000.000 5.727.936,02 -18,17%
Género Mujeres
SoomiraceEssocs | CATEE s POl el
9 Igualdad y contra la gualdad, a P 10.700.298 7.897.402,68 -26,19%
A ) . Sociedades Diversas y la No
Violencia de Género o
Discriminacion.
Instituto de las Mujeres | C2mPania para la Promocién de la Igualdad 1.898.800 1.303.863,19 -31,33%
Efectiva entre Mujeres y Hombres
Sensibilizacion sobre Consumo
Secretaria General de Responsable: #Armariosostenible y 300.000 287.545,39 -4,15%
Consumo y Juego #Semasjuguete
Sensibilizacion sobre Consumo Sostenible 300.000 239.225,47 -20,26%
Direccion General de Promocién de los Derechos de las 0
Consumo Consumo Personas Consumidoras 260.000 24.805,00 -90,46%
Direccion General de Campania de Sensibilizacion sobre los o
Ordenacion del Juego Riesgos del Juego y Apuestas 1.500.000 854.560,00 43,03%
Agencia Espafiola de
Seguridad Alimentaria y Habitos de Alimentacion Saludable 200.000 84.579,00 -57,711%
Nutricién
Campafia de Comunicacion para la
Difusion de Acciones Formativas sobre 3.425.000 3.358.996,49 -1,93%
Inclusién, Seguridad . - Pensiones
: g Gabinete del Ministro . —
Social y Migraciones Campafia de Comunicacion para la
Difusién de Acciones Informativas del 2.425.000 3.350.244,80 38,15%
Ingreso Minimo Vital
D|f_uS|0Q de las Acciones del Ministerio de 40.000 6.516.71 83.71%
. - Universidades
Gabinete del Ministro Acto sobre Abandono de Estudios
i 0 _ 0,
Universidades Universitarios 6.000 2.897,95 51,70%
Secretaria General de | oo amen Arquimedes 2,000 1.998,92 0,05%

SUMA TOTAL

Universidades

*El importe inicialmente planificado fue modificado y comunicado en las siguientes campafias:

Justicia: "Traslado de Personas Condenadas y Trafico de Drogas en el Extranjero" pasé de 100.000 a 121.000 euros

125.795.977

96.508.891,54

-23,28%

Transicion Ecolégica y el Reto Demografico: "Nuestra Costa, una Gran Defensa frente a los Efectos del Cambio Climético" pasé a tener un caracter plurianual 2022-2023, pasando en 2022 de
700.000 a un importe de 200.000 euros en 2022 y 700.000 para 2023
Asuntos Econdmicos y Transformacion Digital: "Difusion del Plan de Recuperacidn, Transformacion y Resiliencia" el importe planificado se modificé, pasando de 4.000.000 a 6.100.218 euros

Derechos Sociales y Agenda 2030: "Sensibilizacion de la violencia hacia la infancia” el importe planificado se modific, pasando de 530.000 a 1.026.160 euros
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Comparativa prioridades. Campaiias institucionales Plan 2022-Informe 2022

(Cuadro 9.1.9)

. Presupuesto o Presupuesto ejecut. o Diferencia . o
Prioridad previsto Plan 2022 4 Informe 2022 t presupuesto Diferencia %
ZL%";SZ‘;’:SG” materia de derechos y deberes de los 67.581.627 427% 41722649 40,7% -25.858.978 -2,00%
Promoci6n de habitos saludables y seguros para la 4280043  27.0% 32.556.379 31,7% -10.244.057 471%
ciudadania y el cuidado de su entorno
Apoyo al desarrollo de las nuevas tecnologias 28.461.300 18,0% 11.333.389 11,0% -17.127.911 -6,92%
Promocion del turismo y la cultura 11.834.043 7,5% 10.590.147 10,3% -1.243.896 2,85%
Con90|m|ento dela cm(%adlanla de las infraestructuras y 3.708.500 2.3% 2.200.778 21% A.507.722 -0.20%
medios de transporte publico
Camparias sobre oferta de empleo plblico 36.300 0,0% 1.081.093 1,1% 1.044.793 1,03%
Otras 3.926.547 2,5% 3.081.235 3,0% -845.312 0,52%

Comparativa objetivos. Campanas institucionales Plan 2022-Informe 2022

(Cuadro 9.1.10)
Plan 2022 Informe 2022 Diferencia
Obletive Ne % P o % Ne % P K N
i b N resupuesto b presu- i b n resupuesto b presu- campa- Presupuesto
campaias camp. previsto puesto | campafias camp. ejecutado puesto | "L o
A. Promover la difusion y conocimiento
de los valores y principios 13 7,78% 27.640.646 17,46% 8 5,97% 17.689.846 17,25% -5 -9.950.800
constitucionales
B. Informar sobre derechos y
obligaciones legales, de aspectos
relevantes del funcionamiento de las 15 898%  17.705731 11,18% 8 5,97% 28778 023% | 7 17.466.953

instituciones publicas y de las
condiciones de acceso y uso de los
espacios y servicios publicos

C. Informar a los ciudadanos sobre la
existencia de procesos electorales y 1 0,60% 8.500 0,01% 1 0,75% 9.557 0,01% 0 1.057
consultas populares

D. Difundir el contenido de aquellas
disposiciones juridicas que, por su
novedad y repercusion social, requieran 7 4,19% 5.925.737 3,74% 4 2,99% 7.746.766 7,55% -3 1.821.029
medidas complementarias para su
conocimiento general

E. Difundir ofertas de empleo publico que
por su importancia e interés asi lo 1 0,60% 36.300 0,02% 3 2,24% 1.081.093 1,05% 2 1.044.793
aconsejen

F. Advertir de la adopcion de medidas de
orden o seguridad pUblica cuando 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0
afecten a una pluralidad de destinatarios
G. Anunciar medidas preventivas de
riesgos o que contribuyan a la
eliminacion de dafios de cualquier 66 39,52% 29.957.259 18,92% 51 38,06% 23.460.362 22,87% -15 -6.496.897
naturaleza para la salud de las personas
0 el patrimonio natural

H. Apoyar a sectores econémicos
espafioles en el exterior, promover la 7 4,19% 7.344.222 4,64% 8 5,97% 12614734 1230% | 1 5.270.512
comercializacion de productos espafioles
y atraer inversiones extranjeras

|. Difundir las lenguas y el patrimonio o o o o
historico y natural de Esparia 10 5.99% 2.972.460 1.88% 2 1,49% 2.108.984 2,08% | -8 -863.476

J. Comunicar programas y actuaciones 47 28,14% 66.757.898 42,16% 49 36,57% 37615550  36,67% | 2 -29.142.348
publicas de relevancia e interés social

Total 167 100% 158.348.753 100% 134 100% 102.565.669 100% -33 -55.783.084
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Comparativa campafias de mas de un millon de euros. Plan 2022-Informe 2022

(Cuadro 9.1.11)
- INVERSION INVERSION
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPANA PLAN INFORME DIFERENCIA
Ministerio de Asuntos Instituto Nacional de Ciberseguridad de Difusion de Servicios Publicos y Concienciacion en
Eic;[::mlcos y Transformacion Espafia, S.A. (INCIBE) Ciberseguridad para Ciudadanos y Empresas 2022 22918.750 10.942.951 -11.975.799
Ministerio de Igualdad Secretaria Qe EsFado de’lgualdad y Campaﬁa para la Promocion dg Iallglljaldfald, la Puesta en Valor de 10.700.208 7897403 2.802.895
contra la Violencia de Género Sociedades Diversas y la No Discriminacion.
Ministerio del Interior Jefatura Central de Trafico-DGT Campafia para la Divulgacion de la Seguridad Vial 9.952.000 8.838.345 -1.113.655
M|n|§tgr|o (’ie AHamenda y Agencia Tributaria Sen5|b|l|za0|.onl Fiscal e Informgmop y A5|slten0|a a la Ciudadania 9.000.000 0 -9.000.000
Funcién Puablica en el Cumplimiento de sus Obligaciones Fiscales
Ministerio para la Transicién Instituto para la Diversificacion y Ahorro
Ecoldgica y el Reto par: y Transicion Energética: Transformacion y Competitividad 7.260.000 6.993.359 -266.641
, de la Energia (IDAE)
Demogréfico
Ministerio de Igualdad Dglegat_:lon del 'Goblerno contra la Cgmpaﬁa de Conuenqamon Social contra las Distintas Formas de 7.000.000 5.727.936 1.272.064
Violencia de Género Violencia sobre las Mujeres
Ministerio de Asuntos
Econémicos y Transformacion | RED.es Programa Kit Digital (1) 5.506.550 315.844 -5.190.706
Digital
Ministerio de Cultura'y . ) La Mujer en el Deporte. Reducir su Escasa Visibilidad y la Gran
Deporte Consejo Superior de Deportes Brecha de Género 5.302.500 0 -5.302.500
“D”.'a';)'g‘r‘ff de Cultura y Gabinete del Ministro Bono Cultural Joven 5.000.000 4.668.651 331,349
Ministerio para la Transicion
Ecoldgica y el Reto Secretaria de Estado de Energia Beneficios de la Transicion Energética 4.000.000 0 -4.000.000
Demogréfico
Ministerio de Asuntos Difusion del Plan de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia
Econdmicos y Transformacion | Subdireccion General de Comunicacion @ P ' y 4.000.000 5.099.080 1.099.080
Digital
“D”.'a';)'g‘r‘ff de Cultura y Gabinete del Ministro Renacimiento Cultural 3.600.000 3.613.620 13,629
Ministerio de Asuntos
Econémicos y Transformacion | RED.es Campafia de Fomento del Humanismo Tecnoldgico 3.472.016 0 -3.472.016
Digital
Ministerio de Inclusion,
Seguridad Social y Gabinete del Ministro Difusion de Acciones Formativas sobre Pensiones 3.425.000 3.358.996 -66.004
Migraciones
Ministerio de Sanidad Direccion General de Salud Publica gag“gjlng‘f; Promocién de [a Vacunacién y Prevencion frente a 3.000.000 2.948.494 51506
Ministerio de Agricultura, Direccién General de la Indusria Alimentos de Espafia, EI Pais mas rico del mundo (3) 2.725.715 3.440.957 715.242
Pesca y Alimentacion Alimentaria
Ministerio (Iie Agricglltura, Direcciélnl General de 'Il’)esarrollq Rural, ) Camgaﬁa de comupicacién sobre el valor de la Politica Agricola 2,500,000 2345718 154.282
Pesca y Alimentacion Innovacion y Formacién Agroalimentaria | ComUn para la Sociedad
Ministerio de Inclusion,
Seguridad Social y Gabinete del Ministro Difusion de Acciones Informativas del Ingreso Minimo Vital 2.425.000 3.350.245 925.245
Migraciones
Ministerio de Cultura'y Conssjo Superior de Deportes Promocién del Ejercicio Fisico y el Deporte como Beneficio para la 2117.500 0 2117500
Deporte Salud
Ministerio de Agricultura, Direccién General de la Industria Promocién del Sector Agroalimentario y Pesquero Espafiol 2.056.515 1877411 -179.104
Pesca y Alimentacion Alimentaria
Ministerio de Agricultura, Direccién General de Desarrollo Rural, | oo 1 Red de Caminos Naturales de Espafia 2.051.000 1.984.315 -66.685
Pesca y Alimentacién Innovacion y Formacion Agroalimentaria
Ministerio (Iie Agncg]tura, D|IrecmoaneneraI de la Industria Impor_tanma de los Alimentos de Espafia en la Gastronomia 2.013.032 1.640.369 -372.663
Pesca y Alimentacion Alimentaria Espafiola
Ministerio para la Transicion
Ecoldgica y el Reto Secretaria de Estado de Energia Nuevo Etiquetado Energético de Productos de Uso Final 2.010.000 0 -2.010.000
Demogréfico
A Plan de Acciones de Comunicacion sobre Servicios que Influyen
Ministerio de Transportes, Transportes, Movilidad y Agenda Urbana | en la Calidad de Vida de la Ciudadania en el ambito de la 2,000.000 1,092.339 -907.661

Movilidad y Agenda Urbana

Movilidad y la Vivienda.

(1) El coste de su difusion en medios esta incluido en el importe de la campafia de Difusion de Servicios Publicos y Concienciacion en Ciberseguridad de INCIBE (ambos organismos dependientes del
Ministerio de Asuntos Econémicos y Transformacién Digital)

(2) Elimporte planificado se modifico, pasando de 4.000.000 a 6.100.218 euros

(3) Su difusion en medios incluye la campafia "Reduccion del Desperdicio Alimentario” que fue planificada por 1.821.165 de euros
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Comparativa herramientas de comunicacion. Plan 2022-informe 2022

(Cuadro 9.1.12)

Plan 2022 Informe 2022 Diferencia
Herramienta
0, 0, 0

N? campaiias % N° campaiias * N° campaiias %
Television 78 46,7% 43 32,1% -35 -14,6%
Radio 101 60,5% 47 35,1% -54 -25,4%
Medios graficos: Prensa 103 61,7% 58 43,3% -45 -18,4%
Medios graficos: Revistas 50 29,9% 17 12,7% -33 -17,3%
Internet 124 74,3% 75 56,0% -49 -18,3%
Exterior 74 44,3% 35 26,1% -39 -18,2%
Cine 26 15,6% 1" 8,2% -16 -1,4%
Marketing 17 10,2% 1 0,7% -16 -9,4%
Relaciones Publicas 16 9,6% 16 11,9% 0 2,4%
Otras herramientas 42 25,1% 23 17,2% -19 -8,0%

(Grafico 9.1.13)
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IX.2 Comparativa con los Informes de Publicidad y Comunicacion Institucional anteriores

En cuanto al nimero de campaiias (cuadro 9.2.16 pag. 49), en el afio 2022 se han realizado
134 campanas de publicidad o iniciativas de comunicacién institucional frente a las 100 del afio

2021, lo que supone un aumento de 34 campanas (34%).
El total de inversion en publicidad y comunicacion institucional en el afio 2022 ha sido de
102.565.669,40 euros, lo que supone un aumento del 140,95% respecto a la inversion del afio

2021, que fue de 42.567.007 euros. (Ver cuadro 9.2.17 pag. 50).

En la comparativa entre los informes 2006 y 2022 que se muestra a continuacion es necesario

tener en cuenta la resefa que figura al pie del siguiente grafico 9.2.1.

(Grafico 9.2.1)

2006 m2007 m2008 w2009 ®2010 =2011 =2012 =2013 ®2014 =2015 =2016 =2017 =2018 m2019

Nimero de campafias

300.000.000
269.523.547

200.000.000

134.515.104

95.293.027

80.832.130
67.401.193

100.000.000

37.720.509

19.807.113 34.237.185
19.781.191

27.577.011

24.522.509
1.480.443

Inversion

En 2022 se han
realizado 34
campafias mds que
en 2021

La inversion ha
aumentado un
140,95% respecto al
ano anterior

2020 =2021 2022

102.565.669

42.567.007

47.861.490
25.915.168

Desde el afo 2008 las campaiias de Turespaia y Renfe Operadora son consideradas comerciales. En el afio 2010 la campaiia del INAEM pasa a

ser considerada comercial. Las campanas de Puertos del Estado desde el afio 2012 pasan a comerciales. Asimismo las campaias del Museo

Nacional del Prado y de la UNED se consideran comerciales desde el afio 2016. Las del Museo Nacional Centro de Arte Reina Sofia y la

Universidad Internacional Menéndez-Pelayo (UIMP) desde el afio 2018.
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Analizando el nimero de campafias realizadas por ministerios (cuadro 9.2.16, pag. 49) del afio
2022 respecto a 2021, los ministerios que mas han aumentado en nimero de campaiias
realizadas han sido Transicion Ecolégica y el Reto Demogréfico y Sanidad con 7 campafias mas

cada uno, seguidos de Cultura y Deporte con 6.

En cuanto a inversion realizada en 2022 respecto de 2021 destacan en un incremento superior al
millén de euros Asuntos Econdmicos y Transformacion Digital seguido de Transicion Ecolégica y
el Reto Demogréafico, Cultura y Deporte, Igualdad, Sanidad, Hacienda y Funcién Publica,

Agricultura, Pesca y Alimentacion y Derechos Sociales y Agenda 2030. (Cuadro 9.2.17 pag. 50).

En la comparativa entre 2006 y la actualidad hay que tener en cuenta que muchas campanas
que fueron consideradas institucionales en los primeros afios, en la actualidad se considera que
tienen un caracter comercial. En la comparativa por ministerio, desde el afio de elaboracion del
primer informe de publicidad de la AGE hasta la actualidad, hay que resaltar que la dependencia
organica de algunos organismos ha cambiado de Departamento, como consecuencia de las
diversas reestructuraciones de los departamentos ministeriales efectuadas a lo largo de este

periodo de tiempo.

En cuanto al peso inversor, Asuntos Economicos y Transformacion Digital con casi un 16% de la

inversion total el ministerio que ocupa el primer puesto en 2022.

(Cuadro 9.2.2)
Ranking de inversion anual 2006-2022
2022 Asuntos Econémicos y Transformacién Digital
2021 sricult¥a, Pesca y 2013 Interior
2020 Sanidad 2012 Interior
2019 Interior 2011 Industria, Turismo y Comercio
2018 Interior 2010 Interior
2017 Interior 2009 Medio Ambiente y Medio Rural y Marino
2016 Interior 2008 Medio Ambiente y Medio Rural y Marino
2015 Interior 2007 Industria, Turismo y Comercio
2014 Interior 2006 Industria, Turismo y Comercio

Respecto a las prioridades de la Administracion General del Estado en materia de publicidad
institucional en 2022 pasa a ser la Promocion en materia de derechos y deberes de los
ciudadanos la principal prioridad, lugar que ostentaba desde 2017 la Promocion de habitos

saludables y seguros para la ciudadania. (Ver cuadro 9.2.3 pag. 43).

Los ministerios que
mds han aumentado
en niimero de
campanas realizadas
con respecto al aiio
anterior han sido
Transicién Ecolégica
y el Reto
Demogrdfico,
Sanidad y Culturay
Deporte

En cuanto al peso
inversor es Asuntos
Econémicos y
Transformacion
Digital el que
encabeza el ranking
de inversion anual

La prioridad
principal pasa a ser
la “Promocion en
materia de derechos
y deberes de los
ciudadanos” dejando
en segundo lugar la
“Promocion de
hdbitos saludables y
seguros...” que desde
2017 venia siendo la
que ocupaba el
primer lugar
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En relacién con la distribucidn de la inversion por objetivos que la Ley 29/2005 sefiala deben
perseguir las campafias institucionales, es el objetivo “J. Comunicar programas y actuaciones
publicas de relevancia e interés social” es el que destaca en primer lugar, habiendo aumentado
significativamente frente a la inversion del afio anterior. (Ver cuadro 9.2.7 pag. 45). Este objetivo
junto al “G. Anunciar medidas preventivas de riesgos (...)” y “A Promover la difusién y
conocimiento de los valores y principios constitucionales” se mantienen en una linea ascendente
desde 2020.

La evolucion del nimero de campafias con una inversion superior al millén de euros en el
periodo 2006-2022 sigue en ascenso desde el afio 2020 (cuadro 9.2.11 pag. 47). Se han
realizado 14 campaias mas que en 2021. En el analisis desde 2006 a la actualidad hay que
tener en cuenta que en 2006 campafias como las de Turespafia, INAEM, AENA, ADIF, RENFE

eran consideradas institucionales, sin embargo hoy tienen un caracter comercial.

Respecto a la inversion efectuada en 2022 hay que tener en cuenta que algunas campafas
estan financiadas o cofinanciadas con fondos europeos como respuesta europea coordinada con
los Estados Miembros para hacer frente a las consecuencias econémicas y sociales de la
pandemia. El Mecanismo de Recuperacion y Resiliencia tiene cuatro objetivos principales:
promover la cohesion econdmica, social y territorial de la UE; fortalecer la resiliencia y la
capacidad de ajuste de los Estados Miembros; mitigar las repercusiones sociales y econdémicas
de la crisis de la COVID-19; y apoyar las transiciones ecolégica y digital. Todos ellos van
dirigidos a restaurar el potencial de crecimiento de las economias de la UE, fomentar la creacion
de empleo tras la crisis y promover el crecimiento sostenible. En el Anexo Il del presente

informe, apartado observaciones de cada campafia puede consultarse esta informacion.

Respecto a las herramientas de comunicacién méas utilizadas sigue siendo Internet el que ocupa

el primer lugar, pasando de un 17,7% de las campafias en 2006 a un 56% en 2022.

Cabe sefalar que hasta el afio 2010 la prensa (medios gréficos) fue la herramienta de
comunicacion mas utilizada. Esta clasificacion se modifico a partir de 2011, afio en el que
Internet se convirti6 en la herramienta mas utilizada incrementando su utilizacién hasta la
actualidad. Este puesto Unicamente cambi6 en los afios 2012 y 2018 en que la prensa (medios
gréficos) se volvid a posicionar como el soporte preferido por las campafias de publicidad
institucional de la AGE. (Cuadro 9.2.13, pag. 48).

En cuanto al porcentaje de inversién en cada herramienta en los ultimos diez afios (Cuadro
9.2.15 pag. 48) Internet pasa de un 13,4% en 2013 a un 30,02% en 2022. Television desciende de
un 33,6% a un 26,1% en el Ultimo afio. La radio desciende igualmente de un 22,9% hasta un
13,4% asi como la prensa (medios graficos), pasando de un 23,5% a un 8,7% en el mismo

periodo.

La evolucion del
niimero de camparias
con una inversion
superior al millén de
euros sigue en
aumento, habiéndose
realizado 14
campaiias mds que
en 2021 de estas
caracteristicas

Algunas camparias
estdn financiadas o
cofinanciadas con
fondos europeos
como consecuencia a
la respuesta europea
para hacer frente a
las consecuencias
econdémicasy sociales
de la pandemia.

La herramienta que
ha incrementado mds
su utilizacién en el
periodo 2006-2022 es
Internet
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Comparativa prioridades. Informe 2006-Informe 2022

Prioridades: Inversion (Cuadro 9.2.3)

Informe

Prioridad
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Promocion de habitos
saludables y seguros 79.580.316 96.342.198 53.753.149 44.436.565 41.019.821 37.406.211 9.112.335 11.424.803 17.491.579
para la ciudadania
Promocion en materia de
derechos y deberes de 29.076.481 57.829.858 36.856.021 15.275.969 15.054.516 13.519.842 3.649.622 2.779.775 9.633.115
los ciudadanos
Promocion del turismo y

2 cultra (1) 38.127.000  39.396.512 2.931.086 7.750.869 3.452.831 3.699.726 1.569.115 848.728 1.012.251
Conocimiento de

infraestructuras y medios | 24.085.216  27.561.983 4.421.356 7.258.541 7.393.977 2.866.346 1.120.327 979.688 80.558
de transporte publico

Apoyo a las nuevas 26.820.760  11.197.407 7.232.168 5.242.285 570.294 251.056 612.162 5.351.847
tecnologias (2)

Campafias sobre ofertas | 1) g3 a7 43704262 11992499  10.812.685 6.922.079 5.683.987 0 0 0
de empleo publico

Otras (3) 23965493  7.847.976  13.363.586 2.526.231 1.746.621 3.654.787 4.104.658 3.136.035 667.835
Total 209.767.393  269.523.547 134515104  95203.027  80.832.130  67.401.193  19.807.113  19.781.191  34.237.185

(1) En los Informes 2006 y 2007 la campafia de Turespafia se contemplaba como publicidad institucional.
(2) En el Informe 2006 no se consideraba esta prioridad.
(3) En el Informe 2006 en la prioridad "otras" se incluy6 la promocién de la Copa América, asimismo en los Informes 2007 y 2008 se incluyd la promocion de ExpoZaragoza 2008.

Informe
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Prioridad

Promocion de habitos
saludables y seguros 17.226.938 9.783.405 21.970.240 11.247.744 18.030.980 34.710.706 26.988.781 32.556.379
para la ciudadania

Promocion en materia
de derechos y deberes 14.579.399 11.943.410 3.773.126 6.898.640 6.945.591 7.039.093 11.154.993 41.722.649
de los ciudadanos

Promocion del turismo

922.357 416.444 129.542 552.851 310.586 2.587.374 352.409 10.590.147
y la cultura (1)
Conocimiento de
infraestructuras y
medios de transporte 931.158 88.379 106.894 13.008 291.654 1.428.026 2.200.778
publico
Apoyo alas nuevas 2,079,553 925.835 8.088 1.906.747 0 2540293  2571.146 11.333.389
tecnologias (2)
Campaiias sobre
ofertas de empleo 667.812 52.203 0 29.230 1.081.093
publico
Otras 1.981.562 1.453.415 1.607.636 99.755 562.801 692.370 42422 3.081.235
Total 37.720.967 24.522.509 27.577.011 21.480.443 25.915.168 47.861.490 42.567.007 102.565.669

Prioridades: Inversion 2015-2022 (Grafico 9.2.4)

45.000.000
40.000.000 @@= Promocion de hé_bitos sal,udables y
seguros para la ciudadania
35.000.000 e=fil== Promocidn en materia de derechos
30.000.000 y deberes de los ciudadanos
25.000.000 =iy Promocion del turismo y la cultura
20.000.000 et Conocimiento de infraestructurasy
15.000.000 medios de transporte publico
U === ApOyoO a las nuevas tecnologias
10.000.000
5.000.000 e=@== Campafias sobre ofertas de empleo
publico
0
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
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Prioridades: Porcentaje de inversion

(
Cuadro 9.2.5)

L. Informe
Prioridad

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Promocion de
habitos saludables
y seguros para la
ciudadania
Promocion en
materia de
derechos y 139% 215% 274% 16,0% 186% 20,1% 184% 140% 281% 387% 487% 137% 321% 268% 14,7% 262% 40,7%
deberes de los
ciudadanos
Promocion del
turismo y la 182% 146% 22% 81% 43% 55% 79% 43% 30% 24% 17% 05% 26% 12% 54% 08% 10,3%
cultura (1)
Conocimiento de
mgg;z"‘;‘:‘“’asy 15% 102% 33% 7,6% 91% 43% 57% 49% 02% 25% 00% 03% 05% 01% 06% 34% 21%
transporte publico
Apoyo a las
nuevas 100% 83% 76% 65% 08% 13% 31% 156% 55% 38% 00% 89% 00% 53% 60% 11,1%
tecnologias (2)
Campanas sobre
ofertas deempleo | 71% 51% 89% 114% 86% 84% 00% 00% 00% 00% 00% 00% 31% 02% 00% 01% 11%

379% 357% 40,0% 466% 50,7% 555% 46,0% 578% 51,1% 457% 399% 79,7% 524% 696% 725% 634% 31,7%

publico
Otras (3) 1M14% 29% 99% 27% 22% 54% 20,7% 159% 20% 52% 59% 58% 05% 22% 14% 01% 3,0%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%  100%

1) En los Informes 2006 y 2007 la camparia de Turespafia se contemplaba como publicidad institucional.

(
(2) En el Informe 2006 no se consideraba esta prioridad.

(3) En el Informe 2006 en la prioridad "otras” se incluy6 la promocion de la Copa América, asimismo en los Informes 2007 y 2008 se incluyé la promocion de ExpoZaragoza
2008.

Porcentaje de inversion en el periodo 2015-2022

(Grafico 9.2.6)
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90% g Promocion de habitos
saludables y seguros para
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Comparativa objetivos. Informe 2006-Informe 2022

(Cuadro 9.2.7)
Informe
Objetivo 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Invers. Invers. Invers. Invers. Invers. Invers. Invers. Invers. Invers.
A. P la difusion y imiento de los 8.085.504 17.876.318 4.737.040 6.680.166 5.655.108 5.767.042 73.800 1.367.779 1.926.863
valores y principios constitucionales 1) (12) @ Y] © © U] @ Y]
B. Informar sobre derechos y obligaciones 45.609.329 38.597.350 36.323.865 | 22.356.046 19.494.027 8.235.375 7.135.570 3.749.529 | 10.826.949
legales, de aspectos relevantes del (55) (51) “2) (28) (24) (23) (15) (14) 1)
funci iento de las instit (bli
de las condiciones de acceso y uso de los
pacios y servicios publico
C. Informar a los ciudadanos sobre la 650.000 2.568.387 658.866 450.000 0 509.000 0 0 294.030
existencia de procesos electorales y consultas ©) ) ) (10) © (1 o o )
populares
D. Difundir el contenido de aquellas 2.718.069 12.834.890 3.077.148 2.247.526 3.038.207 6.023.005 1.312.630 1.232.178 2.538.949
disposiciones juridicas que, por su novedad y @) @ @ ©) @ ®) 1) 1) ®)
repercusion social, requieran medidas
| ias para su cc to general
E. Difundir ofertas de empleo publico que por 15.618.127 13.724.262 11.992.499 10.812.685 6.922.079 5.683.987 0 0 0
su importancia e interés asi lo aconsejen ®) ®) ) @ @ U} © © ©
F. Advertir de la adopcion de medidas de orden 0 0 0 0 0 0 0 0 0
o seguridad publica cuando afecten a una o o o © © © o o o
pluralidad de desti ios
G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o 67.746.960 71.826.172 37.397.875 | 32.371.935 33.914.879 | 29.304.380 8.681.435 | 10.964.960 | 16.175.484
que contribuyan a la eliminacion de dafos de (38) (23) (20) 7 1) (20) ®) ©) (1)
cualquier naturaleza para la salud de las
personas o el patrimonio natural
H. Apoyar a sectores economicos espafioles en 62.699.702 56.560.330 26.876.172 13.362.690 6.476.678 6.979.082 640.674 1.159.318 1.325.561
el exterior, promover la comercializacion de (30) 12 (20) (14) U] 1) @ U] ()
productos espafoles y atraer inversiones
1. Difundir las lenguas y el patrimonio histérico 981.888 3.196.529 9.101.145 5.430.631 1.955.542 2.545.347 1.561.772 791.092 985.806
y natural de Espafia ®) @) (10) © ®) (11 ®) ®) ®)
J.C icar programas y iones 5.687.814 52.339.309 4.350.494 1.581.349 3.375.610 2.353.975 401.232 516.335 163.543
publicas de relevancia e interés social (30) 42) @1 m (16) (13) (10) ®) ®)
209.767.393 269.523.547 134.515.104 95.293.027 80.832.130 67.401.193 19.807.113 19.781.191 34.237.185
TOTAL (186) (166) (130) (100) (86) (102) (45) (41) (60)
Informe
Objetivo 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Invers. Invers. Invers. Invers. Invers. Invers. Invers. Invers.
A.Pi la difusion y imi de los 4.758.487 2.799.927 5.765.852 4.937.516 5.899.396 193.810 7.816.756 17.689.846
valores y principios constitucionales © U] ® U] ] @ (11 (]
B. Informar sobre derechos y obligaciones 4.752.913 591.434 389.828 532.120 1.192.542 2.314.500 685.982 238.778
legales, de aspectos relevantes del (10) ©® " ®) @) ©) ®) ®
funci de las instituci publicas y
de las condiciones de acceso y uso de los
p y servicios publico.
C. Informar a los ciudadanos sobre la 457.138 133.100 0 9.557
istencia de pi lectorales y I o ) o o o o o Ul
populares
D. Difundir el contenido de aquellas 7.912.167 8.868.612 0 1.340.815 0 9.000 32.050 7.746.766
disposiciones juridicas que, por su novedad y ) ) © I7) © ) @ @
repercusion social, requieran medidas
| ias para su imi general
E. Difundir ofertas de empleo publico que por 0 617.036 52.203 0 29.230 1.081.093
su importancia e interés asi lo aconsejen © © ©) ) ) 0 @ @)
F. Advertir de la adopcion de medidas de orden 0 0 0 0 0 0
o seguridad publica cuando afecten a una © © © © © (1) © ©
pluralidad de desti ios
G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o 16.271.953 9.761.746 12.402.339 10.940.893 14.767.455 | 21.798.137 | 15.762.403 23.460.362
que contribuyan a la eliminacion de dafios de (11) ) (19) (24) (25) (1) (35) (51)
cualquier naturaleza para la salud de las
personas o el patrimonio natural
H. Apoyar a sectores economicos espafioles en 2.171.982 1.859.285 965.033 72.053 7.514 3.943.938 46.016 12.614.734
el exterior, promover la comercializacion de ) @ ) I7) @ ) ) ®
productos espafioles y atraer inversiones
1. Difundir las lenguas y el patrimonio histérico 1.253.730 416.444 164.487 563.229 283.486 32.502 53.694 2.108.984
y natural de Espafia (10) @ ® () @ @ €] @
J.C icar programas y iones 142.597 91.961 7.889.472 2.476.781 3.712.572 19.569.603 18.140.876 37.615.550
publicas de relevancia e interés social (0] @ (13) (14) (19) (24) (38) (49)
TOTAL 37.720.967 24.522.509 27.577.011 21.480.443 25.915.168 47.861.490 42.567.007 102.565.669
(54) (18) (54) (66) (60) (69) (100) (134)
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Objetivos: Inversion 2015-2022 (Grafico 9.2.8)
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Objetivos: porcentaje de inversion (Cuadro 9.2.9)
Informe

Objetivo

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

A. Promover la difusion y
conocimiento de los valores y 3,9% 6,6% 3,5% 7,0% 7,0% 8,6% 0,4% 6,9% 5,6% 12,6% 11,4% 20,9% 23,0% 22,8% 0,4% 18,4% 17,2%
principios constitucionales

B. Informar sobre derechos y
obligaciones legales, de
aspectos relevantes del
funcionamiento de las 21,7% 14,3% 27,0% 23,5% 241% 12,2% 36,0% 19,0% 31,6% 12,6% 24% 14% 2,5% 4,6% 4,8% 1,6% 0,2%
instituciones publicas y de las
condiciones de acceso y uso de
los espacios y servicios publi

C. Informar a los ciudadanos
sobre la existencia de procesos
electorales y consultas
populares

D. Difundir el contenido de
aquellas disposiciones juridicas
que, por su novedad y
repercusion social, requieran
medidas complementarias para
su imi general

E. Difundir ofertas de empleo
publico que por su importancia e 74% 51% 8,9% 11,3% 8,6% 8,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 2,9% 0,2% 0,0% 0,1% 1,1%
interés asi lo j

F. Advertir de la adopcion de
medidas de orden o seguridad
publica cuando afecten a una
pluralidad de desti ios

G. Anunciar medidas
preventivas de riesgos o que
contribuyan a la eliminacion de
dafios de cualquier naturaleza
para la salud de las personas o
el patrimonio natural

H. Apoyar a sectores
economicos espaiioles en el
exterior, promover la
comercializacion de productos
espaiioles y atraer inversiones

0,3% 1,0% 0,5% 0,5% 0,0% 0,8% 0,0% 0,0% 0,9% 1.2% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

1,3% 4,8% 2,3% 24% 3,7% 8,9% 6,6% 6,2% 74% 21,0% 36,2% 0,0% 6,2% 0,0% 0,0% 0,1% 7,6%

0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

32,3% 26,6% 27,8% 34,0% 42,0% 43,5% 43,8% 554% 47,2% 43,1% 39,8% 45,0% 50,9% 57,0% 45,5% 37,0% 22,9%

29,9% 21,0% 20,0% 14,0% 8,0% 10,3% 3,3% 5.9% 3,9% 5,8% 7,6% 3,5% 0,3% 0,0% 8,2% 0,1% 12,3%

I. Difundir las lenguas y el
patrimonio histérico y natural de 0,5% 1,2% 6,8% 57% 24% 3,8% 7.9% 4,0% 2,9% 3,3% 1,7% 0,6% 2,6% 1,1% 0,1% 0,1% 2,1%

Espaiia

J. Comunicar programas y

actuaciones publicas de 2,7% 19,4% 3.2% 1,7% 4.2% 3,5% 2,0% 2,6% 0,5% 0,4% 0,4% 28,6% 11,5% 14,3% 40,9% 42,6% 36,7%
relevancia e interés social

TOTAL 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% [ 100,0% | 100,0%

Objetivos. Porcentaje de inversion 2015-2022 (Grafico 9.2.10)
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Comparativa nimero de campaiias de mas de un millén de euros. Informe 2006-Informe 2022

(Grafico 9.2.11)
100
58
50 __’A 36 24
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Campanas de mas de un millén de euros por ministerio (Cuadro 9.2.12)

Informe 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Presidencia, Relaciones con las 2 3
Cortes e Igualdad
Defensa 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Economia y Hacienda 6 7 4 1 1 1
Hacienda y Administraciones
Publicas
Hacienda y Funcién Publica 2
Educacién y Ciencia 2 1 4
Educacion Politica Social y
Deporte
Trabajo y Asuntos Sociales 2 7
Trabajo e Inmigracion 2 2 2 2
Empleo y Seguridad Social 1
Inclusién, Seguridad Social y
Migraciones
Fomento 9 5 1 2 2 1
Vivienda 1 2 1
Transportes, Movilidad y
Agenda Urbana
Industria, Turismo y Comercio 6 1 5 6 4 3
Industria, Energia y Turismo 2 2
Energia, Turismo y Agenda 1
Digital
Industria, Comercio y Turismo 1
Interior 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Agricultura, Pesca y
Alimentacion
Medio Ambiente y Medio Rural y
Marino
Agricultura, Alimentacion y
Medio Ambiente
Medio Ambiente 3 4
Transicién Ecoldgica 1
Transicion Ecoldgica y el Reto
Demogréfico
Cultura 4 5 4 2
Cultura y Deporte 2
Economia y Empresa 1
Asuntos Econémicos y
Transformacion Digital
Sanidad y Consumo 10 10 4
Sanidad y Politica Social 1 2
Sanidad, Politica Social e
Igualdad
Sanidad, Servicios Sociales e
Igualdad
Sanidad, Consumo y Bienestar 1
Social
Sanidad 4 1 2
Derechos Sociales y Agenda
2030
Igualdad 2 1 1 1 1 3
Ciencia e Innovacién 1 1

TOTAL 50 58 36 24 16 14 4 4 8 7 4 7 5 7 12 1 25
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Comparativa herramientas de comunicacion. Informe 2006-2022

Distribucion de las herramientas de comunicacién segun el nimero de campaiias en que han sido empleadas.

(Cuadro 9.2.13)

Herramienta de Informe

comunicacion 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Television 247% 392% 300% 41,0% 302% 314% 156% 244% 333% 27,8% 333% 241% 197% 383% 27.5% 220% 321%
Radio 312%  488% 392% 450% 314% 412% 17,8% 341% 450% 426% 27.8% 27,8% 21.2% 250% 261% 23.0% 351%
:::2225()’“9"'“ 656% 669% 546% 650% 61,6% 51,0% 600% 537% 450% 426% 389% 37.0% 37.9% 383% 40.6% 37.0% 433%
gfé"f';f:)(me"'“ 262% 400% 395% 343% 244% 341% 200% 185% 333% 74%  7,6% 133% 116%  80% 127%
Internet 177% 349% 40,0% 500% 535% 59.8% 51,1% 585% 650% 611% 556% 61,1% 24.2% 417% 594% 41,0% 56,0%
Exterior 161% 277% 215% 300% 314% 206% 200% 22,0% 150% 185% 111% 167%  91% 21.7% 174% 19.0% 26,1%
Cine 31%  40% 81% 39% 00% 49% 33% 93% 167% 111%  45% 133% 58%  40%  82%
sg';fcig;'es 43%  72% 123% 50% 58% 69% 00% 24% 00% 37% 111% 00% 00% 33% 43% 70% 11,9%
Marketing 16% 48% 69% 7.0% 105% 98% 44% 00% 00% 56% 111% 1.9% 00% 17% 29% 10% 08%
Otras

h . 199% 31,3% 23,8% 22,0% 174% 245% 333% 195% 20,0% 204% 16,7% 148% 61% 11,7% 174% 31,0% 17,2%
erramientas

Comparativa 2015-2022 (Grafico 9.2.14)
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Herramientas de comunicacion. Inversion en miles de euros ultimos diez afios (Cuadro 9.2.15)

Herramienta Informe
de 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

comunicacion Invers. % | Invers. % | Invers. % | Invers. % | Invers. % | Invers. % | Invers. % | Invers. % | Invers. % | Invers. %
Television 5.857 33610365 363 |12280 377 | 9.077 428| 9.403 387 | 6.740 357 | 8214 35012135 284 | 10.898 288 | 23.567 26,1%
Radio 3987 229| 7108 249 | 7.235 222| 5374 253 | 5553 228 | 3.878 205| 3.845 164 | 6242 146| 6.256 165|12.080 134%
Prensa 4099 235| 5786 202 | 5385 165| 2657 125| 2236 92 912 48| 1514 64| 6.263 147 | 2525 67| 7.817 8%
Revistas 174 1,0 310 11 292 09 303 14 78 03 184 10 197 08 205 05 155 04 242 03%
Internet 2333 134| 3.555 124 | 4.981 153 | 2834 134 | 4207 173 | 3.893 206 | 5564 237 |12749 299 |10.107 26,7 |27.092 30,0%
Exterior 707 41| 1169 41| 1471 45 537 25| 2209 91| 2503 132| 2976 127| 4261 100| 5.158 13,6 | 14.007 155%
Cine 26 02 36 01 702 22 373 18 614 25 484 26 790 34 60 01| 1284 34| 3159 35%
;Ee;;zia"s"es 12 0o/ 0 00 39 01 20 01 0 00 0 00| 268 11| 316 07| 1451 38| 2224 25%
Marketing 0 00 0 00 6 00 53 0.2 8 00 0 00 0 00 55 01 4 00 6 00%
'ztr'r‘;fnientas 212 12| 255 09| 184 06 0 00| 11 ot| 311 16| 114 05| 383 09 18 01 40 00%
Total 17.407 100 | 28.584 100 | 32.575 100 | 21.228 100 | 24.319 100 | 18.905 100 | 23.482 100 | 42.669 100 | 37.856 100 | 90.232 100%
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Comparativa nimero de campaiias Informes 2021-2022

(Cuadro 9.2.16)

Numero de campaiias variacion por ministerio

Ministerio Informe 2006 Informe 2021 Informe 2022 2022/2021 2022/2021

Presidencia

Presidencia del Gobierno

Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democratica

Asuntos Exteriores y Cooperacion

Asuntos Exteriores, Unién Europea y Cooperacion 1 2 1 100,00%
Justicia -20,00%
Defensa 2 2 0 0,00%

Economia y Hacienda

Administraciones Publicas

Hacienda y Funcion Publica 300,00%
Interior 1 2 1 100,00%
Fomento
Vivienda

Transportes, Movilidad y Agenda Urbana 66,67%

Educacion y Ciencia (area Educacion)
Educacion y Formacion Profesional 0 1 1
Trabajo y Asuntos Sociales

Trabajo y Economia Social 25,00%

Inclusion, Seguridad Social y Migraciones 0 3 3
Industria, Turismo y Comercio

Industria, Comercio y Turismo

Agricultura, Pesca y Alimentacion 12 12 0 0,00%
Medio Ambiente

Transicion Ecolégica y el Reto Demografico 23,33%
Cultura

Cultura y Deporte 6 12 6 100,00%

Asuntos Econémicos y Transformacion Digital 100,00%

Sanidad y Consumo

Sanidad 9 16 7 71,78%
Consumo 3 5 2 66,67%
Igualdad 6 3 -3 -50,00%
Educacion y Ciencia (area Ciencia y Universidades)

Ciencia e Innovacion 5 5 0 0,00%
Universidades 4 3 -1 -25,00%
TOTAL 186 100 134 34 34,00%
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Comparativa inversion Informes 2021-2022

(Cuadro 9.2.17)

Inversion Variacién por ministerio

Ministerio Informe 2006 Informe 2021 Informe 2022 2022/2021 2022/2021

Presidencia 957.937

Presidencia del Gobierno

Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democratica 23.370 391,50%
Asuntos Exteriores y Cooperacion 1.265.288

Asuntos Exteriores, Unién Europea y Cooperacion 22.558 22.000 -558 -2,47%
Justicia 42.293 78.898 158.124 79.227 100,42%
Defensa 13.899.740 69.875 70174 299 0,43%
Economia y Hacienda 9.214.214

Administraciones Publicas 5.000.000

Hacienda y Funcion Publica 3.132.625 3.132.625

Interior 22.623.665 9.077.281 8.847.902 -229.379 -2,53%
Fomento 23.833.651

Vivienda 1.199.999

Transportes, Movilidad y Agenda Urbana 1.405.404 2.262.036 856.632 60,95%
Educacion y Ciencia (area Educacion) 6.590.703

Educacion y Formacion Profesional 0 72.600

Trabajo y Asuntos Sociales 5.175.375

Trabajo y Economia Social 597.591 644.291

Inclusion, Seguridad Social y Migraciones 0 6.727.379

Industria, Turismo y Comercio 57.509.386

Industria, Comercio y Turismo 707.651 920.035 212.384 30,01%
Agricultura, Pesca y Alimentacion 13.590.796 12.636.051 15.467.362 2.831.311 22,41%
Medio Ambiente 12.607.382

Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico 400.748 8.863.204 8.462.456 2111,66%
Cultura 8.428.262

Cultura y Deporte 94.262 8.398.218 8.303.956 8809,42%
Asuntos Econémicos y Transformacion Digital 2.571.146 16.375.175 13.804.029 536,88%
Sanidad y Consumo 27.786.841

Sanidad 6.423.779 10.579.128 4.155.349 64,69%
Derechos Sociales y Agenda 2030 1.121.154 3.520.105 2.398.951 213,97%
Consumo 574.499 1.490.715 916.216 159,48%
Igualdad 6.704.162 14.929.202 8.225.040 122,69%
Educacion y Ciencia (area Ciencia y Universidades) 41.861

Ciencia e Innovacion 20.009 44.641 24632 123,11%
Universidades 55.970 11.414 -44.557 -79,61%

209.767.393 42.567.007 102.565.669 59.998.662 140,95%
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X. Conclusiones

La Administracion General del Estado ha llevado a cabo 134 campaias de publicidad y
comunicacion institucionales durante el afio 2022, con una inversién de 102,56 millones de

euros. Este coste representa un 140,95% mas que el presupuesto invertido en 2021.

La inversion publicitaria total (134 campanas institucionales mas 40 comerciales) de la AGE
ha sido de 219,02 millones de euros, ha aumentado un 46,97% mas con respecto a 2021, que

fue de 149,02 millones de euros.

La principal prioridad, con el 40,68% de la inversion total realizada en materia de publicidad y
comunicacion institucional ha sido la “promocion en materia de derechos y deberes de los

ciudadanos”.

Entre los objetivos legales, el mas buscado durante el afio 2022 en cuanto a inversion realizada
han sido el “J. Comunicar programas y actuaciones publicas de relevancia en interés
social’ (49 campafas y un 36,67% de la inversion total efectuada), seguido del “G. Anunciar
medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacion de dafios de cualquier

naturaleza...” (51 campafias y un 22,87% de la inversion total realizada).

Los ministerios que mayor inversién han realizado en publicidad institucional con una cantidad
superior a los 10 millones de euros han sido por este orden: Asuntos Econémicos y

Transformacion Digital; Agricultura, Pesca y Alimentacion; Igualdad y Sanidad.

La campaiia de publicidad institucional de mayor inversion en el afio 2022 ha sido “Difusién de
Servicios Publicos y Concienciacion en Ciberseguridad para ciudadanos y empresas” del
Instituto Nacional de Ciberseguridad de Espafia, S.A. que incluye el coste de difusién de la
campafia “Programa Kit Digital” de RED.es, ambos organismos del Ministerio de Asuntos
Econdmicos y Transformacién Digital. Veinticinco campafias han superado el millén de euros de

inversion.

En cuanto a la distribucion de las herramientas de comunicacién, Internet ha sido el soporte

mas utilizado en un 56% de las campaiias ejecutadas.

En cuanto a la inversion efectuada por soporte, sigue siendo Internet el que ocupa el primer
puesto con un 30,02% de la inversién, seguido de television con un 26,12% soportes

exteriores con un 15,52% y radio con un 13,39%.

La AGE ha llevado a
cabo 134 camparias
de publicidad y
comunicacion
institucional en el
arno 2022 por
importe de 102,56
millones de euros

El ministerio que
mayor inversion ha
realizado en
publicidad
institucional ha sido
Asuntos Econémicos
y Transformacién
Digital

La campana de
mayor inversion la
sido la “Difusion de
Servicios Publicos y
Concienciacion en
Ciberseguridad para
ciudadanosy
empresas” de INCIBE
que incluye la
difusion en medios
del Programa Kit
Digital de RED.es

Internet ha sido la
herramienta mds
utilizada en cuanto
a nitmero de
camparnias e
inversion
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Xl. Campaiias comerciales no sujetas a la Ley 29/2005

Las campafas de caracter comercial no entran dentro del &mbito de aplicacién de la Ley 29/2005,
no obstante se recogen en el presente informe. De la informacion facilitada por los distintos
Departamentos, se concluye que son nueve los ministerios que han contratado este tipo de

campafias durante 2022: Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democratica;

La inversion en

Hacienda y Funcion Publica; Transportes, Movilidad y Agenda Urbana; Industria, Comercio y

publicidad comercial

Turismo; Agricultura, Pesca y Alimentacion; Transicion Ecoldgica y Reto Demografico; Cultura y aumenta un 9,39%

Deporte; Asuntos Econémicos y Transformacion Digital y Universidades. Se han llevado a cabo 40 con respecto a 2021,

campanas durante 2022, con una inversién total de 116.456.270 euros.

Comparando el numero de campafas realizadas en 2022 respecto del afio 2021, se observa la
ejecucion de dos campafias menos que en el afio anterior pero un incremento del presupuesto
ejecutado en +10.000.039 euros, un 9,39% mas. En 2021 la inversién fue de 106,45 millones de

euros.

(Cuadro 11.1)

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
Presidencia, Re!aciones con las Boletin Oficial del Estado Servicios y productos de la Agencia Estatal Boletin Oficial 5.817
Cortes y Memoria Democrética del Estado
Total PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES Y MEMORIA DEMOCRATICA 5.817
Compaiiia Espafiola de Tabaco en .
Rama, S.A. (CETARSA - SEPI) Inserciones puntuales en prensa. 19.600
Corporacién RTVE (SEPI) Divulgacion de valores de RTVE y promocion de marcas, 1587969
productos y programas de la Corporacién
) Acciones publicitarias en prensa y medios especializados
ENSA Equipos Nucleares, S.A. (SEPI) en el sector nuclear 4610
(ESI\IIEL'J:,SDA Industrias Avanzadas, S5.A. Acciones publicitarias de promocion de ENUSA 65.345
Fabrica Nacional de Moneda y Timbre- | Monedas de coleccion 148.064
Real Casa de la Moneda Etiquetas 1.960
Grupo Hunosa (SEPI) Difusién Productos y Servicios de Hunosa 76.981
Hipédromo de La Zarzuela (SEPI) Vivelo 241.468
Hacienda y Funcion Publica Minas de Almadén y Arrayanes, S.A. y . )
(MAYASA - SEPI) Promocion Parque Minero de Almadén 12.116
Inserciones en revistas especializadas en sector de
NAVANTIA (SEP) defensa y edlica marina 355.799
Acciones de comunicacion y posicionamiento de marca 7.450.109
Sociedad Estatal Correos y Telégrafos, Productos y servicios d¢ ECOMMERCE de Correos 3.827.190
SA. (SEPI) Productos y Servicios de Diversificacion y Oficinas 2.387.422
Patrocinios 1.421.750
' . Juegos Activos y Pasivos: Euromillones, La Primitiva,
Sociedad Estatal de Loterlas_ y Aguestas Lotos, Apuestas Deportivas, Loteria Nacional, Sorteos de 43.666.808
del Estado, S.A. (Grupo Patrimonio) . o
Navidad y el Nifio e imagen de marca
TRAGSA (SEPI) Prensa y publicidad 185.053
Total HACIENDA Y FUNCION PUBLICA 61.452.245
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
Camparia de posicionamiento de marca 5.120.164
Aena, S.A. Promocion de los servicios gestionados en propio
(aparcamientos, servicios VIP, proyectos digitales, wifi, 2.229.463
club de fidelizacion) de la red de aeropuertos de Aena
Centro Nacional de Informacion P .
Geografica (CNIG) Difusion de los productos y servicios del IGN/CNIG 8.728
ENAIRE Inserciones publicitarias genéricas de ENAIRE 40.505
Transportes, Movilidad y Agenda Ingenieri .
genieria y Economia del Transporte,
Urbana SA (INECO) Somos talento 22.083
30 Aniversario de la creacion de Puertos del Estado y las
. . 67.760
Autoridades Portuarias
Puertos del Estado Blue Carpet 25413
Los Puertos Pieza Clave en el Engranaje Logistico del
10.324
Transporte
Renfe Viajeros Campafias comerciales y de imagen 27.525.345
Total TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA 35.049.784
Cesce (Grupo Patrimonio) Campafia promocional de productos Cesce 1.115.512
Empresa Nacional de Innovacién, S.A. Difusion de las lineas de financiacion dirigidas a pymes y 210.858
. ) . (ENISA - Grupo Patrimonio) emprendedores y visibilidad de la marca ENISA ’
Industria, Comercio y Turismo Instituto de Turismo de Esparfia
(TURESPANA) Camparias Interacionales de TURESPANA en 2022 10.455.000
Paradore_s de Turismo de Espafia (Grupo Paradores, sus Valores y Atributos 3.220.276
Patrimonio)
Total INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO 15.001.646
. . " EXPASA Agricultura y Ganaderia . .
Agricultura, Pesca y Alimentacion SM.E., SA. (Grupo Patrimonio) Visita a las Instalaciones de EXPASA 666
Total AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 666
Transicion Ecologica y el Reto Fundacion Ciudad de la Energia - Amigos def museo 13478
Demogréfico CIUDEN, F.S.P. Exposicion sobre el vidrio 12.076
Total TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO 25.555
. . - Promocion y difusion de las artes escénicas y de la
IngteltratoM'\llliicégn(?rl\li?la? Artes Escenicas mausica, asi como de las programaciones de los centros 1.543.240
y artisticos dependientes del INAEM
Cultura y Deporte Museo Nacional Centro de Arte Reina Promocion de las exposiciones y actividades del Museo 58.416
Sofia Reina Sofia '
Museo Nacional del Prado D|fu§|on de exposiciones y actividades del Museo 448704
Nacional del Prado
Total CULTURA Y DEPORTE 2.050.360
Asuntos Econdmi Productos financiacion ICO 2.179.850
Tf:r?s?; mg‘éir(‘,;mD'foifayl Instituto de Crédito Oficial (ICO)
9 Anuncios en medios internacionales 299.999
Total ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL 2.479.849
Universidad Internacional Menéndez- Difusion de las actividades académicas desarrolladas por 106.174
Universidades Pelayo (UIMP) la Universidad Interacional Menéndez Pelayo (UIMP) '
Universidad Nacional de Educacion a .
Distancia (UNED) Oferta formativa de la UNED 284.175
Total UNIVERSIDADES 390.349

TOTAL 116.456.270
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Anexo |: Campanias institucionales por ministerio y centro
directivo/organismo

ND
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO CAMPARAS COSTE
GABINETE DE LA PRESIDENCIA DEL GOBIERNO.
PRESIDENCIA DEL GOBIERNO DEPARTAMENTO DE SEGURIDAD NACIONAL L 29.339
Total PRESIDENCIA DEL GOBIERNO 1 29.339
PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES .
¥ MEMORIA DEMOCRATICA FUNDACION PLURALISMO Y CONVIVENCIA FSP 1 0
Total PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES Y MEMORIA DEMOCRATICA 1 0
ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION, DIPLOMACIA ) 29,000
COOPERACION PUBLICA Y REDES :
Total ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y COOPERACION 2 22.000
DIRECCION GENERAL DE COOPERACION JURIDICA
JUSTICIA INTERNACIONAL Y DERECHOS HUMANOS ! 14520
DIRECCION GENERAL PARA EL SERVICIOS PUBLICO DE ; 143,604
JUSTICIA :
Total JUSTICIA 4 158.124
DIRECCION DE COMUNICACION INSTITUCIONAL DE LA
DEFENSA DEFENSA 2 70.174
Total DEFENSA 2 70.174
DIRECCION GENERAL DE FONDOS EUROPEOS 1 35.393
HACIENDA Y FUNCION PUBLICA DIRECCION GENERAL DE GOBERNANZA PUBLICA 2 2.132.308
AGENCIA TRIBUTARIA 1 964.925
Total HACIENDA Y FUNCION PUBLICA 4 3.132.625
DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR 1 9.557
INTERIOR JEFATURA CENTRAL DE TRAFICO-DIRECCION GENERAL DE
. 1 8.838.345
TRAFICO
Total INTERIOR 2 8.847.902
TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA 2 2.099.712
ENAIRE 1 36.300
TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA 5 oo oo ooy o ; 68730
SOCIEDAD DE SALVAMENTO Y SEGURIDAD MARITIMA ; 57294
(SASEMAR) :
Total TRANSPORTES, MOVIDAD Y AGENDA URBANA 5 2.262.036
EDUCACION Y FORMACION PROFESIONAL SECRETARIA GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL 1 72.600
Total EDUCACION Y FORMACION PROFESIONAL 1 72.600
UNIDAD ADMINISTRADORA DEL FONDO SOCIAL EUROPEQ 1 18.090
GABINETE DE LA VICEPRESIDENCIA SEGUNDA DEL
GOBIERNO 2 574.223
TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL INSTITUTO NACIONAL DE SEGURIDAD Y SALUD EN EL
1 40.000
TRABAJO
ORGANISMO ESTATAL INSPECCION DE TRABAJO Y ; 1979
SEGURIDAD SOCIAL :
Total TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL 5 644.291
INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO OFICINA ESPAROLA DE PATENTES Y MARCAS (OEPM) 1 920.035
Total INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO 1 920.035
DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO RURAL, A 5 579,007
INNOVACION Y FORMACION AGROALIMENTARIA ol
AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA 6 9.268.145
ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS AGRARIOS (ENESA) 1 330.957
FONDO ESPANOL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA) 1 289.233
Total AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 12 15.467.362
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ND
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO CAMPARAS COSTE
DIRECCION GENERAL DEL AGUA 1 997.936
DIRECCION GENERAL DE LA COSTA Y DEL MAR 1 118.754
DIRECCION GENERAL DE CALIDAD Y EVALUACION 3 56,502
AMBIENTAL :
SECRETARIA GENERAL PARA EL RETO DEMOGRAFICO 1 242883
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL CANTABRICO 1 18.321
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO 4 45372
TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO 4 49.337
DEMOGRAFICO CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR 4 109.085
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA 1 17.533
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL 6 69.719
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL SEGURA 2 18.682
MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA (MCT) 5 87.851
SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS DE ESPANA 3 37871
(GRUPO PATRIMONIO) :
INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y AHORRO DE LA 1 6.993.359
ENERGIA (IDAE) e
Total TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO 37 8.863.204
SUBSECRETARIA 1 4.668.651
SECRETARIA GENERAL DE CULTURA Y DEPORTE 1 3.613.629
CULTURA Y DEPORTE DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES, 8 64215
PROPIEDAD INTELECTUAL Y COOPERACION :
INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS ARTES ) 51793
AUDIOVISUALES (ICAA) :
Total CULTURA Y DEPORTE 12 8.398.218
SECRETARIA DE ESTADO DE TELECOMUNICACIONES E 1 17299
INFRAESTRUCTURAS DIGITALES :
ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION ~ SUBSECRETARIA 1 5.099.080
DIGITAL INSTITUTO NACIONAL DE CIBERSEGURIDAD DE ESPANA, 1 10.942.951
S.A. (INCIBE) e
RED.es 1 315.844
Total ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL 4 16.375.175
DELEGACION DEL GOBIERNO PARA EL PLAN NACIONAL 1 44117
SOBRE DROGAS :
DIRECCION GENERAL DE CARTERA COMUN DE SERVICIOS 1 192,692
SANIDAD DEL SISTEMA NACIONAL DE SALUD Y FARMACIA :
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA 13 9.416.011
AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS Y PRODUCTOS 1 296,308
SANITARIOS .
Total SANIDAD 16 10.579.128
DIRECCION GENERAL DE DERECHOS DE LA INFANCIA Y 1 071338
ADOLESCENCIA :
DIRECCION GENERAL DE DERECHOS DE PERSONAS CON 1 442352
DISCAPACIDAD :
DIRECCION GENERAL DE DIVERSIDAD FAMILIAR Y 1 241301
DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030 SERVICIOS SOCIALES ’
DIRECCION GENERAL DE DERECHOS DE LOS ANIMALES 1 123.454
SECRETARIA DE ESTADO PARA LA AGENDA 2030 1 1.741.660
INSTITUTO DE LA JUVENTUD 1 0
Total DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030 6 3.520.105
SECRETARIA GENERAL DE INNOVACION 2 14.460
CIENCIA E INNOVACION SECRETARIA GENERAL DE INVESTIGACION 2 16.619
FUNDACION ESPANOLA PARA LA CIENCIA Y LA 1 13,562
TECNOLOGIA (FECYT) :
Total CIENCIA E INNOVACION 5 44.641
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ND
MINISTERIO CENTRO D’IRECTIVOIORGANISMO CAVPARAS COSTE
DELEGACION DEL GOBIERNO CONTRA LA VIOLENCIA DE 1 5797 935
GENERO Ael
IGUALDAD SECRETARIA DE ESTADO DE IGUALDAD Y CONTRA LA 1 7 897 403
VIOLENCIA DE GENERO 091
INSTITUTO DE LAS MUJERES 1 1.303.863
Total IGUALDAD 3 14.929.202
SECRETARIA GENERAL DE CONSUMO Y JUEGO 2 526.771
DIRECCION GENERAL DE CONSUMO 1 24.805
CONSUMO . -
DIRECCION GENERAL DE ORDENACION DEL JUEGO 1 854.560
AGENCIA ESPANOLA DE SEGURIDAD ALIMENTARIA Y 1 84579
NUTRICION :
Total CONSUMO 5 1.490.715
MIGRACIONES SUBSECRETARIA 1 18.138
Total INCLUSION, SEGURIDAD SOCIAL Y MIGRACIONES 3 6.727.379
GABINETE DEL MINISTRO 2 9.415
UNIVERSIDADES ,
SECRETARIA GENERAL DE UNIVERSIDADES 1 1.999
Total UNIVERSIDADES 3 11.414

102.565.669

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Anexo |: Campafias institucionales por ministerio y centro directivo/organismo Pag. 56



OF (A PRESDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTER
¥ MEHOSIA DEMOCRATICA

Anexo ll: Campaiias institucionales por ministerio y coste

%COSTE %COSTE

CENTRO DIRECTIVO/ ‘ o CAMPANA CAMPANA

MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE RESPECTOAL  RESPECTO
MINISTERIO AL TOTAL

Presidencia del Gobierno Bzziz;rrt;rlnento de Seguridad Seguridad Nacional Somos Todos 29.339 100,00% 0,03%
Total PRESIDENCIA DEL GOBIERNO 29.339 100,00% 0,03%

Presidencia, Relaciones con
las Cortes y Memoria

Promocién y Difusion de los Servicios,

Fundacion Pluralismo y Actividades y Productos de la Fundacion 0 100,00% 0,00%

Convivencia F.S.P.

Democratica Pluralismo y Convivencia
Total PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES Y MEMORIA DEMOCRATICA 0 100,00% 0,00%
ireccié Viaja Seguro 12.000 54,55% 0,01%
Asuntos Exteriores, Union Dlreccpn anera] de . a8 ’ °
g Comunicacién, Diplomacia
Europea y Cooperacion Publi
Ublica y Redes Tu Consulado 10.000 45,45% 0,01%
Total ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y COOPERACION 22.000 100,00% 0,02%
Direccion General de
Cooperapmn Juridica Traslado de Persongs Condenadas y Trafico de 14520 9.18% 0.01%
Internacional y Derechos Drogas en el Extranjero
Humanos
Si te han Agredido Sexualmente, Acude a un 0 o
Justicia Centro Sanitario 24.200 15,30% 0.02%
Direccion General para el Servicio = Frente al Delito, el Ministerio de Justicia esta a 0 o
Publico de Justicia tu Lado. Acude 2 tu Oficina de Victimas 97636 61.75% 0.10%
Prevencion de las Agresiones Sexuales o o
Mediante Sumisién Quimica 21.768 13,77% 0.02%
Total JUSTICIA 158.124 100,00% 0,15%
Conmemoracion del V Centenario de la
Expedicién de la Primera Vuelta al Mundo de o o
p Direccion de Comunicacion Fernando de Magallanes y Juan Sebastian 50000 71.25% 0.05%
Defensa Institucional de la Defensa Elcano
Centenario de la Base Aérea de Armilla o o
(Granada) 20.174 28,75% 0,02%
Total DEFENSA 70174 100,00% 0,07%
Direccion General de Fondos Acto de Comunicacion Anual del Fondo o o
Europeos Europeo de Desarrollo Regional -FEDER -. 35.393 1.13% 0,03%
PIa_n de Comunicacion Inclusiva Gobierno 1.105.653 35.20% 1,08%
. o Direccion General de Gobemanza  Abierto
Hacienda y Funcion Publica Publica » -
Atraqc!on de_ Talentg D_|g|tal en las 1.026.655 32.77% 1.00%
Administraciones Publicas ' '
I . Ayuda de 200 euros para Personas Fisicas con 0 0
Agencia Tributaria Bajo Nivel de Ingresos y Patrimonio 964.925 30,80% 0,94%
Total HACIENDA Y FUNCION PUBLICA 3.132.625 100,00% 3,05%
Informar del derecho de sufragio a los electores
Direccion General de Politica de la Union Europea y de paises con los que
Interi Espafia ha suscrito el correspondiente acuerdo 9.557 0,11% 0,01%
nterior N : N
Interior de reciprocidad y a los residentes en Espafia,
en las elecciones de mayo de 2023
Jefatura Central de Trafico-DGT  Divulgacion de la Seguridad Vial 8.838.345 99,89% 8,62%
Total INTERIOR 8.847.902 100,00% 8,63%
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%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ . < CAMPANA CAMPANA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE RESPECTOAL  RESPECTO
MINISTERIO AL TOTAL
Plan de Acciones de Comunicacion sobre
Servicios que Influyen en la Calidad de Vida de
la Ciudadania en el Ambito de la Movilidad: 0 o
(Campana Plurianual 2021-2022) 1.007.373 44,53% 0.98%
- Subcampanas "Bono Alquiler Joven"
Transportes, Movilidad y Agenda "Bono Tf ansporte Multi\Zaje" () y
Urbana Plan de Acciones de Comunicacién sobre
Servicios que Influyen en la Calidad de Vida de
Transportes. Movilidad la Ciudadania en el Ambito de Vivienda: 1.092.339 48,29% 1,07%
Agen dpa Urb!ana y "Programa de Ayudas para la Rehabilitacién
g de Vivienda y Edificios Residenciales"
ENAIRE ggruescl)on de Convocatoria de plazas de control 36.300 160% 0,04%
La Contribucién de los Puertos a la Economia
Espafiola (Rumbo compartido transformando los o o
Puertos del Estado puertos del presente para conquistar los retos 68.730 3,04% 0.07%
del futuro)
Sociedad de Salvamento y . o o
Seguridad Maritima (SASEMAR) Proyecto iSAR 57.294 2,53% 0,06%
Total TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA 2.262.036 100,00% 2,21%
Educacién y Formacion Secretaria General de Formacion La Nueva Formacion Profesional 72.600 100.00% 0.07%
Profesional Profesional ' R R
Total EDUCACION Y FORMACION PROFESIONAL 72.600 100,00% 0,07%
) - Camparia de Difusién del Fondo Social Europeo
Unidad Administradora del Fondo o\ ryotivo de la Conmemoracion del Dia de 18,090 281% 0,02%
Social Europeo Europa
Gabinete de la Vicepresidenta 1 de mayo. Dia Internacional del Trabajo 519.531 80,64% 0,51%
Trabajo y Economia Social Segunda del Gobierno Trabajo Decente 54.692 8,49% 0,05%
Instituto Nacional de Seguridad y = Evitemos hoy el cancer laboral de mafiana: o o
Salud en el Trabajo #Actuayacontraelcancerlaboral 40.000 621% 0.04%
O.E. Inspeccion de Trabajo y Como Denunciar ante la Inspeccion de Trabajo 11.979 186Y% 0.01%
Seguridad Social y Seguridad Social ' oo w
Total TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL 644.291 100,00% 0,63%
) . - o Concienciacion y Sensibilizacion sobre
'T"L?rf:;:f Comercio y ﬁgf'cr;as Eg‘gm')"“ de Patentesy  poificaciones de Bienes y Mercancias y sus 920,035 100,00% 0,90%
Consecuencias Sociales y Econdmicas
Total INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO 920.035 100,00% 0,90%
El Valor de la Politica Agricola Comun para la o o
Sociedad 2.345.718 15,17% 2,29%
Direccién General de Desarrollo (E:ono~ce la Red de Caminos Naturales de 1984315 12.83% 193%
Rural, Innovacion y Formacion spana
Agroalimentaria Red Rural Nacional 1.124.325 7,27% 1,10%
Presencia Institucional de Caminos Naturales en o o
Ferias de Ambito Nacional 124.669 081% 0.12%
Importancia de los Alimentos de Esparia en la
Gastronomia Espafiola (Campafia Plurianual 1.640.369 10,61% 1,60%
2021-2022)
: Alimentos de Espafia, el Pais mas Rico del
Agricul P ) 0 0
orcullre, Pesea y Mundo (Campafia Plurianual 2022-2023) 3440957 22.25% 3,35%
Direccion General de la Industria  Reduccion del Desperdicio Alimentario 314.650 2,03% 0,31%
Alimentaria . . .
Promocién del S_ector Agroalimentario y 1,877 411 12.14% 1.83%
Pesquero Espafiol
Partlmpacmn en Ferias y Eventos de Caracter 1921.915 1243% 187%
Agroalimentario y Pesquero 2022
Premios Alimentos de Espafia 2022 72.843 0,47% 0,07%
Entidad Estatal de Seguros . . o o
Agrarios (ENESA) Plan de Seguros Agrarios Combinados 330.957 2,14% 0,32%
Fondo Espafiol de Garantia ” . , o o
Agraria (FEGA) Ayudas de la Politica Agricola Comun (PAC) 289.233 1,87% 0,28%
Total AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 15.467.362 100,00% 15,08%
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%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ ; < CAMPANA CAMPANA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE RESPECTOAL  RESPECTO
MINISTERIO AL TOTAL
Puesta en Valor de la Planificacion Hidrologica y
Direccion General del Agua de los Planes de Gestion del Riesgo de 997.936 11,26% 0,97%
Inundacién
Direccion General de la Costay ~ Nuestra Costa, una Gran Defensa frente a los
el Mar Efectos del Cambio Climatico 18754 1,34% 0.12%
EsoEllgggrlﬁzTranﬁaon a una Economia Circular 45426 051% 0,04%
Direccion General de Calidad y o _—
Evaluacion Ambiental Sensibilizacion sobre el Impacto del Plastico 8.571 0,10% 0,01%
Semana Europea de la Prevencion de Residuos 2.505 0,03% 0,00%
Secretaria General para el Reto  Cohesién Territorial en Espafia; Retos y o o
Demogréfico Oportunidades 242883 274% 0.24%
Confederacion Hidrografica del Actualidad de la Confederacion Hidrografica del
Cantabrico Cantébrico 18.321 0.21% 0.02%
gﬁt(l;raohdad de la Confederacion Hidrografica del 14163 0.16% 0.01%
Confederacion Hidrografica del 3;%”&\;;33”0 de la Confederacion Hidrografica 13.065 0,15% 0,01%
Duero
Dia Mundial del Agua 10.315 0,12% 0,01%
Dia Mundial del Medio Ambiente 7.829 0,09% 0,01%
Comunicacion del Plan Gestion del Riesgo de o o
Inundaciones en la Cuenca 16.163 0.18% 0.02%
:4n Hi A Divulgacion en la Cuenca del Ebro 5.563 0,06% 0,01%
Confederacion Hidrografica del
Ebro \E/Ls:glhzar la Gestion del Agua en la Cuenca del 17.89 0.20% 0,02%
Dia Mundial del Agua 9.7115 0,11% 0,01%
Actualidad e Informacion de Interés Publico de o o
la Confederacién Hidrografica del Guadalquivir 44820 051% 0.04%
Lo - EI 95 Aniversario de la Confederacion 0 o
SR 8‘32?525?3.‘?” Hidrogréfica del  qoqrafica del Guadalquivir 31693 0.36% 0.03%
Rﬁgsgé‘:;‘ogfgf;%'ca ye Educacién Ambiental de la CHG 17,666 0,20% 0,02%
Dia Mundial del Agua 14.906 0,17% 0,01%
Confederacion Hidrograiica del 5y arios del Canal de Orellana 17,533 0,20% 0.02%
Guadiana
Educacién Ambiental: Conocer para Valorar 10.499 0,12% 0,01%
Dia Mundial del Agua 2022 14.842 0,17% 0,01%
Concienciacion sobre el Buen Uso del Agua en o 0
Confederacion Hidrografica del la Demarcacién del Mifio-Sil 10.581 0.12% 001%
Mifio-Sil Actuaciones Cofinanciadas con los Fondos 8.470 0.10% 0.01%
Europeos ' R m
Dia Mundial del Medio Ambiente 11.427 0,13% 0,01%
Acercando la Administracion al Ciudadano 13.900 0,16% 0,01%
Confederacion Hidrogréfica del Dia Mundial del Agua 11.108 0,13% 0,01%
Segura Dia Mundial del Medio Ambiente 7.575 0,09% 0,01%
Campafia de Ahorro de Agua 64.950 0,73% 0,06%
Divulgacion de la Actividad que Realiza la o o
. Mancomunidad de los Canales del Taibilla 4781 0.05% 0.00%
Mancomunidad de los Canales . .
ihi I unail . s () s ()
del Taibilla (MCT) Dia Mundial de los ODS 6.017 0,07% 0,01%
Dia Mundial del Medio Ambiente 5.991 0,07% 0,01%
Dia Mundial del Agua 6.107 0,07% 0,01%
Actuaciones de Saneamiento y Depuracion o o
Sociedad Estatal Aguas de las Cofinanciadas con el Fondo FEDER de la UE 23.068 0.26% 0.02%
Cuencas de Espafia (Grupo Dia Mundial del Agua 8.133 0,09% 0,01%
Patrimonio)
Dia de Europa 6.670 0,08% 0,01%
Instituto para la Diversificacion y = Transicion Energética: Transformacion y 0 o
Ahorro de la Energia (IDAE) Competitividad 6.993.359 78.90% 6.82%
Total TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO 8.863.204 100,00% 8,64%
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%COSTE %COSTE

CENTRO DIRECTIVO/ . < CAMPANA CAMPANA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE RESPECTOAL  RESPECTO
MINISTERIO AL TOTAL
Subsecretaria Bono Cultural Joven 4.668.651 55,59% 4,55%
gggfr‘;”a General de Culluray  ponacimiento Cuttural 3613629 4303% 3,52%
Adhesion de Empresas al Bono Cultural Joven 17.637 0,21% 0,02%
Sensibilizacién contra la Vulneracion de o o
Derechos de Propiedad Intelectual en Internet 33870 040% 0,03%
Programas Europeos "Europa Creativa" y o o
"Ciudadanos, Igualdad, Derechos y Valores" 4.758 0,06% 0.00%
Comunicacion y Publicidad del Xacobeo 2021-
| D Direccion General de Industrias 22 507 0.01% 0,00%
Cultura y Deporte Culturales, Propiedad Intelectual  Convocatoria del Premio Nacional de Disefio de 2118 0.03% 0.00%
y Cooperacion Moda 2022 ' e o
gg;%/ooatona del Premio Nacional de Television 2481 0,03% 0,00%
Convocatoria del Premio Nacional de Fomento 0 o
de la Creatividad en el Juguete 2022 2.3% 0,03% 0.00%
Difusion de las Actividades del Programa o o
Cultura y Ciudadania 449 001% 0,00%
Instituto de la Cinematografia y 06 oct - Dia del Cine Espafiol 2022 31.193 0,37% 0,03%
de las Artes Audiovisuales (ICAA) ' Es Cine Espafiol / Esto es Cine Espafiol 20.530 0,24% 0,02%
Total CULTURA Y DEPORTE 8.398.218 100,00% 8,19%
Secretaria de Estado de . N, .
o Universalizacion de las Infraestructuras Digitales o o
Telecomumcamonfeg e para la Cohesién 2022-2023, UNICO 17.299 0,11% 0,02%
Infraestructuras Digitales
. Difusion del Plan de R racion,
Asuntos Econémicos y Subsecretaria T;a“nss'?;rmzdéﬁ“y Ffesiﬁgﬁ‘é; ' 5.099.080 31,14% 4.97%
Transformacion Digital Instituto Nacional de Difusién de Servicios Publicos y Concienciacién
Ciberseguridad de Espafia, S.A.  en Ciberseguridad para Ciudadanos y 10.942.951 66,83% 10,67%
(INCIBE) Empresas 2022
Red.es Programa Kit Digital 315.844 1,93% 0,31%
Total ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL 16.375.175 100,00% 15,97%
Delegacion del Gobiemo para el " o o
Plan Nacional sobre Drogas Prevencion del Juego de Apuestas 644117 6,09% 0,63%
Direccion General de Cartera g . .
Comun de Servicios del Sistema  "ormacion sobre Medicamentos Genéricos y 122,692 1,16% 0,12%

. ) Biosimilares
Nacional de Salud y Farmacia

Promocion de la Vacunacion y Prevencion

frente a la COVID-19 (Necesitamos 1.528.913 14,45% 1,49%
#DosisDeRecuerdos-12 ola)

Promocion de la Vacunacion y Prevencion

frente a la COVID-19 (#VacunaCOVID19 Ponte 1.419.581 13,42% 1,38%
la dosis de recuerdo y sigue con tu vida-22 ola)

Prevencién del Consumo de Alcohol (Camparia

Sobrevenida Plurianual 2021-2022): No te 970.485 9,17% 0,95%
pierdas nada. Reduce el consumo de alcohol (*)

Promover la Reduccion del Consumo de Alcohol

en el Entorno Social: “No te pierdas nada. 931.185 8,80% 0,91%
Sanidad o Reduce el consumo de alcohol”
Direccion General de Salud Prevencion del Tabaquismo (Camparia
Publica Sobrevenida Plurianual (2021-2022) ;Malos 833.361 7,88% 0,81%

Humos? No, gracias (*)
Prevencion del Tabaquismo: El humo no te deja

ver 956.625 9,04% 0,93%
Estilos de Vida y Entornos Saludables 962.345 9,10% 0,94%
Promocion y Proteccion de la Salud Mental 997.149 9,43% 0,97%
Campafia con Motivo del Dia Mundial del SIDA 293.776 2,78% 0,29%
Prevencion del VIH y otras ITS en Jévenes 191.675 1,81% 0,19%
Prevencion del VIH y otras ITS en HSH Mayores 189.851 1,79% 0,19%
Vacunacion frente a la Gripe Estacional 127.234 1,20% 0,12%
Fomento de la Higiene de Manos 13.830 0,13% 0,01%
Agepcia Espafiola de Campafia de Concienciacion para el Uso
I\S/I:r(]iiltcae:ir;l:ntos y Productos Pru dgnte de los Antibi6icos. P 396.308 3,75% 0,39%
Total SANIDAD 10.579.128 100,00% 10,31%
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%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ : o CAMPANA CAMPANA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE RESPECTOAL  RESPECTO
MINISTERIO AL TOTAL
Direccion General de Derechos Sensibilizacién contra la Violencia hacia la o o
de la Infancia y Adolescencia Infancia: "A ti te importa” 971338 21,5%% 0.95%
Direccion General de Derechos La Discapacidad desde un Enfoque Exigente de
de las Personas con Derechos Humanos. Conoce y Aplica la 442.352 12,57% 0,43%
Discapacidad Accesibilidad Universal
Derechos Sociales y Agenda Direccion General de Diversidad  Diversidad Familiar y Promocién del Buen Trato 241,301 6.85% 0.24%
2030 Familiar y Servicios Sociales en la Crianza y Cuidado de Hijas e Hijos ' e ki
Direccion General de Derechos 0 0
de los Animales No lo Abandones 123.454 3,51% 0,12%
Secretaria de Estado para la M 0 o
Agenda 2030 Un Pais Mejor con la Agenda 2030 1.741.660 49,48% 1,70%
Instituto de la Juventud 2022 Afio Europeo de la Juventud 0 0,00% 0,00%
Total DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030 3.520.105 100,00% 3,43%
Acto de Entrega Premios Nacionales de o o
. .. Innovacién y de Disefio (PNID) 2021 10225 22.90% 0.01%
Secretaria General de Innovacion ... : . )
Difusién Convocatoria Premios Nacionales de 435 9.49% 0.00%
Innovacién y Disefio 2022 | R R
Ciencia e Innovacion s G Premios Nacionales de Investigacion 2021 14.441 32,35% 0,01%
ecretaria General de Convocatoria Premios Nacionales de
Investigacion Investigacion y Premios Nacionales para 2178 4,88% 0,00%
Jovenes 2022
Fundacién Espafiola para la < N . i . 0 o
Ciencia y a Tecnologia (FECYT) Afio de Investigacion Santiago Ramén y Cajal 13.562 30,38% 0,01%
Total CIENCIA E INNOVACION 44.641 100,00% 0,04%
Delegacion del Gobierno contra la  Concienciacidn Social contra las Distintas o o
Violencia de Género Formas de Violencia sobre las Mujeres 5.727.936 38.37% 5,58%
Secretaria de Estado de Igualdad = Promocion de la Igualdad, la Puesta en Valor de 0 o
lgualdad y contra la Violencia de Género Sociedades Diversas y la No Discriminacion. 7897403 52,90% 7.70%
Instituto de las Mujeres Promocion de la Igualdad Efectiva entre Mujeres 1.303.863 8.73% 1.27%
y Hombres
Total IGUALDAD 14.929.202 100,00% 14,56%
Sensibilizacion sobre Consumo Responsable:
Secretaria General de Consumo  #Armariosostenible y #Sémasjuguete 287.545 19.29% 0.28%
y Juego Sensibilizacion sobre Consumo Sostenible 239225 16,05% 0,23%
N Promocién de los Derechos de las Personas o o
Consumo Direccion General de Consumo Consumidoras 24.805 1,66% 0,02%
Direccion General de Ordenacion = Sensibilizacion sobre los Riesgos del Juego y 854,560 57.33% 0.83%
del Juego Apuestas
Agencia Espafiola de Seguridad - . " o o
Alimentaria y Nutricién Habitos de Alimentacion Saludable 84.579 5,67% 0,08%
Total CONSUMO 1.490.715 100,00% 1,45%
Difus@én de Acciones Formativas sobre 3.358.996 49.93% 3.27%
Inclusién. Sequridad Social y ~ Gabinete del Ministro Pensiones
nclusion, seguridad social'y Difusion de Acciones Informativas del Ingreso
Migraciones Minimo Vital 9 3.350.245 49,80% 3,27%
Subsecretaria #Esta oposicion lleva tu nombre 18.138 0,27% 0,02%
Total INCLUSION, SEGURIDAD SOCIAL Y MIGRACIONES 6.727.379 100,00% 6,56%
Difgsién_ de las Acciones del Ministerio de 6.517 57.10% 0,01%
Gabinete del Ministro Universidades
Universidades Acto sobre Abandono de Estudios Universitarios 2.898 25,39% 0,00%
Secretaria General de Certamen Arquimedes 1999 1751% 0,00%
Universidades
Total UNIVERSIDADES 11.414 100,00% 0,01%

102.565.669
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Anexo lll. Relacion de campanas institucionales 2022

PRESIDENCIA DEL GOBIERNO

GABINETE DE LA PRESIDENCIA DEL GOBIERNO
DEPARTAMENTO DE SEGURIDAD NACIONAL

SEGURIDAD NACIONAL SOMOS TODOS

Objetivo y sentido: TRANSMITIR A LA CIUDADANIA LA TRASCENDENCIA DE LA SEGURIDAD NACIONAL COMO UNA POLITICA DE
ESTADO EN LA QUE ESTA IMPLICADA LA ADMINISTRACION PUBLICA Y LA SOCIEDAD, CONDICION IMPRESCINDIBLE PARA EL
CRECIMIENTO DEL SER HUMANO Y EL PROGRESIVO DESARROLLO DE LA VIDA EN COMUNIDAD. SIN SEGURIDAD ES IMPOSIBLE
CIMENTAR LA LIBERTAD, EL PROGRESO Y EL BIENESTAR DE LA CIUDADANIA'Y LA SOCIEDAD, QUE SON LA BASE SOBRE LA QUE SE
CONSTRUYE Y ASIENTA EL ESTADO. DESDE ESTA EVIDENCIA, EL GOBIERNO DE ESPANA ASUME LA GARANTIA DE LA SEGURIDAD
HUMANA COMO SU FUNCION PRIMIGENIA EN EL MARCO DE UN ESTADO SOCIAL Y DEMOCRATICO DE DERECHO.

Coste Total: 29.339,32 Aplicacion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 16.534,65 Compra de medios: 12.804,67 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de septiembre al 23 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:  Produccion/creatividad: Womack Integrated Marketing, S.L. Compra de Medios: Buena Suerte Sr. Gorsky, S.L.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (12.804,67): Internet: 12.804,67 (100%)

Observaciones: Ademas de la difusion promocionada en redes sociales, se realizd campafia de comunicacion a través de medios propios
Presidencia (SEC y DSN), otros ministerios y organismos de la administracién publica, asi como organizaciones sociales y del sector privado

MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES

Y MEMORIA DEMOCRATICA

FUNDACION PLURALISMO Y CONVIVENCIA FSP

PROMOCION Y DIFUSION DE LOS SERVICIOS, ACTIVIDADES Y PRODUCTOS
DE LA FUNDACION PLURALISMO Y CONVIVENCIA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL TRABAJO DE LA FUNDACION EN APOYO A LA CONSTRUCCION DE UNA SOCIEDAD
RESPETUOSA CON LA DIVERSIDAD DE CREENCIAS Y COMPROMETIDA CON LOS PROCESOS DE MEJORA DE LA CONVIVENCIA,
FOMENTANDO UN MEJOR CONOCIMIENTO DEL HECHO RELIGIOSO Y LA DIVERSIDAD.

Coste Total: 0

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Plan de Medios: Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias)

Observaciones: Creatividad sin coste realizada con medios propios.
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MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA
Y COOPERACION

DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION, DIPLOMACIA PUBLICA Y REDES

VIAJA SEGURO

Objetivo y sentido: INFORMAR Y SENSIBILIZAR A LOS ESPANOLES QUE VIAJEN AL EXTRANJERO SOBRE LAS RECOMENDACIONES DE
VIAJE, DATOS UTILES Y CONSEJOS PRACTICOS PARA UN VIAJE SEGURO.

Coste Total: 12.000 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccidn/creatividad: 12.000 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 10 de enero, del 15 de junio al 15 de septiembre y del 2 al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: General, empresarios, trabajadores, estudiantes y tercera edad

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Nolsom, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias y webs del Ministerio, embajadas, consulados y representaciones
permanentes de Espafia en el exterior dependientes del Ministerio)

Observaciones: Campafia Plurianual 2021, 2022 y 2023
Campaiia institucional sobrevenida

TU CONSULADO

Objetivo y sentido: INFORMAR Y SENSIBILIZAR A LOS ESPANOLES RESIDENTES EN EL EXTRANJERO ACERCA DE LOS TRAMITES QUE
PUEDEN Y DEBEN HACER EN LOS CONSULADOS Y EMBAJADAS DE ESPANA EN EL EXTERIOR Y DE CUALES NO PUEDEN.

Coste Total: 10.000 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccidn/creatividad: 10.000 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de septiembre al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: General, estudiantes y tercera edad

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Nolsom, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias y webs del Ministerio, embajadas, consulados y representaciones
permanentes de Espafia en el exterior dependientes del Ministerio)

Observaciones: Campafa Plurianual 2022-2023
Campaiia institucional sobrevenida
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MINISTERIO DE JUSTICIA

DIRECCION GENERAL DE COOPERACION JURIDICA INTERNACIONAL Y
DERECHOS HUMANOS

TRASLADO DE PERSONAS CONDENADAS Y TRAFICO DE DROGAS EN EL EXTRANJERO

Objetivo y sentido: INCREMENTAR LA CONCIENCIA CIUDADANA SOBRE LOS EFECTOS DEL TRAFICO, TRANSPORTE Y/O CONSUMO DE
DROGAS EN TERCEROS ESTADOS, INCLUYENDO LA ELEVADA PENALIDAD ASOCIADA A ESOS TIPOS CRIMINALES Y LAS MUY
DISPARES CONDICIONES DE LOS ESTABLECIMIENTOS PENITENCIARIOS POR TODO EL MUNDO, TODA VEZ QUE LA MAYORIA DE
LOS/LAS CIUDADANOS/AS ESPANOLES QUE CUMPLEN CONDENA FUERA DE ESPANA LO HACEN POR DELITOS RELACIONADOS CON
EL TRAFICO DE DROGAS, Y PUEDEN SOLICITAR MAS ADELANTE SU TRASLADO A ESPANA PARA EL CUMPLIMIENTO DE LA PENA

IMPUESTA EN OTRO PAIS.
Coste Total: 14.520 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 14.520 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida en 2022.

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Limon Publicidad y Comunicacion, S.L..

Plan de Medios:
Difusion prevista para 2023.

Observaciones: Campafia plurianual. 2022-2023

DIRECCION GENERAL PARA EL SERVICIO PUBLICO DE JUSTICIA

SI TE HAN AGREDIDO SEXUALMENTE ACUDE A UN CENTRO SANITARIO

Objetivo y sentido: INFUNDIR CONFIANZA EN LAS MUJERES VICTIMAS DE UNA AGRESION SEXUAL, PROMOVER EL
ACOMPANAMIENTO DURANTE EL PROCESO ASISTENCIAL Y PERICIAL Y RECOMENDAR UNAS SENCILLAS PAUTAS DE
COMPORTAMIENTO QUE PERMITAN ABORDAR UNA CORRECTA RECOGIDA DE MUESTRAS PARA SU ANALISIS FORENSE, ASPECTO
CRUCIAL EN LA POSTERIOR INVESTIGACION DE LOS HECHOS Y PERSECUCION DEL AGRESOR, COMO POR EJEMPLO, EL ANALISIS
DEL ADN. LAS PAUTAS SERIAN: NO TE LAVES NI TE CAMBIES DE ROPA.

Coste Total: 24.200 Aplicacion presupuestaria: Concepto 226

Produccidn/creatividad: 24.200 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida en 2022.

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y estudiantes

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Good News Television, S.L.

Plan de Medios:
Difusién prevista para 2023.
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MINISTERIO DE JUSTICIA

DIRECCION GENERAL PARA EL SERVICIO PUBLICO DE JUSTICIA

FRENTE AL DELITO, EL MINISTERIO DE JUSTICIA ESTA A TU LADO. ACUDE A TU OFICINA DE VICTIMAS

|
)

Objetivo y sentido: DIFUNDIR ENTRE LA CIUDADANIA LA EXISTENCIA TANTO DE LAS OFICINAS DE ASISTENCIA A LAS VICTIMAS DEL
DELITO COMO DE LA OFICINA DE INFORMACION Y ASISTENCIA A LAS VICTIMAS DEL TERRORISMO DE LA AUDIENCIA NACIONAL,
AMBAS DEPENDIENTES DEL MINISTERIO DE JUSTICIA.

Coste Total: 97.636,4 Aplicacion presupuestaria: Concepto 226

Produccion/creatividad: 27.636,4 Compra de medios: 70.000 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 27 de septiembre al 31 de octubre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Europublic Comunicacién, S.L.
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (70.000): Internet: 70.000 (100%)

PREVENCION DE LAS AGRESIONES SEXUALES MEDIANTE SUMISION QUIMICA

|
N
)

Objetivo y sentido: VISIBILIZAR LA PROBLEMATICA DE LOS DELITOS CONTRA LA LIBERTAD SEXUAL FACILITADOS POR ALCOHOL,
DROGAS DE ABUSO Y PSICOFARMACOS, DIFUNDIENDO CONSEJOS SENCILLOS DE PREVENCION, ASi COMO INFORMAR DE LAS
PAUTAS A SEGUIRY DONDE ACUDIR EN CASO DE SUFRIR UNA AGRESION MEDIADA POR DROGAS, E INFUNDIR CONFIANZA EN LAS
MUJERES VICTIMAS DE UNA AGRESION SEXUAL PARA FAVORECER AL MAXIMO LA DENUNCIA DE ESTE TIPO DELITOS, CUYO UNICO
CULPABLE ES EL AGRESOR, AYUDANDO A VENCER LOS SENTIMIENTOS DE CULPA, VERGUENZA O INSEGURIDAD QUE SUFREN

MUCHAS VICTIMAS.
Coste Total: 21.768,02 Aplicacion presupuestaria: Concepto 226
Produccion/creatividad: 21.768,02 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida en 2022.

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General, estudiantes e infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Onda Mediaplan, S.L.

Plan de Medios:
Difusidn prevista para 2023.

Observaciones: Campaiia plurianual 2022-2023
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MINISTERIO DE DEFENSA

DIRECCION DE COMUNICACION INSTITUCIONAL DE LA DEFENSA

CONMEMORACION DEL V CENTENARIO DE LA EXPEDICION DE LA PRIMERA VUELTA AL MUNDO
DE FERNANDO DE MAGALLANES Y JUAN SEBASTIAN ELCANO

Objetivo y sentido: DIFUSION DE LA CONMEMORACIQN DEL V CENTENARIO DE LA EXPEDICION DE LA PRIMERA VUELTA AL MUNDO
DE FERNANDO DE MAGALLANES Y JUAN SEBASTIAN ELCANO, DANDO A CONOCER A LA SOCIEDAD LA IMPORTANCIA DE ESTE
TRASCENDENTAL HECHO HISTORICO.

Coste Total: 50.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 50.000 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Fundacion del Teatro Real

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (50.000): Relaciones publicas: 50.000 (100%)

CENTENARIO DE LA BASE AEREA DE ARMILLA (GRANADA)

Objetivo y sentido: DIFUSION DE LA CONMEMORACION DEL CENTENARIO DE LA BASE AEREA DE ARMILLA, DANDO A CONOCER A LA
SOCIEDAD LA IMPORTANCIA DE ESTE HECHO HISTORICO.

Coste Total: 20.174,2 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 20.174,2 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Grupo Hoteles Playa S.A., Liceo Grafico S.L., Producciones Audiovisuales Granada S.L.; Graficas Alhambra, S.L.; Distriser;
Juan de Dios Tejero Pasadas; Jose Maria Amar Vela; Espacio de Arte Hermanos Moreno S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (20.184,20): Relaciones publicas: 20.174,20 (100%)
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MINISTERIO DE HACIENDA Y FUNCION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE FONDOS EUROPEOS

ACTO DE COMUNICACION ANUAL FEDER

Objetivo y sentido: CONTRATACIO[\I DEL DISENO, PRODUCCION Y ASISTENCIA PARA EL DESARROLLO DE LA CELEBRACION DEL
EVENTO ANUAL DE COMUNICACION FEDER 2022, CUMPLIENDO ASI CON LAS OBLIGACIONES REGLAMENTARIAS DE LA UNION

EUROPEA.
Coste Total: 35.392,5 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.06
Produccion/creatividad: 3.073,4 Compra de medios: 32.319,1 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 28 y 29 de noviembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Juan de la Mata, S.L.
Compra de Medios: Caffa 4 Comunica, S.L.; Servicios Audiovisuales Overon, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (32,319,10): Relaciones publicas: 15.621,10 (48,33%); Otras herramientas: 16.698 (51,67%)

DIRECCION GENERAL DE GOBERNANZA PUBLICA

PLAN DE COMUNICACION INCLUSIVA DEL GOBIERNO ABIERTO

Objetivo y sentido: DIVULGAR LO QUE ES EL GOBIERNO ABIERTO Y SUS PRINCIPIOS: TRANSPARENCIA, RENDICION DE CUENTAS Y
PARTICIPACION. DAR A CONOCER LA EXISTENCIA DEL PORTAL DE TRANSPARENCIA Y LOS MECANISMOS DE PARTICIPACION
EXISTENTES EN LA VIDA PUBLICA. CONTRIBUIR A DIFUNDIR UNA IMAGEN DE LA ADMINISTRACION TRANSPARENTE Y CERCANA,
FACILITADORA EL EJERCICIO DE DERECHOS Y QUE CONTRIBUYE A REFORZAR LA DEMOCRACIA. FOMENTAR A LA POBLACION A
QUE PARTICIPE EN PROCESOS DE CONSULTA Y ENVIE PROPUESTAS PARA LA MEJORA DE LOS SERVICIOS PUBLICOS.

Coste Total: 1.105.652,9 Aplicacion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 51.412,9 Compra de medios: 1.054.240 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 17 de noviembre al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Quality Media Producciones, S.L.
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (1.054.240): Television: 91.962 (8,72%); Radio: 58.362 (5,54%); Prensa: 147.121 (13,96%); Revistas: 7.132 (0,68%);
Internet: 483.670 (45,88%); Exterior: 265.993 (25,23%)

Observaciones: Financiada con Fondos Next Generation. Campaiia sobrevenida Plurianual 2022-2023
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MINISTERIO DE HACIENDA Y FUNCION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE GOBERNANZA PUBLICA

ATRACCION DE TALENTO DIGITAL EN LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS

Objetivo y sentido: AVANZAR HACIA UNA ADMINISTRACJON MAS DIGITAL, MODERNA, AGIL, DINAMICA, EQUITATIVA, ABIERTA Y DE
SERVICIO PUBLICO. DAR A CONOCER LA ADMINISTRACION GENERAL DEL ESTADO Y MEJORAR SU IMAGEN, DIFUNDIENDO ENTRE LA
CIUDADANIA SUS FUNCIONES, EL SERVICIO PUBLICO QUE PRESTA, LOS PRINCIPIOS QUE INSPIRAN SU FUNCIONAMIENTO PARA
GENERAR ASI INTERES EN LA POBLACION QUE PUEDA INCORPORARSE A LA ADMINISTRACION GENERAL DEL ESTADO, EN
PARTICULAR ENTRE LAS GENERACIONES MAS JOVENES. GENERAR UN SENTIMIENTO DE PERTENENCIA, DE COMPROMISO, DE
SERVICIO PUBLICO, DE ORGULLO DE TRABAJAR PARA PROCURAR EL BIENESTAR DE LA CIUDADANIA.

Coste Total: 1.026.654,81 Aplicacion presupuestaria: Concepto 290

Produccion/creatividad: 379.470,23 Compra de medios: 647.184,58 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 10 de noviembre al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General y estudiantes

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:
Produccidn/creatividad: Contrapunto Barcelona, S.L

Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (647.184,58): Television: 83.875,95 (12,96%); Radio: 36.292,73 (5,61%); Prensa: 97.486,51 (15,06%); Revistas:
278,78 (0,04%); Internet: 271.783,76 (41,99%); Exterior: 95.448,30 (14,75%); Cine: 62.018,55 (9,58%)

Observaciones: Financiada con Fondos Next Generation. Campaiia sobrevenida Plurianual 2022-2023

AGENCIA TRIBUTARIA

AYUDA DE 200 EUROS PARA PERSONAS FiSICAS CON BAJO NIVEL DE INGRESOS Y PATRIMONIO

Objetivo y sentido: FACILITAR INFORMACION SOBRE QUIEN PUEDE SER BENEFICIARIO DE LA AYUDA APROBADA POR REAL
DECRETO-LEY 11/2022, DE 25 DE JUNIO, Y COMO PROCEDER A LA SOLICITUD DE LA MISMA.

Coste Total: 964.924,93 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 16.770,6 Compra de medios: 948.154,33 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 22 de julio al 12 de septiembre 2022 y del 19 al 30 de septiembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Filmachine, S... Compra de Medios: Compra directa Redes Sociales; Equmedia XL, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (948.154,33): Television: 409.525,71 (43,19%); Radio: 155.045,01 (16,35%); Internet: 383.583,61 (40,46%)

Observaciones: Campaiia institucional sobrevenida
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MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

INFORMAR DEL DERECHO DE SUFRAGIO A LOS ELECTORES DE LA UNION EUROPEA Y DE PAISES CON LOS
QUE ESPANA HA SUSCRITO EL CORRESPONDIENTE ACUERDO DE RECIPROCIDAD Y A LOS RESIDENTES EN
ESPANA, EN LAS ELECCIONES DE MAYO DE 2023

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS ELECTORES DE LA UNION EUROPEA Y DE PAISES CON LOS QUE ESPANA HA SUSCRITO EL
CORRESPONDIENTE ACUERDO DE RECIPROCIDAD SOBRE LA FECHA DE VOTACION, DERECHO DE SUFRAGIO, REMISION DE
INSTRUCCIONES, INFORMACION EN SU AYUNTAMIENTO Y TELEFONO DE INFORMACION EN LA OFICINA DEL CENSO ELECTORAL.

Coste Total: 9.556,58 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05

Produccidn/creatividad: 9.556,58 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 20 de diciembre de 2022 al 14 de enero de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Alcandora Publicidad, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0): Television y radio sin coste, segun dispone el articulo 50.1 de la Ley Organica 5/1985, de 19 de junio, del
Régimen Electoral General

Observaciones: Campana Plurianual 2022-2023

JEFATURA CENTRAL DE TRAFICO- DGT

DIVULGACION DE LA SEGURIDAD VIAL DE LA DIRECCION GENERAL DE TRAFICO

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS SOBRE LOS FACTORES DE RIESGO QUE INFLUYEN EN LA CONDUCCION DE
VEHICULOS Y PROMOVER COMPORTAMENTOS SEGUROS EN RELACION AL TRAFICO.

Coste Total: 8.838.345,14 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 1.602.677,14 Compra de medios: 7.229.152,15 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General, empresarios, trabajadores, estudiantes, infantil/juvenil, tercera edad y cualquier poblacion que
tenga relacion con la Seguridad Vial

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Ogilvy Mather Publicidad Madrid, S.A.
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (7.229.152,15): Television: 1.816.584,13 (25,13%); Radio: 2.017.514,46 (27,91%); Prensa: 389.962,95 (5,39%);
Revistas: 273,29 (0,00%); Internet: 2.315.995,44 (32,04%); Exterior: 549.566 (7,60%); Cine: 139.255,88 (1,93%)
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MINISTERIO DE TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA

PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION SOBRE SERVICIOS QUE INFLUYEN EN LA CALIDAD DE VIDA DE LA
CIUDADANIA EN EL AMBITO DEL TRANSPORTE, LA MOVILIDAD Y LA AGENDA URBANA.
Subcampanas: “BONO ALQUILER JOVEN” Y “BONO TRANSPORTE MULTIVIAJE”

Objetivo y sentido: INFORMAR SOBRE MEDIDAS Y AYUDAS DISPONIBLES EN MATERIA DE TRANSPORTE.

Coste Total: 1.007.372,76 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 22.033,19 Compra de medios: 972.307,87 Evaluacion: 13.031,7

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano y catalan

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Rodrigo y Asociados Publicidad y Comunicacién, S.A.
Compra de Medios: Mindshare Spain, S.A.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (972.307,87): Television: 297.967,69 (30,65%); Radio: 1.399,24 (0,14%); Prensa: 8.312,7 (0,85%); Revistas:
4.015,26 (0,41%); Internet: 618.269,03 (63,59%); Exterior: 42.343,95 (4,35%)

Observaciones: Campafia Plurianual 2021-2022. Se realiza evaluaciéon de ambas subcampafias

PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION SOBRE SERVICIOS QUE INFLUYEN
EN LA CALIDAD DE VIDA DE LA CIUDADANIA EN MATERIA DE VIVIENDA.

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS MEDIDAS EN MATERIA DE VIVIENDA QUE SE HAN PUESTO EN MARCHA DESDE EL
MINISTERIO Y A LAS QUE PUEDEN ACCEDER LOS CIUDADANOS. DESTINADA ESPECIALMENTE A LAS AYUDAS A LA REHABILITACION.

Coste Total: 1.092.339,27 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 355.902,54 Compra de medios: 729.920,88 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano y catalan

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Rodrigo y Asociados Publicidad y Comunicacién, S.A.
Compra de Medios: Equmedia XL, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (729.920,88): Television: 330.874,32 (45,33%); Radio: 99.730,96 (13,66%); Prensa: 14.495,94 (1,99%); Internet:
284.819,66 (39,02%)
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MINISTERIO DE TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA

ENAIRE

DIFUSION CONVOCATORIA DE PLAZAS DE CONTROL AEREO

Objetivo y sentido: DIFUNDIR UNA CONVOCATORIA DE EMPLEO PUBLICO DE NUEVAS PLAZAS DE CONTROLADORES AEREOS.

. Aplicacion presupuestaria: Entidad publica empresarial. Su presupuesto no se
Coste Total: 36.300 ajusta a la clasificacion economica de los PGE

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 36.300 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 16 al 30 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Tinkle Communications S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (36.300): Internet: 36.300 (100%)

PUERTOS DEL ESTADO
LA CONTRIBUCION DE LOS PUERTOS A LA ECONOMIA ESPANOLA (RUMBO COMPARTIDO

TRANSFORMANDO LOS PUERTOS DEL PRESENTE PARA CONQUISTAR LOS RETOS DEL FUTURO)

Objetivo y sentido: PUESTA EN VALOR DEL PAPEL DE LOS PUERTOS COMO INTEGRANTES DE LAS CADENAS LOGISTICAS Y
COADYUVANTES DE LA ECONOMIA.

. Aplicacion presupuestaria: Ente publico empresarial. Su presupuesto no se ajusta a
Coste Total: 68.730 la clasificacién econémica de los FPGE :

Produccidn/creatividad: 2.783 Compra de medios: 65.947 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Prodigioso Volcan, S.L.
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (65.947): Prensa: 22.873,84 (34,69%); Revistas: 25.567,45 (38,77%); Internet: 17.505,71 (26,55%)

Observaciones: Esta campafia ha sido considerada institucional puesto que se le ha dado un enfoque mas centrado en poner en valor la funcion
institucional de los Puertos Espafioles como impulsores o facilitadores de la economia espafiola
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MINISTERIO DE TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA
SOCIEDAD DE SALVAMENTO Y SEGURIDAD MARITIMA (SASEMAR)

PROYECTO iSAR

Objetivo y sentido: EJECUTAR ACCIONES DE CO!VIUNICACION EXTERNA Y PUBLICIDAD ESPECIFICA DEL PROYECTO "PROGRAMA
INTEGRAL DE INNOVACION EN SALVAMENTO MARITIMO (iSAR) COFINANCIADO CON FONDOS FEDER.

. Aplicacion presupuestaria: Entidad publica empresarial. Su presupuesto no se ajusta a
Coste Total: 57.234 Iapclasificacign ecoFr.wémica de los PGEp P presup J

Produccidn/creatividad: 55.842 Compra de medios: 0 Evaluacion: 1.452

Periodo de ejecucion: Del 15 de mayo al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Quality Media Producciones, S.L.
Evaluacion: Quality Media Producciones, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias y web propia del proyecto

Observaciones: La inversion se ha realizado para la creacion de una web propia del proyecto. Fondos FEDER.
Campaiia Sobrevenida Plurianual 2022-2023

MINISTERIO DE EDUCACION Y FORMACION PROFESIONAL

SECRETARIA GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL

LA NUEVA FORMACION PROFESIONAL

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS NOVEDADES QUE EN LA FORMACION PROFESIONAL INT’RODUCIR/'-\ UNA NUEVA LEY DE
FORMACION PROFESIONAL QUE CONSOLIDE Y ORDENE UN SISTEMA UNICO DE FORMACION PROFESIONAL QUE FACILITE
ITINERARIOS FORMATIVOS A LO LARGO DE LA VIDA.

Coste Total: 72.600 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.06

Produccidn/creatividad: 72.600 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida en 2022.

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General, empresarios, trabajadores y estudiantes

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: HT Publicidad Grupo Tafalla, S.L.

Plan de Medios:
Difusion prevista para 2023.

Observaciones: Campafia plurianual 2022-2023
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MINISTERIO DE TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL

UNIDAD ADMINISTRADORA DEL FONDO SOCIAL EUROPEO

CAMPANA DE DIFUSION DEL FSE CON MOTIVO DE LA CONMEMORACION DEL DiA DE EUROPA. "EL FONDO
SOCIAL EUROPEO A TRAVES DE LOS PROGRAMAS". ACTO DE DIFUSION DIRIGIDO A LA CIUDADANIA.

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS ACTIVIDADES COFINANCIADAS CON EL FSE Y DIFUNDIR LA CONMEMORACION DEL 9 DE
MAYO, DIA DE EUROPA. PROMOVER EL INTERCAMBIO DE EXPERIENCIAS ENTRE LOS ORGANISMOS ENCARGADOS DE GESTIONAR
EL FSE EN ESPANA'Y DIFUNDIR LAS MEJORES ACTUACIONES COFINANCIADAS CON EL FSE.

Coste Total: 18.089,5 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 18.089,5 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 15 de mayo de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General, empresarios, trabajadores, estudiantes, infantil/juvenil y tercera edad

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:
Produccion/creatividad: FF Arena 2020, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas no convencionales (0): Relaciones publicas y Otras herramientas sin coste: nota de prensa Agencia EFE, web Unidad
Administradora del Fondo Social Europeo, webs y redes sociales de organismos FSE

GABINETE DE LA VICEPRESIDENTA SEGUNDA DEL GOBIERNO

1 DE MAYO, DiA INTERNACIONAL DEL TRABAJO

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS MEDIDAS DESPLEGADAS POR EL MINISTERIO EN MATERIA DE DERECHOS LABORALES Y
PROTECCION SOCIAL ENTRE LAS PERSONAS TRABAJADORAS Y EMPRESAS, CON EL ANIMO DE SENSIBILIZAR SOBRE LA
IMPORTANCIA DE AVANZAR EN EL OBJETIVO DE ALCANZAR UN TRABAJO DECENTE.

Coste Total: 519.530,8 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 4.815,8 Compra de medios: 514.715 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 27 de abril al 4 de mayo de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General, empresarios y trabajadores

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Beatriz Ramo Fernandez
Compra de Medios: Media Diamond, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (514.715): Radio: 134.102 (26,05%), Prensa: 150.507 (29,24%); Internet: 137.582,7 (26,73%); Exterior: 92.523,3
(17,98%)
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MINISTERIO DE TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL

GABINETE DE LA VICEPRESIDENTA SEGUNDA DEL GOBIERNO

TRABAJO DECENTE

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS MEDIDAS DEL MINISTERIO DE TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL QUE PROMUEVEN CONDICIONES DE

TRABAJO DIGNAS.
Coste Total: 54.692 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccidn/creatividad: 54.692 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No ejecutada en 2022.

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: Empresarios y trabajadores

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Cutmedia, S.L.

Plan de Medios:
Difusion prevista para 2023.

INSTITUTO NACIONAL DE SEGURIDAD Y SALUD EN EL TRABAJO

EVITEMOS HOY EL CANCER LABORAL DE MANANA: #ACTUAYACONTRAELCANCERLABORAL

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR SOBRE LA IMPORTANCIA DE PREVENIR LA EXPOSICION LABORAL A AGENTES CANCERIGENOS O
MUTAGENOS, DANDO A CONOCER LAS CONSECUENCIAS QUE PUEDEN TENER PARA LA SALUD DICHAS EXPOSICIONES.

Coste Total: 40.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06

Produccidn/creatividad: 40.000 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 24 de enero al 13 de febrero de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Empresarios, trabajadores y técnicos de prevencion

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y pfd accesibles conforme a la norma UNE EN 301549:2019 y RD 112/2018

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Kelsing Comunicacion, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (publicaciones en soporte fisico y en linea -folletos, carteleria y audiovisuales-)
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MINISTERIO DE TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL

INSPECCION DE TRABAJO Y SEGURIDAD SOCIAL

COMO DENUNCIAR ANTE LA INSPECCION DE TRABAJO Y SEGURIDAD SOCIAL

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LOS MEDIOS QUE PONE LA INSPECCION DE TRABAJO Y SEGURIDAD SOCIAL A DISPOSICION DE
LOS TRABAJADORES PARA PODER DENUNCIAR Y COMUNICAR IRREGULARIDADES O INCUMPLIMIENTOS EN LOS MARCOS LEGALES
DE TRABAJO. TODA PERSONA QUE TENGA CONOCIMIENTO DE HECHOS QUE PUDIERAN CONSTITUIR INFRACCION EN MATERIAS
COMPETENCIA DE LA ITSS (LABORAL, SEGURIDAD Y SALUD LABORAL, SEGURIDAD SOCIAL, EMPLEO, ETC.) PUEDE RECLAMAR LOS
SERVICIOS DE LA INSPECCION DE TRABAJO Y SEGURIDAD SOCIAL.

Coste Total: 11.978,76 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 11.978,76 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 12 al 16 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Trabajadores

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (11.978,76): Radio: 11.978,76 (100%)

MINISTERIO DE INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO

OFICINA ESPANOLA DE PATENTES Y MARCAS (OEPM)

CONCIENCIACION Y SENSIBILIZACION SOBRE FALSIFICACIONES DE BIENES
Y MERCANCIAS Y SUS CONSECUENCIAS SOCIALES Y ECONOMICAS

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA SOCIEDAD ACERCA DE LOS PERJUICIOS QUE SUPONE EL CONSUMO DE PRODUCTOS
FALSIFICADOS EN EL AMBITO DE LA SEGURIDAD Y SALUD PUBLICAS, DE LOS DERECHOS DE LOS CONSUMIDORES Y USUARIOS, DE
LA IMAGEN COMO PAIS, Y, POR SUPUESTO, EN EL ECONOMICO, ASI COMO CONSECUENCIAS NEGATIVAS PARA EL MEDIO

AMBIENTE.
Coste Total: 920.034,84 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 55.132,92 Compra de medios: 858.386,07 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 24 al 27 de noviembre de 2022 y del 12 al 21 de diciembre de 2022.

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Onda Mediaplan, S.L.
Compra de Medios: The & Partnership Iberia Publicidad, S.L.U. Evaluacién: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (858.386,07): Television: 284.054,71 (33,09%); Radio: 188.456,29 (21,95%); Prensa: 108.615,55 (12,65%); Internet:
187.365,96 (21,83%); Exterior: 89.893,56 (10,47%)
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO RURAL,
INNOVACION Y FORMACION AGROALIMENTARIA

EL VALOR DE LA POLITICA AGRICOLA COMUN PARA LA SOCIEDAD

Objetivo y sentido: TRANSMITIR A LA CIUDADANIA LA IMPORTANCIA QUE TIENE LA POLITICA AGRICOLA COMUN EN SU DiA A DIA.
REMARCAR QUE, GRACIAS A LA PAC, SE PUEDE DISFRUTAR DE UNA GRAN VARIEDAD DE ALIMENTOS FACILMENTE ACCESIBLES,
SANOS, SEGUROS Y NUTRITIVOS. LA IMPORTANCIA QUE TIENE PARA ASEGURAR EL ABASTECIMIENTO ALIMENTARIO, GENERAR
BUENAS CONDICIONES DE EMPLEQ Y DE VIDA EN EL AMBITO RURAL Y CONTRIBUIR A LA SOSTENIBILIDAD MEDIOAMBIENTAL.

Coste Total: 2.345.718,07 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 222.700,5 Compra de medios: 2.116.501,72 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 5 al 31 de julio de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General , jovenes, mujeres del dmbito rural y posibles beneficiarios de la PAC

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Abbsolute Comunicacion, S.L.
Compra de Medios: Wavemaker Publicidad Spain, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (2.116.501,72): Television: 832.915,89 (39,35%); Radio: 209.732,87 (9,91%); Prensa: 313.182,06 (14,8%); Revistas:
8.888,96 (0,42%); Internet: 425.928,72 (20,12%); Exterior: 325.853,22 (15,4%)

Herramientas no convencionales (0): Relaciones publicas (acto de presentacion de la camparia)

CONOCE LA RED DE CAMINOS NATURALES DE ESPANA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LOS CAMINOS NATURALES DE ESPANA Y PONER EN VALOR LOS BENEFICIOS QUE OFRECEN.

Coste Total: 1.984.315,31 Aplicacion presupuestaria: Concepto 641

Produccidn/creatividad: 483.987,9 Compra de medios: 1.487.295,71 Evaluacion: 13.031,7

Periodo de ejecucion: Del 1 de junio al 30 de noviembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Fiverooms Communication, S.L.
Compra de Medios: Equmedia XL, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (1.487.295,71): Television: 593.897,95 (39,93%); Radio: 217.103,92 (14,6%); Prensa: 133.963,71 (9,01%); Revistas:
47.819,2 (3,22%); Internet: 342.371,72 (23,02%); Exterior: 152.139,21 (10,23%)

Observaciones: Se realiza una evaluacion en cada una de las dos oleadas de la campafia
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO RURAL,
INNOVACION Y FORMACION AGROALIMENTARIA

RED RURAL NACIONAL

Objetivo y sentido: DIFUSION DE LA POLITICA DE DESARROLLO RURAL Y DE LA APLICACION DEL FEADER A TRAVES DE LOS
PROGRAMAS DE DESARROLLO RURAL (PDR).

Coste Total: 1.124.324,5 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 1.117.808,65 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 16 de mayo al 26 de junio de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campafia: General, y poblacion rural mayor de 25 afios, mujeres del &mbito rural y beneficiarios y potenciales
beneficiarios FEADER

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (1.117.808,65): Television: 159.017,39 (14,23%); Radio: 285.639,02 (25,55%); Prensa: 306.834,76 (27,45%);
Revistas: 72,6 (0,01%); Internet: 228.711,78 (20,46%); Exterior: 137.533,1 (12,3%)

Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (presentacion de la campafia en medios de difusion propios de la Red Rural Nacional)

Observaciones: Fondo Europeo Agrario de Desarrollo Rural (FEADER)

PRESENCIA INSTITUCIONAL DE CAMINOS NATURALES EN FERIAS DE AMBITO NACIONAL

Objetivo y sentido: PROMOCION DEL PROGRAMA DE CAMINOS NATURALES EN FITUR 2022.

Coste Total: 124.669,13 Aplicacion presupuestaria: Concepto 641

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 124.669,13 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 19 al 23 de enero de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Viajes el Corte Inglés, S.A.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (124.669,13): Relaciones publicas: 124.669,13 (100%)
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

IMPORTANCIA DE LOS ALIMENTOS DE ESPANA EN LA GASTRONOMIA ESPANOLA

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LOS ALIMENTOS EMBLEMATICOS PRODUCIDOS EN NUESTRO PAi§ Y QUE FORMAN PARTE DE
NUESTRA GASTRONOMIA, ESPECIALMENTE LOS PRODUCIDOS EN LAS ZONAS RURALES Y LA ESPANA DESPOBLADA. PONER EN
VALOR LOS ALIMENTOS DE CALIDAD DIFERENCIADA COMO LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN, LAS INDICACIONES GEOGRAFICAS O

LA PRODUCCION ECOLOGICA.
Coste Total: 1.640.368,98 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08
Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 1.640.368,98 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de agosto de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (1.640.368,98): Television: 702.201,02 (42,81%); Radio: 97.211,17 (5,93%); Prensa: 23.531,26 (1,43%); Internet;
248.353,93 (15,14%); Exterior: 569.071,6 (34,69%)

Observaciones: Campana plurianual 2021/2022. Se utilizan creatividades de campafias anteriores.

ALIMENTOS DE ESPANA, EL PAiS MAS RICO DEL MUNDO

Objetivo y sentido: TRANSMITIR LOS BENEFICIOS DE CONSUMIR PRODUCTOS AGRARIOS Y PESQUERQS, INCIDIENDO EN LA
CALIDAD Y VARIEDAD DE NUESTROS ALIMENTOS. INCENTIVAR EL CONSUMO DE PROXIMIDAD, RECONOCIENDO DE ESA FORMA EL
VALOR DEL TRABAJO DE AGRICULTORES, GANADEROS Y PESCADORES, QUE REPRESENTAN EL ORIGEN DE NUESTROS
ALIMENTOS, TRANSMITIENDO UN ENFOQUE ESPERANZADOR DE FUTURO PARA LAS NUEVAS GENERACIONES DEL SECTOR, DANDO
ESPECIAL VISIBILIDAD A LOS JOVENES.

Coste Total: 3.440.956,98 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Produccidn/creatividad: 719.200 Compra de medios: 2.721.756,98 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 11 de noviembre al 8 de diciembre de 2022. Del 20 al 31 de diciembre de 2022.

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Ivandrago, S.A. y Brandelicious Comunicacion (UTE)
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.; Wavemaker Publicidad Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (2.721.756,98): Television: 1.331.755,02 (48,93%); Radio: 146.716,15 (5,39%); Prensa: 107.903,48 (3,96%);
Internet: 506.570,55 (18,61%); Exterior: 628.811,78 (23,1%)

Observaciones: La difusion en medios se ha realizado conjuntamente con la campafia “Reduccion del desperdicio alimentario”
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

REDUCCION DEL DESPERDICIO ALIMENTARIO

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR Y SENSIBILIZAR AL CONSUMIDOR Y RESTO DE ESLABONES DE LA CADENA ALIMENTARIA PARA
LIMITAR LAS PERDIDAS Y EL DESPERDICIO ALIMENTARIO, AYUDANDO A REDUCIR LAS PRESIONES AMBIENTALES, TENER UN
CONSUMO MAS RESPONSABLE Y COMBATIR EL HAMBRE.

Coste Total: 314.650 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Produccidn/creatividad: 314.650 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 11 de noviembre al 8 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Ivandrago, S.A. y Brandelicious Comunicacion (UTE)

Plan de Medios: La difusion de esta campafia se realizé conjuntamente con la primera oleada de la campafia “Alimentos de Espafia, El Pais mas
Rico del Mundo”

PROMOCION DEL SECTOR AGROALIMENTARIO Y PESQUERO ESPANOL

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR Y PONER EN VALOR AL SECTOR AGRARIO Y ALIMENTARIO ESPANOL CON EL FIN DE APOYAR E
IMPULSAR LA INDUSTRIA'Y MERCADOS ALIMENTARIOS, AGRICOLAS Y GANADEROS.

Coste Total: 1.877.410,54 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Produccion/creatividad: 18.148,79 Compra de medios: 1.852.745,9 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 15 de junio al 7 de julio de 2022 y del 31 de octubre al 15 de noviembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: The Box Advertising, S.L.
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (1.852.745,9): Television: 1.038.525,25 (56,05%); Radio: 80.464,03 (4,34%); Prensa: 83.706,95 (4,52%); Revistas:
3.121,8 (0,17%); Internet: 279.755,58 (15,1%); Exterior: 252.500,59 (13,63%); Cine: 114.671,7 (6,19%)
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS DE CARACTER AGROALIMENTARIO Y PESQUERO 2022

Objetivo y sentido: LA PRESENCIA INSTITUCIONAL DEL MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION EN ESTOS EVENTOS,
MEDIANTE STANDS PROPIOS Y ACCIONES ESPECIFICAS, TIENE POR OBJETO SERVIR DE APOYO A LOS SECTORES PROFESIONALES
PROTAGONISTAS DE LOS MISMOS PARA SU INTERNACIONALIZACION Y ASI CONTRIBUIR A LA PROMOCION MAS GENERICA DE LOS
PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS Y PESQUEROS.

Coste Total: 1.921.915,16 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 1.921.915,16 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Agora Red Studio, S.L.; Asoc Amigos Real Academia de Gastronomia; Asociacion Vida Sana; Barceld
Arrendamientos Hoteleros, S.L.; Cm Guipuzcoa, S.L.; Diversified Business Communications Uk Ltd; Escrol Innovacion Y Tecnologia, S.L.U.;
Eventuamos S.L.; Feria Muestrario Internacional de Valencia; Fira Internacional de Barcelona, Focus Brand, S.L.; Foro de Debate, S.L.;
Gastroactitud Formacion e Informacion, S.L.; Gastromusic Producciones S.L.U.; Gastronomicon News, S.L.; Institucion Ferial de Madrid; Labad &
Arteaga, S.L.; Michelin Espafia Portugal, S.A.; Nacho Sandoval Estrategias And Marketing S.L.; Newlink Consulting And Communications Spain,
S.A.; Nona Rubio Plaza; Organizacion Interprofesional Agroalimentaria del Ovino y el Caprino. Interovic ; Producciones Gastronomia, S.L;
Progourmet, S.A,; Tatin de Manzana, S.L.; The Best Chef Spolka Z Ograniczona Odpowiedzialnoscia; Viajes El Corte Inglés, S.A.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (1.921.915,16): Relaciones publicas (Feria Biofach 2022 celebrada en Nirnberg) (100%)

PREMIOS ALIMENTOS DE ESPANA 2022

Objetivo y sentido: DIVULGAR LA CONVOCATORIA ANUAL DE LOS PREMIOS #ALIMENTOSDESPANA COMO MEDIDA DE PROMOCION Y
CONOCIMIENTO DE NUESTROS PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS, ASi COMO RECONOCER EL TRABAJO DE ENTIDADES,
EMPRESARIOS Y PROFESIONALES QUE FORMAN PARTE DEL SECTOR AGROALIMENTARIO. EN EL ACTO DE ENTREGA CONVOCADO
POR EL DEPARTAMENTO PARTICIPAN LOS GALARDONADOS, AUTORIDADES, REPRESENTANTES DEL SECTOR AGROALIMENTARIO Y
PESQUERO Y DE OTROS SECTORES VINCULADOS CON EL, ASi COMO MEDIOS DE COMUNICACION.

Coste Total: 72.843,01 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 72.843,01 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 30 de noviembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Radix Produccion y Disefio, S.L.; Sabrosén Servicios de Produccion, S.L.; Muzmuki, S.L.; Catering Spain
Corporate Services, S.L.; Cocina Hermanos Torres J&S, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (72.843,01): Relaciones publicas: 72.843,01 (100%)
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS AGRARIOS (ENESA)

PLAN DE SEGUROS AGRARIOS COMBINADOS

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR EL 43° PLAN DE SEGUROS AGRARIOS.

Coste Total: 330.957,49 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 15.548,5 Compra de medios: 308.893,14 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 12 de septiembre al 4 de noviembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campafia: General, empresarios, trabajadores y agricultores

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Grupo Asis Biomedia S.L.; Editorial Agricola Espafiola, S.A.
Compra de Medios: Equmedia XL, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (308.893,14): Television: 142.592,89 (46,16%); Radio: 93.531,09 (30,28%); Prensa: 45.384,44 (14,69%); Internet:
27.384,72 (8,87%)

FONDO ESPANOL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA)

AYUDAS DE LA PAC 2022

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS AYUDAS DE LA PAC.

Coste Total: 289.232,73 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 282.716,88 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 30 de mayo de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General, agricultores y ganaderos

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Universal McCann, S.A.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (282.716,88): Television: 126.637,69 (44,79%); Radio: 58.486 (20,69%); Prensa: 53.914,37 (19,07%); Revistas:
3.736,48 (1,32%); Internet: 39.942,34 (14,13%)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

DIRECCION GENERAL DEL AGUA

PUESTA EN VALOR DE LA PLANIFICACION HIDROLOGICA
Y DE LOS PLANES DE GESTION DEL RIESGO DE INUNDACION

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LA SOCIEDAD Y PONER EN VALOR ALGUNAS FACETAS DE LA GESTION DEL AGUA,
CONCRETAMENTE LA PLANIFICACION HIDROLOGICA Y LOS PLANES DE GESTION DE RIESGO DE INUNDACION.

Coste Total: 997.935,68 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 101.502,91 Compra de medios: 883.300,04 Evaluacion: 13.132,73

Periodo de ejecucion: Del 17 al 30 de noviembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Tecnologias Y Servicios Agrarios, S.A. SME (Tragsatec)
Compra de Medios: |ki Media Solutions, S.L.
Evaluacion: Tecnologias Y Servicios Agrarios, S.A. SME (Tragsatec)

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (883.300,04): Television: 563.642,84 (63,81%); Radio: 97.980,77 (11,09%); Internet: 221.676,43 (25,10%)

DIRECCION GENERAL DE LA COSTAY EL MAR

NUESTRA COSTA, UNA GRAN DEFENSA FRENTE A LOS EFECTOS DEL CAMBIO CLIMATICO

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LA POBLACION SOBRE LA NECESIDAD DE MANTENER ESPONJADOS Y LIBRES DE OCUPACIONES
NUESTROS ECOSISTEMAS LITORALES PARA QUE NOS DEFIENDAN DE LAS AMENAZAS SOBRE NUESTRA COSTA POR EFECTO DEL

CAMBIO CLIMATICO.
Coste Total: 118.754 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccidn/creatividad: 118.754 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida en 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Tragsatec

Plan de Medios:
Difusién prevista en 2023.

Observaciones: Campaiia plurianual 2022-2023
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

DIRECCION GENERAL DE CALIDAD Y EVALUACION AMBIENTAL

FACILITAR LA TRANSICION HACIA UNA ECONOMIA CIRCULAR EN ESPANA

Objetivo y sentido: IMPLICAR A LOS CIUDADANOS EN EL AVANCE HACIA UNA ECONOMIA CIRCULAR, PUESTO QUE LA TOMA DE
DECISIONES SOBRE EL CONSUMO DE PRODUCTOS TIENE UN IMPACTO DIRECTO SOBRE EL USO DE RECURSOS. HACER LLEGAR A
LA POBLACION LOS ULTIMOS INSTRUMENTOS NORMATIVOS ADOPTADOS EN ESTE AMBITO, EN ESPECIAL LA NUEVA LEY 7/2022, DE
8 DE ABRIL, DE RESIDUOS Y SUELOS CONTAMINADOS PARA UNA ECONOMIA CIRCULAR Y EL REAL DECRETO 1055/2022, DE 27 DE
DICIEMBRE DE ENVASES Y RESIDUOS DE ENVASES.

Coste Total: 45.426 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 45.426 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No ejecutada en 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Produccidn/creatividad: Tragsatec

Plan de Medios: Difusion prevista en 2023.

SENSIBILIZACION SOBRE EL IMPACTO DEL PLASTICO

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA POBLACION SOBRE EL IMPACTO QUE TIENEN LOS PLASTICOS EN EL MEDIO AMBIENTE.

Coste Total: 8.571 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 8.571 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No ejecutada en 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Produccidn/creatividad: Tragsatec

Plan de Medios: Difusion prevista en 2023.

SEMANA EUROPEA DE LA PREVENCION DE RESIDUOS

Objetivo y sentido: DAR VISIBILIDAD Y SENSIBILIZAR A LA CIUDADANIA SOBRE LA PREVENCION DE RESIDUOS EN LA SEMANA
EUROPEA DE LA PREVENCION, PROMOVIENDO ACCIONES EN FAVOR DE LOS RECURSOS SOSTENIBLES Y LA GESTION DE

RESIDUOS.
Coste Total: 2.504,7 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.99
Produccidn/creatividad: 2.504,7 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 18 al 28 de noviembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad:

Adjudicatarios: Produccion/creatividad: Meetel, S.L.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (0): Exterior (100%) -cartel situado en la fachada exterior de la sede principal del Ministerio-
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

SECRETARIA GENERAL PARA EL RETO DEMOGRAFICO

COHESION TERRITORIAL EN ESPANA, RETOS Y OPORTUNIDADES

Objetivo y sentido: GENERAR UNA VISION SOBRE COHESION TERRITORIAL EN EL PAIS, QUE PONGA EL ACENTO EN LA LUCHA
CONTRA LA DESIGUALDAD Y EN LA RELACION POSITIVA URBANO-RURAL. PROMOCIONAR LA ESPANA EN RIESGO DE
VULNERABILIDAD TERRITORIAL COMO UN TERRITORIO LLENO DE OPORTUNIDADES.

Coste Total: 242.883,26 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 61.399,26 Compra de medios: 181.484 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Tragsatec
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (181.484): Prensa: 90.742 (50%); Internet: 90.742 (50%)

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL CANTABRICO

ACTUALIDAD DE LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL CANTABRICO

Objetivo y sentido: INFORMAR SOBRE LA ACTIVIDAD DE INTERES PUBLICO EN EL MARCO DE LA CUENCA HIDROGRAFICA DEL

CANTABRICO.
Coste Total: 18.320,63 Aplicacion presupuestaria: Subconceptos 226.02 y 227.99
Produccion/creatividad: 932,93 Compra de medios: 16.589,45 Evaluacion: 798,25

Periodo de ejecucion: Del 22 de marzo al 4 de noviembre de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Produccion/creatividad: Eurostar Mediagroup, S.L.

Compra de Medios: Compra directa
Evaluacion: Impact 5, S.A.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (16.589,45): Prensa: 12.396,45 (74,72%); Internet: 4.193 (25,28%)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO

ACTUALIDAD DE LA CHD

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LA CIUDADANIA LOS HECHOS MAS RELEVANTES Y DE ACTUALIDAD DE LA CUENCA

HIDROGRAFICA DEL DUEROQ.
Coste Total: 14.162,8 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 14.162,8 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (10.162,8): Prensa: 5.530,91 (54,42%); Revistas: 4.631,89 (45,58%)
Herramientas no convencionales (4.000): Relaciones publicas: 4.000 (100%)

95 ANIVERSARIO CHD

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL ANIVERSARIO Y LA LABOR DE LA CHD.

Coste Total: 13.064,98 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 13.064,98 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 1 de agosto de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (13.064,98): Prensa: 13.064,98 (100%)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO

DiA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EN ESTA JORNADA MUNDIAL PROMOVIDA POR LA ONU, LA IMPORTANCIA DEL AGUA EN LA VIDA
HUMANA'Y LA NECESIDAD DE AHORRO PARA MANTENER EL EQUILIBRIO DE LOS ECOSISTEMAS.

Coste Total: 10.315,04 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 10.315,04 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 18 al 25 de marzo de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (10.315,04): Prensa: 10.012,54 (97,07%); Internet: 302,5 (2,93%)

DiA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA CIUDADANIA ACERCA DE LA CONVENIENCIA DE UN DESARROLLO SOSTENIBLE PARA CUIDAR

DEL MEDIO AMBIENTE.
Coste Total: 7.828,7 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 7.828,7 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 16 de junio de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (7.828,7): Prensa: 5,771,2 (72,95%); Revistas: 1.391,5 (17,77%); Internet: 726 (9,27%)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO

COMUNICACION DEL PLAN DE GESTION DEL RIESGO DE INUNDACIONES EN LA CUENCA

Objetivo y sentido: DIVULGACION DEL CONTENIDO DEL PLAN DE GESTION DEL RIESGO DE INUNDACIONES EN LA CUENCA DEL

EBRO.
Coste Total: 16.162,87 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 16.162,87 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Virtaul & Civan, S.L.U.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias)

DIVULGACION EN LA CUENCA DEL EBRO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL ORGANISMO DE CUENCA EN SU RELACION CON EL CIUDADANO Y LA GESTION DE LOS

RECURSOS HIDRICOS.
Coste Total: 5.563,22 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccidn/creatividad: 5.563,22 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Virtaul & Civan, S.L.U.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO

VISIBILIZAR LA GESTION DEL AGUA EN LA CUENCA

Objetivo y sentido: ACERCAR LA GESTION DEL AGUA A LA POBLACION.

Coste Total: 17.895,9 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 17.895,9 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de octubre al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Virtaul & Civan, S.L.U.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias)

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: SENSIBILIZACION SOBRE LOS OBJETIVOS DE LA PLANIFICACION HIDROLOGICA, LA DIVULGACION COMO
HERRAMIENTA PARA LA PARTICIPACION.

Coste Total: 9.715,09 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 9.715,09 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 31 de marzo de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (9.715,09): Prensa: 9.618,29 (99%); Internet: 96,8 (1%)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR

ACTUALIDAD E INFORMACION DE INTERES PUBLICO
DE LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR

Objetivo y sentido: INFORMAR A LA CIUDADANIA DE LOS HECHOS MAS RELEVANTES E INFORMACION DE INTERES PUBLICO EN EL
MARCO DE LA CUENCA HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR.

Coste Total: 44.820 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 22.820 Compra de medios: 22.000 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de junio al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Boom Social Media; Iniciativa Comunicacion; Publicaciones Del Sur
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (22.000): Television: 6.000 (27,27%); Prensa: 6.000 (27,27%); Internet: 10.000 (45,45%)

95 ANIVERSARIO DE LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR

Objetivo y sentido: FOMENTAR A LA CIUDADADANIA LA CORRECTA GESTION, EL USO RESPONSABLE Y LA PROTECCION DE LOS

RECURSOS HIDRICOS.
Coste Total: 31.693 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccidn/creatividad: 17.393 Compra de medios: 14.300 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 22 de septiembre de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Defcom2 Sur, S.L.; Lemon Audiovisual, S.L.
Compra de Medios: Palacio de la Msica, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (14.300): Relaciones publicas: 14.300 (100%) Acto en la Fundacién Tres Culturas del Mediterraneo
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR

EDUCACION AMBIENTAL DE LA CHG

Objetivo y sentido: DEFUSION DE LAS ACTIVIDADES, ACTUACIONES Y PROGRAMAS DE EDUCACION AMBIENTAL DEL ORGANISMO.

Coste Total: 17.666 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 17.666 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de junio al 31 de agosto de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Medios propios
Compra de Medios: Simply

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (17.666): Otras herramientas: 17.666 (100%) exposicion divulgativa

DiA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: FOMENTAR EN LA CIUDADANIA LA CORRECTA GESTION, EL USO RESPONSABLE Y LA PROTECCION DE LOS

RECURSOS HIDRICOS.
Coste Total: 14.906 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 14.906 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 22 de marzo de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Medios propios
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (14.906): Prensa: 14.906 (100%)
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CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA

50 ANOS DEL CANAL DE ORELLANA

Objetivo y sentido: CONMEMORACION DE LOS 50 ANOS DE LA CONSTRUCCION DEL CANAL DE ORELLANA.

Coste Total: 17.532,9 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.99

Produccidn/creatividad: 17.532,9 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 26 de septiembre al 26 de diciembre de 2022

Difusion: Autonémica Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Hunekoa Comunicacion Creativa, SLU

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias y jornada técnica en Villanueva de la Serena)

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL

EDUCACION AMBIENTAL: CONOCER PARA VALORAR

Objetivo y sentido: DIVULGACION DE LA RIQUEZA FLUVIAL PRESENTE EN EL "PAIS DE LOS MIL~RI'OS-GALICIA" Y EN LAS COMARCAS
LEONESAS DEL BIERZO, LACIANA Y BABIA. CAMPANA DIRIGIDA HACIA LOS MAS PEQUENOS PORQUE SON EL CANAL MAS
ADECUADO PARA LLEGAR AL PUBLICO EN GENERAL, GENERANDO UNA VISION DE CERCANIA'Y COLABORACION.

Coste Total: 10.499,17 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 10.499,17 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de abril al 6 de junio de 2022

Difusion: Provincial Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General e infantil/juvenil

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (10.499,17): Prensa: 10.499,17 (100%)

Observaciones: La creatividad se realiza con medios propios
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CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: FOMENTO DE ACTIVIDADES SOBRE EL BUEN USO DEL AGUA Y EL CUIDADO DE NUESTROS CAUCES Y SU

ENTORNO.
Coste Total: 14.841,62 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 14.841,62 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 19 de marzo al 1 de abril de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (14.841,62): Prensa: 12.027,16 (81,04%); Internet: 2.814,46 (18,96%)

Observaciones: La creatividad se realiza con medios propios

CONCIENCIACION SOBRE EL BUEN USO DEL AGUA EN LA DEMARCACION DEL MINO-SIL

Objetivo y sentido: TRANSMITIR A LOS CIUDADANOS LA IMPORTANCIA DEL AGUA COMO RECURSO NECESARIO, LIMITADO Y
DEPENDIENTE DE LAS CONDICIONES CLIMATICAS Y FOMENTAR EL RESPETO Y CUIDADO DE NUESTROS RIOS.

Coste Total: 10.581,21 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 10.581,21 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Los dias 23 y 24 de junio, el 25 de julio y el 14 de octubre de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (10.581,21): Prensa: 9.129,21 (86,28%); Revistas: 1.452 (13,72%)

Observaciones: La creatividad se realiza con medios propios
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL

ACTUACIONES COFINANCIADAS CON FONDOS EUROPEOS

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LA CIUDADANIA LAS OBRAS DE INTERES EJECUTADAS POR EL ESTADO, CONFINANCIADAS A
TRAVES DE FONDOS EUROPEOS FEDER- PROGRAMA OPERATIVO PLURIRREGIONAL DE ESPANA (POPE), QUE PRETENDE CULMINAR
LOS REQUISITOS DE LA DIRECTIVA MARCO DEL AGUA A TRAVES DE LA INVERSION EN INFRAESTRUCTURAS DE SANEAMIENTO,
DEPURACION Y REUTILIZACION DE AGUAS RESIDUALES PARA MEJORAR LA CALIDAD DEL AGUA.

Coste Total: 8.470 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 8.470 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 19 de noviembre de 2022

Difusion: Autonémica Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (8.470): Prensa: 8.470 (100%)

Observaciones: Cofinanciada con fondos FEDER- POPE

DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE

Objetivo y sentido: FOMENTO DE ACTIVIDADES DE RESPETO Y CUIDADO POR EL MEDIO AMBIENTE Y EL DESARROLLO SOSTENIBLE.

Coste Total: 11.427 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 11.427 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 2 al 20 de junio de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de la campafia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (11.427): Prensa: 8.639,16 (75,6%); Internet: 2.787,84 (24,4%)

Observaciones: La creatividad se realiza con medios propios
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL

ACERCANDO LA ADMINISTRACION AL CIUDADANO

Objetivo y sentido: ACERCAR LA ADMINISTRACION AL CIUDADANO, HUMANIZAR NUESTROS SERVICIOS Y ATENUAR EL SESGO
MERAMENTE SANCIONADOR Y RESTRICTIVO QUE TENEMOS PARA LOS CIUDADANOS DE LA PROVINCIA DE OURENSE. LA
IMPORTANCIA VITAL DEL RECURSO AGUA Y PAUTAS PARA SU ADECUADO CONSUMO.

Coste Total: 13.900 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 13.900 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 30 de octubre de 2022

Difusion: Provincial Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (13.900): Prensa: 13.900 (100%)

Observaciones: La creatividad se realiza con medios propios

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL SEGURA

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS DE LA NECESIDAD DE CUIDAR Y PRESERVAR UN BIEN TAN ESCASO COMO ES

EL AGUA.
Coste Total: 11.107,8 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 11.107,8 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 4 de febrero al 25 de marzo de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (11.107,8): Prensa: 11.107,8 (100%)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL SEGURA

DiA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS DE LA CUENCA DEL SEGURA ACERCA DE LA NECESIDAD DE PRESERVAR EL
MEDIO NATURAL PARA GENERACIONES FUTURAS.

Coste Total: 7.574,6 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 7.574,6 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 10 de mayo al 10 de junio de 2022

Difusion: Provincial Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (7.574,6): Prensa: 7.574,6 (100%)

MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA (MCT)

CAMPANA DE AHORRO DE AGUA

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LA POBLACION SOBRE LA NECESIDAD DE AHORRAR AGUA PARA UN USO SOSTENIBLE DE LOS

RECURSOS NATURALES.
Coste Total: 64.950,02 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccidn/creatividad: 1.000 Compra de medios: 63.950,02 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 30 de noviembre de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Basic Films
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (63.950,02): Television: 15.979,89 (24,99%); Radio: 27.992,49 (43,77%), Prensa: 14.996,74 (23,45%); Internet:
4.980,9 (7,79%)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA (MCT)

DIVULGACION DE LA ACTIVIDAD QUE REALIZA LA MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DE TAIBILLA

Objetivo y sentido: INFORMAR SOBRE LA SITUACION DEL SUMINISTRO DE AGUA POTABLE Y EL TRABAJO QUE REALIZA LA
MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA PARA ASEGURARLO.

Coste Total: 4.786,5 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 4.786,5 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 15 de diciembre de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (786,5): Prensa: 786,5 (100%)
Herramientas no convencionales (4.000): Otras herramientas: 4.000 (100%)

DiA MUNDIAL DE LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL COMPROMISO DE LA MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA CON LOS OBJETIVOS
DE DESARROLLO SOSTENIBLE ACTUANDO COMO ALTAVOZ PARA LA CONCIENCIACION Y EL CONOCIMIENTO DE LA CIUDADANIA.

Coste Total: 6.016,5 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 6.016,5 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 25 de septiembre de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (6.016,5): Radio: 2.416,75 (40,17%); Prensa: 3.599,75 (59,83%)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA (MCT)

DiA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS SOBRE EL USO EFICIENTE Y EL AHORRO DE AGUA.

Coste Total: 5.991,32 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 5.991,32 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 5 de junio de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (5.991,32): Radio: 2.397,62 (40,02%); Prensa: 3.593,7 (59,98%)

DiA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA CIUDADANIA SOBRE LA IMPORTANCIA DEL AGUA COMO RECURSO VITAL Y BIEN ESCASO.

Coste Total: 6.106,56 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 6.106,56 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 22 de marzo de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (6.106,56): Radio: 2.500,76 (40,95%); Prensa: 3.605,8 (59,05%)
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SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS DE ESPANA (GRUPO PATRIMONIO)

ACTUACIONES SANEAMIENTO Y DEPURACION COFINANCIADAS
CON EL FONDO FEDER Y NEXT GENERATION DE LA UNION EUROPEA

Objetivo y sentido: DIFUSION DE ACTUACIONES DE SANEAMIENTO Y DEPURACION COFINANCIADAS CON LOS FONDOS
FEDER'Y NEXT GENERATION DE LA UNION EUROPEA.

. Aplicacion presupuestaria: Sociedad Mercantil Estatal. Su presupuesto no se ajusta a
Coste Total: 23.068,19 Iapclasificacign ecor:wémica de los PGE presti :

Produccion/creatividad: 23.068,19 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Estuarte Comunicacion Creativa, S.L.; Sefalizacion Vial Canaria; Grafisan; Sefializaciones Muro, S.L.; Rotulos
Decorext; Publivyco, S.L.; Navarro y Navarro

Compra de Medios: Coste integrado en concepto de creatividad/produccion

Plan de Medios:
Herramientas convencionales: Exterior (en cumplimento de la normativa de la UE en materia de comunicacion de las actuaciones cofinanciadas,
instalacion de placas y vallas de obra) coste integrado en concepto de creatividad/produccion

Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas: folletos, paneles y videos, destinados a dar a conocer a la ciudadania la participacion del
Fondo FEDER 2014-2020 y Next Generation de la UE en la financiacion de las actuaciones

DiA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA CELEBRACION DEL DiA MUNDIAL DEL AGUA.

. Aplicacion presupuestaria: Sociedad Mercantil Estatal. Su presupuesto no se ajusta a
Coste Total: 8.132,78 Iapclasificacign eco%émica de los PGE presti :

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 8132,78 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 22 de marzo de 2022

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Medios propios
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (8.132,78): Prensa: 8.132,78 (100%)
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SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS DE ESPANA (GRUPO PATRIMONIO)

DIA DE EUROPA

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR ACERCA DEL PAPEL DEL FONDO FEDER DE LA UNION EUROPEA EN LA FINANCIACION DE LAS
ACTUACIONES DE SANEAMIENTO Y DEPURACION DE LAS AGUAS RESIDUALES.

. Aplicacion presupuestaria: Sociedad Mercantil Estatal. Su presupuesto no se ajusta a
Coste Total: 6.670,1 Iapclasificacign ecoFr.wémica de los PGE prestp )

Produccion/creatividad: 217,8 Compra de medios: 6.452,3 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: EI 9 de mayo de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Estuarte Comunicacién Creativa, S.L.
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (6.452,3): Prensa: 6.452,3 (100%)

INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y AHORRO DE LA ENERGIA (IDAE)

TRANSICION ENERGETICA: TRANSFORMACION Y COMPETITIVIDAD

Objetivo y sentido: PROMOCION DE LAS OPORTUNIDADES QUE BRINDA EL PLAN DE RECUPERACION TRANSFORMACIQN Y
RESILIENCIA EN PARTICULAR A LA CIUDADANIA. DIFUSION DE CONSEJOS DE AHORRO ENERGETICO, FOMENTAR A LA ADOPCION DE
MEDIDAS DE EFICIENCIA ENERGETICA Y USO DE ENERGIAS RENOVABLES.

. Aplicacion presupuestaria: Entidad publica empresarial. Su presupuesto no se ajusta a
Coste Total: 6.993.359,3 la clasificacion economica de los PGE :

Produccion/creatividad: 291.482,95 Compra de medios: 6.701.876,35 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 30 de noviembre al 31 de enero de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: NCA-Teision Consulting (UTE)
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.
Evaluacion: Andlisis e Investigacion

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (6.701.876,35): Television: 2.200.911,8 (32,84%); Radio: 717.739,73 (10,71%); Prensa: 281.675,2 (4,2%); Revistas:
116.283,4 (1,74%); Internet: 2.169.509,30 (32,37%); Exterior: 891.224,62 (13,3%); Cine: 324.532,3 (4,84%)
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MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

SUBSECRETARIA

BONO CULTURAL JOVEN 22

Objetivo y sentido: DESTINADO A JOVENES QUE CUMPLAN 18 ANOS EN EL ANO 2022, PRETENDE ABARCAR TODO EL TERRITORIO
PARA LLEGAR A TODOS LOS BENEFICIARIOS POTENCIALES, INDEPENDIENTEMENTE DE SU UBICACION O DE SUS POSIBILIDADES DE
ACCESO A MEDIOS INFORMATICOS, LOGRANDO LA MAYOR CAPILARIDAD POSIBLE EN LA POBLACION DE 18 ANOS. SE TRATA DE
PROMOCIONAR Y DAR DIFUSION AL BONO CULTURAL, COMO MEDIDA DESTINADA A IMPULSAR Y FACILITAR EL ACCESO DE LOS
JOVENES A LA CULTURA, PARA CREAR NUEVOS HABITOS CULTURALES Y AL MISMO TIEMPO, REVITALIZAR EL SECTOR CULTURAL,
MUY AFECTADO TRAS LA PANDEMIA.

Coste Total: 4.668.651,49 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 172.195,1 Compra de medios: 4.496.456,39 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 23 de septiembre al 31 de octubre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Quin Team, S.L.
Compra de Medios: Equmedia XL, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (4.496.456,39): Television: 1.109.401,87 (24,67%); Radio: 367.153,38 (8,17%); Internet: 1.994.146,59 (44,35%);
Exterior: 575.283,17 (12,79%); Cine: 450.471,38 (10,02%)

SECRETARIA GENERAL DE CULTURA Y DEPORTE

RENACIMIENTO CULTURAL

Objetivo y sentido: PONER EN VALOR Y RECONOCER EL TALENTO, EL ESFUERZO Y LA PROFESIONALIDAD DE QUIENES FORMAN
PARTE DEL SECTOR CULTURAL EN CUALQUIERA DE SUS MANIFESTACIONES. INCENTIVAR EL CONSUMO DE CULTURA EN LA
POBLACION COMO GENERADOR DE CONOCIMIENTO, DE VALORES, DE EDUCACION, PERO TAMBIEN DE BIENESTAR EMOCIONAL Y
SALUD. EL SENTIDO ES EL DE IMPULSAR EL RELANZAMIENTO DE UN SECTOR QUE, AUNQUE HA JUGADO UN PAPEL CLAVE EN LA
PANDEMIA'Y EL CONFINAMIENTO, HA SUFRIDO ESPECIALMENTE LAS CONSECUENCIAS ECONOMICAS DE LA MISMA.

Coste Total: 3.613.628,7 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 167.585 Compra de medios: 3.446.043,7 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 4 al 20 de noviembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General, sector cultural e industrias culturales

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Una de Bravas, S.L.. Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (3.446.043,7): Television: 825.677,69 (23,96%); Radio: 359.316,89 (10,43%); Prensa: 426.757,15 (12,38%); Internet:
644.863,21 (18,71%); Exterior: 707.065,8 (20,52%); Cine: 482.362,96 (14%)

Herramientas no convencionales (0): Redes sociales propias y web corporativa
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MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES,
PROPIEDAD INTELECTUAL Y COOPERACION

PROMOCION DIGITAL DE LA CAMPANA DE ADHESION DE EMPRESAS AL BONO CULTURAL JOVEN

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA APERTURA DE ADHESIONES AL PROGRAMA DEL BONO CULTURAL JOVEN A TODAS LAS EMPRESAS,
GREMIOS, FEDERACIONES, ASOCIACIONES Y REPRESENTANTES DEL SECTOR CULTURAL DE TODA ESPANA. ANIMAR A DICHAS
EMPRESAS Y ORGANIZACIONES A PARTICIPAR DE FORMA EFECTIVA EN EL PROGRAMA, DE FORMA QUE LA OFERTA DE
PRODUCTOS CULTURALES SUSCEPTIBLE DE SER FINANCIADA MEDIANTE EL BONO CULTURAL JOVEN SEA LO MAS AMPLIA POSIBLE.
FACILITAR A DICHAS EMPRESAS Y ORGANIZACIONES EL ACCESO A TODA LA INFORMACION TECNICA NECESARIA PARA TRAMITAR Y
CUMPLIMENTAR DICHA ADHESION, QUE SE REALIZARA A TRAVES DE LA PAGINA WEB DEL BONO CULTURAL.

Coste Total: 17.636,96 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 17.636,96 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 14 de julio al 30 de noviembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campafia: Empresarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Puentia Comunicacion, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (11.737): Internet: 11.737 (100%)
Herramientas no convencionales (5.899,96): Marketing: 5.899,96 (100%)

Observaciones: Campaiia institucional sobrevenida

SENSIBILIZACION CONTRA LA VULNERACION DE DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL EN INTERNET

Objetivo y sentido: BAJO EL LEMA “QUE NO TE ROBEN LA EMOCION” SE HA TRATADO DE CONCIENCIAR AL PUBLICO DESTINATARIO
DE LA CAMPANA DEL PERJUICIO, NO SOLO MACROECONQMICO, JURIDICO, ARTISTICO Y LITERARIO, SINO TAMBIEN PERSONAL, QUE
GENERAN LAS DIFERENTES FORMAS DE VULNERACION DE LOS DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL, POR CUANTO
EMPOBRECEN Y CONTRIBUYEN A LA PRECARIEDAD DEL SECTOR CULTURAL Y CREATIVO EN NUESTRO PAIS, LO QUE IN FINE
REPERCUTE EN LOS CIUDADANOS.

Coste Total: 33.870 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 33.870 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de septiembre al 15 de octubre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General, infantil/juvenil y usuarios de Internet

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Puentia Comunicacion, S.L.
Compra de Medios: Equmedia XL, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (33.870): Internet: 33.870 (100%)

Observaciones: Reutilizada la creatividad del afio 2021
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MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES,
PROPIEDAD INTELECTUAL Y COOPERACION

PROGRAMAS EUROPEOS "EUROPA CREATIVA" Y "CIUDADANOS, IGUALDAD, DERECHOS Y VALORES"

Objetivo y sentido: COMUNICAR Y DIFUNDIR A POTENCIALES BENEFICIARIOS LAS CARACTERISTICAS DE LOS NUEVOS PROGRAMAS
SECTORIALES DE FINANCIACION DE LA COMISION EUROPEA 2021-2027: “EUROPA CREATIVA” Y “CIUDADANOS, IGUALDAD,
DERECHOS Y VALORES”, CUYAS OFICINAS INFORMATIVAS SE ENCUENTRAN EN LA SUB. GRAL. DE COOP. CULTURAL CON LAS

CC.AA.
Coste Total: 4.757,92 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06
Produccidn/creatividad: 1.492 Compra de medios: 3.265,92 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 14 de enero al 20 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Operadores culturales y creativos espafioles

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Jorge Alonso Barrio; Acerca Comunicacion Cultural, S.L.

Compra de Medios: Acerca Comunicacion Cultural, S.L.; Eurostar Mediagroup S.L.; Zarata Mondo Sonoro;Publishnews Informaciones
Editoriales, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (3.265,92): Internet: 3.265,92 (100%)

COMUNICACION Y PUBLICIDAD DEL XACOBEO 2021-22

Objetivo y sentido: EN LA SUBDIRECCION GENERAL DE COOPERACION CULTURAL CON LAS COMUNIDADES AUTONOMAS SE ALOJA
LA SECRETARIA DEL CONSEJO JACOBEO, ORGANO DE COOPERACION ENTRE LA AGE Y LAS CCAA DE GALICIA, ASTURIAS,
CANTABRIA, PAIS VASCO, LA RIOJA, NAVARRA, ARAGON, CASTILLA Y LEON Y CATALUNA, ENTRE CUYAS FUNCIONES ESTA LA
CELEBRACION DE LOS ANOS JACOBEOS. CON MOTIVO DEL XACOBEO 2021-22, ENTRE OTRAS ACCIONES, ESTA SG ABRIO UNA
CUENTA DE INSTAGRAM (@MIXACOBE02021) A TRAVES DE LA CUAL SE PROMOCIONAN LOS PROYECTOS QUE FORMAN PARTE DEL
PROGRAMA OFICIAL DEL XACOBEO 2021-22, ADEMAS DE INCLUIR CONTENIDOS SOBRE EL PROPIO CAMINO DE SANTIAGO Y SU
PATRIMONIO ASOCIADO. PROMOCION DE DETERMINADOS POSTS PUBLICADOS EN INSTAGRAM RELACIONADOS CON ACTIVIDADES
ORGANIZADAS POR EL MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE EN TORNO AL XACOBEO U OTROS EVENTOS DE INTERES.

Coste Total: 507 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 507 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 25 de julio de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Acera Comunicacion Cultural, S.L.; Eurostar Mediagroup S.L., S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (507): Internet: 507 (100%)
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MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES,
PROPIEDAD INTELECTUAL Y COOPERACION

CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE DISENO DE MODA 2022

Objetivo y sentido: ANUNCIO DE LA CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE DISENO DE MODA 2022, SEGUN PRESCRIBE LA AEAT,
PARA DISPONER DE LA EXENCION DEL IRPF A FAVOR DEL PREMIADO.

Coste Total: 2.117,5 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 2.117,5 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 25 de marzo de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Alma Media, S.A.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (2.117,5): Prensa: 2.117,5 (100%)

CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE TELEVISION 2022

Objetivo y sentido: ANUNCIO DE LA CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE TELEVISION 2022 SEGUN PRESCRIBE LA AEAT, PARA
DISPONER DE LA EXENCION DEL IRPF A FAVOR DEL PREMIADO.

Coste Total: 2.480,5 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 2.480,5 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 3 de marzo de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Alma Media, S.A.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (2.480,5): Prensa: 2.480,5 (100%)
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MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES,
PROPIEDAD INTELECTUAL Y COOPERACION

CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE FOMENTO DE LA CREATIVIDAD EN EL JUGUETE 2022

Objetivo y sentido: ANUNCIO DE LA CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE FOMENTO DE LA CREATIVIDAD EN EL JUGUETE,
SEGUN PRESCRIBE LA AEAT, PARA DISPONER DE LA EXENCION DEL IRPF A FAVOR DEL PREMIADO.

Coste Total: 2.395,8 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 2.395,8 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 28 de septiembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Alma Media, S.A.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (2.395,8): Prensa: 2.395,8 (100%)

Observaciones: Campaiia institucional sobrevenida

PROGRAMA CULTURA Y CIUDADANIA

Objetivo y sentido: PROMOVER LA REFLEXION, EL DIALOGO, EL INTERCAMBIO, LA COLABORACION Y EL TRABAJO EN RED ENTRE EL
MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE Y LAS ADMINISTRACIONES TERRITORIALES (COMUNIDADES AUTONOMAS, DIPUTACIONES,
CABILDOS Y CONSEJOS INSULARES, AYUNTAMIENTOS) Y LOS AGENTES CULTURALES, PUBLICOS Y PRIVADOS, QUE DESARROLLAN
POLITICAS Y PROGRAMAS QUE PROMUEVEN LA PARTICIPACION SOCIAL ACTIVA EN LA VIDA CULTURAL EN TODO EL TERRITORIO
DEL ESTADO, INCLUYENDO ADEMAS CON CARACTER ESPECIAL EL MEDIO RURAL.

Coste Total: 449,1 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06

Produccidn/creatividad: 254,1 Compra de medios: 195 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 16 de mayo al 11 de octubre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Operadores culturales y creativos espafioles

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Cintia Ramirez Hidalgo
Compra de Medios: Eurostar Mediagroup, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (195): Internet: 195 (100%)

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Anexo Ill. Relacién de campafias institucionales 2022 Pag. 104



N GOMERNG  MTTINOG
T CEERANA  OF LA PRESDENCI RELACIONES CON LAS CORTES
] ¥ MEMORIA DEMOCRATICA

MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS ARTES AUDIOVISUALES (ICAA)

6 DE OCTUBRE - DiA DEL CINE ESPANOL 2022

Objetivo y sentido: EL CONSEJO DE MINISTROS, A PROPUESTA DEL MINISTRO DE CULTURA Y DEPORTE, ACORDO EN 2021
DECLARAR EL 06 OCT COMO EL DIA DEL CINE ESPANOL. VISIBILIZAR ESTA JOVEN CELEBRACION EN SU SEGUNDO ANO DE
ANDADURA. CELEBRACION DE UNA MANERA COLABORATIVA CON EL SECTOR PRIVADO, PERO TAMBIEN DE LA MANO LAS
INSTITUCIONES Y ORGANISMOS PUBLICOS DE PROMOCION DE LA CULTURA, TANTO DENTRO COMO FUERA DE ESPANA.

Coste Total: 31.193,2 Aplicacion presupuestaria: Subconceptos 226.02 y 227.06

Produccion/creatividad: 16.936,37 Compra de medios: 14.256,83 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 de septiembre al 31 de octubre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: General, estudiantes e infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Sonia Uria Martin-Suria Comunicacién
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (14.256,83): Prensa: 2.595,45 (18,2%); Revistas: 4.219,88 (29,6%); Internet: 7.441,5 (52,2%)

ES CINE ESPANOL/ESTO ES CINE ESPANOL

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LA CINEMATOGRAFIA ESPANOLA PRINCIPALMENTE A NIVEL NACIONAL, CON EL MENSAJE DE QUE
EL CINE ESPANOL ES UN CINE HECHO POR TODAS Y TODOS, CON LA INTENCION DE POSICIONAR LA IMAGEN DEL CINE ESPANOL
FRENTE A LA CIUDADANIA Y CONTRIBUIR A SU DIFUSION Y ACCESIBILIDAD. EN 2022, ADEMAS, SE LANZA EL NUEVO SELLO “ES CINE
ESPANOL” A INTEGRAR EN LAS PELICULAS RECEPTORAS DE AYUDAS A LA PRODUCCION.

Coste Total: 20.530,2 Aplicacion presupuestaria: Subconceptos 226.02 y 227.06

Produccidn/creatividad: 2.650 Compra de medios: 17.880,2 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: General, estudiantes e infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: José Duarte
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (16.428,2): Revistas: 9.228,7 (56,18%); Internet: 7.199,5 (43,82%)

Herramientas no convencionales (1.452): Otras herramientas: 1.452 (100%) Festivales de Cine a través de sus programas, webs y publicaciones
de difusion
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MINISTERIO DE ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL

SECRETARIA DE ESTADO DE TELECOMUNICACIONES
E INFRAESTRUCTURAS DIGITALES

UNIVERSALIZACION DE LAS INFRAESTRUCTURAS DIGITALES PARA LA COHESION 2022-2023, UNICO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LOS PROGRAMAS IMPULSADOS POR EL GOBIERNO EN EL MARCO DEL PLAN DE
RECUPERACION Y LA ESPANA DIGITAL PARA CONECTAR TERRITORIOS. CONCRETAMENTE ESTE PROGRAMA OFRECE UNA
TRANSFORMACION EN LA SOCIEDAD DIGITAL, PRESTANDO ATENCION A LAS ZONAS RURALES DE ESCASA O NULA CONECTIVIDAD
DE ALTAS CAPACIDADES Y MUNICIPIOS ALEDANOS.

Coste Total: 17.299,37 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 17.299,37 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No ejecutada en 2022.

Difusion: Regional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General, trabajadores y tercera edad

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Glocally Comunicacion Integral, S.L.

Plan de Medios:
Difusion prevista en 2023.

Observaciones: Campana plurianual 2022-2023 sobrevenida

MINISTERIO DE ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL

SUBSECRETARIA

DIFUSION DEL PLAN DE RECUPERACION, TRANSFORMACION Y RESILIENCIA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR A CIUDADANOS, EMPRESAS (MEDIANAS, PEQUENAS Y MICROEMPRESAS) Y AUTONOMOS LA
EXISTENCIA Y PRINCIPIOS DE LOS FONDOS DEL PLAN CON EL FIN DE PROMOVER SU CONOCIMIENTO Y CLARIFICAR LAS
OPORTUNIDADES DE PARTICIPACION.

Coste Total: 5.099.080,33 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 858.616 Compra de medios: 4.240.464,33 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 16 de septiembre al 31 de octubre de 2022 y del 1 al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General y empresarios

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Sra. Rushmore, S.A.
Compra de Medios: The & Partnership Iberia Publicidad, S.L.U.; Wavemaker Publicidad Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (4.240.464,33): Television: 1.139.083,12 (26,86%); Radio: 721.777,10 (17,02%); Prensa: 700.758,24 (16,53%);
Internet: 670.705,80 (15,82%); Exterior: 1.008.140,07 (23,77%)
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MINISTERIO DE ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL

INSTITUTO NACIONAL DE CIBERSEGURIDAD DE ESPANA, S.A. (INCIBE)

DIFUSION DE SERVICIOS PUBLICOS Y CONCIENCIACION EN CIBERSEGURIDAD
PARA CIUDADANOS Y EMPRESAS 2022

Objetivo y sentido: IMPULSAR EL IMPACTO DE DETERMINADAS ACTUACIONES Y SERVICIOS PUBLICOS EN MATERIA DE
CIBERSEGURIDAD, PARA LLEGAR A UNA MAYOR PROPORCION DE PUBLICO CIUDADANO Y EMPRESARIAL. CON ESPECIAL ATENCION
SE DESTINARAN AL COLECTIVO DE FAMILIAS Y MENORES DE EDAD.

. Aplicacion presupuestaria: Sociedad mercantil estatal. Su presupuesto no se ajusta a
Coste Total: 10.942.951,37 Iapclasificacign ecopr.wémica de los PGE prestp .

Produccion/creatividad: 35.612,49 Compra de medios: 10.894.307,18 Evaluacion: 13.031,7

Periodo de ejecucion: Del 3 de octubre al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General, empresarios, trabajadores, estudiantes, infantil/juvenil y tercera edad

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: NTT Data Spain, S.L.U. Compra de Medios: Universal McCann, S.A.  Evaluacién: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
(*) La compra de espacios asi como la evaluacion de la eficacia incluye la campana plurianual “Kit Digital” de RED.es (ver pag. 43)

Herramientas convencionales (10.894.307,18): Television: 1.205.801,49 (11,07%); Radio: 636.208,13 (5,84%); Prensa: 1.236.253,59 (11,35%);
Revistas: 3.920,40 (0,04%); Internet: 5.282.263,18 (48,49%); Exterior: 2.429.860,39 (23,22%)

Observaciones: Campafia financiada con fondos PRTR

RED.ES

PROGRAMA KIT DIGITAL

Objetivo y sentido: PONER EN CONOCIMIENTO DE LAS PYMES Y AUTONOMOS EL PROGRAMA KIT DIGITAL PARA GENERAR MEDIANTE
LA SOLICITUD DE ESTAS AYUDAS LA ADQUISICION E IMPLANTACION DE SOLUCIONES DE DIGITALIZACION.

. Aplicacion presupuestaria: Entidad publica empresarial. Su presupuesto no se ajusta a
Coste Total: 315.843,88 Iapclasificacign eco%émica de los PGEp P presup J

Produccion/creatividad: 315.843,88 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de junio al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Indie Comunications, S.L.

Plan de Medios:
La compra de espacios en medios de la oleada 2022 asi como la evaluacion de la eficacia se realiza a través del contrato del INCIBE

Observaciones: Campafia plurianual 2022-2023 financiada con fondos PRTR
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MINISTERIO DE SANIDAD

DELEGACION DEL GOBIERNO PARA EL PLAN NACIONAL SOBRE DROGAS

PREVENCION DEL JUEGO DE APUESTAS

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA POBLACION GENERAL, HACIENDO VISIBLES ASPECTOS PROBLEMATICOS DEL JUEGO DE

APUESTAS.
Coste Total: 644.116,84 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccidn/creatividad: 32999,99 Compra de medios: 611.116,85 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 20 de octubre al 6 de noviembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Xatélite Ideas y Tecnologia, S.L.U
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (611.116,85): Radio: 308.818,68 (50,53%); Internet: 302.298,17 (49,47%)

D.G. DE CARTERA COMUN DE SERVICIOS DEL S.N.S. Y FARMACIA

INFORMACION SOBRE MEDICAMENTOS GENERICOS Y BIOSIMILARES

Objetivo y sentido: GENERAR CONFIANZA EN LOS MEDICAMENTOS GENERICOS Y LOS MEDICAMENTOS BIOSIMILARES.

Coste Total: 122.691,97 Aplicacion presupuestaria: Concepto 290

Produccidn/creatividad: 14.036 Compra de medios: 102.140,12 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 14 al 24 de noviembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: 101rpm TED, S.L.
Compra de Medios: Media Diamond, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (102.140,12): Internet: 102.140,12 (100%)

Observaciones: Campafia financiada mediante el Plan de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia
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MINISTERIO DE SANIDAD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA

PROMOCION DE LA VACUNACION Y PREVENCION FRENTE A LA COVID-19
(Necesitamos dosis de recuerdos-1? oleada)

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LOS BENEFICIOS DE LA VACUNACION FRENTE A LA COVID 19 ENTRE LOS PROFESIONALES
SANITARIOS Y PERSONAS RETICENTES A LA VACUNACION, REFORZANDO LOS MENSAJES DE PREVENCION.

Coste Total: 1.528.913,02 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 16.093 Compra de medios: 1.498.790,07 Evaluacion: 14.029,95

Periodo de ejecucion: Del 23 de mayo al 10 de junio de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: 101rpm TED, S.L.
Compra de Medios: Carat Espafia, S.A.U.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (1.498.790,07): Television: 413.016,52 (27,56%); Radio: 370.945,71 (24,75%); Internet: 347.284,65 (23,17%);
Exterior: 367.543,19 (24,52%)

Observaciones: Financiada con fondos REACT-EU

PROMOCION DE LA VACUNACION Y PREVENCION FRENTE A LA COVID-19

(#VacunaCOVID19 Ponte la dosis de recuerdo y sigue con tu vida-2? oleada)

Objetivo y sentido: PROMOVER LA VACUNACION CON LA DOSIS DE RECUERDO FRENTE A COVID-19 DE LAS PERSONAS MAS
VULNERABLES EN OTONO. ADEMAS, SE INFORMARA QUE UNA PARTE DE ESTAS VACUNAS SE HA ABONADO CON FONDOS DE LA
UNION EUROPEA.

Coste Total: 1.419.580,91 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccidn/creatividad: 12.342 Compra de medios: 1.393.208,96 Evaluacion: 14.029,95

Periodo de ejecucion: Del 1 al 17 de noviembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: La Maquina de Humo, S.L.
Compra de Medios: |ki Media Solutions, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (1.393.208,96): Television: 434.574,97 (31,19%); Radio: 313.544,14 (22,51%); Internet: 354.510,64 (25,45%);
Exterior: 290.579,21 (20,86%)

Observaciones: Financiada con fondos REACT-EU
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MINISTERIO DE SANIDAD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA

PREVENCION DEL CONSUMO DE ALCOHOL
(No te pierdas nada. Reduce el consumo de alcohol)

Objetivo y sentido: PREVENIR LAS ENFERMEDADES Y OTRAS CONSECUENCIAS PARA LA SALUD ASOCIADAS AL CONSUMO DE
ALCOHOL, ASI COMO INFORMAR A LA CIUDADANIA DE LOS LIMITES DE CONSUMO DE BAJO RIESGO QUE PUEDEN SER

PERJUDICIALES.
Coste Total: 970.485,46 Aplicacion presupuestaria: Concepto 290
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 963.969,61 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 15 al 30 de marzo de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Carat Espania, S.A.U.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (963.969,61): Television: 336.585,29 (34,92%); Radio: 289.718,71 (30,05%); Internet: 337.665,61 (35,03%)

Observaciones: Campana plurianual sobrevenida 2021-2022.
La creatividad se report6 en el Informe de Publicidad 2021, adjudicatario: Estimado José Alfredo, S.L.
Financiada con el Plan de Recuperacién, Transformacién y Resiliencia

PROMOVER LA REDUCCION DEL CONSUMO DE ALCOHOL EN EL ENTORNO SOCIAL
(No te pierdas nada. Reduce el consumo de alcohol)

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR SOBRE LA NECESIDAD DE REDUCIR EL CONSUMO DE ALCOHOL Y FOMENTAR ESTILOS DE VIDA
SALUDABLES EN LA POBLACION.

Coste Total: 931.184,76 Aplicacion presupuestaria: Concepto 290

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 924.68,91 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 15 al 28 de noviembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios: Compra de Medios: Iki Media Solutions, S.L.  Evaluaciéon: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (924.668,91): Television: 348.687,07 (37,71%); Radio: 262.925,76 (28,43%); Internet: 313.056,08 (33,86%)

Observaciones:

Reposicion de la creatividad de la campafia de reduccion del consumo de alcohol 2021. Se reporté en el Informe de Publicidad 2021, adjudicatario:
Estimado José Alfredo, S.L.

Financiada con el Plan de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia
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PREVENCION DEL TABAQUISMO
(¢Malos humos? No, gracias)

Objetivo y sentido: INCREMENTAR LA CONCIENCIACION SOBRE EL NECESARIO RESPETO A LOS DERECHOS DE PROTECCION
FRENTE AL HUMO AMBIENTAL DEL TABACO Y OTRAS EMISIONES EN FORMA DE AEROSOL DE LOS PRODUCTOS RELACIONADOS
CON EL TABACO EN LOS ESPACIOS DE CONVIVENCIA MUTUA, AGRADECIENDO, MOTIVANDO Y REFORZANDO EL COMPROMISO DE
QUIEN LOS CONSUME A NO HACERLO, ADEMAS DE POR SU SALUD, POR LA DE LOS DEMAS.

Coste Total: 833.361,23 Aplicacion presupuestaria: Concepto 290

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 826.845,38 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 14 al 28 de febrero de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Media Partner Ventures, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (826.845,38): Television: 340.355,59 (41,16%); Radio: 301.812,72 (36,50%); Internet: 184.677,07 (22,34%)

Observaciones: Campana plurianual sobrevenida 2021-2022.
La creatividad se report6 en el Informe de Publicidad 2021, adjudicatario: Matchpoint Servicios de Marketing y Comunicacién, S.L.
Financiada con el Plan de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia

PREVENCION DEL TABAQUISMO Y PROTECCION DE LA SALUD
(El humo no te deja ver)

Objetivo y sentido: PROMOVER ESTILOS DE VIDA SALUDABLES Y SEGUROS PARA LA CIUDADANIA, VISIBILIZANDO LAS FORMAS DE
PROTECCION DE LA SALUD FRENTE AL HUMO AMBIENTAL DEL TABACO (HAT) Y OTRAS EMISIONES ACTUALMENTE EXISTENTES EN
ENTORNOS SOCIALES Y COMUNITARIOS Y FAVORECER EL CESE EN EL CONSUMO DE PRODUCTOS EN RELACION CON EL TABACO.
PROMOVER LA NORMALIZACION DE LOS ESPACIOS LIBRES DE HUMO DE TABACO, AGRADECIENDO QUE NO SE CONSUMA EN

AMBIENTES SOCIALES.
Coste Total: 956.625,25 Aplicacion presupuestaria: Concepto 290
Produccion/creatividad: 38.720 Compra de medios: 911.389,4 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 27 de octubre al 17 de noviembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Kines Producciones, S.L.
Compra de Medios: |ki Media Solutions, S.L. Evaluaciéon: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (911.389,40): Television: 370.738,93 (40,68%); Radio: 224.698,59 (24,65%); Internet: 315.951,88 (34,67%)

Observaciones: Financiada con el Plan de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia
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ESTILOS DE VIDA'Y ENTORNOS SALUDABLES

Objetivo y sentido: PROMOVER ENTORNOS QUE FACILITEN LA ADOPCION DE ESTILOS DE VIDA SALUDABLE, MEDIANTE UNA BUENA
ALIMENTACION Y LA REALIZACION DE ACTIVIDAD FISICA.

Coste Total: 962.344,8 Aplicacion presupuestaria: Concepto 290
Produccion/creatividad: 55.841,5 Compra de medios: 899.987,45 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 24 de octubre al 15 de noviembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: HT Publicidad Grupo Tafalla, S.L.
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (899.987,45): Television: 323.270,70 (35,92%); Internet: 306.678,13 (34,08%); Exterior: 270.038,62 (30,00%)

Observaciones: Financiada con el Plan de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia

PROMOCION Y PROTECCION DE LA SALUD MENTAL
CON ESPECIAL ATENCION A LA PREVENCION DEL SUICIDIO

Objetivo y sentido: PREVENIR LAS CONDUCTAS SUICIDAS ANUNCIANDO Y DANDO A CONOCER EL SERVICIO DEL NUEVO TELEFONO
024 DE AYUDA A LAS PERSONAS CON RIESGO DE CONDUCTA SUICIDA. SENSIBILIZAR A LA SOCIEDAD CON EL FIN DE DISMINUIR EL
ESTIGMA Y EL TABU QUE RODEA AL SUICIDIO. MEJORAR LA CONCIENCIACION CIUDADANA SOBRE EL SUICIDIO Y DE FORMA
INDIRECTA DE LA IMPORTANCIA DE HABLAR Y VISIBILIZAR LOS PROBLEMAS DE SALUD MENTAL CONTRIBUYENDO DE ESTA FORMA
A LA PREVENCION Y PROMOCION DE LA SALUD MENTAL. FOMENTAR EL RESPETO DE LOS DERECHOS Y DIGNIDAD DE LOS
SUPERVIVIENTES Y SUS FAMILIARES.

Coste Total: 997.148,88 Aplicacion presupuestaria: Concepto 290

Produccion/creatividad: 16.093 Compra de medios: 974.540,03 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 20 de mayo al 23 de junio de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Dosis Videomarketing, S.L.
Compra de Medios: Carat Esparia, S.A.U. Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (974.540,03): Television: 250.011,17 (25,65%); Radio: 243.961,52 (25,03%); Internet: 241.849,83 (24,82%); Exterior:
238.717,51 (24,50%)

Observaciones: Financiada con el Plan de Recuperacion, Transformacién y Resiliencia
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MINISTERIO DE SANIDAD
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CAMPANA CON MOTIVO DEL DiA MUNDIAL DEL SIDA

Objetivo y sentido: PROMOVER ACTITUDES DE RESPETO HACIA LAS PERSONAS CON INFECCION POR EL VIH, SENSIBILIZANDO E
INFORMANDO SOBRE EL DERECHO A LA IGUALDAD DE OPORTUNIDADES QUE EVITEN SITUACIONES DE DISCRIMINACION.

Coste Total: 293.776,31 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 293.776,31 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 18 de noviembre al 1 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Carat Espania, S.A.U.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (293.776,31): Prensa: 96.241,97 (32,76%); Internet: 93.281,74 (31,75%); Exterior: 104.252,60 (35,49%)

Observaciones:
La creatividad empleada es la reposicion de las piezas creativas de la campafia con motivo del Dia Mundial del Sida 2021 (Grow Comunicacién,

SA)

PREVENCION DEL VIH Y OTRAS ITS EN JOVENES

Objetivo y sentido: REDUCIR EL IMPACTO DE LA EPIDEMIA DE LAS INFECCIONES DE TRANSMISION SEXUAL EN LA POBLACION
JOVEN, INCLUIDO EL VIH, VISIBILIZANDO SU DIVERSIDAD DE CARA A LA ADOPCION DE MEDIDAS DE PREVENCION FRENTE A LA
INFECCION POR EL VIHY OTRAS ITS.

Coste Total: 191.675,23 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 14.957,9 Compra de medios: 176.717,33 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 4 al 26 de septiembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: Infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Dame Nassau, S.L.. Compra de Medios: Equmedia XL, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (176.717,33): Internet: 176.717,33 (100%)
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PREVENCION DEL VIH Y OTRAS ITS EN HSH MAYORES

Objetivo y sentido: REDUCIR EL IMPACTO DEL VIH EN LA POBLACION DE HSH (HOMBRES QUE TIENE SEXO CON HOMBRES)
MAYORES DE 50 ANOS, DE CARA A LA ADOPCION DE MEDIDAS DE PREVENCION FRENTE A LA INFECCION, LA PREVENCION DE
COMORBILIDAD Y LA MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA CON UNA MIRADA EN LOS ESTIGMAS INTERSECCIONALES.

Coste Total: 189.850,84 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 12.947 Compra de medios: 176.903,84 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 27 de junio al 10 de julio de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad:

Produccion/creatividad: Diluvia, S.L. Compra de Medios: Media Diamond, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (176.903,84): Internet: 88.079,88 (49,79%); Exterior: 88.823,96 (50,21%)

VACUNACION FRENTE A LA GRIPE ESTACIONAL

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LOS BENEFICIOS DE LA VACUNACION FRENTE A LA GRIPE ESTACIONAL ENTRE LOS GRUPOS DE
POBLACION DIANA. ASIMISMO, PROMOCIONAR LA VACUNACION ENTRE LOS TRABAJADORES SANITARIOS.

Coste Total: 127.234,11 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 30.000 Compra de medios: 97.234,11 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 17 al 31 de octubre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Madre Contenidos Creativos, S.L.
Compra de Medios: Equmedia XL, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (97.234,11): Internet: 97.234,11 (100%)

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Anexo Ill. Relacién de campafias institucionales 2022 Pag. 114



N GOMERNG  MTTINOG
T CEERANA  OF LA PRESDENCI RELACIONES CON LAS CORTES
] ¥ MEMORIA DEMOCRATICA

MINISTERIO DE SANIDAD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA

FOMENTO DE LA HIGIENE DE MANOS

Objetivo y sentido: IMPLEMENTAR EL PROGRAMA DE HIGIENE DE MANOS DEL SISTEMA NACIONAL DE SALUD PARA PREVENIR LAS
INFECCIONES ASOCIADAS A LA ASISTENCIA SANITARIA, EN EL MARCO DE LA ESTRATEGIA DE SEGURIDAD DEL PACIENTE.

Coste Total: 13.830,3 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 13.830,3 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 4 de mayo de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y profesionales sanitarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Baltico Comunicacion, S.L.U.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): otras herramientas: 0 (redes sociales propias y web corporativa)

AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS Y PRODUCTOS SANITARIOS

CONCIENCIACION SOBRE EL USO PRUDENTE DE LOS ANTIBIOTICOS

Objetivo y sentido: TRANSMITIR EL MENSAJE DE QUE LOS ANTIBIOTICOS SOLO SE DEBEN UTILIZAR PARA TRATAR INFECCIONES
BACTERIANAS, NUNCA PARA TRATAR INFECCIONES VIRICAS COMO LA GRIPE O EL CATARRO, Y SIEMPRE DE ACUERDO CON LO

INDICADO POR UN MEDICO.
Coste Total: 396.308,14 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 389.792,29 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 4 al 30 de noviembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Media Diamond, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (389.792,29): Internet: 389.792,29 (100%)

Observaciones: Creatividad mediante reposicion de la campafia de uso prudente de antibiéticos 2021 (Pan Publicidad, S.L.)
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MINISTERIO DE DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030

DIRECCION GENERAL DE DERECHOS DE LA INFANCIA Y LA ADOLESCENCIA

SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA HACIA LA INFANCIA:
“A ti te importa”

Objetivo y sentido: FAVORECER QUE TANTO MENORES DE EDAD COMO ADULTOS SEPAN IDENTIFICAR LA VIOLENCIA INFANTIL Y
DENUNCIARLA. LA VIOLENCIA HACIA LA INFANCIA ES GENERALMENTE UNA VIOLENCIA POCO VISIBLE, YA QUE SE PRODUCE EN
ESPACIOS QUE DEBERIAN SER SEGUROS, COMO EL HOGAR, LA ESCUELA O LOS ESPACIOS DE OCIO, COMO EL MUNDO DIGITAL
(VIDEOJUEGOS, REDES SOCIALES, APLICACIONES DE MENSAJERIA, ETC.), QUE HAN TRAIDO NUEVAS FORMAS DE VIOLENCIA QUE
DEBEN SER RECONOCIDAS POR LOS MENORES DE EDAD.

Coste Total: 971.337,63 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 63.661,73 Compra de medios: 901.160,05 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 25 de noviembre al 4 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General e infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Telson Servicios Audiovisuales, S.L.U.
Compra de Medios: Mindshare Spain, S.A.  Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (901.160,05): Television: 388.080,18 (43,06%); Radio: 90.039,18 (9,99%); Prensa: 138.445,48
(15,36%); Internet: 94.130,38 (10,45%); Exterior: 120.333,23 (13,35%); Cine: 70.131,60 (7,78%)

DIRECCION GENERAL DE DERECHOS DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD

LA DISCAPACIDAD DESDE UN ENFOQUE EXIGENTE DE DERECHOS HUMANOS.
CONOCE Y APLICA LA ACCESIBILIDAD UNIVERSAL

Objetivo y sentido: LA TOMA DE CONCIENCIA DE LA TITULARIDAD DE DERECHOS DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD, PARA
ASEGURAR SU RESPETO POR LA CIUDADANIA, ERRADICAR MIRADAS ASISTENCIALISTAS, DISCRIMINACIONES Y EXCLUSIONES.
CONCIENCIAR ACERCA DE LA IMPORTANCIA DE LA ACCESIBILIDAD UNIVERSAL, COMO CONDICION “SINE QUA NON” PARA EL PLENO
EJERCICIO DE LOS DERECHOS DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD.

Coste Total: 442.352,14 Aplicacion presupuestaria: Concepto 290

Produccidn/creatividad: 44.975,7 Compra de medios: 397.376,44 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 2 al 4 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Pool de Creaciones Publicitarias, S.L.. Compra de Medios: Equmedia XL, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (397.376,44): Television: 227.240,58 (57,19%); Radio: 39.754,94 (10,00%); Internet: 33.814,03 (8,51%); Exterior:
61.444,09 (15,46%); Cine: 35.122,80 (8,84%)

Observaciones: Financiada con fondos PRTR
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MINISTERIO DE DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030

DIRECCION GENERAL DE DIVERSIDAD FAMILIAR Y SERVICIOS SOCIALES

DIVERSIDAD FAMILIAR Y PROMOCION DEL BUEN TRATO EN LA CRIANZA Y CUIDADO DE HIJAS E HIJOS

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LA SOCIEDAD SOBRE LOS DIFERENTES MODELOS DE FAMILIA EXISTENTES, PROMOVIENDO Y
FOMENTANDO EL BUEN TRATO EN EL EJERCICIO DE LAS RESPONSABILIDADES DE CRIANZA Y CUIDADO DE HIJAS E HIJOS,
INCLUYENDO UNA MAYOR IMPLICACION DE LOS PROGENITORES VARONES. DIFUNDIR LOS RECURSOS PUBLICOS DE APOYO A LAS
FAMILIAS EN EL CUIDADO Y CRIANZA DE SUS HIJAS E HIJOS. SE DIRIGE A LA SOCIEDAD EN GENERAL, FAMILIAS (EN SUS
DIFERENTES MODELOS) CON HIJOS E HIJAS, PADRES VARONES, EDUCADORES Y PROFESIONALES DEL AMBITO FAMILIAR.

Coste Total: 241.301,38 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 234.785,53 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 25 al 30 de octubre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Wavemaker Publicidad Spain, S.L. Evaluacién: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (234.785,53): Television: 234.785,53 (100%)

Observaciones: Creatividad realizada con medios propios.

DIRECCION GENERAL DE DERECHOS DE LOS ANIMALES

NO LO ABANDONES

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LA POBLACION EN CONTRA DEL ABANDONO DE LOS ANIMALES DE COMPANIA Y SUS

CONSECUENCIAS.
Coste Total: 123.454 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 123.454 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 21 al 27 de junio y del 5 al 11 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Visualizacion de imagen y texto

Adjudicatarios: Compra de Medios: Equmedia XL, S.L.
Plan de Medios: Herramientas convencionales (123.454): Exterior: 123.454 (100%)

Observaciones: Creatividad a coste cero y difusion en MUPIS
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MINISTERIO DE DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030

SECRETARIA DE ESTADO PARA LA AGENDA 2030

“UN PAIS MEJOR CON LA AGENDA 2030”

Objetivo y sentido: TRASLADAR LA IDEA DE QUE EL FUTURO PUEDE SER MEJOR GRACIAS A LA AGENDA 2030.

Coste Total: 1.741.659,7 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 357.555 Compra de medios: 1.384.104,7 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 13 de septiembre al 1 de noviembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Adsolut, S.L.
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.384.104,70): Television: 561.903,18 (40,60%); Radio: 110.806,32 (8,01%); Prensa: 110.274,18 (7,97%); Internet:
209.498,72 (15,14%); Exterior: 265.842,80 (19,21%); Cine: 125.779,50 (9,09%)

MINISTERIO DE DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030

INSTITUTO DE LA JUVENTUD

2022 ANO EUROPEO DE LA JUVENTUD

Objetivo y sentido: DIFUNDIR ENTRE LA POBLACION JOVEN LOS MENSAJES Y LAS ACTVIDADES PROGRAMADAS EN EL MARCO DE LA
CELEBRACION DEL ANO EUROPEO DE LA JUVENTUD 2022.

Coste Total: 0 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida en 2022

Difusion: Nacional y autonémica Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: Intanil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Medios propios

Plan de Medios:
Difusién prevista en 2023.

Observaciones:

Campaiia sobrevenida plurianual 2022-2023.

La creatividad de la campafia se realiza a coste “0” mediante colaboracién con las CCAA, para su posterior difusién a través de Internet.
Cofinanciada con fondos de la Unién Europea
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MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION

SECRETARIA GENERAL DE INNOVACION

ACTO DE ENTREGA DE LOS PREMIOS NACIONALES DE INNOVACION Y DISENO (PNID) 2021

Objetivo y sentido: AUMENTAR EL PRESTIGIO Y RECONOCIMIENTO SOCIAL DE LAS PERSONAS GALARDONADAS CON ESTOS
PREMIOS, CONTRIBUYENDO CON ELLO A PONER EN VALOR EL PAPEL DE LA CIENCIA Y EL TRABAJO REALIZADO POR LOS
CIENTIFICOS ESPANOLES, ASI COMO FOMENTAR LAS VOCACIONES CIENTIFICAS.

Coste Total: 10.224,5 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06

Produccion/creatividad: 10.224,5 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 21 de marzo al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional e Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: General, empresarios, trabajadores y comunidad cientifica

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: La Chula Productions, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Relaciones publicas y otras herramientas (redes sociales propias)

Observaciones: El acto de entrega de los PNID 2021 tuvo lugar el dia 21 de marzo de 2022 a las 11:30 horas en el Palacio de Congresos de
Valencia. Su difusion no solo fue nacional sino también internacional.

DIFUSION CONVOCATORIA PREMIOS NACIONALES DE INNOVACION Y DISENO (PNID) 2022

Objetivo y sentido: INFORMAR DE LA CONVOCATORIA DE ESTOS PREMIOS PARA CUMPLIR CON LOS REQUISITOS PREVISTOS EN EL
ART. 2, APARTADO 2, DEL REGLAMENTO DE IRPF, CON LA FINALIDAD DE QUE LA DOTACION ECONOMICA DE LOS PREMIOS ESTE

EXENTA DE RETENCION.
Coste Total: 4.235 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06
Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 4.235 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 3 al 12 de junio de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Empresarios y trabajadores

Medidas accesibilidad:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (4.235): Prensa: 4.235 (100%)
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MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION

SECRETARIA GENERAL DE INVESTIGACION

PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION 2021

Objetivo y sentido: AUMENTAR EL PRESTIGIO Y EL RECONOCIMIENTO SOCIAL DE LAS PERSONAS GALARDONADAS CON ESTOS
PREMIOS, CONTRIBUYENDO CON ELLO A PONER EN VALOR EL PAPEL DE LA CIENCIA Y EL TRABAJO REALIZADO POR LOS
CIENTIFICOS ESPANOLES, ASI COMO FOMENTAR LAS VOCACIONES CIENTIFICAS.

Coste Total: 14.441,35 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 14.441,35 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 31 de mayo de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y comunidad cientifica

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: TRFF Madrid Producciones Audiovisuales, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): relaciones publicas y otras herramientas

Observaciones: En colaboracion con el Ayuntamiento de Barcelona. Esta camparia se ha realizado conjuntamente con la de premios nacionales
de jovenes investigadores e investigadoras 2022.

CONVOCATORIA PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION
Y PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION PARA JOVENES 2022

Objetivo y sentido: INFORMAR DE LA CONVOCATORIA DE ESTOS PREMIOS EN UN PERIODICO DE GRAN CIRCULACION NACIONAL
PARA CUMPLIR CON LOS REQUISITOS PREVISTOS EN EL ARTICULO 2, APARTADO 2, DEL REGLAMENTO DEL IMPUESTO SOBRE LA
RENTA DE LAS PERSONAS FISICAS, CON LA FINALIDAD DE QUE LA DOTACION ECONOMICA DE LOS PREMIOS ESTE EXENTA DE

RETENCION.
Coste Total: 2.178 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 2.178 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 10 de julio de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Comunidad cientifica

Medidas accesibilidad:

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (2.178): Prensa: 2.178 (100%)

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Anexo Ill. Relacién de campafias institucionales 2022 Pag. 120



. T GOMERND METTINO
b OE ERafA O LA PRESDENCI, RELACIONES CON LAS CORTES
i 'S ¥ MEHORIA DEMOCRATICA

MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION

FUNDACION ESPANOLA PARA LA CIENCIA Y LA TECNOLOGIA (FECYT)

ANO DE INVESTIGACION SANTIAGO RAMON Y CAJAL

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL ANO DE EXCEPCIONAL INTERES PUBLICO "ANO DE INVESTIGACION SANTIAGO RAMON Y
CAJAL" EN EL MARCO DE LA CELEBRACION DE LA SEMANA DE LA CIENCIA'Y LA TECNOLOGIA 2022.

. Aplicacion presupuestaria: Fundacion. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacién
Coste Total: 13.561,74 ec’:)onémica J’e s POE presup J
Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 13.561,74 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 31 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios: Compra de Medios: Azul Comunicacion, S.L.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (13.561,74): Internet: 13.561,74 (100%)

Observaciones: Campaia sobrevenida plurianual 2022-2023

MINISTERIO DE IGUALDAD

DELEGACION DE GOBIERNO CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO

CONCIENCIACION SOCIAL CONTRA LAS DISTINTAS FORMAS DE
VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES DURANTE 2022

Objetivo y sentido: DESTACAR LA LUCHA CONTRA LAS VIOLENCIAS MACHISTAS COMO UN RETO DE TODA LA SOCIEDAD, UNA TAREA
CONJUNTA QUE REQUIERE DE UNA ACCION UNITARIA Y LA MAXIMA COOPERACION Y COLABORACION EN EL RECHAZO,
IDENTIFICACION Y DENUNCIA DE CUALQUIER SITUACION DE VIOLENCIA DE GENERO, EN CUALQUIER ENTORNO Y CON CUALQUIER

MUJER.
Coste Total: 5.727.936,02 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 829.416,42 Compra de medios: 4.892.003,75 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 10 al 31 de agosto de 2022 y del 18 de noviembre al 5 de diciembre de 2022.

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Ogilvy & Mather Publicidad Madrid, S.A.; Chocolate Comunicacion, S.L.; Yolanda Dominguez Rodriguez; Pilar Vicente
de Foronda

Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.; Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (4.892.003,75): Television: 481.993,68 (9,85%); Radio: 509.727,45 (10,42%); Prensa: 316.078,33 (6,46%); Internet:
1.217.765,44 (24,89%); Exterior: 1.493.553,61 (30,53%); Cine: 872.885,24 (17,84%)

Observaciones: Campaiia plurianual 2022-2023
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MINISTERIO DE IGUALDAD

SECRETARIA DE ESTADO DE IGUALDAD Y CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO

PROMOCION DE LA IGUALDAD, LA PUESTA EN VALOR DE SOCIEDADES DIVERSAS
Y LA NO DISCRIMINACION

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR ACERCA DE LA NECESIDAD DE DESARROLLAR POLITICAS EN FAVOR DE LA IGUALDAD Y PONER EN
VALOR LA RIQUEZA DE UNA SOCIEDAD DIVERSA E INCLUYENTE.

Coste Total: 7.897.402,68 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccidn/creatividad: 1.184.194 Compra de medios: 6.706.692,83 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 4 de marzo al 3 de abril, del 7 de septiembre al 5 de octubre y del 23 al 30 de noviembre de 202

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera, inglés y francés

Poblacion objetivo de la campaiia: General, personas LGTBI y personas que sufren con mas asiduidad la discriminacion racial

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Ogilvy & Mather Publicidad Madrid, S.A.; Estimado José Alfredo, S.L.; Di 7, S.L.
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.; The & Partnership Iberia Publicidad, S.L. ; Mindshare Spain, S.A.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (6.706.692,83): Television: 1.467.175,86 (21,88%); Radio: 626.671,03 (9,34%); Prensa: 1.578.837,10 (23,54%);
Internet: 1.528.096,93 (22,78%); Exterior: 1.023.961,91 (15,27%); Cine: 481.950,00 (7,19%)

Observaciones: Campafa Plurianual 2022-2023

Esta campafia ha comprendido siete oleadas: 1 Oleada, In Spain we call it Igualdad (Marzo 22); 2 Oleada, Diferentes es iguales (Junio 22);
3 Oleada, El hombre blandengue (Septiembre 22); 4 Oleada, Yo no soy racista, pero... (Noviembre 22); 5 Oleada, Reinsercién El Hombre
Blandengue (Enero 23); 6 y 7:Dos campafias con motivo del Orgullo LGTBi (Junio 22)

INSTITUTO DE LAS MUJERES

PROMOCION DE LA IGUALDAD EFECTIVA ENTRE MUJERES Y HOMBRES

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR ACERCA DE LA NECESIDAD DE DESARROLLAR POLITICAS PUBLICAS EN FAVOR DE LA IGUALDAD Y
POR LOS DERECHOS DE LAS MUJERES.

Coste Total: 1.303.863,19 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccidn/creatividad: 102.245 Compra de medios: 1.201.618,19 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 31 de octubre al 13 de noviembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios: Produccion/creatividad: The Tab Gang, S.L.. Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (1.201.618,19): Television: 256.477,40 (21,34%); Radio: 161.907,77 (13,47%); Prensa:
107.477,31 (8,94%); Internet: 315.172,56 (26,23%); Exterior: 360.583,15 (30,01%)

Observaciones: Campaiia plurianual 2022-2023
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MINISTERIO DE CONSUMO

SECRETARIA GENERAL DE CONSUMO Y JUEGO

SENSIBILIZACION SOBRE CONSUMO RESPONSABLE:
Subcamparas: #ARMARIOSOSTENIBLE Y #SEMASJUGUETE

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR Y SENSIBILIZAR A LA POBLACION EN GENERAL Y A LA POBLACION INFANTIL EN PARTICULAR,
SOBRE LA NECESIDAD DE HACER UN CONSUMO RESPONSABLE EN EL DIA A DIA EN AMBITOS COMO LA MODA, EL DEPORTE, LA
ALIMENTACION'Y CONTRA LOS ESTEREOTIPOS DE GENERO EN LA PUBLICIDAD DE JUGUETES.

Coste Total: 287.545,39 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02 y Concepto 640

Produccion/creatividad: 251.875,39 Compra de medios: 35.670 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 19 al 26 de diciembre de 2022, del 15 de diciembre de 2022 al 7 de enero de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General e infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Leo Burnett Iberia, S.L.U.; Kitchen, S.L.; Gasol Foundation
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (35.670): Internet: 35.670 (100%)

Herramientas no convencionales (0): redes sociales propias

SENSIBILIZACION SOBRE CONSUMO SOSTENIBLE

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR SOBRE EL IMPACTO QUE LAS DECISIONES DE CONSUMO INDIVIDUALES TIENEN SOBRE LA
SOSTENIBILIDAD DE LOS RECURSOS DE NUESTRO PAIS Y DEL PLANETA EN SU CONJUNTO.

Coste Total: 239.22547 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 239.225,47 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida en 2022.

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Leo Burnett Iberia, S.L.U.

Plan de Medios: Esta prevista su difusion en redes sociales propias en 2023
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MINISTERIO DE CONSUMO

DIRECCION GENERAL DE CONSUMO

PROMOCION DE LOS DERECHOS DE LAS PERSONAS CONSUMIDORAS

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER Y FOMENTAR EL USO DEL SISTEMA ARBITRAL DE CONSUMO E INFORMAR DE QUE TRAMITES
PUEDEN RESOLVER A TRAVES DE LAS JUNTAS ARBITRALES DE CONSUMO Y COMO HACERLO.

Coste Total: 24.805 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 24.805 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida en 2022.

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: El Cuartel Creativo, S.L.

Plan de Medios: Sera difundida en 2023

DIRECCION GENERAL DE ORDENACION DEL JUEGO

SENSIBILIZACION SOBRE LOS RIESGOS DEL CONSUMO DE JUEGOS DE AZAR Y APUESTAS

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR SOBRE LOS RIESGOS PARA LA SALUD INDIVIDUAL DEL CONSUMO DE JUEGOS DE AZAR Y
APUESTAS E INFORMAR SOBRE LAS CONSECUENCIAS SOCIALES DE LOS PROBLEMAS DERIVADOS DE UN USO NO RESPONSABLE.

Coste Total: 854.560 Aplicacion presupuestaria: Concepto 641

Produccidn/creatividad: 236.797 Compra de medios: 617.763 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 26 de mayo al 28 de noviembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General e infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: MRM Worldwide Spain, S.A.
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (617.763): Radio: 68.909 (11,15%); Internet: 264.611 (42,83%); Exterior: 284.243 (46,01%)
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MINISTERIO DE CONSUMO

AGENCIA ESPANOLA DE SEGURIDAD ALIMENTARIA Y NUTRICION

HABITOS DE ALIMENTACION SALUDABLE

Objetivo y sentido: DIFUNDIR ACCIONES DE SENSIBILIZACION Y CONCIENCIACION DIRIGIDAS A DISTINTOS GRUPOS DE POBLAQION
CON EL FIN DE APORTAR CONOCIMIENTO, DE FORMA DIDACTICA, SENCILLA Y APROPIADA, QUE AYUDE A LA CIUDADANIA A
ADOPTAR CAMBIOS EN SUS ESTILOS DE VIDA EN FAVOR DE UNA ALIMENTACION SALUDABLE Y SOSTENIBLE.

Coste Total: 84.579 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 84.579 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida en 2022.

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Kines Producciones, S.L.; La Maquina de Humo, S.L.

MINISTERIO DE INCLUSION, SEGURIDAD SOCIAL Y MIGRACIONES
GABINETE DEL MINISTRO

DIFUSION DE ACCIONES INFORMATIVAS SOBRE PENSIONES

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER E INFORMAR ACERCA DE LOS CAMBIOS EN LAS PENSIONES.

Coste Total: 3.358.996,49 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 508.998,92 Compra de medios: 2.849.997,57 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 3 de octubre al 14 de noviembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General, trabajadores y tercera edad

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Ogilvy & Mather Publicidad Madrid, S.A.U.
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (2.849.997,47): Television: 849.751,28 (29,82%); Radio: 484.578,15 (17,00%); Prensa: 515.895,36 (18,10%);
Internet; 999.772,78 (35,08%)
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MINISTERIO DE INCLUSION, SEGURIDAD SOCIAL Y MIGRACIONES

GABINETE DEL MINISTRO

DIFUSION DE ACCIONES INFORMATIVAS SOBRE EL INGRESO MINIMO VITAL

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER E INFORMAR LOS CAMBIOS DEL INGRESO MINIMO VITAL.

Coste Total: 3.350.244,8 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 917.960,57 Compra de medios: 2.432.284,23 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 3 de octubre al 14 de noviembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campafia: General, empresarios, trabajadores y tercera edad

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Ogilvy & Mather Publicidad Madrid, S.A.U.
Compra de Medios: Equmedia XL, S.L.;The & Partnership Iberia Publicidad SLU

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (2.432.284,23): Television: 973.237,94 (40,01%); Radio: 843.450,35 (34,68%); Internet: 615.595,94 (25,31%)

SUBSECRETARIA

H#ESTA OPOSICION LLEVA TU NOMBRE

Objetivo y sentido: DIFUSION DE LOS PROCESOS SELECTIVOS CORRESPONDIENTES A LOS CUERPOS DE LA ADMINISTRACION DE LA
SEGURIDAD SOCIAL OFERTA DE EMPLEO PUBLICO 2021Y 2022.

Coste Total: 18.137,9 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 2.680,59 Compra de medios: 15.457,31 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 7 de diciembre al 18 de enero de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Trabajadores y estudiantes

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: World Talent Advertising & Communications, S.L.
Compra de Medios: World Talent Advertising & Communications, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (15.457,31): Internet: 15.457,31 (100%)

Observaciones: Campaiia institucional sobrevenida
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MINISTERIO DE UNIVERSIDADES

GABINETE DEL MINISTRO

DIFUSION DE LAS ACCIONES DEL MINISTERIO DE UNIVERSIDADES

Objetivo y sentido: COMUNICACION Y DIFUSION DE ACCIONES RELEVANTES DEL MINISTERIO.

Coste Total: 6.516,71 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 6.516,71 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de julio al 1 de diciembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (6.516,71): Internet: 6.516,71 (100%)

ACTO SOBRE ABANDONO DE ESTUDIOS UNIVERSITARIOS

|

Objetivo y sentido: 'PRESENTACION DE UN INFORME SOBRE EL ABANDONO DE LOS ESTUDIOS UNIVERSITARIOS ENTRE LA
POBLACION DE ESE AMBITO Y LA POBLACION GENERAL.

Coste Total: 2.897,95 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 2.897,95 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 15 de marzo de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y Estudiantes

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Dos40 Soluciones Audiovisuales y Eventos, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias)
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MINISTERIO DE UNIVERSIDADES

SECRETARIA GENERAL DE UNIVERSIDADES

CERTAMEN ARQUIMEDES

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA CONVOCATORIA DE LOS PREMIOS DE INVESTIGACION ARQUIMEDES ENTRE LAS UNIVERSIDADES Y

UNIVERSITARIOS.
Coste Total: 1.998,92 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 1.998,92 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 29 al 30 de noviembre de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacidn objetivo de la campaiia: Estudiantes

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.998,92): Internet: 1.998,92 (100%)
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