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. Introduccion

La Comision de Publicidad y Comunicacién Institucional, 6rgano colegiado adscrito a la
Secretaria de Estado de Comunicacion de Presidencia del Gobierno, tiene atribuida por Real
Decreto 947/2006, de 28 de agosto, la planificacién, asistencia técnica, evaluacion y
coordinacién de las actividades de publicidad y comunicacion que lleve a cabo la Administracion

General del Estado (AGE) y las demés entidades integrantes del sector publico estatal.

La Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacién Institucional en su articulo
catorce establece que el Gobierno elaborara anualmente un informe en el que se incluiran
todas las campafias institucionales, segun establece esta Ley. Este informe se remitird a las
Cortes Generales en el primer periodo de sesiones de cada afio y sera puesto a disposicion de

todas las organizaciones profesionales del sector.

En el &mbito de la publicidad institucional es de aplicacién, desde el 8 de agosto de 2025, el
Reglamento (UE) 2024/1083 del Parlamento Europeo y del Consejo, de 11 de abril de 2024, por
el que se establece un marco comun para los servicios de medios de comunicacion en el
mercado interior y se modifica la Directiva 2010/13/UE (Reglamento Europeo sobre la Libertad
de los Medios de Comunicacion). De conformidad con la nueva normativa europea, el informe
correspondiente al afio 2025 debe incluir la informacion sobre el gasto de la Administracion
General del Estado en publicidad institucional en los términos previstos en el articulo 25 del

Reglamento Europeo sobre la Libertad de los Medios de Comunicacion.

El articulo 25.2 del Reglamento Europeo sobre la Libertad de los Medios de Comunicacién
dispone: “2. Las autoridades o entidades publicas haran publica anualmente, por medios
electrénicos y faciles de usar, informacién sobre su gasto publico en publicidad estatal. Dicha

informacién incluira al menos lo siguiente:

a) las denominaciones legales de los prestadores de servicios de medios de comunicacion o de

los prestadores de plataformas en linea de los que se hayan adquirido servicios;

b) cuando proceda, las denominaciones legales de los grupos empresariales de los que formen
parte dichos prestadores de servicios de medios de comunicacion o prestadores de plataformas

en linea a que se refiere la letra a), y

¢) el importe total anual del gasto, y los importes anuales del gasto respecto de cada prestador

de servicios de medios de comunicacion o prestador de una plataforma en linea.”

En el Anexo Il del presente informe ademas de la informacién preceptiva por la Ley 29/2005,
y el articulo 25 del Reglamento Europeo sobre la Libertad de los Medios de Comunicacion, se
refleja en cada campaia de caracter institucional, informacién relativa a la difusion en

medios, las caracteristicas de cada campana: idioma en el que han sido difundidas, capitulo

LaLey 29/2005, de 29
de diciembre, de
Publicidad y
Comunicacién
Institucional dispone
que el Gobierno
elaborard anualmente
un informe de
publicidad y
comunicacion
institucional

Desde el 8 de agosto de
2025, es de aplicacion
el Reglamento (UE)
2024/1083 del
Parlamento Europeo y
del Consejo, de 11 de
abril de 2024

Este informe recoge
los datos de inversion
de las campaiias
institucionales
promovidas por la AGE
segiin se establece en
el articulo 14 de la
citada Ley asi como la
informacion que el
articulo 25.2 del
Reglamento Europeo
sobre la Libertad de
los Medios de
Comunicacion
establece que debe
incluirse.
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presupuestario al que se imputa cada iniciativa de publicidad y comunicacién institucional,
organismos y entidades afectadas, objetivo y sentido de los mensajes, destinatarios de las
campafias, periodo de emision, tipo de evaluacion efectuada, asi como las medidas adoptadas

para garantizar la accesibilidad de las personas con discapacidad.

La Ley 29/2005 no se aplica a las campaiias de caracter industrial, comercial o mercantil
que hayan llevado a cabo los departamentos ministeriales de la AGE y demas entidades
integrantes del sector publico estatal para el cumplimiento de sus fines, ni tampoco a las
disposiciones normativas, resoluciones y actos administrativos o judiciales y demas informacion
sobre las actuaciones publicas que deban difundirse por mandato legal. No obstante, este

informe anual dedica el apartado X a las campafias publicitarias de caracter comercial.

A este respecto, en su articulo segundo, la Ley define como campaiia institucional de
publicidad, toda actividad orientada y ordenada a la difusién de un mensaje u objetivo comun,
dirigida a una pluralidad de destinatarios, que utilice un soporte publicitario pagado o cedido y
sea promovida o contratada por alguno de los sujetos enunciados en su articulo primero. Y como
campaiia institucional de comunicacion, la que, utilizando formas de comunicacién distintas
de las estrictamente publicitarias, sea contratada por alguno de los sujetos enunciados en el

articulo primero para difundir un mensaje u objetivo comun a una pluralidad de destinatarios.

En su articulo tercero punto 2, la Ley de Publicidad y Comunicacién Institucional establece
que so6lo se podran realizar campaiias institucionales cuando concurran razones de interés
publico y en el ejercicio de sus competencias que contribuyan a fomentar la igualdad entre
hombres y mujeres respetando la diversidad social y cultural presente en la sociedad; y se
ajustaran siempre a las exigencias derivadas de los principios de interés general, lealtad
institucional, veracidad, transparencia, eficacia, responsabilidad, eficiencia y austeridad en el
gasto. En este mismo sentido, el articulo 3.1 enumera los objetivos que deben tener este tipo de
campafias, estableciendo que sdlo se podran promover o contratar camparias institucionales de

publicidad y de comunicacién cuando tengan alguno de los objetivos recogidos en la Ley.

Por otro lado, en su articulo cuarto, la Ley prohibe expresamente aquellas campafias
institucionales que tengan como finalidad destacar los logros de gestion o los objetivos
alcanzados; que incluyan mensajes discriminatorios, sexistas o contrarios a los principios,
valores y derechos constitucionales; y que inciten, de forma directa o indirecta, a la violencia o a
comportamientos contrarios al ordenamiento juridico. Asimismo, los mensajes o la presentacion
de las campafias institucionales de publicidad y de comunicacién no podran inducir a confusién
con los simbolos, ideas, expresiones, disefios o imégenes empleados por cualquier formacién
politica u organizacion social; y, de igual manera, no se podran difundir campafias institucionales
que no se identifiquen claramente como tales y que no incluyan la mencién expresa de la

Administracién o entidad promotora o contratante.

La Ley 29/2005 no se
aplica a las
campanas de
cardcter industrial,
comercial o mercantil
que hayan llevado a
cabo los
departamentos
ministeriales de la
AGE y demds
entidades integrantes
del sector publico
estatal para el
cumplimiento de sus
fines

El articulo 4 de la Ley
29/2005 enumera los
supuestos en los que

se prohibe promover
o contratar
campariias
institucionales

La Ley 29/2005 en su
predmbulo establece
cuatro objetivos
prioritarios en
materia de publicidad
Yy comunicacion
institucional: utilidad
ptiblica,
profesionalizacion,
transparencia y
lealtad institucional
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La Ley 29/2005, en su preambulo, contempla como objetivos prioritarios garantizar la utilidad
publica de las campafias institucionales, la profesionalizacién, la transparencia y la lealtad
institucional. De esta forma, el articulo séptimo establece garantias concretas para asegurar
que las campafias institucionales sean efectivamente Utiles a los ciudadanos y no al gobierno
que las promueve. Respecto a la lealtad institucional, la Ley prohibe las campafias que
menoscaben, obstaculicen o perturben las politicas publicas o cualquier actuacion legitimamente
realizada por ofro poder publico en el ejercicio de sus competencias; garantiza la
profesionalizacion de la planificacion, ejecucion y evaluacion de las campafas para asi
asegurar la maxima eficacia y aprovechamiento de los recursos publicos; y, por ultimo, para
fortalecer la transparencia de las campafias habilita formulas que den a conocer todas las
actividades de publicidad y de comunicacién, incorporando instrumentos de control previo y

encomendando a la Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional la elaboracion de un .
En el ambito de la

Plan anual, que es aprobado por el Consejo de Ministros, y en el que se incluyen todas las Administracién
campafias institucionales que prevea desarrollar la AGE. En este mismo sentido, y en el marco General del Estado y
de las referidas funciones de evaluacion y transparencia, la Ley 29/2005 obliga al Gobierno y SUS oTganismos

vinculados y
encomienda a la Comision de Publicidad y Comunicacién Institucional la elaboracion anual de dependientes, como
un informe en el que se han de incluir las campafias institucionales llevadas a cabo el afio regla general, la

adquisicion de
espacios en medios de
comunicacion para la
difusion de camparnas
institucional establecidas en el Reglamento (UE) 2024/1083 del Parlamento Europeo y del de publicidad

anterior.

De acuerdo con el referido mandato legal y las nuevas disposiciones relativas a la publicidad

Consejo, de 11 de abril de 2024, se presenta el vigésimo Informe Anual de Publicidad y institucional se
articula a través de

contratos basados en
las campafias institucionales de publicidad ejecutadas durante el afio 2025, con los datos un Acuerdo Marco

Comunicacion Institucional desde la publicacion de la Ley 29/2005. En él se recogen todas

aportados por todos los ministerios, sus organismos y entidades dependientes. (actualmente el
Acuerdo Marco

En el ambito de la Administracién General del Estado y sus organismos vinculados y 20/20z8)

dependientes, como regla general, la adquisicidn de espacios en medios de comunicacion para
la difusién de camparias de publicidad institucional se articula a través de contratos basados en
un Acuerdo Marco para la prestacion de los servicios de compra de espacios en medios de
comunicacién y demas soportes publicitarios para la difusion de las campafias de publicidad

institucional (actualmente el Acuerdo Marco 50/2023).

El Acuerdo Marco 50/2023 entr6 en vigor el 19 de diciembre de 2023. El anuncio de formalizacion
del contrato fue publicado en el BOE el dia 4 de enero de 2024. Esta dividido en dos lotes. El
lote 1 “Servicios de compra de espacios publicitarios de aquellas campafias que incluyan difusion
en el medio televisidn” y el lote 2 “Servicios de compra de espacios publicitarios de aquellas

campafias que no incluyan difusion en el medio television”.

La contratacion centralizada afecta a los entes, entidades y organismos a los que hace referencia

el articulo 229 y, en su caso, a aquellos que se hayan adherido al amparo del articulo 229.3 de
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la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico, por la que se trasponen al
ordenamiento juridico espafiol las Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UE
y 2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014. Se excluye de su aplicacién a las campafias de caracter
industrial, comercial o mercantil, los servicios de creatividad, las de difusién internacional, los
patrocinios de eventos de caracter privado y aquellas campafias institucionales cuyas

caracteristicas puedan tener la consideracion de contrato menor.

Las agencias de medios elaboran un planteamiento estratégico en funcion de los objetivos
que se pretenden alcanzar para conseguir la maxima cobertura, frecuencia, rentabilidad y

notoriedad entre el publico al que van dirigidas.

Lainversion final que los medios de comunicacion y otros soportes reciben para la difusion
de las campafias institucionales deriva de los precios y descuentos que medios y agencias

intermediarias pacten en su relacién privada, como terceros ajenos a la Administracion.

El Anexo Il recoge el detalle de la inversion por soporte y medio correspondiente a cada una
de las campafias ejecutadas por los distintos ministerios. Por su parte, el Anexo IV presenta la
consolidacion de la inversion total desde tres perspectivas de analisis: la inversion realizada en
cada soporte y medio para el conjunto de las campafas institucionales; la distribucion agregada
por grupos mediaticos; y la consolidacion de la inversion por grupo mediatico y ministerio.
Asimismo, se incluye el detalle de los soportes que integran cada uno de los grupos mediaticos

analizados.

Los servicios de evaluacion ex post de la eficacia de las campafias de publicidad institucional
de la Administracion General del Estado y demas entidades del sector publico estatal incluidas
en el ambito de la Ley 29/2005, de Publicidad y Comunicacién Institucional, cuya difusién se

desarrolle dentro del territorio nacional, también se encuentran centralizados desde 2015.

Quedan excluidas del ambito de aplicacion del contrato la evaluacion de las campafias de
publicidad institucional realizadas mediante un contrato menor, las que tengan una difusion
internacional, las destinadas a informar en procesos electorales, las que su difusién no se realice
por ninguno de los medios television, radio, medios gréaficos, digital, exterior o cine, aquellas cuya
evaluacién sea preceptiva y deba adecuarse a determinadas condiciones, de conformidad con

la normativa especifica de la UE y, asimismo, las evaluaciones previas (pre-test).

Desde agosto de 2021 hasta el 31 de julio de 2025 este contrato centralizado ha estado
adjudicado a la empresa Memorandum Multimedia, S.L. En 2025 se han evaluado mediante
contrato centralizado de evaluacion, cinco campafias de publicidad institucional, alguna en dos
de sus oleadas. Otras tres campafias han sido evaluadas al margen del citado contrato
centralizado una vez finalizada su vigencia. Uno de los informes de evaluacion se ha realizado
mediante la metodologia CAPI -Computer-Assisted Personal Interviewing- y el resto mediante la

metodologia CAWI -Computer-Assisted Web Interviewing-.

Las agencias de
medios
adjudicatarias
elaboran un
planteamiento
estratégico en funcion
de los objetivos que se
pretenden alcanzar
para conseguir la
madxima cobertura,
frecuencia,
rentabilidad y
notoriedad entre el
publico al que van
dirigidas.

El Anexo IlI recoge el
detalle de la inversion
por soporte y medio
correspondiente a
cada una de las
campaiias ejecutadas
por los distintos
ministerios.

El Anexo 1V presenta
la consolidacion de la
inversion total desde
tres perspectivas de
andlisis: la inversion
realizada en cada
soportey medio; la
distribucion
agregada por grupos
medidticos; y la
inversion por grupo
medidtico y
ministerio.
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Il. Datos principales y distribuciéon por ministerios

La Administracion General del Estado y las demés integrantes del sector publico estatal han En 2025 se han

llevado a cabo durante el afio 2025 un total de 120 campafias de publicidad o iniciativas de realizado 120

comunicacion institucionales, con un coste total de 88.078.848 euros. campaiias de
publicidad

institucional con una

inversion total de
Reto Demografico con 40. A continuacion se situa Cultura con 11 camparias y Sanidad con 8 88,07 millones de

El ministerio que ha ejecutado el mayor nimero de campafias ha sido Transicién Ecolégica y el

campanas. euros

En cuanto a mayor inversidn realizada, destacan los ministerios que a continuacién se

Transicion Ecolégica
y el Reto Demogrdfico
ocupa el primer
puesto en cuanto a
niimero de

relacionan:

- lgualdad con el 13,49% (11.885.646 euros)

- Cultura con el 9,11% (8.028.015 euros) campaiias, pero es
Igualdad el que
- Agricultura, Pesca y Alimentacion con el 9,05% (7.973.161 euros). realiza mayor

inversion

Inversion y niimero de campaias por Ministerio

(Cuadro 2.1)
Campaiias Institucionales
Ministerio c o N® % Presupuesto %
ampanas

Presidencia, Justicia y Relaciones con las Cortes 6 5,00% 3.275.263 3,72%
Asuntos Exteriores, Unién Europea y Cooperacién 7 5,83% 97.303 0,11%
Hacienda 1 0,83% 7.190.017 8,16%
Interior 1 0,83% 5.873.105 6,67%
Transportes y Movilidad Sostenible 6 5,00% 2.586.443 2,94%
Educacién, Formacion Profesional y Deportes 2 1,67% 1.967.578 2,23%
Trabajo y Economia Social 4 3,33% 979.596 1,11%
Industria y Turismo 2 1,67% 1.404.429 1,59%
Agricultura, Pesca y Alimentacion 7 5,83% 7.973.161 9,05%
Politica Territorial y Memoria Democrética 2 1,67% 7.058.494 8,01%
Transicion Ecolégica y el Reto Demografico 40 33,33% 6.301.495 7,15%
Vivienda y Agenda Urbana 1 0,83% 3.150.318 3,58%
Cultura 1 9,17% 8.028.015 9,11%
Economia, Comercio y Empresa 1 0,83% 1.912.370 217%
Sanidad 8 6,67% 4.312.785 4,90%
Derechos Sociales, Consumo y Agenda 2030 7 5,83% 5.423.230 6,16%
Ciencia, Innovacién y Universidades 5 4.17% 860.582 0,98%
Igualdad 6 5,00% 11.885.646 13,49%
Inclusién, Seguridad Social y Migraciones 1 0,83% 1.827.922 2,08%
Transformacion Digital y de la Funcién Publica 2 1,67% 5.971.097 6,78%
TOTAL 120 | 100,00% 88.078.848 |  100,00%
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Numero de campaiias:120

N2 Campaiias de publicidad institucional realizadas en 2025

Presidencia, Justicia y Relaciones con las Cortes
Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion
Hacienda

Interior

Transportes y Movilidad Sostenible

Educacion, Formacion Profesional y Deportes
Trabajo y Economia Social

Industria y Turismo

Agricultura, Pesca y Alimentacion

Politica Territorial y Memoria Democratica
Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico
Vivienda y Agenda Urbana

Cultura

Economia, Comercio y Empresa

Sanidad

Derechos Sociales, Consumo y Agenda 2030
Ciencia, Innovacion y Universidades

Igualdad

Inclusion, Seguridad Social y Migraciones
Transformacion Digital y de la Funcién Publica

I ©
I 7
B

B
I ©
M 2

I 4

N >
I 7
M 2
|
B
I 11
B
I

Inversion Total: 88.078.848 euros

Inversion en campanas de publicidad institucional en 2025

Presidencia, Justicia y Relaciones con las Cortes
Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion
Hacienda

Interior

Transportes y Movilidad Sostenible

Educacion, Formacion Profesional y Deportes

Trabajo y Economia Social

Industria y Turismo

Agricultura, Pesca y Alimentacion

Politica Territorial y Memoria Democratica
Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico
Vivienda y Agenda Urbana

Cultura

Economia, Comercio y Empresa

Sanidad

Derechos Sociales, Consumo y Agenda 2030
Ciencia, Innovacion y Universidades
Igualdad

Inclusion, Seguridad Social y Migraciones

Transformacion Digital y de la Funcion Publica

3.275.263

7.190.017
5.873.105
2.586.443
1.967.578
979.596
1.404.429
7.973.161
7.058.494
6.301.495
3.150.318
8.028.015
1.912.370
4.312.785
5.423.230
860.582

CPcClI

11.885.646

1.827.922
5.971.097
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lIl.  Distribucion por objetivos legales

En su articulo 3.1 la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacion
Institucional, indica de manera explicita los objetivos que pueden tener las campafias de

publicidad y comunicacién institucionales.

En 2025 el objetivo J: “comunicar programas y actuaciones publicas de relevancia e
interés social”, ha sido el que aparece en mayor nimero de campafias (47) para difundir
programas de ayudas; servicios publicos de dependencia; ahorro y eficiencia energética;

informacion en materia de transporte, etc.

El siguiente objetivo mas buscado en las campafias (29), ha sido el objetivo G: “anunciar
medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacion de dafios de
cualquier naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio natural”, que se recoge
en campafias orientadas a la prevencion en materia sanitaria; evidencia cientifica; riesgos en
los videojuegos; seguridad vial; concienciacion sobre el cambio climatico; proteccion de la
naturaleza; uso prudente de los antibidticos; promover comportamientos seguros; y el

consumo de productos no falsificados.

En tercer lugar (20) se situa el objetivo B: “informar sobre derechos y obligaciones legales,
de aspectos relevantes del funcionamiento de las instituciones publicas y de las
condiciones de acceso y uso de los espacios y servicios plblicos” con campafias para
sensibilizar sobre las obligaciones fiscales, ciberseguridad, becas, ayudas para recuperacion

frente a la Dana; apoyo a la [+D+1; ingreso minimo vital, etc.

Distribucion por objetivos: niimero de campafias

Los objetivos J:
comunicar
programasy
actuaciones
ptblicas...”, G:
anunciar medidas
preventivas de
riesgos...”, y B:
informar sobre
derechosy
obligaciones...”por
este orden, han
destacado por ser los
utilizados en un
mayor niimero de
campanas.

(Cuadro 3.1)
Objetivo Numero de .
- Porcentaje
Campaiias
A. Promover la difusion y conocimiento de los valores y principios constitucionales 1
B. Informar sobre derechos y obligaciones legales, de aspectos relevantes del funcionamiento de las instituciones publicas y 20
de las condiciones de acceso y uso de los espacios y servicios publicos
C. Informar a los ciudadanos sobre la existencia de procesos electorales y consultas populares 0
D. Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su novedad y repercusion social, requieran medidas 1
complementarias para su conocimiento general
E. Difundir ofertas de empleo ptblico que por su importancia e interés asi lo aconsejen 3
F. Advertir de la adopcion de medidas de orden o seguridad publica cuando afecten a una pluralidad de destinatarios 0
G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacion de dafios de cualquier naturaleza para la 29
salud de las personas o el patrimonio natural
H. Apoyar a sectores econdmicos espafioles en el exterior, promover la comercializacion de productos espafioles y atraer 6
inversiones extranjeras
. Difundir las lenguas y el patrimonio histérico y natural de Espafia 3
J. Comunicar programas y actuaciones publicas de relevancia e interés social 47
Total 120

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | lll.Distribucién por objetivos legales
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Distribucion por objetivos: inversion

Los objetivos en los que mayor inversion se ha realizado (mas de 10 millones de euros) son, en primer

lugar con un 27,42% del total el objetivo B: “Informar sobre derechos y obligaciones legales, de Destacan en cuanto a
la inversion efectuada,

las campaiias que
acceso y uso de los espacios y servicios publicos”. Le sigue el objetivo A: “promover la difusion y promueven los

aspectos relevantes del funcionamiento de las instituciones publicas y de las condiciones de

conocimiento de los valores y principios constitucionales” con un 24,17% , en tercer lugar el objetivo siguientes objetivos
por este orden: “B”,

J:“Comunicar programas y actuaciones publicas de relevancia e interés social”, con un 21,48% y en
”}4 ﬂ’ n]”y “G”.

cuarto lugar el objetivo G: “Anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la

eliminacion de darios de cualquier naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio natural”

con un 14,95% de la inversion.

(Cuadro 3.2)
Ministerio A B C D E F G H | J TOTAL
Presidencia, Justicia y Relaciones con N° camp. 1 3 2 6
las Cortes Inversion 34.364 | 3211127 29.772 3.275.263
Asuntos Exteriores, Union Europea y N° camp. 3 1 1 2 7
Cooperacién Inversion 88.675 2.428 0 6.200 97.303
o
Hacienda N® camp. ! 1
Inversion 7.190.017 7.190.017
o
Interior N® camp. ! 1
Inversion 5.873.105 5.873.105
o
Transportes y Movilidad Sostenible N® camp. ! ! 2 2 6
Inversion 2.210 25.610 111.619 2.447.004 2.586.443
o
Educacion, FP y Deportes N® camp. 2 2
Inversion 1.967.578 1.967.578
o
Trabajo y Economia Social N® camp. ! 8 4
Inversion 454.681 524.916 979.596
o
Industria y Turismo N® camp. ! ! 2
Inversion 18.134 1.386.294 1.404.429
o
Agricultura, Pesca y Alimentacion N® camp. ! ! 8 ! ! 7
Inversion 291.899 306.417 6.838.962 200.400 335.484 7.973.161
Politica Territorial y Memoria N° camp. 1 1 2
Democratica Inversion 5.602.255 1.456.238 7.058.494
Transicion Ecolégica y el Reto N° camp. 1 1 14 2 22 40
Demografico Inversion 12.021 41.959 810.299 267.856 5.169.359 6.301.495
o
Vivienda y Agenda Urbana N® camp. ! 1
Inversion 3.150.318 3.150.318
Cultura N° camp. 1 1 1 2 6 11
Inversion 3.459.000 113.613 5.000 2.033 4448370 8.028.015
o
Economia, Comercio y Empresa N® camp. ! !
Inversion 1.912.370 1.912.370
o
Sanidad N° cam. 8 8
Inversion 4.312.785 4.312.785
Derechos Sociales, Consumo y Agenda N° camp. 2 2 3 7
2030 Inversion 717504 2.058.071 2,647,656 5.423.230
o
Ciencia, Innovacion y Universidades N* camp. ! 4 5
Inversion 848.059 12.524 860.582
o
Igualdad N® camp. 6 6
Inversion 11.885.646 11.885.646
Inclusion, Seguridad Social y N° camp. 1 1
Migraciones Inversion 1.827.922 1.827.922
Transformacion Digital y de la Funcién N° camp. 2 2
Pablica Inversion 5.971.097 5.971.097
o
Juventud e Infancia N® camp. 0
Inversion 0
N° camp. 11 20 0 1 3 0 29 6 3 47 120
Total Inversion 21.285.185 | 24.155.137 0 3.150.318 69.997 0 13.170.879 6.859.129 468.256 18.919.947 88.078.848
Z"h‘(’,‘t‘zrs 24,17% 27,42% 0,00% 3,58% 0,08% 0,00% 14,95% 7,19% 0,53% 21,48% 100,00%
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IV.  Ranking de campanas

En el afio 2025 se han realizado 26 campaiias de publicidad institucional que superan el millén de euros.

La suma de la inversion de estas campafias es de 75.879.618 euros, lo que supone un 86,15% del total.

La campafia “Sensibilizacion fiscal e informacion y asistencia a la ciudadania en el cumplimento de sus

obligaciones fiscales” del Ministerio de Hacienda ha realizado la mayor inversion, con 7.190.017 euros,

En 2025 veintiséis

campafias superan el
millén de euros

que equivale a un 8,16% del total invertido en publicidad institucional.

(Cuadro 4.1)
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPARA COSTE
ACIENDA AGENCIA ESTATAL DE ADMINISTRACION SENSIBILIZACION FISCAL E INFORMACION Y ASISTENCIA A LA CIUDADANIA 0017
TRIBUTARIA EN EL CUMPLIMIENTO DE SUS OBLIGACIONES FISCALES 190
INTERIOR JEFATURA CENTRAL DE TRAFICO - DGT CAMPARA PARA LA DIVULGACION DE LA SEGURIDAD VIAL 5.873.105
TRANSFORMACION DIGITALY _ INSTITUTO NACIONAL DE CIBERSEGURIDAD __ DIFUSION DE SERVICIOS PUBLICOS Y CONCIENCIACION EN 5561994
DE LA FUNCION PUBLICA DE ESPARA, S.A. (INCIBE) CIBERSEGURIDAD PARA CIUDADANOS Y EMPRESAS 661,
POLITICA TERRITORIAL Y SECRETARIA DE ESTADO DE MEMORIA -
oA Do kA ok el EL VALOR DE LAS LIBERTADES Y LA DEMOCRACIA EN ESPARA 5.602.255
\GUALDAD DELEGACION DEL GOBIERNO CONTRA LA CONCIENCIACION SOCIAL CONTRA LAS DISTINTAS FORMAS DE VIOLENCIA 5236403
VIOLENCIA DE GENERO CONTRA LAS MUJERES DURANTE 2025 236
ﬁg;’&lﬂg%ﬁi PESCAY DIRECCION GENERAL DE ALIMENTACION ALIMENTOS DE ESPARNA, ALIMENTOS DE TODOS 4.813.469
DIRECCION GENERAL DE DERECHOS
CULTURA kS BONO CULTURAL JOVEN 2025 4.416.291
TRANSICION ECOLOGICAYEL __ INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y . .
R N OGRALS AHORRO DE L ENERGIA (IDAE] LAS PERSONAS EN EL CENTRO DE LA TRANSICION ENERGETICA 3501.902
DIRECCION GENERAL DE DERECHOS
CULTURA CTURAES DERECHOS CULTURALES 3.459.000
. PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION SOBRE SERVICIOS DE INTERES
VIVIENDA Y AGENDA URBANA 3ggiﬁf\RETAR'A DEVIVIENDA'Y AGENDA  piyp) 0 QUE INFLUYEN EN LA CALIDAD DE VIDA DE LA CIUDADANIA EN 3150318
EL AMBITO DE VIVIENDA Y AGENDA URBANA
PRESIDENCIA, JUSTICIA Y . . .
P oNCS CoN Lad CORTES  SECRETARIA DE ESTADO DE JUSTICIA BECAS SERE PARA LA PREPARACION DE OPOSICIONES DE JUSTICIA 2453615
PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION SOBRE SERVICIOS DE INTERES
gg‘g’%ﬁ%ﬂﬁ VMOVILIDAD  1ANSPORTES Y MOVILIDAD SOSTENIBLE ~ PUBLICO QUE INFLUYEN EN LA CALIDAD DE VIDA DE LA CIUDADANIA EN 2429036
EL AMBITO DEL TRANSPORTE Y LA MOVILIDAD
DERECHOS SOCIALES, SECRETARIA DE ESTADO DE DERECHOS SENSIBILIZACION SOBRE LOS SERVICIOS PUBLICOS DE DEPENDENCIA Y 2015975
CONSUMO Y AGENDA 2030 SOCIALES LA ATENCION CENTRADA EN LA PERSONA 015,
DERECHOS SOCIALES, DIRECCION GENERAL DE ORDENACION DEL ,
NSO G 2030 s LA NATURALEZA Y RIESGOS DE LAS CAJAS BOTIN 1.932.836
AGRICULTURA, PESCA Y . . PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS DE CARACTER AGROALIMENTARIO
rONENTACEN DIRECCION GENERAL DE ALIMENTACION Y PrSaUERD 2098 1.930.241
ECONOMIA, COMERCIO Y SUBSECRETARIA DE ECONOMIA, COMERCIO _ DIFUSIGN Y VISIBILIZACION DEL PLAN DE RECUPERACION, 012370
EMPRESA Y EMPRESA TRANSFORMACION Y RESILIENCIA (PRTR) 912
%'{é’%%’}‘éﬁﬁ?“R'DAD SOCIAL " SECRETARIA GENERAL DE INCLUSION INFORMACION SOBRE EL INGRESO MINIMO VITAL 1.827.922
SECRETARIA DE ESTADO DE IGUALDAD Y , ,
IGUALDAD PARA LA ERRADICACION DE LAVIOLENCIA ~ PROMOCION DE LA IGUALDAD DE GENERO REAL Y EFECTIVA - 8M 1.826.794
CONTRA LAS MUJERES
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y . .
SANIDAD PR EN SALLY PROMOCION DE HABITOS SALUDABLES EN LA INFANCIA 1.788.556
POLITICA TERRITORIAL Y COMISIONADO ESPECIAL PARA LA RECONSTRUYENDO JUNTOS: RESPUESTA Y RECUPERACION FRENTE A LA
O O DA RECONSTRUCCION Y REPARACION DELOS =00 1.456.238
DARIOS PROVOCADOS POR LA DANA
SECRETARIA DE ESTADO DE IGUALDAD Y
IGUALDAD PARA LA ERRADICACION DE LA VIOLENCIA  IGUALDAD SOCIAL Y LABORAL 1.455.738
CONTRA LAS MUJERES
INDUSTRIA Y TURISMO: OFICINA CONCIENCIACION Y SENSIBILIZACION SOBRE LAS FALSIFICACIONES DE
ESPANOLA DE PATENTES Y BIENES Y MERCANCIAS Y SUS CONSECUENCIAS SOCIALES Y 1.386.204
MARCAS (OEPM) ECONOMICAS
DIRECCION GENERAL PARA LA IGUALDAD
IGUALDAD P P T S LAS PEAGONAS LoTgls 20 ANIVERSARIO DE LA LEY DEL MATRIMONIO IGUALITARIO 1197122
DIRECCION GENERAL PARA LA IGUALDAD DE . .
\GUALDAD Y NG DSCAINTACESI NI F  SENSIBILIZACION SOCIAL CONTRA EL RACISMO Y LA DISCRIMINACION 170952
RACIAL
RACISMO
TRANSICION ECOLOGICA Y EL DIRECCION GENERAL DE POLITICAS CONTRA .
Aoy P COHESION TERRITORIAL 1.141.310
. , , , EL NUEVO MODELO DE FORMACION PROFESIONAL Y SUS POSIBILIDADES,
D N R L AL DE FORMACION BASADO EN LA FORMACION PERMANENTE A LO LARGO DE LA VIDA 1,049,865
PROFESIONAL PARA QUE NADIE SE QUEDE ATRAS
— 75.879.618
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V. Medios de difusion: distribucion e inversion
Distribucion

De las 120 campafias de publicidad institucional ejecutadas en 2025, 89 se difundieron a través
de medios digitales: prensa online, plataformas de TV conectada, plataformas de video y audio

online streaming, redes sociales y redes de distribucion en sites especializados relacionados
con el target de cada camparia.

Otras 65 campafias se han difundido en medios gréaficos (prensa, revistas, dominicales y

suplementos), y 56 han utilizado radio.

La difusién en el medio exterior ha sido utilizada por 36 campafias: pantallas digitales
convencionales y de gran formato, vallas, mupis, mobiliario urbano y lonas en

intercambiadores, estaciones de AVE y cercanias, centros comerciales, etc.
El medio television ha sido utilizado por 35 campafias de publicidad institucional y cine por 7.

En 17 campafias fueron utilizados otros medios: portal web y redes sociales propias, folletos,

carteleria, nota de prensa y podcast.

Distribucion de los medios de difusion segtin el nimero de campaias en que han sido empleados

(Grafico 5.1)

N° de campaiias por medio
100 89

80 65
56
60

35
40 36

17
20 7

0 3

Television Radio Medios gréficos Digital Exterior Cine Marketing Relaciones  Otros medios
Publicas

Inversion

En cuanto a la inversién efectuada, con un importe superior a 10 millones de euros, destacan:
el medio digital con 20,85 millones de euros (27,60% del total), seguido de television, con
15,88 millones de euros (21,03%); radio con 15,48 millones de euros (20,50%), exterior con

10,53 millones de euros (13,95%) y medios graficos 10,09 millones de euros (13,37%).

La inversion en medios supone un 85,77% sobre el importe total invertido en publicidad

institucional durante el ejercicio 2025.

Medios digitales,
medios grdficosy
radio, por este orden,
destacan como los
medios de difusion
utilizados con mds
[frecuencia en las
camparias
institucionales en el
arnio 2025

El medio digital
destaca conun 27,60%
del total invertido en
medios

La inversiéon en medios
supone un 85,77%
sobre el importe total
invertido en publicidad
institucional durante
2025
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Distribucion de los medios de difusion por ministerios segun el nimero de campaiias en que han sido empleados

(Cuadro 5.2)
Ministerio Television Radio g';\ﬂéeg(i:?)ss Digital Exterior Cine Marketing R;{?Jiigzzs Otros Medios
E(;ﬁsli:serggiéiusﬁcia y Relaciones 3 9 4 6 2 0 0 0 1
?séjgggz rliﬁg:ores, Unién Europea 0 0 0 3 0 0 0 0 6
Hacienda 1 1 1 1 0 0 0 0 0
Interior 1 1 1 1 1 1 0 0 0
Transportes y Movilidad Sostenible 1 2 3 4 1 0 0 0 0
Ecei:giczsén, Formacion Profesional y 2 9 2 2 0 0 0 0 0
Trabajo y Economia Social 0 1 2 2 2 0 0 0 1
Industria y Turismo 1 1 1 2 1 0 0 0 0
Agricultura, Pesca y Alimentacion 2 4 4 4 1 0 0 8 1
g:lr:iggr;tiacrraitorial y Memoria 1 9 2 9 2 0 0 0 1
Transicic'?q Ecolégica y el Reto 6 20 % 25 7 1 0 0 4
Demogréfico
Vivienda y Agenda Urbana 1 1 1 1 1 0 0 0 0
Cultura 2 2 4 10 2 2 0 0 1
Economia, Comercio y Empresa 1 1 1 1 1 0 0 0 0
Sanidad 3 3 1 8 3 1 0 0 0
ngi%r;ogosa%ciales, Consumoy 2 4 4 5 3 0 0 0 0
Ciencia, Innovacion y Universidades 0 1 1 3 0 0 0 0 2
lgualdad 6 6 5 6 6 2 0 0 0
Ianlrlas::?gn eSseguridad Social y 1 1 0 1 1 0 0 0 0
Trangformgcilén Digital y de la 1 1 2 2 2 0 0 0 0
Funcion Pablica
TOTAL 35 56 65 89 36 7 0 3 17
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Inversion realizada en cada uno de los medios de difusion

(Cuadro 5.3)
Medios Coste Porcentaje
v 15.887.970 21,03%
Radio 15.484.752 20,50%
Medios graficos 10.097.452 13,37%
Digital 20.850.890 27,60%
Exterior 10.536.324 13,95%
Cine 615.419 0,81%
RR.PP. 2.025.493 2,68%
Marketing 0 0,00%
Otros medios 44.512 0,06%
Total 75.542.812 100,00%

(Grafico 5.4)

i Otros medios
Cine RR.PP. v

/ TV H Radio

B Medios graficos M Digital

Exterior

B Exterior H Cine

Radio
Digital
RR.PP. Marketing

Medios grafi i
edios grificos Otros medios
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Inversion por Ministerio

(Cuadro 5.5)
Ministerio v Radio M. graficos Digital Exterior Cine RRPP Marketing MC;:I(:; Total

residencia, Jusiciay Refaciones con 305.276 553952 260477 849743 |  1.015995 0| 2985442
ézlér;t:;gzt:riores, Unién Europea y 61.000 0 61.000
Hacienda 2567169 | 1582749 | 1330877 |  1.692.925 7.473.721
Interior 997.715 | 1.455.745 628.116 730.936 343.626 138.361 4.294.499
Transportes y Movilidad Sostenible 601.570 493.638 94.397 720.673 109.185 2.019.464
Eg:gfgg” Formacion Profesional y 458.823 561.270 376.807 361.473 1.758.372
Trabajo y Economia Social 156.408 267.565 120.314 383.031 545 927.863
Industria y Turismo 290.346 153.767 225.075 460.134 168.609 1.297.930
Agricultura, Pesca y Alimentacion 1.004.075 | 1.261526 849923 | 1.719.605 872.056 2.025.493 0| 7732679
Poltica Territorial y Memoria 380.127 261.901 408.921 966.192 803.726 10417 | 2.830.984
Democratica

Bf;f;g?iciw""gi“ y el Reto 1.306.954 985512 |  1.011540 |  1.149.851 815.080 98.092 28850 |  5.395.879
Vivienda y Agenda Urbana 367.209 629.325 685.375 556.965 248.062 2.486.936
Cultura 1358732 | 1.219.031 411460 | 3081873 | 1425305 296.703 5000 |  7.798.103
Economia, Comercio y Empresa 346.704 490.722 441.361 533.917 99.665 1.912.370
Sanidad 848.748 561.118 61915 |  1.624.126 647.331 36.328 3.779.566
Egggcms Sociales, Consumo y Agenda 854418 | 1.229.094 761.794 | 1.425.167 529.668 4.800.140
Ciencia, Innovacion y Universidades 248.328 213.367 398.887 0 860.582
lgualdad 2587620 | 2067427 |  1639.984 |  2.313.001 |  1.511.491 45935 10.165.158
'M”%‘r‘;l?;‘ajsegu”dad Socialy 491133 255.773 337.656 441380 1.525.941
:mg:rmadm Digital y de a Funcion 1121352 | 1.317.767 428498 | 1746451 | 1122114 5.736.182
TOTAL 15.887.970 | 15484752 | 10.007.452 | 20.850.890 | 10.536.324 615.419 |  2.025.493 0 44512 | 75.542.812

En sombreado se sefiala para cada medio el ministerio que destina mayor inversion
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Porcentaje de inversion por medio sobre el total del ministerio

(Cuadro 5.6)
Ministerio . . - . . . Otros
v Radio M. graficos Digital Exterior Cine RRPP Marketing Medios Total

|Pa r:ggﬁgg'a Justicia y Relaciones con 10.23% 18.56% 8.72% 28,46% 34,03% 000% | 100,00%
ézlér;t:;gzt:riores, Unién Europea y 100,00% 0,00% 100,00%
Hacienda 35,79% 22,06% 18,55% 23,60% 100,00%
Interior 23,23% 33,90% 14,63% 17,02% 8,00% 3,22% 100,00%
Transportes y Movilidad Sostenible 29,79% 24,44% 4,67% 35,69% 5,41% 100,00%
Eg‘;gfgg" Formacién Profesional y 26,09% 31,92% 21,43% 20,56% 100,00%
Trabajo y Economia Social 0,00% 16,86% 28,84% 12,97% 41,28% 0,06% 100,00%
Industria y Turismo 22,37% 11,85% 17,34% 35,45% 12,99% 100,00%
Agricultura, Pesca y Alimentacion 12,98% 16,31% 10,99% 22,24% 11,28% 26,19% 0,00% 100,00%
g‘;'r':]'gggg’crgt‘”'a' y Memoria 13,43% 9,25% 14,44% 34,13% 28,39% 0,36% 100,00%
Bf;f)'gc:‘;‘icim'og'ca y el Reto 2422% 18,26% 18,75% 2131% 15,11% 1,82% 0,53% 100,00%
Vivienda y Agenda Urbana 14,77% 25.31% 27,56% 22,40% 9,97% 100,00%
Cultura 17,42% 15,63% 5,28% 39,52% 18,28% 3,80% 0,06% 100,00%
Economia, Comercio y Empresa 18,13% 25,66% 23,08% 27,92% 5,21% 100,00%
Sanidad 22,46% 14,85% 1,64% 42,97% 17,13% 0,96% 100,00%
Dorechos Sociales, Consumoy Agenda 17,80% 2561% 15,87% 29,69% 11,03% 100,00%
Ciencia, Innovacion y Universidades 28,86% 24,79% 46,35% 0,00% 100,00%
lgualdad 25,46% 20,34% 16,13% 22,75% 14,87% 0,45% 100,00%
'M”%‘r‘:'c‘i’gﬁfsegu”dad Socialy 32,19% 16,76% 0,00% 22,13% 28,93% 100,00%
Pransformaciin Dighaly de 2 Funcien 19,55% 22.97% 7,47% 30,45% 19,56% 100,00%

Porcentaje de inversion por ministerio sobre el total del medio

(Cuadro 5.7)

Ministerio v Radio M. graficos Digital Exterior Cine RRPP Marketing Otros Medios
gge::iencia, Justicia y Relaciones con las 1,92% 3,58% 2.58% 408% 9.64% 0,00%
ézgr;tg; (I;-Zigtr:ariores, Unién Europea y 0,29% 0,00%
Hacienda 16,16% 10,22% 13,18% 8,12%
Interior 6,28% 9,40% 6,22% 3,51% 3,26% 22,48%
Transportes y Movilidad Sostenible 3,79% 3,19% 0,93% 3,46% 1,04%
Eg;giggn, Formacién Profesional y 2.89% 3.62% 3.73% 173%
Trabajo y Economia Social 0,00% 1,01% 2,65% 0,58% 3,64% 1,22%
Industria y Turismo 1,83% 0,99% 2,23% 2,21% 1,60%
Agricultura, Pesca y Alimentacion 6,32% 8,15% 8,42% 8,25% 8,28% 100,00% 0,00%
Politica Territorial y Memoria Democratica 2,39% 1,69% 4,05% 4,63% 7,63% 22,73%
'[I;rea;s;girggcicolégica y el Reto 8,23% 6,36% 10,02% 551% 7,74% 15,94% 64,81%
Vivienda y Agenda Urbana 2,31% 4,06% 6,79% 2,67% 2,35%
Cultura 8,55% 7,87% 4,07% 14,78% 13,53% 48,21% 11,23%
Economia, Comercio y Empresa 2,18% 317% 4,37% 2,56% 0,95%
Sanidad 5,34% 3,62% 0,61% 7,719% 6,14% 5,90%
D esochos Soclales, Consumoy Agenda 5,38% 7,94% 7,54% 6,84% 5,03% 0,00% 0,00% 0,00%
Ciencia, Innovacién y Universidades 1,60% 2,11% 1,91% 0,00%
Igualdad 16,29% 13,35% 16,24% 11,09% 14,35% 7,46%
Inclusion, Seguridad Social y Migraciones 3,09% 1,65% 0,00% 1,62% 4,19%
;Labr;is;‘:rmacidn Digital y de la Funcion 7.06% 8.51% 4.24% 8.38% 10,65%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 0,00% 100,00%
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VI. Difusiény poblacién a la que se dirigen las campaiias

Difusion territorial de las campaiias de publicidad institucional

Durante el afio 2025 la difusion de la publicidad y comunicacion institucional ha sido en su mayoria
de ambito nacional (78 campafias). Le sigue la difusion de ambito regional (30 campafias),
internacional (5), provincial (5) y autondmica (2).

(Grafico 6.1) La difusion de las
camparias de
publicidad y
comunicacion
B Provincial ; 5 Internacional ; 5 ® Nacional institucional ha sido
B Autondmica en su mayoria de
Regional dmbito nacional con
Regional ; 30 ® Provincial .
= Local 78 camparias

Internacional

B Nacional ; 78

H Autondmica; 2

Poblacion a la que se han dirigido las campaias de publicidad institucional

La poblacién a la que se han dirigido mayoritariamente las campafias institucionales ha sido la
poblacion general. No obstante, en muchas de estas campafias la planificacion se ha articulado a

partir de grupos de interés (clusters), perfiles afines 0 segmentos vinculados al objetivo especifico

La poblacion a la que
de comunicacion, de acuerdo con el target de cada campafia, con el fin de adaptar mejor el mensaje se han dirigido

a los publicos mas relevantes en cada caso. mayoritariamente
las camparias
(Grafico 6.2) institucionales es la
poblacion general
(105 campaiias)
Ambito total de poblacién de las campaiias *
150 -
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100 -
50 - 0
11 13 8 7 11 .7
> Q > R
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* Cada campafia puede dirigirse a uno o mas ambitos poblacionales

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | VI.Difusién y poblacién a la que se dirigen las campafias Pag. 17



£ ¥ GOBIERNO MINISTERIO

".,: DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA, JUSTICIA

2 Y RELACIONES CON LAS CORTES

VII. La publicidad institucional en los Presupuestos Generales del Estado

La inversion publicitaria de la Administracién General del Estado se imputa fundamentalmente

a los Capitulos 2 y 6 de los Presupuestos Generales del Estado.

La Resolucion de 20 de enero de 2014, de la Direccidén General de Presupuestos, por la que
se establecen los codigos que definen la clasificacién econdmica, dispone que se incluyan en
el Capitulo 2, subconcepto 226.02 de Publicidad y Propaganda, entre otros, “los gastos que
se realicen en el marco del Plan de Publicidad a que se refiere la Ley 29/2005, de 29 de
diciembre, de publicidad y comunicacién institucional’. Sin perjuicio de que, en ese mismo
apartado, se precise también que “las campafias de sensibilizacion y concienciacion ciudadana

que sean susceptibles de producir efectos en varios ejercicios se imputaran al articulo 64"

El articulo 64 de Gastos de inversiones de caracter inmaterial de la citada resolucion, se refiere
a “gastos realizados en un ejercicio, no materializados en activos, susceptibles de producir sus
efectos en varios ejercicios futuros, tales como campafias de promocion de turismo, ferias,
exposiciones, estudios y trabajos técnicos, efc., (...) asi como las campafas de concienciacion
social, de informacién y sensibilizacion sobre medio ambiente, prevencion de accidentes,

conductas saludables, etc.”

En consecuencia, los ministerios y sus organismos y entidades adscritos imputan a uno u otro

capitulo sus campafias de publicidad institucional.

En el cuadro 7.1 pag. 19 se proporcionan los datos atendiendo al Capitulo al que se han
imputado los gastos. Hay que tener en cuenta, por una parte, que, al subconcepto 226.02
también se imputan gastos que no son de publicidad institucional (como la insercion de
publicidad en Boletines Oficiales) y, por otra parte, dado que los créditos del Capitulo 2 no son
vinculantes a nivel de subconcepto, otras acciones consideradas publicitarias (ferias,

exposiciones, creacion de webs, etc.) se imputan a otros subconceptos del Capitulo 2.

En el Anexo Il del presente informe se especifican los capitulos presupuestarios a los que se

imputa la inversion en cada campafia.

La inversion publici-
taria de la AGE se im-
puta a los Capitulos 2
Yy 6 de los Presupues-
tos Generales del Es-
tado

En el subconcepto
226.02 se incluyen los
gastos que se reali-
cen en el marco del
Plan de Publicidad, no
obstante las cam-
paias de sensibiliza-
cién y concienciacion
ciudadana que sean
susceptibles de pro-
ducir efectos en va-
rios ejercicios se im-
putan al articulo 64
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Ejecucion presupuestaria de la publicidad y comunicacién institucional

(Cuadro 7.1)

Ministerio (1) Capitulo 2 Capitulo 6 EPE (2) TOTAL

Presidencia, Justicia y Relaciones con las Cortes 3.275.263 3.275.263
Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion 97.303 97.303
Hacienda 7.190.017 7.190.017
Interior 5.873.105 5.873.105
Transportes y Movilidad Sostenible 2.543.804 42.639 2.586.443
Educacion, FP y Deportes 1.967.578 1.967.578
Trabajo y Economia Social 979.596 979.596
Industria y Turismo 1.386.294 18.134 1.404.429
Agricultura, Pesca y Alimentacion 933.799 7.039.362 7.973.161
Politica Territorial y Memoria Democratica 7.058.494 7.058.494
Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico 702.974 2.039.482 3.559.039 6.301.495
Vivienda y Agenda Urbana 3.150.318 3.150.318
Cultura 8.014.402 13.613 8.028.015
Economia, Comercio y Empresa 1.912.370 1.912.370
Sanidad 4.312.785 4.312.785
Derechos Sociales, Consumo y Agenda 2030 5.423.230 5.423.230
Ciencia, Innovacion y Universidades 860.582 860.582
Igualdad 11.885.646 11.885.646
Inclusion, Seguridad Social y Migraciones 1.827.922 1.827.922
Transformacion Digital y de la Funcion Publica 5.971.097 5.971.097
TOTAL 45.942.610 26.690.358 15.445.880 88.078.848

(1) Se incluyen los organismos y entidades adscritos a cada ministerio.

(2) Las Entidades Publicas Empresariales y Fundaciones no estructuran sus presupuestos con la clasificacion econdmica de los Presupuestos Generales del Estado.
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VIIl. Principales magnitudes y su evolucion

VIIl.1 Comparativa con las previsiones del Plan de Publicidad Institucional 2025

De acuerdo con los datos aportados por todos los departamentos ministeriales, en el afio 2025

se han ejecutado un total de 120 campafias de publicidad institucional.

De las 146 campafias que fueron reflejadas en el Plan 2025 de Publicidad y Comunicacién
Institucional de la Administracion General del Estado aprobado en enero de 2025, se han
ejecutado 109 campafias por un importe de 85.956.955 euros. Asimismo, se han realizado 11
campafias sobrevenidas, cuyo importe total suma una inversion de 2.121.893 euros. En total la

inversién en publicidad institucional asciende a 88.078.848 euros.

(Grafico 8.1.1)

PLAN = INFORME

NUmero de campanfas previstas/ejecutadas

PLAN u INFORME

200.000.000
180.000.000 161.165.767
160.000.000
140.000.000
120.000.000
100.000.000 88.078.848
80.000.000
60.000.000
40.000.000
20.000.000
0
Presupuesto previsto/ejecutado

Se han realizado 109
campaiias de las que
fueron planificadas,
mds 11 campafias
sobrevenidas
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Comparativa nimero de campaiias Plan 2025-Informe 2025
(Grafico 8.1.2)

\ @ PLAN INFORME

Presidencia del Gobierno =1
Presidencia, Justicia y Relaciones con las Cortes = 5o
Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion T _ 8§
Hacienda 2 }
Interior ==, 2
Transportes y Movilidad Sostenible T 5
Educacion, Formacién Profesional y Deportes == 5
Trabajo y Economia Social == 8
Industriay Turismo = 3
Agricultura, Pesca y Alimentacion T 10

Politica Territorial y Memoria Democritica == 3
Transicién Ecolégica y el Reto Demogrifico e — /3

Vivienda y Agenda Urbana == ;2
Cultura = 14

Economia, Comercioy Empresa @ }
Sanidad = &
Derechos Sociales, Consumo y Agenda 2030 == 7
Ciencia, Innovacion y Universidades T 2
lgualdad == £
Inclusién, Seguridad Social y Migraciones === 5
Transformacion Digital y de la Funcién Publica =omoe S
Juventud e Infancia === 4

(Cuadro 8.1.3)

Nimero de campanas Variacion Plan/Informe
Variacion por % variacién por
Ministerio PLAN INFORME ministerio ministerio
Presidencia del Gobierno 1 0 -1 -100,00%
Presidencia, Justicia y Relaciones con las Cortes 5 6 1 20,00%
Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion 8 7 1
Hacienda 1 1 0 0,00%
Transportes y Movilidad Sostenible 5 6 1 20,00%
Educacion, Formacion Profesional y Deportes 2 2 0
Trabajo y Economia Social 8 4 -4 -50,00%
Agricultura, Pesca y Alimentacion 10 7 -3 -30,00%
Politica Territorial y Memoria Democratica 2 2 (] 0,00%
Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico 43 40 -3 -6,98%
Cultura 14 11 -3 -21,43%
Economia, Comercio y Empresa 1 1 0 0,00%
Sanidad 8 8 0 0,00%
Ciencia, Innovacién y Universidades 5 5 0 0,00%
Inclusion, Seguridad Social y Migraciones 5 1 4 -80,00%
Transformacion Digital y de la Funcién Publica 5 2 3
Juventud e Infancia 4 0 -4 -100,00%
TOTAL 146 120 -26 -17,81%
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Comparativa presupuesto Plan 2025-Informe 2025
(Grafico 8.1.4)

@ PLAN INFORME

Presidencia del Gobierno ' 15000
Presidencia, Justicia y Relaciones con las Cortes T 4,342,000

Asuntos Exteriores, Unién Europea y Cooperacion

Hacienda oo ol O

Interior S 12.904.000
Transportes y Movilidad Sostenible ===, 3,494,458

Educacién, Formacién Profesional y Deportes ==  4:830.000

Trabajo y Economia Social ®grsrors  (468.000

Industria y Turismo ==, 3,439,000
Agricultura, Pesca y Alimentacion T———————— 20.282.889
Politica Territorial y Memoria Democratica T—— 8,335,000
Transicién Ecolégica y el Reto Demografico Tmmm——  11.276.506
Vivienda y Agenda Urbana == 4.000.000

T
Cultura ST

i ercio y Empre: I 4.850. )
Economia, Comerci y presa 1012 37%850 000
i T
Sanidad - 7.696.000

Derechos Sociales, Consumo y Agenda 2030 e 3.558.345
Ciencia, Innovacion y Universidades = ;337,500
lgualdad Trobs. 540 000
Inclusién, Seguridad Social y Migraciones = emsssssssm  7.000.000

Transformacion Digital y de la Funcién Piblica T smmmmm—  17.389.151
Juventud e Infancia =% 6.240.000

(Cuadro 8.1.5)
Presupuesto previsto/ejecutado Variacién Plan/Informe

Variacion por % variacion

Ministerio PLAN INFORME ministerio  por ministerio
Presidencia del Gobierno 15.000 0 -15.000 -100,00%

Presidencia, Justicia y Relaciones con las Cortes 4.342.000 3.275.263 -1.066.737 -24,57%

Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion 151.030 97.303 -53.727 -35,57%
Hacienda 9.000.000 7.190.017 -1.809.983 -20,11%
Interior 12.904.000 5.873.105 -7.030.895 -54,49%
Transportes y Movilidad Sostenible 3.494.458 2.586.443 -908.015 -25,98%
Educacion, Formacion Profesional y Deportes 1.850.000 1.967.578 117.578

Trabajo y Economia Social 7.468.000 979.596 -6.488.404 -86,88%

Industria y Turismo 2.430.000 1.404.429 -1.025.571 -42,20%

Agricultura, Pesca y Alimentacion 20.282.889 7.973.161 -12.309.728 -60,69%
Politica Territorial y Memoria Democratica 8.335.000 7.058.494 -1.276.506 -15,32%
Transicion Ecolégica y el Reto Demografico 11.276.506 6.301.495 -4.975.011 -44,12%
Vivienda y Agenda Urbana 4.000.000 3.150.318 -849.682 -21,24%

Cultura 8.285.888 8.028.015 -257.873 -3,11%
Economia, Comercio y Empresa 4.850.000 1.912.370 -2.937.630 -60,57%
Sanidad 7.696.000 4.312.785 -3.383.215 -43,96%

Ciencia, Innovacién y Universidades 1.027.500 860.582 -166.918 -16,25%
Igualdad 14.570.000 11.885.646 -2.684.354 -18,42%
Inclusion, Seguridad Social y Migraciones 7.000.000 1.827.922 -5.172.078 -73,89%
Transformacion Digital y de la Funcion Piblica 17.389.151 5.971.097 -11.418.054 -65,66%
Juventud e Infancia 6.240.000 0 -6.240.000 -100,00%

161.165.767 88.078.848 -73.086.919 -45,35%

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | VIII.Principales magnitudes y su evolucién Pag. 22



£ ¥ GOBIERNO MINISTERIO

'T,: DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA, JUSTICIA
2 Y RELACIONES CON LAS CORTES

Campaiias previstas en el Plan 2025 que no se han realizado
(Cuadro 8.1.6)

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO TITULO CAMPARA COSTE
PRESIDENCIA DEL . — ACCIONES DE COMUNICACION EN DIAS
GOBIERNO SECRETARIA DE ESTADO DE COMUNICACION |\ rFRNACIONALES Y CONMEMORACIONES 15.000
ASUNTOS EXTERIORES,  AGENCIA ESPANOLA DE COOPERACION
UNION EUROPEA Y INTERNACIONAL PARA EL DESARROLLO A AL b L e ¥ VALORES. 14880
COOPERACION (AECID)
. PREVENCION Y CONCIENCIACION PARA LUCHAR
INTERIOR SECRETARIA DE ESTADO DE SEGURIDAD B T R S TATAS 1500000
GABINETE DE LA VICEPRESIDENTA SEGUNDA ,
Y MINISTRA DE TRABAJO Y ECONOMIA REDUCCION DE JORNADA 500.000
SOCIAL
TRABAJO Y ECONOMIA 'SNC;Q’(;iEC'ON DE TRABAJO Y SEGURIDAD TIEMPO DE TRABAJO Y DERECHOS 100.000
SOCIAL INSTITUTO NACIONAL DE SEGURIDAD Y SEGURIDAD Y SALUD EN EL SECTOR DEL TRABAJO 3500000
SALUD EN EL TRABAJO DOMESTICO 500
, DIFUSION DE LA NUEVA AGENCIA ESPANOLA DE
SERVICIO PUBLICO DE EMPLEO ESTATAL ey 2.250.000
INDUSTRIAY TURISMO ~ SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO VISIBILIZACION DEL COMPONENTE 14 DEL PRTR 1.000.000
DIRECCION GENERAL DE ALIMENTACION ORGULLO DE ALIMENTOS DE ESPANA 4.282.600
AGRICULTURA, PESCAY  DIRECCION GENERAL DE ALIMENTACION ALIMENTOS DE ESPARA Y GASTRONOMIA 3.887.600
ALIMENTACION -
DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO -
RURAL, INNOVACION Y FORMACION 8%:“85 NATURALES DE ESPANA. ELIGE TU 4.000.000
AGROALIMENTARIA
POLITICA TERRITORIALY  DIRECCION GENERAL DE LA ADMINISTRACION -
MEMORIA DEMOCRATICA  GENERAL DEL ESTADO EN EL TERRITORIO  -AADMINISTRACION CERCA DE TI"LACT 500.000
SENSIBILIZACION SOBRE LA IMPORTANGIA DEL 512113
SUBSECRETARIA ENTORNO DONANA
SENSIBILIZACION SOBRE LA IMPORTANCIA DEL MAR
582,113
MENOR
INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y . ,
AIORRO DE L ENEROIA (DAE, LINEAS DE AYUDAS ESTRATEGICAS 484.000
INSTITUTO PARA LA TRANSICION JUSTA LA NECESIDAD DE UNA TRANSICION JUSTA 350,000
TRANSICION ECOLOGICA - - - -
Y EL RETO CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL JUCAR  DIA MUNDIAL DEL AGUA 5.000
DEMOGRAFICO CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-  AGUA Y CAMBIO CLIMATICO: HACIA UN_ CAMBIO DE 17000
siL HABITOS Y DE USOS '
SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS PUESTA EN MARCHA DE LA NUEVA DEPURADORA Y 6000
DE ESPANA (GRUPO PATRIMONIO) EL EMISARIO DE SORIA :
O.A. PARQUES NACIONALES FOMENTO MARCA DONANA 200,000
, LOS VALORES NATURALES DE LOS ESPACIOS
FUNDACION BIODIVERSIDAD MARINOS PROTEGIDOS, SUS BENEFICIOS Y LOS 391,000
AVANCES EN SU CONSERVACION
VIVIENDA Y AGENDA ANTERIOR ENTIDAD PUBLICA EMPRESARIAL _ ACCIONES DE COMUNICACION DE SEPES EN 50,000
URBANA DEL SUELO (SEPES) MATERIA DE VIVIENDA :
CENTRO DE COORDINACION DE INDUSTRIAS
TS 25° ANIVERSARIO BECAS FORMARTE 10000
DIRECCION GENERAL DE DERECHOS
CULTURA PR PLAN DE DERECHOS CULTURALES 30,000
INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS
ARTES AUDIOVISUALES (Gl CINE ESCUELA 2025 18.000
DERECHOS SOCIALES, , )
CONSUMOYAGENDA  DIRECCION GENERAL DE CONSUMO SENSIBILIZACION SOBRE CONSUMO SOSTENIBLE 180,000
2030
GABINETE DE LA MINISTRA SEGURIDAD SOCIAL Y JOVENES 1.875.000
NCLUSION. S5 Y SECRETARIA DE ESTADO DE MIGRACIONES ~ MIGRACION, FUENTE DE RIQUEZA 1.450.000
MIGRACIONES :
, PROMOCION DE LAS OPOSICIONES A LA SEGURIDAD oo -
SECRETARIA DE ESTADO DE LA SEGURIDAD ~ SOCIAL 085
SOCIAL Y PENSIONES NUEVAS FORMULAS DE JUBILACION 750,000
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO TITULO CAMPARA COSTE
CONCIENCIACION EN MATERIA DE
CIBERSEGURIDAD. INNOVACION EN 5 000,000
, INSTITUTO NACIONAL DE CIBERSEGURIDAD  CIBERSEGURIDAD EN EL AMBITO DE LAS 1000.
TRANSFORMACION . DE ESPARA, SA. (INCIBE UNIVERSIDADES
DIGITAL Y DE LA FUNCION - SA. (INCIBE) / :
PUBLICA TELEFONO DE INFORMACION DIGITAL 017 2810000
RED.ES DIGITALIZACION DE EMPRESAS/CIUDADANIA 1788000
ENTORNOS DIGITALES SEGUROS 2470,000
SECRETARIA DE ESTADO DE JUVENTUDE ~ DERECHOS DE LA INFANCIA, DERECHO AL JUEGO 1,235,000
INFANCIA
JUVENTUD E INFANCIA SENSIBILIZACION SOBRE LOS DERECHOS DE LAS 1,935,000
GENERACIONES FUTURAS Y BIENES COMUNES 23
DIRECCION GENERAL DE DERECHOSDE LA SENSIBILIZACION CONTRALAVIOLENCIAHACALA .00 o

INFANCIA'Y DE LA ADOLESCENCIA INFANCIA'Y LA ADOLESCENCIA

TOTAL 46.133.307

Campaiias sobrevenidas no incluidas en el Plan 2025
(Cuadro 8.1.7)

Ministerio Organismo/Unidad Titulo campaia Importe

i PROMOCION DE LOS DERECHOS
SECRETARIA DE ESTADO DE RELACIONES HUMANOS EN EL MARCO DEL Il PLAN

PRESIDENCIA, JUSTICIA Y CON LAS CORTES Y ASUNTOS
: NACIONAL DE DERECHOS HUMAN
RELACIONES CON LAS CORTES ~ CONSTITUCIONALES (2023?2027) CHOS HUMANOS 20.800

ACCIONES DE COMUNICACION PARA

DIRECCION GENERAL DE TRANSPORTE 0 soR F| SECTOR PROFESIONAL DE

TRANSPORTES Y MOVILIDAD  poR CARRETERA Y FERROCARRIL

SOSTENIBLE LOS CONDUCTORES POR CARRETERA 17.968
INSTITUTO DE TURISMO DE ESPANA PROMOCION DE LAS INSCRIPCIONES EN
INDUSTRIA Y TURISMO (TURESPARA) LA CONVENCION DE TURESPARA 18.134
COMISIONADO ESPECIAL PARA LA RECONSTRUYENDO JUNTOS:
POLITICA TERRITORIAL Y RECONSTRUCCION Y REPARACION DE RESPUESTA Y RECUPERACION FRENTE A
MEMORIA DEMOCRATICA LOS DANOS PROVOCADOS POR LA DANA LA DANA 1.456.238
DIA MUNDIAL DEL AGUA
8.866
CAMPARA DE SENSIBILIZACION
4500

CONGRESO DE ESPECIES EXOTICAS

. p INVASORAS 4.450
. . CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL
TRANSICION ECOLOGICA Y EL SEGURA

RETO DEMOGRAFICO VERTIDOS / PLASTICOS DEL SEGURA 4223
DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE
2609
INFORME DEL AGUA
1803
DERECHOS SOCIALES, DIRECCION GENERAL DE CONSUMO POR UN CONSUMO SOSTENIBLE S50
CONSUMO Y AGENDA 2030 '

TOTAL 2.121.893
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Campaiias previstas en el Plan 2025 que se han realizado

(Cuadro 8.1.8)

CENTRO DIRECTIVO / - PRESUPUESTO EJECUTADO %
MINISTERIO ORGANISMO CAMPANA PREVISTO EN PLAN INFORME  VARIACION
SECRETARIA DE ESTADO DE ,
RELACIONES CON LAS CORTES 47 ANIVERSARIO DE LA CONSTITUCION
¥ ASUNTOS ESPANOLA 775.000 34.364 -95,57%
CONSTITUCIONALES
SECRETARIA DE ESTADO DE BECAS SERE PARA LA PREPARACION DE ,
PRESIDENCIA JUSTICIA _JUSTICIA OPOSICIONES DE JUSTICIA 2.707.000 2453615 -0,36%
Y RELACIONES CON LAS  DIRECCION GENERAL PARAEL  DELITOS DE ODIO. OFICINAS DE ATENCION A 600,000 500871 11.69%
CORTES SERVICIO PUBLICO DE JUSTICIA  LAS VICTIMAS : : 09%
SECRETARIA GENERAL PARA LA CARPETA JUSTICIA: EL PUNTO DE ACCESO
INNOVACION Y CALIDAD DEL UNIFICADO A LOS SERVICIOS DE LA 250.000 227,642 -8,94%
SERVICIO PUBLICO DE JUSTICIA  ADMINISTRACION DE JUSTICIA
CENTRO DE INVESTIGACIONES ~ PREMIO NACIONAL DE SOCIOLOGIA Y .
SOCIOLOGICAS (CIS) CIENCIA POLITICA 2025 10.000 8972 -10.28%
TOTAL PRESIDENCIA, JUSTICIA Y RELACIONES CON LAS CORTES 4.342.000 3.254.463 -25,05%
PLAN DIRECTOR, COOPERANTES, LA ODS Y
) ' ' 4.900 4.900 0,00%
SECRETARIA DE ESTADO DE AGENDA 2030 ’
COOPERACION INTERNACIONAL |y CONFERENCIA DE FINANCIACION SOBRE )
EL DESARROLLO #FFD4 1.300 1.300 0.00%
EFEMERIDES 47,600 22738 -52,23%
ASUNTOS EXTERIORES, )
UNION EUROPEA Y DIRECCION GENERAL DE SABIASQUE DIPLODATO 13.000 5.938 -54,33%
COOPERACION COMUNICACION E )
INFORMACION DIPLOMATICA  #EMPLEO EXTERIOR (ANTERIORMENTE 7950 2428 6.52%
PLANIFICADA COMO #PORFINESLUNES) '
VIAJA SEGURO 2100 0 -100,00%
AGENCIA ESPANOLA DE . i
COOPERACION INTERNACIONAL (R:gr\ég\égiggﬁmm. UNANUEVA 60.000 60.000 0,00%
PARA EL DESARROLLO (AECID)
TOTAL ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y COOPERACION 136.150 97.303 -28,53%
SENSIBILIZACION FISCAL E INFORMACION Y
AGENCIA ESTATAL DE ASISTENCIA A LA CIUDADANIA EN EL ,
HACIENDA ADMINISTRACION TRIBUTARIA  CUMPLIMIENTO DE SUS OBLIGACIONES 9.000.000 7190017 “20,11%
FISCALES
TOTAL HACIENDA 9.000.000 7.190.017 -20,11%
JEFATURA CENTRAL DE CAMPARA PARA LA DIVULGACION DE LA
INTERIOR TRAFICO . DGT SEGURIDAD VIAL 11.404.000 5.873.105 -48,50%
TOTAL INTERIOR 11.404.000 5.873.105 -48,50%
PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION
SOBRE SERVICIOS DE INTERES PUBLICO
gg’;’#gmﬁﬁ YMOVILIDAD o INFLUYEN EN LA CALIDAD DE VIDA DE 2.500.000 2.429.036 -2,84%
LA CIUDADANIA EN EL AMBITO DEL
TRANSPORTE Y LA MOVILIDAD
AGENCIA ESTATAL DE COMPORTAMIENTOS SEGUROS EN \
SEGURIDAD FERROVIARIA ENTORNOS FERROVIARIOS 910.000 96.800 -89,36%
TRANSPORTES Y DIFUSION DE CONVOCATORIAS DE EMPLEQ
MOVILIDAD SOSTENIBLE g
ENARE PUBLICO, PRINCIPALMENTE 48.400 255610 4709%
CONVOCATORIAS DE PLAZAS DE CONTROL - : ,
AEREO Y TECNICOS DE MANTENIMIENTO
SOCIEDAD DE SALVAMENTO Y SEGURIDAD EN NAUTICA DE RECREO 18.029 14.819 -17,80%
SEGURIDAD MARITIMA
(SASEMAR) FUNCIONES DE SASEMAR 18.029 2.210 -87,74%
TOTAL TRANSPORTES Y MOVILIDAD SOSTENIBLE 3.494.458 2.568.475 -26,50%
EL NUEVO MODELO DE FORMACION
) PROFESIONAL Y SUS POSIBILIDADES,
EDUCACION, Eggﬁ%’%ﬁf@f&%ﬁi BASADO EN LA FORMACION PERMANENTE A 1.000.000 1.049.865 4,99%
FORMACION LO LARGO DE LA VIDA PROFESIONAL PARA
PROFESIONAL Y QUE NADIE SE QUEDE ATRAS
DEPORTES DIRECCION GENERAL DE
PLANIFICACION Y GESTION DIFUSION DE BECAS Y AYUDAS AL ESTUDIO 850.000 917.713 7,97%
EDUCATIVA
TOTAL EDUCACION, FORMACION PROFESIONAL Y DEPORTES 1.850.000 1.967.578 6,36%
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CENTRO DIRECTIVO / o PRESUPUESTO  EJECUTADO %
MINISTERIO ORGANISMO CAMPANA PREVISTO EN PLAN INFORME ~ VARIACION
INSPECCION DE TRABAJO 500.000 454,681 -9,06%
GABINETE DE LAMINISTRA 1° DE MAYO: DiA INTERNACIONAL DEL
) : 500.000 412167 A757%
TRABAJO Y ECONOMIA TRABAJO
SOCIAL SECRETARIA DE ESTADO DE 2025, ANO INTERNACIONAL DE LAS 5
ECONOMIA SOCIAL COOPERATIVAS 100.000 94.962 5.04%
UNIDAD ADMINISTRADORADEL ¢
FONDO SOCIAL EUROPED DIA DE EUROPA 18.000 17.787 -1,18%
TOTAL TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL 1.118.000 979.596  -12,38%
CONCIENCIACION Y SENSIBILIZACION SOBRE
OFICINA ESPARNOLA DE LAS FALSIFICACIONES DE BIENES Y ,
INDUSTRIAYTURISMO  pATENTES Y MARCAS (OEPM)  MERCANCIAS Y SUS CONSECUENCIAS 1.430.000 1.386.294 -3,06%
SOCIALES Y ECONOMICAS
TOTAL INDUSTRIA Y TURISMO 1.430.000 1.386.294 -3,06%
SUBSECRETARIA DE ]
AGRICULTURA, PESCA Y VALORIZACION DEL MUNDO RURAL 300.000 291.899 -2,70%
ALIMENTACION
ALIMENTOS DE ESPARA, ALIMENTOS DE 5210.000 4,813,469 761%
TODOS
. PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS DE
DIRECCION GENERAL DE CARACTER AGROALIMENTARIO Y PESQUERO 1.500.000 1.930.241 28,68%
ALIMENTACION 2025
AGRICULTURA, PESCA Y Q 16819
AMENTAGIE PREMIOS ALIMENTOS DE ESPARA 2025 114.500 95.253 16,81%
DIRECCION GENERAL DE
DESARROLLO RURAL, PRESENCIA INSTITUCIONAL DE CAMINOS
INNOVACION Y FORMACION NATURALES EN FITUR 2025 200774 200400 -31.08%
AGROALIMENTARIA
ENTIDAD ESTATAL DE .
SEGUROS AGRARIOS (ENES) AN DE SEGUROS AGRARIOS 395.000 335484  -1507%
FONDO ESPANOL DE GARANTIA .
AGRARIA (FEGA) AYUDAS PAC 2025 302415 306.417 132%
TOTAL AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 8.112.689 7.973.161 A,72%
Feomin RTORIAL  SECRETAR{ADE ESTADODE  EL VALOR DE LAS LIBERTADES Y LA 7 835.000 5602255 2850%
DEMOCRATICA MEMORIA DEMOCRATICA DEMOCRACIA EN ESPARA
TOTAL POLITICA TERRITORIAL Y MEMORIA DEMOCRATICA 7.835.000 5602255  -28,50%
SUBSECRETARIA PARA LA PROMOCION DEL EMPLEO PUBLICO EN EL
TRANSICION ECOLOGICAYEL ~ MINISTERIO PARA LA TRANSICION 65.000 4195  -3545%
RETO DEMOGRAFICO ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO
INSTITUTO PARA LA
DIVERSIFICACION Y AHORRO %iﬁg@fgﬁéﬁggGEELT%ﬁTRo DELA 3,630,000 3.501.902 -353%
DE LA ENERGIA (IDAE)
FUNDACION CIUDAD DE LA
ENERGIA - CIUDEN, F.SP. ACTIVIDAD DE CIUDEN 25.000 15496  -38,02%
CONFEDERACION ,
; ACTUALIDAD DE LA CONFEDERACION
HIDROGRAFICA DEL : . 44,500 43547 2,14%
CANTABRICO HIDROGRAFICA DEL CANTABRICO
DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE 15.000 1578 -2281%
CONFEDERACION ACTUALIDAD DE LA CONFEDERACION 15,000 8510 4306
TRANSICION HIDROGRAFICA DEL DUERO HIDROGRAFICA DEL DUERO : : 0%
ECOLOGICA Y EL RETO - .
DEMOGRAFICO DIA MUNDIAL DEL AGUA 15.000 12.021 -19,86%
ACTUALIDAD E INFORMACION DE INTERES
BUBLICO Y GENERAL 36.200 54.232 49,81%
) INFORMACION DE INTERES PARA EL SECTOR
CONFEDERACION DE LA AGRICULTURA EN LA CUENCA 18140 18142 0.01%
HIDROGRAFICA DEL MEDIDAS DE EFICIENCIA ADOPTADAS ANTE
GUADALQUIVIR : ) )
SITUACION DE SEQUIA Y/O INUNDACIONES 18.100 15.709 13.21%
DIA MUNDIAL DEL AGUA 18.100 14902 -17,67%
TEMAS DE ACTUALIDAD EN LA
) CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL 67.500 60392 -10,53%
CONFEDERACION GUADIANA
HIDROGRAFICA DEL GUADIANA
DIA MUNDIAL DEL AGUA 18.150 5342 7057%
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CENTRO DIRECTIVO / o PRESUPUESTO  EJECUTADO %
MINISTERIO ORGANISMO CAMPANA PREVISTO EN PLAN INFORME  VARIACION
LA ACTIVIDAD DE LA CHMS 18.000 16335 -9.25%
RIQUEZA NATURAL Y PATRIMONIO FLUVIAL .
EN LA DEMARCACION DEL MIRO-SIL 18.000 18.033 0.18%
) USO SOSTENIBLE DEL AGUA 18.000 17242 421%
CONFEDERACION
HIDROGRAFICA DEL MIRO-SIL
FONDOS EUROPEOS 17.000 14692 -1357%
EL CUIDADO DEL MEDIO AMBIENTE, .
RESPONSABILIDAD COMPARTIDA 17.000 14028 17.48%
DIA MUNDIAL DEL AGUA 16.000 13853 -13.42%
FOMENTO DEL AHORRO DEL AGUA Y EL USO .
RESPONSABLE DE ESTE RECURSO 80.000 65159 -1855%
DIVULGACION DE LA ACTIVIDAD QUE
REALIZA LA MANCOMUNIDAD DE LOS 25.000 15542 -37,83%
MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA.
CANALES DEL TAIBILLA (MCT) :
DIA MUNDIAL DEL MEDIOAMBIENTE 9.000 7088 -2146%
DIA MUNDIAL DEL AGUA 9.000 8.374 696%
, DIA MUNDIAL DEL AGUA 10.000 9.904 -0,96%
TRANSICION
ECOLOGICA Y EL RETO
DEMOGRAFICO DIA DE EUROPA 10.000 8863 -1137%
ACUAES MEJORA EL SANEAMIENTO Y .
SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE  DEPURACION DE LA ISLA DE TENERIFE 10.000 8509 -1491%
LAS CUENCAS DE ESPANA ACUAES MEJORA EL SANEAMIENTO Y
(GRUPO PATRIMONIO) DEPURACION DE LOS MUNICIPIOS DE LA 8.000 4069 -4913%
CUENCA ALTA DEL RIO GUADIARO (MALAGA)
ACUAES PONE EN MARCHA LA DEPURADORA .
DE QUINTANAR DE LA ORDEN (TOLEDO) 6.000 526  -11.73%
ACUAES MEJORA EL SANEAMIENTO Y
DEPURACION DE MUNICIPIOS DE LA 6.000 4999  -16,68%
PROVINCIA DE HUELVA
OFICINA ESPANOLA DEL CONCIENCIACION SOBRE CAMBIO .
CAMBIO CLIMATICO CLIMATICO 2:307.500 38093 -8491%
DIRECCION GENERAL DE ,
BIODIVERSIDAD, BOSQUES Y~ RESTAURACION DE LA NATURALEZA 343.500 300256  -12,50%
DESERTIFICACION
DIFUSION DE LA RED ESPANOLA DE
O.A PARQUES NACIONALES ~ RESERVAS DE LA BIOSFERA: MARCA DE 115,589 249823 116,13%
CALIDAD Y ESCAPARATE VIRTUAL
DIRECCION GENERAL DE ,
POLITICAS CONTRA LA COHESION TERRITORIAL 1.200.000 1.141.310 4,89%
DESPOBLACION
DIRECCION GENERAL DE ,
POLITICAS CONTRA LA DIFUSION PROGRAMA CAMPUS RURAL 200.000 199.831 -0,08%
DESPOBLACION
TOTAL TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO 8.429.279 6.275.043  -2556%
PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION
) SOBRE SERVICIOS DE INTERES PUBLICO
xg’;’m" Y AGENDA $LABGSEE,\§3DRAEEQEK‘NE\E VIVIENDA QU INFLUYEN EN LA CALIDAD DE VIDA DE 3.500.000 3.150.318 -9.99%
LA CIUDADANIA EN EL AMBITO DE VIVIENDA
Y AGENDA URBANA
TOTAL VIVIENDA Y AGENDA URBANA 3.500.000 3.150.318 -9,99%
CENTRO DE COORDINACION DE :
NDUSTRIAS CULTOR A 2 THE GOOD GAMER 10000 5000  -50,00%
BONO CULTURAL JOVEN 2025 4.700.000 4.416.291 6,04%
DERECHOS CULTURALES 3.300.000 3.459.000 4,82%
CULTURA ,
DIRECCION GENERAL DE EN DEFENSA DE LOS DERECHOS DE 118.138 113613 383%
DERECHOS GULTURALES PROPIEDAD INTELECTUAL
PROGRAMAS EUROPEOS "EUROPA
CREATIVA" Y "CIUDADANOS, IGUALDAD, 16.000 1300 -91.88%
DERECHOS Y VALORES"
ACTIVIDADES DEL PROGRAMA CULTURA Y .
A AN, 12250 676 -94,48%
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CENTRO DIRECTIVO / " PRESUPUESTO EJECUTADO %
MINISTERIO ORGANISMO CAMPANA PREVISTO EN PLAN INFORME VARIACION
PROMOCION Y DIFUSION DE LA )
CINEMATOGRAFIA ESPANOLA 2025 18.000 1.549 91,40%
06 OCT - DIA DEL CINE ESPANOL 2025 18.000 12.856 -28,58%
INSTITUTO DE LA PROGRAMACION DE FILMOTECA ESPANOLA
CULTURA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS Y DE EFEMERIDES E HITOS DEL CINE 12.500 484 -96,13%
ARTES AUDIOVISUALES (ICAA)  ESPAROL
PREMIO NACIONAL DE CINEMATOGRAFIA 12,000 4041 66.32%
2025
PREMIOS GOYA 2025 11.000 13.205 20,04%
TOTAL CULTURA 8.227.888 8.028.015 -2,43%
: SUBSECRETARIA DE DIFUSION Y VISIBILIZACION DEL PLAN DE
\E(CE?A';%’E'SAA COMERCIO  £coNoMiA, COMERCIO Y RECUPERACION, TRANSFORMACION Y 4.850.000 1.912.370 -60,57%
EMPRESA RESILIENCIA (PRTR)
TOTAL ECONOMIA, COMERCIO Y EMPRESA 4.850.000 1.912.370 -60,57%
PROMOCION DE HABITOS SALUDABLES EN )
LA INFANCIA 4.500.000 1.788.556 -60,25%
SALUD Y CAMBIO CLIMATICO 700.000 96.997 -86,14%
DIRECCION GENERAL DE SALUD
PUBLICA Y EQUIDAD EN SALUD ~ SALUD Y MUJER 450.000 439.983 -2,23%
PREVENCION DEL VIH Y OTRAS )
SANIDAD INFECCIONES DE TRANSMISION SEXUAL (ITS) 230000 222.988 -3,05%
PREVENCION DEL TABAQUISMO Y )
PROTECCION DE LA SALUD 185.000 180371 2.50%
COMISIONADO DE SALUD PROMOCION Y PROTECCION DE LA SALUD )
VENTAL MENTAL 631.000 621.566 -1,50%
_ INFORMACION SOBRE EL USO PRUDENTE DE
AGENCIA ESPANOLA DE LOS ANTIBIOTICOS 550.000 534.129 -2,89%
MEDICAMENTOS ¥ PRODUCTOS LA EVIDENCIA CIENTIFICA APLICADA A LA
SANITARIOS 4859
SALUD 450,000 428.197 4,85%
TOTAL SANIDAD 7.696.000 4.312.785 -43,96%
DIRECCION GENERAL DE i 9
AGENDA 2030 AGENDA 2030: UN FUTURO POSIBLE 1.218.345 66.550 -94,54%
DIRECCION GENERAL DE INFORMACION SOBRE JUNTAS ARBITRALES )
CONSUMO DE CONSUMO 180.000 135.203 -24,89%
DIRECCION GENERAL DE LA NATURALEZA Y RIESGOS DE LAS CAJAS
: / 2.100.000 1.932.836 -7,96%
DERECHOS SOCALES,  _ORPoRioE= 22 E(E)rzgqlmumcm SOBRE LOS SERVICIOS
CONSUMO Y AGENDA E )
2030 gEgEgL@gggg&fggDo DE PUBLICOS DE DEPENDENCIA Y LA ATENCION 2.180.000 2.015.975 -7,52%
CENTRADA EN LA PERSONA
DIRECCION GENERAL DE
DERECHOS DE LOS ANIMALES  BUENOS VECINOS 1.200.000 565.130 -52,91%
DIRECCION GENERAL DE ]
DIVERSIDAD FAMILIAR Y SENSIBILIZACION SOBRE LA SOLEDAD 1.500.000 125.235 -91,65%
SERVICIOS SOCIALES
TOTAL DERECHOS SOCIALES, CONSUMO Y AGENDA 2030 8.378.345 4.840.929 -42,22%
SECRETARIA GENERAL DE PREMIOS NACIONALES DE INNOVACION Y DE .
INNOVACION DISENO 6.000 5990 0.18%
; PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION Y
ﬁqEVCEFfSETTéE'C‘}gNENERAL DE PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION 6.500 6.534 0,52%
PARA JOVENES 2025
CIENCIA, INNOVACION Y CERTAMEN ARQUIMEDES DE INTRODUCCION 0 0 0.00%
UNIVERSIDADES SECRETARIA GENERAL DE A LA INVESTIGACION CIENTIFICA e
UNIVERSIDADES ]
CERTAMEN JOVENES INVESTIGADORES 0 0 0,00%
CENTRO PARA EL DESARROLLO  PROGRAMAS E INSTRUMENTOS PUBLICOS
TECNOLOGICO Y LA DE APOYO A LA 1+D EMPRESARIAL Y LA 1.015.000 848.059 -16,45%
INNOVACION, E.P.E (CDTI) INNOVACION
TOTAL CIENCIA, INNOVACION Y UNIVERSIDADES 1.027.500 860.582 -16,25%
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CENTRO DIRECTIVO / ; PRESUPUESTO  EJECUTADO %
MINISTERIO ORGANISMO CAMPANA PREVISTO EN PLAN INFORME  VARIACION
PROMOCION DE LA IGUALDAD DE GENERO ]
e oe coraog e _FEALYEFECTIA-Bl 2.300.000 1826794 -20,57%
Y PAre LA DIVULGACION Y CONCIENCIACION EN
ERRADICACION DE LA MATERIA DE EDUCACION AFECTIVO-SEXUAL 2.300.000 998636  -56,58%
LIBRE DE VIOLENCIAS Y ESTEREOTIPOS
VIOLENCIA CONTRA LAS SASTES
MUJERES
IGUALDAD SOCIAL Y LABORAL 1.500.000 1.455.738 2,95%
IGUALDAD DELEGACION DEL GOBIERNO _ CONCIENCIACION SOCIAL CONTRA LAS
CONTRA LA VIOLENCIA DE DISTINTAS FORMAS DE VIOLENCIA CONTRA 5.960.000 5236403 -12,14%
GENERO LAS MUJERES DURANTE 2025
DIRECCION GENERAL PARA LA ,
IGUALDAD DE TRATO Y NO SENSIBILIZACION SOCIAL CONTRA EL
DISCRIMINACION Y CONTRAEL ~ RACISMO Y LA DISCRIMINACION RACIAL 1.245.000 1170952 5,95%
RACISMO
DIRECCION GENERAL PARA LA
IGUALDAD REAL Y EFECTIVA DE fﬂ‘)/é’;‘{'l\,\’ﬂ%mslg%%gfﬁ/%@( DEL 1.265.000 1197122 537%
LAS PERSONAS LGTBI+
TOTAL IGUALDAD 14570000 11885646  -18,42%
INCLUSION, SEGURIDAD ~ SECRETARIA GENERAL DE INFORMACION SOBRE EL INGRESO MINIMO
SOCIAL Y MIGRACIONES  INCLUSION VITAL 1.840.000 1827.922 0,66%
TOTAL INCLUSION, SEGURIDAD SOCIAL Y MIGRACIONES 1.840.000 1.827.922 0,66%
INSTITUTO NACIONALDE ____ DIFUSION DE SERVICIOS PUBLICOS Y
TRANSFORMACION CIBERSEGURIDAD DE ESPARA,  CONCIENCIACION EN CIBERSEGURIDAD 5.998.151 5.661.994 5,60%
DIGITAL Y DE LA S.A. (INCIBE) PARA CIUDADANOS Y EMPRESAS
FUNCION PUBLICA: REDES DERECHOS DIGITALES 1.793.000 300103 -82,76%
TOTAL TRANSFORMACION DIGITAL Y DE LA FUNCION PUBLICA 7.791.151 5971007  -23,36%

SUMA TOTAL

115.032.460

85.956.955

-25,28%

Comparativa objetivos. Campanias institucionales Plan 2025-Informe 2025
(Cuadro 8.1.9)

Plan 2025 Informe 2025 Diferencia
Objetivo
N° % n° Presupuesto % presu- N° %n° | Presupuesto % presu- N°
- . = N - Presupuesto
campaias camp. previsto puesto | campaias camp. ejecutado puesto | campaias

‘y"p ':i;"c'i*")‘i’(;’:'cfnggt”usc'%"ng‘gg""“'“'e”“’ de los valores 17 1,64% 34490000 21,40% 1 017% | 21285185 2417% % 13.204.815
B. Informar sobre derechos y obligaciones legales,
de aspectos ‘:l'mg‘:; gelncionamiento de oS 27 18.49% M43 BT%| 2 1667% | 24155137 2742% 7 47277076
y uso de los espacios y servicios publicos
C. Informar a los ciudadanos sobre la existencia de o o o o
procesos electorales y consultas populares 0.00% 0 0.00% 0 000% 0 0.00% 0 0
D. Difundir el contenido de aquellas disposiciones
Jr‘;’(;ﬂ';f:nq;‘; dﬁgg:ig;‘;f:;grﬁ;ﬁzz’ggf:’s"usm'a‘ 4 2,74% 4850.000 301% 1 083% 3150318 358% 3 +1.699.682
conocimiento general
= E;g‘::;:ﬁf;gz zg?‘l’ge:c’;‘rj]gg?gnq”e por su 4 274% 1.205.650 0.75% 3 2,50% 69.997 0,08% 4 1135653
F. Advertir de la adopcion de medidas de orden o
seguridad publica cuando afecten a una pluralidad 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0
de destinatarios
G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o que
ﬁg?l::ﬁgi“pgr': Siminacion de g:g‘;sn do cualquier 3 23,29% 36085356 2239% | 29 AT% | 13470879 14,95% 5 22914477
patrimonio natural
H. Apoyar a sectores econoémicos espafioles en el
exterior, promover la comercializacion de productos 8 5,48% 19.730.700 12,24% 6 5,00% 6.859.129 7,79% -2 -12.871.571
esparioles y atraer inversiones extranjeras
ng;’ﬁ';'g;j;g”“ el patrimonio histdrico y 5 342% 4624.363 287% 3 2,50% 468.256 053% 2 -4.156.107
o it A 47 32,19% 18747485 1163% | 47 3917% | 18919947 2148% 0 172,462
Total 146 100% 161.165.767 100% 120 100% 88.078.848 100% -26 -73.086.919
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Comparativa campaiias planificadas por mas de dos millones de euros. Plan 2025-Informe 2025

(Cuadro 8.1.10)

" INVERSION INVERSION
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGAlNISMO TITULO~CAMPANA ' PLANIFICADA REALIZADA DIFERENCIA
INTERIOR JD%FTATURA CENTRAL DE TRAFICO - SQI\CPANA PARA LA DIVULGACION DE LA SEGURIDAD 11.404.000 5873105 5,530,895
SENSIBILIZACION FISCAL E INFORMACION Y
HACIENDA AGENCIA TRIBUTARIA ASISTENCIA A LA CIUDADANIA EN EL CUMPLIMIENTO DE 9.000.000 7.190.017 -1.809.983
SUS OBLIGACIONES FISCALES
POLITICA TERRITORIAL Y SECRETARIA DE ESTADO DE EL VALOR DE LAS LIBERTADES Y LA DEMOCRACIA EN
MEMORIA DEMOCRATICA MEMORIA DEMOCRATICA ESPANA 7835000 5602.255 -2232.745
TRANSFORMACION DIGITAL Y ggégggguﬁgl\%”é\é Egp ARA DIFUSION DE SERVICIOS PUBLICOS Y CONCIENCIACION 5.008.451 5.661.994 336157
DE LA FUNCION PUBLICA SA. (INCIBE) ' EN CIBERSEGURIDAD PARA CIUDADANOS Y EMPRESAS e oo :
DELEGACION DE GOBIERNO CONCIENCIACION SOCIAL CONTRA LAS DISTINTAS
IGUALDAD CONTRA LA VIOLENCIA DE FORMAS DE VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES 5.960.000 5.236.403 -723.597
GENERO DURANTE 2025
AGRICULTURA, PESCA Y DIRECCION GENERAL DE -
ALIMENTACION ALIMENTACION ALIMENTOS DE ESPANA, ALIMENTOS DE TODOS 5.210.000 4.813.469 -396.531
. INSTITUTO NACIONAL DE CONCIENCIACION EN MATERIA DE CIBERSEGURIDAD.
EEAL“:\SFFS,\TC"%S'SHBDL'EQAL Y CIBERSEGURIDAD DE ESPARA, INNOVACION EN CIBERSEGURIDAD EN EL AMBITO DE 5,000.000 0 -5.000.000
S.A. (INCIBE) LAS UNIVERSIDADES
) DIFUSION Y VISIBILIZACION DEL PLAN DE
ECONOMIA, COMERCIO Y SUBSECRETARIA RECUPERACION, TRANSFORMACION Y RESILIENCIA 4.850.000 1.912.370 -2.937.630
EMPRESA (PRTR)
DIRECCION GENERAL DE .
CULTURA DERECHOS GULTURALES PROMOCION DEL BONO CULTURAL JOVEN 2025 4.700.000 4.416.291 -283.709
DIRECCION GENERAL DE SALUD . ;
SANIDAD PUBLICA Y EQUIDAD EN SALUD PROMOCION DE HABITOS SALUDABLES EN LA INFANCIA 4.500.000 1.788.556 2.711.444
AGRICULTURA, PESCA Y DIRECCION GENERAL DE -
ALIMENTACION ALIMENTACION ORGULLO DE ALIMENTOS DE ESPARA 4.282.600 0 -4.282.600
DIRECCION GENERAL DE
AGRICULTURA, PESCA Y DESARROLLO RURAL, .
ALIMENTACION INNOVACION Y FORMAGION CAMINOS NATURALES DE ESPARA. ELIGE TU CAMINO 4.000.000 0 -4,000.000
AGROALIMENTARIA
AGRICULTURA, PESCA Y DIRECCION GENERAL DE - ]
ALIMENTACION ALIMENTACION ALIMENTOS DE ESPANA Y GASTRONOMIA 3.887.600 0 -3.887.600
. B INSTITUTO PARA LA )
;’E’;g%%ﬁggg&gg'c‘\ YEL DIVERSIFICACION Y AHORRO DE IEQ?;EEE?%T\AS ENEL CENTRO DE LA TRANSICION 3.630.000 3.501.902 -128.098
LA ENERGIA (IDAE)
INSTITUTO NACIONAL DE
TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL  SEGURIDAD Y SALUD EN EL SEGURIDAD Y SALUD EN EL SECTOR DEL TRABAJO 3.500.000 0 -3.500.000
DOMESTICO
TRABAJO
PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION SOBRE
] SERVICIOS DE INTERES PUBLICO QUE INFLUYEN EN LA
VIVIENDA Y AGENDA URBANA  SUBSECRETARIA CALIDAD DE VIDA DE LA CIUDADANIA EN EL AMBITO DE 3.500.000 3.150.318 -349.682
VIVIENDA Y AGENDA URBANA
DIRECCION GENERAL DE
CULTURA DERECHOS GULTURALES DERECHOS CULTURALES 3.300.000 3.459.000 159.000
. INSTITUTO NACIONAL DE
TRANSFORMACIONDIGITALY  ar o GURIDAD DE ESPARA,  TELEFONO DE INFORMACION DIGITAL 017 2.810.000 0 -2.810.000
DE LA FUNCION PUBLICA
S.A. (INCIBE)
EEE:&E“EQ&%JS&%A Y PRESIDENCIA, JUSTICIA Y BECAS SERE PARA LA PREPARACION DE OPOSICIONES 2707.000 2453615 253,386
CORTES RELACIONES CON LAS CORTES DE JUSTICIA St A9 :
PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION SOBRE
TRANSPORTES Y MOVILIDAD ~ TRANSPORTES Y MOVILIDAD SERVICIOS DE INTERES PUBLICO QUE INFLUYEN EN LA 2500000 249,03 70,964
SOSTENIBLE SOSTENIBLE CALIDAD DE VIDA DE LA CIUDADANIA EN EL AMBITO s es :
DEL TRANSPORTE Y LA MOVILIDAD
SECRETARIA DE ESTADO DE
JUVENTUD E INFANCIA JUVENTUD E INFANCIA ENTORNOS DIGITALES SEGUROS 2.470.000 0 -2.470.000
TRANSICION ECOLOGICAY EL  SECRETARIA DE ESTADO DE . ;
RETO DEMOGRAFICO MEDIO AMBIENTE CONCIENCIACION SOBRE CAMBIO CLIMATICO 2.307.500 348.093 -1.959.407
?gfﬁ%ﬁgﬁﬁiﬂwo DE DIVULGACION Y CONCIENCIACION EN MATERIA DE
IGUALDAD : EDUCACION AFECTIVO-SEXUAL LIBRE DE VIOLENCIAS Y 2.300.000 998.636 -1.301.364
ERRADICACION DELAVIOLENCIA  [crroc iy ior e
CONTRA LAS MUJERES
SECRETARIA DE ESTADO DE ] ,
IGUALDAD Y PARA LA PROMOCION DE LA IGUALDAD DE GENERO REAL Y
IGUALDAD ERRADICACION DE LA VIOLENCIA  EFECTIVA - 8M 2:300.000 1826.794 473.206
CONTRA LAS MUJERES
: SERVICIO PUBLICO DE EMPLEO DIFUSION DE LA NUEVA AGENCIA ESPANOLA DE
TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL P EMPLEO Y SUS ACTIVIDADES 2.250.000 0 -2.250.000
DERECHOS SOCIALES, SECRETARMDEESTADODE b ) SO (S CINTRADA EN LA+ 2180000 2015975 164025
CONSUMO Y AGENDA 2030 DERECHOS SOCIALES PERSONA faae e :
DERECHOS SOCIALES, DIRECCION GENERAL DE ]
CONSUMO Y AGENDA 2030 ORDENACION DEL JUEGO LA NATURALEZA Y RIESGOS DE LAS CAJAS BOTIN 2.100.000 1.932.836 -167.164
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Comparativa de medios de difusion. Plan 2025-Informe 2025
(Cuadro 8.1.11)

Plan 2025 Informe 2025 Diferencia
Medios
0, 0, 0,
N° campaiias & N° campaiias % N° campaiias &
Television 64 43,8% 35 29,2% -29 -14,7%
Radio 95 65,1% 56 46,7% -39 -18,4%
Medios gréficos 95 65,1% 65 54,2% -30 -10,9%
Digital 108 74,0% 89 74,2% -19 0,2%
Exterior 72 49,3% 36 30,0% -36 -19,3%
Cine 22 15,1% 7 5,8% -15 -9,2%
Marketing 17 11,6% 0 0,0% 17 -11,6%
Relaciones Publicas 70 47,9% 3 2,5% -67 -45,4%
Otros medios 41 28,1% 17 14,2% -24 -13,9%

(Grafico 8.1.12)
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VIIl.2 Comparativa Informes de Publicidad y Comunicacion Institucional 2024-2025

El nimero de camparias realizadas en el afio 2025 se ha incrementado en un 11,11%. Se han En 2025 se han
realizado 12

campanfas mds que
en 2024

realizado 120 campanas frente a las 108 del afio 2024.

El total de inversién en publicidad y comunicacion institucional en el afio 2025 ha sido de 88,07

millones de euros, aumentando con respecto a 2024 en un 25,06%.

(Cuadro 8.2.1)

N2 de campaiias de publicidad

120
108
- La inversion en
publicidad
2024 2025 institucional en 2025

se ha incrementado
enun25,06%
respecto al afio
anterior

Inversidn en publicidad institucional

88.078.848
70.432.438

Igualdad ha sido el

ministerio que mayor
En cuanto al peso inversor en 2025 respecto al total, es Igualdad con un 13,49% (11,88 inversion ha
efectuado en

publicidad
Administraciéon General del Estado. En el afio 2024 ese puesto fue ocupado por el Ministerio institucional.

millones de euros) el Ministerio que mas ha invertido en publicidad institucional de la

de Agricultura, Pesca y Alimentacion con un 17,76% (12,5 millones de euros).
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Comparativa nimero de campaiias Informes 2024-2025
(Cuadro 8.2.2)

Numero de campaiias
Ministerio Informe 2024 Informe 2025
Presidencia del Gobierno
Presidencia, Justicia y Relaciones con las Cortes
Asuntos Exteriores, Unién Europea y Cooperacion

‘

o

‘

-

Hacienda
Interior
Transportes y Movilidad Sostenible

‘

Educacion, Formacion Profesional y Deportes
Trabajo y Economia Social
Industria y Turismo
Agricultura, Pesca y Alimentacion

Politica Territorial y Memoria Democratica
Transicion Ecolégica y el Reto Demografico

~

‘

o EN
~ N A~ BRE o R — Il o K-}

=y
o

N
N

N
£
E
o

Cultura 11 11
Sanidad 7 8
Ciencia, Innovacion y Universidades 5 5
Inclusion, Seguridad Social y Migraciones 1 1
Juventud e Infancia 2 0
TOTAL 108 120
Comparativa inversion Informes 2024-2025
(Cuadro 8.2.3)
Inversion
Ministerio Informe 2024 Informe 2025
Presidencia del Gobierno 18.085 0
Presidencia, Justicia y Relaciones con las Cortes 393.236 3.275.263
Asuntos Exteriores, Unién Europea y Cooperacion 4.221 97.303
Hacienda 4.819.964 7.190.017
Interior 10.324.836 5.873.105
Transportes y Movilidad Sostenible 2.486.210 2.586.443
Educacion, Formacion Profesional y Deportes 0 1.967.578
Trabajo y Economia Social 889.387 979.596
Industria y Turismo 4.320.530 1.404.429
Agricultura, Pesca y Alimentacion 12.508.275 7.973.161
Politica Territorial y Memoria Democratica 87.665 7.058.494
Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico 6.257.131 6.301.495
Vivienda y Agenda Urbana 16.767 3.150.318
Cultura 7.525.712 8.028.015
Economia, Comercio y Empresa 4.120.388 1.912.370
Sanidad 2.150.692 4,312,785
Derechos Sociales, Consumo y Agenda 2030 2.639.754 5.423.230
Ciencia, Innovacion y Universidades 485.729 860.582
Igualdad 9.789.231 11.885.646

Inclusion, Seguridad Social y Migraciones 207.969 1.827.922
Transformacion Digital y de la Funcion Publica 125.446 5.971.097
Juventud e Infancia 1.259.378 0
TOTAL 70.430.604 88.078.848
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Comparativa objetivos: porcentaje de inversion Informes 2024-2025

(Cuadro 8.2.4)

Objetivo

Informe 2024

Informe 2025

Diferencia

ND
campaiias

% n° camp.

Inversion

% inversion

NO
campanas

% n° camp.

Inversion

%
inversion

N°

campanas

Presupuesto

A. Promover la difusion y
conocimiento de los valores y
principios constitucionales

9

8,33%

11.691.938

16,60%

"

9,17%

21.285.185

2417%

2

9.593.247

B. Informar sobre derechos y
obligaciones legales, de aspectos
relevantes del funcionamiento de
las instituciones publicas y de las
condiciones de acceso y uso de los
espacios y servicios publicos

9,26%

5.471.356

7,77%

20

16,67%

24.155.137

27,42%

18.683.780

C. Informar a los ciudadanos sobre
la existencia de procesos
electorales y consultas populares

6,48%

33.257

0,05%

0,00%

0,00%

-33.257

D. Difundir el contenido de aquellas
disposiciones juridicas que, por su
novedad y repercusion social,
requieran medidas
complementarias para su
conocimiento general

1,85%

1.240.169

1,76%

0,83%

3.150.318

3,58%

1.910.150

E. Difundir ofertas de empleo
publico que por su importancia e
interés asi lo aconsejen

1,85%

239.358

0,34%

2,50%

69.997

0,08%

-169.361

F. Advertir de la adopcion de
medidas de orden o seguridad
publica cuando afecten a una
pluralidad de destinatarios

0,00%

0,00%

0,00%

0,00%

G. Anunciar medidas preventivas
de riesgos o que contribuyan a la
eliminacion de dafios de cualquier
naturaleza para la salud de las
personas o el patrimonio natural

29

26,85%

18.036.255

25,61%

29

2417%

13.170.879

14,95%

-4.865.376

H. Apoyar a sectores econémicos
espafioles en el exterior, promover
la comercializacion de productos
espafioles y atraer inversiones
extranjeras

741%

10.705.219

15,20%

5,00%

6.859.129

7,79%

-3.846.090

|. Difundir las lenguas y el
patrimonio histérico y natural de
Esparia

1,85%

4.095.969

5,82%

2,50%

468.256

0,53%

-3.627.714

J. Comunicar programas y
actuaciones publicas de relevancia
€ interés social

39

36,11%

18.917.084

26,86%

47

39,17%

18.919.947

21,48%

2.864

Total

108

100%

70.430.604

100%

120

100%

88.078.848

100%

12

17.648.243

Comparativa desglose de la inversion publicitaria Informes 2024-2025

(Cuadro 8.2.5)

2024

2025

TOTAL PRODUCCION/CREATIVIDAD

INVERSION

6.215.790

% sITOTAL

8,83%

INVERSION

12.448.202

% sITOTAL

14,13%

TOTAL DIFUSION

64.057.436

90,95%

75.542.812

85,77%

TOTAL EVALUACION

INVERSION TOTAL

157.379

70.430.604

0,22%

100,00%

87.834

88.078.848

0,10%

100,00%
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Comparativa niimero de campaias de mas de un millén de euros. Informes 2024-2025

(Cuadro 8.2.6)
Ministerio Informe 2024 Informe 2025
Presidencia, Justicia y Relaciones con las Cortes 0 1
Hacienda 1 1
Interior 1 1
Transportes y Movilidad Sostenible 1 1
Educacion, Formacion Profesional y Deportes 0 1
Industria y Turismo 2 1
Agricultura, Pesca y Alimentacion 4 2
Politica Territorial y Memoria Democratica 0 2
Transicion Ecologica y el Reto Demogréfico 1 2
Vivienda y Agenda Urbana 0 1
Cultura 2 2
Economia, Comercio y Empresa 2 1
Sanidad 0 1
Derechos Sociales, Consumo y Agenda 2030 1 2
Igualdad 4 5
Inclusién, Seguridad Social y Migraciones 0 1
Transformacion Digital y de la Funcién Publica 0 1
Juventud e Infancia 1 0
TOTAL 20 26
Comparativa inversion en medios de difusion Informes 2024-2025 en miles de euros
(Cuadro 8.2.7)
Herri;ljmienta 2024 2025 Diferencia de inversion
e
comunicacion
Invers. % Invers. % Dif. Invers. Dif. %
Television 15.624 24,4% 15.888 21,0% -263 3,4%
Radio 13.225 20,6% 15.485 20,5% -2.259 0,1%
Medios graficos 8.154 12,7% 10.097 13,4% -1.944 -0,6%
Digital 13.853 21,6% 20.851 27,6% -6.998 -6,0%
Exterior 9.133 14,3% 10.536 13,9% -1.404 0,3%
Cine 1.184 1,8% 615 0,8% 568 1,0%
Relaciones Publicas 2.486 3,9% 2.025 2,7% 460 12%
Marketing 198 0,3% 0 0,0% 198 0,3%
Otros medios 201 0,3% 45 0,1% 156 0,3%
Total 64.057 100% 75.543 100% -11.485
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IX. Conclusiones N Cr T
cabo 120 camparnas

La Administracién General del Estado en 2025 ha llevado a cabo 120 campaiias de publicidad de publicidad y

y comunicacion institucionales, un 11,11% mas que en 2024 (108), con una inversion total comunicaciéon

de 88,07 millones de euros. Este coste representa un incremento de un 25,06% en publicidad institucional en el
ario 2025 por

institucional con respecto al afio anterior cuya inversion fue de 70,43 millones de euros. importe de 88,07

millones de euros
La inversién publicitaria total de la AGE (120 campafias institucionales mas 51 comerciales)

ha sido de 172,13 millones de euros, lo que representa un incremento de un 8,28% con

respecto a 2024, cuya inversion en ese afio fue de 158,97 millones de euros.

Atendiendo a los objetivos que establece el articulo 3.1 de la Ley 29/2005, de 29 de diciembre,
Igualdad es el

ministerio que ha
que promueven, por este orden: “Informar sobre derechos y obligaciones legales, ...”, realizado mayor
inversion en
publicidad
institucional

de Publicidad y Comunicacion Institucional, la mayor inversién se ha realizado en campafias

‘promover la difusién y conocimiento de los valores y principios constitucionales”,
“comunicar programas y actuaciones publicas de relevancia e interés social” y

“anunciar medidas preventivas de riesgos ...".

Los ministerios que destacan en los tres primeros puestos, en cuanto a la inversién en publicidad
institucional que han realizado, han sido Igualdad con el 13,49% (11,88 millones de euros),

Cultura con el 9,11% (8,02 millones de euros) y Agricultura, Pesca y Alimentacion con el 9,05% .
La campafia de

(7,97 millones de euros). mayor inversién ha
sido la de

Veintiséis campafas de publicidad institucional han superado el millon de euros de inversién. La “Sensibilizacion

campafia que ha supuesto mayor inversién ha sido la de “Sensibilizacién fiscal e fiscal...” pr "”_"""d“

. ” S . . - o ! por la Agencia

informacion y asistencia a la ciudadania en el cumplimiento de sus obligaciones fiscales” Bstatal e

promovida por la Agencia Estatal de Administracién Tributaria del Ministerio de Hacienda. Administracion
Tributaria del
En cuanto a la distribucion de los medios de difusion, Digital ha sido el medio mas utilizado, Ministerio de

. - , Hacienda
apareciendo en 89 campaiias de las 120 realizadas.

En relacion a la inversion efectuada en los medios para la difusién de estas campafias (75,54
millones de euros), el medio Digital (incluyendo prensa online, plataformas de TV conectada,

plataformas de video y audio online streaming, redes sociales y redes de distribucién en sites

Digital ha sido el
medio mads utilizado

especializados afines al target de campafia) ocupa el primer puesto con un 27,60% del total de
inversion, seguido de televisidn con un 21,03% y radio con un 20,50%. para la difusién de
las camparias y el

En 2025 se han evaluado mediante contrato centralizado de evaluacion, cinco campafias de que ha supuesto la

publicidad institucional, alguna en dos de sus oleadas. Otras tres campafias han sido evaluadas mayor inversion
al margen del citado contrato centralizado una vez finalizada su vigencia. Uno de los informes

de evaluacién se ha realizado mediante la metodologia CAPI -Computer-Assisted Personal

Interviewing- y el resto mediante la metodologia CAWI -Computer-Assisted Web Interviewing-.
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Campaiias comerciales no sujetas a la Ley 29/2005

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO TITULO CAMPARA COSTE
, PRODUCTOS Y SERVICIOS DE LA AGENCIA ESTATAL BOLETIN
PRESIDENCIA, JusTiciay EOLETIN OFICIAL DEL ESTADO OFICIAL DEL ESTADO 4.245
RELACIONES CON LAS DIFUSION Y PROMOCION DE LA VISTTA Y DE LAS
CORTES PATRIMONIO NACIONAL EXPOSICIONES TEMPORALES EN LA GALERIA DE LAS 71.985
COLECCIONES REALES
Total PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES Y MEMORIA DEMOCRATICA 76.230
AGENGIAEFE. SA. SME ESgICI:\IAESSTS "APOR EL TITULO" Y NEWSLETTER "EFE SPORT 14560
COMPARIA ESPANOLA DE TABACO EN RAMA,
S.A. (CETARSA - SEPI) INSERCIONES PUBLICITARIAS 30.836
, DIVULGACION DE VALORES DE RTVE Y PROMOCION DE
CORPORACION RTVE (SEPI) MARCAS, PRODUCTOS Y PROGRAMAS DE LA CORPORACION 2446616
ENSA EQUIPOS NUCLEARES, S.A. (SEP)) ANUNCIOS ESPECIALIZADOS EN EL SECTOR NUCLEAR 5.990
PROMOCION DE LA ACTIVIDAD EMPRESARIAL DE ENUSA Y DE
ENUSA INDUSTRIAS AVANZADAS, SA. (SEPI) | (6 VAL ORES SOCIALES GUE LA DELINEN 78.990
FABRICA NACIONAL DE MONEDA Y TIMBRE- = 'AUETAS 1.960
REAL CASA DE LA MONEDA MONEDAS DE COLECCION ARO 2025 326.984
GRUPO HUNOSA (527 EE%;)SON DE LA ACTIVIDAD EMPRESARIAL DEL GRUPO w2177
HIPODRONIO DE LA ZARZUELA (SEP) gf’\?GDFsEOMO DE LA ZARZUELA (HZ), EL HOGAR DEL PURA 130766
HACIENDA MINAS DE ALMADEN Y ARRAYANES, SA. , ,
MAYASE - SEP) PROMOCION PARQUE MINERO DE ALMADEN 8.279
INSERCIONES EN REVISTAS ESPECIALIZADAS Y MEDIOS
NAVANTIA (SEPI) GENERALISTAS SOBRE CONSTRUCCION Y REPARACION NAVAL, 439.783
DEFENSA Y SECTOR EOLICO MARINO
SOCIEDAD ANONIMA ESTATAL DE CAUCION
AGRARIA ISAECA - SEP) RECONOCIMIENTO DE MARCA SAECA 1815
ACCIONES DE COMUNICACION Y POSICIONAMIENTO DE MARCA 950911
SOCIEDAD ESTATAL CORREOS Y '
TEomnros on faem, ACUERDOS DE COLABORACION Y PATROGINIOS PUBLICITARIOS 1070850
CAMPARAS DE MARKETING Y PUBLICIDAD DE APOYO A 5 778,076
NEGOCIO 178,
SOCIEDAD ESTATAL DE LOTERIAS ¥ JUEGOS ACTIVOS Y PASIVOS: EUROMILLONES, EURODREAWS,
b oo LeTADe Gy b LA PRIMITIVA, LOTOS, APUESTAS DEPORTIVAS, LOTERIA 42052603
SA( NACIONAL Y SORTEOS DE NAVIDAD Y EL NIKO E IMAGEN DE 052:
PATRIMONIO)
MARCA.
TRAGSA (SEP)) PROMOCION DE LA ACTIVIDAD EMPRESARIAL 211152
Total HACIENDA 53.642.349
NEGOCIOS COMERCIALES DE AENA 903.648
AENA SME, SA.
POSICIONAMIENTO DE MARCA 13.248.756
CENTRO NACIONAL DE INFORMACION .
GEOGRAFIGA (CNIG) DIFUSION DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS DEL IGN Y CNIG 6.900
ENAIRE INSERCIONES PUBLICITARIAS GENERICAS DE ENAIRE 57415
TRANSPORTES Y INGENIERIA Y ECONOMIA DEL TRANSPORTE,
o SOSTENBLE  SA (NECO) POSICIONAWIENTO DE MARCA INECO 51,546
CAMPARA DE POSICIONAMIENTO DE PUERTOS DEL ESTADO Y
PUERTOS DEL ESTADO o CUERTOS ESPAOLES 74.999
INFORMACION SOBRE AFECTACION POR OBRAS Y PLANES %0114
ALTERNATIVOS DE TRANSPORTE 830.
RENFE OPERADORA NUEVOS PRODUCTOS Y SERVICIOS 52576
OFERTAS Y DESCUENTOS 947.015
Total TRANSPORTES Y MOVILIDAD SOSTENIBLE 17.172.969
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
CAPTACION DE BENEFICIARIOS - ACELERA STARTUPS PRTR 67522
COMERCIALIZACION CURSO ACADEMICO 2025 455.396
(EES(%JELA DE ORGANIZACION INDUSTRIAL oo o 155,951
INDUSTRIA Y TURISMO PROGRAMAS FSE+ 304319
PROGRAMAS GENERACION D (SEDIA) - PRTR 515478
INSTITUTO DE TURISMO DE ESPARA . -
TORESARR) CAMPARAS INTERNACIONALES DE TURESPANA EN 2025 1.838.600
PARADORES DE TURISMO DE ESPANA
(CRUPG PATRIMONIO) PARADORES ES OTRO MUNDO 4.061.083
Total INDUSTRIA Y TURISMO 7.418.360
AGRICULTURA, PESCAY _ EXPASA AGRICULTURA Y GANADERIA SM.E.,  VISITA A LAS INSTALACIONES DE EXPASA Y PROMOCION DE 553
ALIMENTACION S.A. (GRUPO PATRIMONIO) YEGUADA CARTUJA HIERRO DE BOCADO :
Total AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 7553
ACTIVIDAD CULTURAL EN INSTALACIONES DE CIUDEN 101.110
ACTIVIDAD DE LA OFICINA DE TRANSFORMACION COMUNITARIA -
, , , , (OTC) TRANSENERCYL CIUDEN :
TRANSICION ECOLOGICA £ \pACION CIUDAD DE LA ENERGIA -
Y EL RETO v ACTIVIDAD FORMATIVA REALIZADA POR CIUDEN VIVERO 15.738
DEMOGRAFICO DIFUSION DE ACCIONES EN MATERIA DE HIDROGENO VERDE Y 5923
ALMACENAMIENTO ENERGETICO :
PROGRAMACION CULTURAL DE DINAMIZ-ART 2101
Total TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO 145.146
PROMOCION Y DIFUSION DE LAS ARTES ESCENICAS Y DE LA
'ENSSCTE!EEESN{(*E'EO’L\‘:'MBElt’f(mTEEMS) MUSICA A TRAVES DE LAS PROGRAMACIONES ARTISTICAS Y 1517.045
CENTROS DE PRODUCCION DEPENDIENTES DEL INAEM
CULTURA Mo VACIONAL CENTRODE ARTE REINA  £xp0SICIONES Y ACTIVIDADES DEL MUSEO REINA SOFIA 24804
DIFUSION DE EXPOSICIONES Y ACTIVIDADES DEL MUSEO
MUSEO NACIONAL DEL PRADO oL RS 650962
Total CULTURA 2.192.901
CESCE (GRUPO PATRIMONIO) PRODUCTOS CESCE POR CUENTA DEL ESTADO 165.995
ICEX CAMPARAS DE CAPTACION EN PAID MEDIA 210.944
ECONOMIA, COMERCIO Y
oRou ANUNCIOS EN MEDIOS INTERNACIONALES 375470
INSTITUTO DE CREDITO OFICIAL (ICO) CAMPARA PRODUCTOS ICO: ICO CRECIMIENTO 1.813.185
PRODUCTOS FINANCIACION ICO (LINEA AVALES HIPOTECA) 557.371
Total ECONOMIA, COMERCIO Y EMPRESA 3.122.966
, DIFUSION DE LAS ACTIVIDADES ACADEMICAS DESARROLLADAS
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL MENENDEZ- ;
CIENGIA INNOVACION Y PELAYO (UM FU?,\F/{I FI)_)A UNIVERSIDAD INTERNACIONAL MENENDEZ PELAYO 39914
UNIVERSIDADES UNIVERSIDAD NACIONAL DE EDUCACION A OFERTA FORMATIVA DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE 212,000
DISTANCIA (UNED) EDUCACION A DISTANCIA :
Total CIENCIA, INNOVACION Y UNIVERSIDADES 281.914

84.060.386
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO CAMPARAS COSTE
SECRETARIA DE ESTADO DE RELACIONES CON LAS CORTES Y ASUNTOS ) 55164
CONSTITUCIONALES
SECRETARIA DE ESTADO DE JUSTICIA 1 2453615
P D Enea JUSTICIA YRELACIONES CON piRecGION GENERAL PARA EL SERVICIO PUBLICO DE JUSTICIA 1 529.871
SECRETARIA GENERAL PARA LA INNOVACION Y CALIDAD DEL SERVICIO ] 227 642
PUBLICO DE JUSTICIA
CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS (CIS) 1 8.972
Total PRESIDENCIA, JUSTICIA Y RELACIONES CON LAS CORTES 6 3275263
SECRETARIA DE ESTADO DE COOPERACION INTERNACIONAL 2 6.200
ég%“;TE%SAgfg’\jER'ORESv UNIONEUROPEAY  piRgcGioN GENERAL DE COMUNICACION E INFORMACION DIPLOMATICA 4 31.103
AGENCIA ESPANOLA DE COOPERACION INTERNACIONAL PARA EL ] 60000
DESARROLLO (AECID)
Total ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y COOPERACION 7 97.303
HACIENDA AGENCIA ESTATAL DE ADMINISTRACION TRIBUTARIA 1 7190017
Total HACIENDA 1 7490017
INTERIOR JEFATURA CENTRAL DE TRAFICO - DGT 1 5873105
Total INTERIOR 1 5873105
TRANSPORTES Y MOVILIDAD SOSTENIBLE 1 242903
AGENCIA ESTATAL DE SEGURIDAD FERROVIARIA 1 96.800
TRANSPORTES Y MOVILIDAD SOSTENIBLE DIRECCION GENERAL DE TRANSPORTE POR CARRETERA Y FERROCARRIL 1 17.968
ENAIRE 1 25,610
SOCIEDAD DE SALVAMENTO Y SEGURIDAD MARITIMA (SASEMAR) 2 17.029
Total TRANSPORTES Y MOVILIDAD SOSTENIBLE 6  2586.443
EDUCACION, FORMACION PROFESIONALY ~ SECRETARIA GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL 1 1.049.865
DEPORTES DIRECCION GENERAL DE PLANIFICACION Y GESTION EDUCATIVA 1 917.713
Total EDUCACION, FORMACION PROFESIONAL Y DEPORTES 2 1967578
GABINETE DE LA MINISTRA 2 866.847
TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL SECRETARIA DE ESTADO DE ECONOMIA SOCIAL 1 94.962
UNIDAD ADMINISTRADORA DEL FONDO SOCIAL EUROPEO 1 17.787
Total TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL 4 979.506
INSTITUTO DE TURISMO DE ESPANA (TURESPANA) 1 18.134
INDUSTRIA Y TURISMO .
OFICINA ESPARIOLA DE PATENTES Y MARCAS (OEPM) 1 1386294
Total INDUSTRIA Y TURISMO 2 1404429
SUBSECRETARIA DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 1 291.899
DIRECCION GENERAL DE ALIMENTACION 3 6.838.962
AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION Eg%ﬁfé?gffgggﬁbhDAEh?TE/fFf&ROLLO RURAL, INNOVACION'Y 1 200.400
ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS AGRARIOS (ENESA) 1 335.484
FONDO ESPANOL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA) 1 306.417
Total AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 7 7973161
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO CAMPANAS COSTE
) SECRETARIA DE ESTADO DE MEMORIA DEMOCRATICA 1 5.602.255
POLITICA TERRITORIAL Y MEMORIA
DEMOCRATICA COMISIONADO ESPECIAL PARA LA RECONSTRUCCION Y REPARACION DE 1\ 145623
LOS DANOS PROVOCADOS POR LA DANA e
Total POLITICA TERRITORIAL Y MEMORIA DEMOCRATICA 2 7.058.494
SUBSECRETARIA PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO 1 41,959
DEMOGRAFICO :
INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y AHORRO DE LA ENERGIA (IDAE) 1 3.501.902
FUNDACION CIUDAD DE LA ENERGIA - CIUDEN, F.S.P. 1 15.496
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL CANTABRICO 1 43547
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO 3 32.140
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR 4 102.986
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA 2 65.734
TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL 6 94.183
DEMOGRAFICO - -
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL SEGURA 6 26.451
MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA (MCT) 4 96.143
SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS DE ESPANA (GRUPO 6 41641
PATRIMONIO) :
OFICINA ESPANOLA DEL CAMBIO CLIMATICO 1 348.093
DIRECCION GENERAL DE BIODIVERSIDAD, BOSQUES Y DESERTIFICACION 1 300.256
0.A. PARQUES NACIONALES 1 249.823
DIRECCION GENERAL DE POLITICAS CONTRA LA DESPOBLACION 2 1.341.141
Total TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO 40 6.301.495
VIVIENDA Y AGENDA URBANA SUBSECRETARIA DE VIVIENDA Y AGENDA URBANA 1 3.150.318
Total VIVIENDA Y AGENDA URBANA 1 3.150.318
CENTRO DE COORDINACION DE INDUSTRIAS CULTURALES 1 5.000
CULTURA DIRECCION GENERAL DE DERECHOS CULTURALES 5 7.990.879
INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS ARTES AUDIOVISUALES
5 32.135
(ICAA)
Total CULTURA 1" 8.028.015
ECONOMIA, COMERCIO Y EMPRESA SUBSECRETARIA DE ECONOMIA, COMERCIO Y EMPRESA 1 1.912.370
Total ECONOMIA, COMERCIO Y EMPRESA 1 1.912.370
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y EQUIDAD EN SALUD 5 2.728.894
SANIDAD COMISIONADO DE SALUD MENTAL 1 621.566
AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS Y PRODUCTOS SANITARIOS 2 962.326
Total SANIDAD 8 4.312.785
DIRECCION GENERAL DE AGENDA 2030 1 66.550
DIRECCION GENERAL DE CONSUMO 2 717.504
DERECHOS SOCIALES, CONSUMO Y AGENDA DIRECCION GENERAL DE ORDENACION DEL JUEGO 1 1.932.836
2030 SECRETARIA DE ESTADO DE DERECHOS SOCIALES 1 2.015.975
DIRECCION GENERAL DE DERECHOS DE LOS ANIMALES 1 565.130
DIRECCION GENERAL DE DIVERSIDAD FAMILIAR Y SERVICIOS SOCIALES 1 125.235
Total DERECHOS SOCIALES, CONSUMO Y AGENDA 2030 7 5.423.230
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO CAMPARAS COSTE
SECRETARIA GENERAL DE INNOVACION 1 5.990
SECRETARIA GENERAL DE INVESTIGACION 1 6.534
CIENCIA, INNOVACION Y UNIVERSIDADES ,
SECRETARIA GENERAL DE UNIVERSIDADES 2 0
CENTRO PARA EL DESARROLLO TECNOLOGICO Y LA INNOVACION, EP.E
1 848.059
(CDTI)
Total CIENCIA, INNOVACION Y UNIVERSIDADES 5 860.582
SECRETARIA DE ESTADO DE IGUALDAD Y PARA LA ERRADICACION DE LA s 4281168
VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES 261
DELEGACION DEL GOBIERNO CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO 1 5236403
IGUALDAD DIRECCION GENERAL PARA LA IGUALDAD DE TRATO Y NO . 117095
DISCRIMINACION Y CONTRA EL RACISMO A0
DIRECCION GENERAL PARA LA IGUALDAD REAL Y EFECTIVA DE LAS . 1197122
PERSONAS LGTBI+ A9
Total IGUALDAD 6  11.885.646
INCLUSION, SEGURIDAD SOCIAL Y , .
MIGRACIONES SECRETARIA GENERAL DE INCLUSION 1 1827922
Total INCLUSION, SEGURIDAD SOCIAL Y MIGRACIONES 1 1827922
TRANSFORMACION DIGITAL Y DE LA FUNCION _NSTITUTO NACIONAL DE CIBERSEGURIDAD DE ESPARA, SA (NCIBE) 1 566199
PUBLICA REDES 1 300,103
Total TRANSFORMACION DIGITAL Y DE LA FUNCION PUBLICA 2 5971.097

88.078.848
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%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ : o CAMPANA CAMPANA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE RESPECTO AL | RESPECTO AL
MINISTERIO TOTAL
SECRETARIA DE ESTADO DE | 47 ANIVERSARIO DE LA CONSTITUCION ESPANOLA 34.364 1,05% 0,04%
RELACIONES CON LAS -
CORTES Y ASUNTOS PROMOCION DE LOS DERECHOS HUMANOS EN EL
CONSTITUCIONALES MARCO DEL Il PLAN NACIONAL DE DERECHOS 20.800 0,64% 0,02%
HUMANOS (2023-2027)
SECRETARIA DE ESTADO DE | BECAS SERE PARA LA PREPARACION DE OPOSICIONES o o
JUSTICIA DE JUSTICIA 2453615 74.91% 279%
PRESIDENCIA, JUSTICIAY DIRECCION GENERAL PARA 4
RELACIONES CON LAS EL SERVICIO PUBLICO DE \[/)E:L.ll.-er?ASSDE ODIO. OFICINAS DE ATENCION ALAS 529.871 16,18% 0,60%
CORTES JUSTICIA
SECRETARIA GENERAL
PARA LA INNOVACION Y CARPETA JUSTICIA: EL PUNTO DE ACQESO UNIFICADO A 297,642 6.95% 0.26%
CALIDAD DEL SERVICIO LOS SERVICIOS DE LA ADMINISTRACION DE JUSTICIA ’ et e
PUBLICO DE JUSTICIA
CENTRO DE . .
INVESTI(}ACIONES ;ORZEMIO NACIONAL DE SOCIOLOGIA Y CIENCIA POLITICA 8.972 0.27% 0,01%
SOCIOLOGICAS (CIS)
TOTAL PRESIDENCIA, JUSTICIA 'Y RELACIONES CON LAS CORTES 3.275.263 100,00% 3,72%
. PLAN DIRECTOR, COOPERANTES, LA ODS Y AGENDA
SECRETARIA DE ESTADO DE 2030 4.900 5,04% 0,01%
COOPERACION IV CONFERENCIA DE FINANCIACION SOBRE EL
INTERNACIONAL 0 9
DESARROLLO #FFD4 1.300 1.34% 0.00%
EFEMERIDES 22.738 23,37% 0,03%
ASUNTOS EXTERIORES, DIRECCION GENERAL DE SABIASQUE DIPLODATO 5.938 6,10% 0,01%
UNION EUROPEAY COMUNICACION E
COOPERACION INFORMACION DIPLOMATICA | #EMPLEO EXTERIOR (ANTERIORMENTE PLANIFICADA 2428 2.49% 0.00%
COMO #PORFINESLUNES)
VIAJA SEGURO 0 0,00% 0,00%
AGENCIA ESPANOLA DE
COOPERACION . ) . . .
INTERNACIONAL PARA EL RENOVACION AECID: UNA NUEVA COOPERACION 60.000 61,66% 0,07%
DESARROLLO (AECID)
TOTAL ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y COOPERACION 97.303 100,00% 0,11%
AGENCIA ESTATAL DE SENSIBILIZACION FISCAL E INFORMACION Y ASISTENCIA
HACIENDA ADMINISTRACION A LA CIUDADANIA EN EL CUMPLIMIENTO DE SUS 7.190.017 100,00% 8,16%
TRIBUTARIA OBLIGACIONES FISCALES
TOTAL HACIENDA 7.190.017 100,00% 8,16%
JEFATURA CENTRAL DE CAMPANA PARA LA DIVULGACION DE LA SEGURIDAD
INTERIOR TRAFICO - DGT VIAL 5.873.105 100,00% 6,67%
TOTAL INTERIOR 5.873.105 100,00% 6,67%
PLAN DE ACCIONES D’E CQMUNICACION SOBRE
TRANSPORTES Y MOVILIDAD | SERVICIOS DE INTERES PUBLICO Q’UE INFLU’YEN ENLA 2429036 93.91% 2.76%
SOSTENIBLE CALIDAD DE VIDA DE LA CIUDADANIA EN EL AMBITO DEL e e 0
TRANSPORTE Y LA MOVILIDAD
AGENCIA ESTATAL DE COMPORTAMIENTOS SEGUROS EN ENTORNOS o o
SEGURIDAD FERROVIARIA FERROVIARIOS 96.800 3.74% 0.11%
TRANSPORTES Y ?&E\‘%(SSQT%E&ESAL DE ACCIONES DE COMUNICACION PARA IMPULSAR EL
0, 0,
MOVILIDAD SOSTENIBLE CARRETERA Y gig;cé?EPRiOFESlONAL DE LOS CONDUCTORES POR 17.968 0,69% 0,02%
FERROCARRIL
DIFUSION DE CONVOCATORIAS DE EMPLEO PUBLICO,
ENAIRE PRINCIPALM!ENTE CO[\IVOCATORIAS DE PLAZAS DE 25.610 0,99% 0,03%
CONTROL AEREQ Y TECNICOS DE MANTENIMIENTO
SOCIEDAD DE SALVAMENTO | SEGURIDAD EN NAUTICA DE RECREO 14.819 0,57% 0,02%
Y SEGURIDAD MARITIMA
(SASEMAR) FUNCIONES DE SASEMAR 2.210 0,09% 0,00%
TOTAL TRANSPORTES Y MOVILIDAD SOSTENIBLE 2.586.443 100,00% 2,94%
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%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ ; - CAMPANA CAMPANA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE | RESPECTOAL | RESPECTO AL
MINISTERIO TOTAL
, EL NUEVO MODELO DE FORMACION PROFESIONAL Y SUS
SECRETARIA GENERAL DE POSIBILIDADES, BASADO EN LA FORMACION 1,049,865 53.36% 119%
EDUCACION, FORMACION | FORMACION PROFESIONAL | PERMANENTE A LO LARGO DE LA VIDA PROFESIONAL et s e
PROFESIONAL Y PARA QUE NADIE SE QUEDE ATRAS
DEPORTES DIRECCION GENERAL DE ,
PLANIFICACION Y GESTION | DIFUSION DE BECAS Y AYUDAS AL ESTUDIO 917.713 46,64% 1,04%
EDUCATIVA
TOTAL EDUCACION, FORMACION PROFESIONAL Y DEPORTES 1.967.578 100,00% 2,23%
INSPECCION DE TRABAJO 454 681 46,42% 0,52%
GABINETE DE LA MINISTRA
, 1° DE MAYO: DIA INTERNACIONAL DEL TRABAJO 412.167 42,08% 0,47%
LRABAOY ECONOMIA SECRETARIA DE ESTADO DE
SOCIAL \ N 0 5
ECONOMIA SOCIAL 2025, ANO INTERNACIONAL DE LAS COOPERATIVAS 94.962 9,69% 0,11%
UNIDAD ADMINISTRADORA ,
DEL FONDO SOCIAL DIiA DE EUROPA 17.787 1,82% 0,02%
EUROPEO
TOTAL TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL 979.596 100,00% 1,11%
INSTITUTO DE TURISMODE | PROMOCION DE LAS INSCRIPCIONES EN LA 18434 1.29% 0.02%
ESPARA (TURESPARA) CONVENCION DE TURESPARA : v e
INDUSTRIA'Y TURISMO - CONCIENCIACION Y SENSIBILIZACION SOBRE LAS
PATENTES Y MARGAS (OEPN) | FALSIFICACIONES DE BIENES Y MERCANCIAS Y SUS 1.386.294 98,71% 157%
CONSECUENCIAS SOCIALES Y ECONOMICAS
TOTAL INDUSTRIA Y TURISMO 1.404.429 100,00% 1,59%
SUBSECRETARIA DE
AGRICULTURA, PESCA Y VALORIZACION DEL MUNDO RURAL 291.899 3,66% 0,33%
ALIMENTACION
ALIMENTOS DE ESPARA, ALIMENTOS DE TODOS 4.813.469 60,37% 5,46%
DIRECCION GENERAL DE PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS DE CARACTER . .
ALIMENTACION AGROALIMENTARIO Y PESQUERO 2025 1.930.241 24.21% 219%
AGRICULTURA, PESCA Y PREMIOS ALIMENTOS DE ESPARA 2025 95.253 1,19% 0,11%
ALIMENTACION .
DIRECCION GENERAL DE
DESARROLLO RURAL, PRESENCIA INSTITUCIONAL DE CAMINOS NATURALES EN
INNOVACION Y FORMACION | FITUR 2025 200400 251% 0.23%
AGROALIMENTARIA
ENTIDAD ESTATAL DE . .
SEGUROS AGRARIOS (ENESA) | PLAN DE SEGUROS AGRARIOS 335.484 4.21% 0,38%
FONDO ESPANOL DE . .
GARANTIA AGRARIA (FEGA) | AYUDAS PAC 2025 306.417 3,84% 0,35%
TOTAL AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 7.973.161 100,00% 9,05%
SECRETARIA DE ESTADO DE | EL VALOR DE LAS LIBERTADES Y LA DEMOCRACIA EN . .
MEMORIA DEMOCRATICA ESPARA 5602.255 79.37% 6,36%
POLITICA TERRITORIALY | COMISIONADO ESPECIAL |
MEMORIA DEMOCRATICA | PARALARECONSTRUCCION | e 0oNsTRUYENDO JUNTOS: RESPUESTA Y
Y REPARACION DE LOS REGUPERACION FRENTE A LA DANA 1.456.238 20,63% 1,65%
DANOS PROVOCADOS POR
LA DANA
TOTAL POLITICA TERRITORIAL Y MEMORIA DEMOCRATICA 7.058.494 100,00% 8,01%
SUBSECRETARIA PARA LA PROMOCION DEL EMPLEO PUBLICO EN EL MINISTERIO
TRANSICION ECOLOGICA Y EL | PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO 41.959 0,67% 0,05%
RETO DEMOGRAFICO DEMOGRAFICO
INSTITUTO PARA LA -
DIVERSIFICACION Y AHORRO Eﬁ%gg'é?%ﬁs EN EL CENTRO DE LA TRANSICION 3.501.902 55,57% 3,98%
DE LA ENERGIA (IDAE)
FUNDACION CIUDAD DE LA
ENERGIA - CIUDEN, F.SP. ACTIVIDAD DE CIUDEN 15.496 0,25% 0,02%
TRANSICION ECOLQGICA Y [ CONFEDERACION . .
ELRETO DEMOGRAFICO | HIDROGRAFICA DEL A AD S/ CONFEDERACION HIDROGRAFICA 43547 0,69% 0,05%
CANTABRICO
DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE 11578 0,18% 0,01%
CONFEDERACION ACTUALIDAD DE LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA 8.540 0.44% 0.01%
HIDROGRAFICA DEL DUERO | DEL DUERO : At S
DIA MUNDIAL DEL AGUA 12.021 0,19% 0,01%
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%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ : . CAMPANA CAMPARNA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE RESPECTO AL RESPECTO AL
MINISTERIO TOTAL
éELLégREAD E INFORMACION DE INTERES PUBLICO Y 54230 0.86% 0.06%
CONFEDERACION INFORMACION DE INTERES PARA EL SECTOR DE LA 18.442 0.29% 0.02%
HIDROGRAFIOA DEL AGRICULTURA EN LA CUENCA
GUADALQUIVIR MEDIDAS DE EFICIENCIA ADOPTADAS ANTE SITUACION 15.709 0.25% 0.02%
DE SEQUIA Y/O INUNDACIONES : o7 e
DiA MUNDIAL DEL AGUA 14.902 0,24% 0,02%
TEMAS DE ACTUALIDAD EN LA CONFEDERACION . .
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA 60.392 0.96% 0.07%
HIDROGRAFICA DEL GUADIANA | 1\ \1UNDIAL DEL AGUA 5,342 0,08% 0,01%
LA ACTIVIDAD DE LA CHMS 16.335 0,26% 0,02%
RIQUEZA NATURAL Y PATRIMONIO FLUVIAL EN LA
DEMARCACION DEL MINO-SIL 18.033 029% 0.02%
0 0,
CONFEDERACION USO SOSTENIBLE DEL AGUA 17.242 0,27% 0,02%
HIDROGRAFICA DELMINO-SIL | ¢\ s EUROPEOS 14.692 0,23% 0,02%
EL CUIDADO DEL MEDIO AMBIENTE, RESPONSABILIDAD ) )
COMPARTIDA 14.028 0,22% 0,02%
DIA MUNDIAL DEL AGUA 13.853 0,22% 0,02%
DIA MUNDIAL DEL AGUA 8.866 0,14% 0,01%
CAMPARNA DE SENSIBILIZACION 4.500 0,07% 0,01%
A 0 0
CONFEDERACION CONGRESO DE ESPECIES EXOTICAS INVASORAS 4.450 0,07% 0,01%
HIDROGRAFICA DEL SEGURA | | erTiD0S / PLASTICOS DEL SEGURA 4.223 0,07% 0,00%
DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE 2.609 0,04% 0,00%
TRANS|C|ON ECOLOG|CA INFORME DEL AGUA 1.803 0,03% 0,00%
Y EL RETO DEMOGRAFICO
FOMENTO DEL AHORRO DEL AGUA Y EL USO . Y
RESPONSABLE DE ESTE RECURSO 65.159 1,03% 0.07%
DIVULGACION DE LA ACTIVIDAD QUE REALIZA LA 15,542 0.25% 0.02%
MANCOMUNIDAD DE LOS MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA. ’ el Rt
CANALES DEL TABILLA(MCT) | i MUNDIAL DEL MEDIOAMBIENTE 7.068 0,11% 0,01%
DIA MUNDIAL DEL AGUA 8.374 0,13% 0,01%
DIA MUNDIAL DEL AGUA 9.904 0,16% 0,01%
DIA DE EUROPA 8.863 0,14% 0,01%
ACUAES MEJORA EL SANEAMIENTO Y DEPURACION DE
LA ISLA DE TENERIFE 8.509 0.14% 001%
E’ESC'CESS\?CE\%TSEAELS’;GAHQS DE | ACUAES MEJORA EL SANEAMIENTO Y DEPURACION DE
LOS MUNICIPIOS DE LA CUENCA ALTA DEL RIO 4.069 0,06% 0,00%
(GRUPOQ PATRIMONIO) GUADIARO (MALAGA)
ACUAES PONE EN MARCHA LA DEPURADORA DE . .
QUINTANAR DE LA ORDEN (TOLEDO) 5296 0.08% 001%
ACUAES MEJORA EL SANEAMIENTO Y DEPURACION DE . .
MUNICIPIOS DE LA PROVINCIA DE HUELVA 4.999 0.08% 001%
OFICINA ESPANOLA DEL ] )
CAMBIO CLIMATICO CONCIENCIACION SOBRE CAMBIO CLIMATICO 348.093 5,52% 0,40%
DIRECCION GENERAL DE
BIODIVERSIDAD, BOSQUESY | RESTAURACION DE LA NATURALEZA 300.256 4,76% 0,34%
DESERTIFICACION
DIFUSION DE LA RED ESPANOLA DE RESERVAS DE LA
O.A. PARQUES NACIONALES BIOSFERA: MARCA DE CALIDAD Y ESCAPARATE VIRTUAL 249.823 3,96% 0.28%
DIRECCION GENERAL DE ]
POLITICAS CONTRA LA COHESION TERRITORIAL 1.141.310 18,11% 1,30%
DESPOBLACION
DIRECCION GENERAL DE
POLITICAS CONTRA LA DIFUSION PROGRAMA CAMPUS RURAL 199.831 317% 0,23%
DESPOBLACION
TOTAL TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO 6.301.495 100,00% 7,15%
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%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ ) . CAMPARA CAMPARA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE | RESPECTOAL | RESPECTO AL
MINISTERIO TOTAL
, PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION SOBRE
VIVIENDA Y AGENDA SUBSECRETARIA DE SERVICIOS DE INTERES PUBLICO QUE INFLUYEN EN LA 2150318 100.00% 258%
URBANA VIVIENDA Y AGENDA URBANA | CALIDAD DE VIDA DE LA CIUDADANIA EN EL AMBITO DE 150 00% 8%
VIVIENDA Y AGENDA URBANA
TOTAL VIVIENDA Y AGENDA URBANA 3.150.318 100,00% 3,58%
CENTRO DE COORDINACION . .
OE INDUSTRIAS CULTURALLS | THE GOOD GAMER 5.000 0,06% 0,01%
BONO CULTURAL JOVEN 2025 4.416.291 55,01% 5,01%
DERECHOS CULTURALES 3.459.000 43,00% 3,93%
DIRECCION GENERAL DE EN DEFENSA DE LOS DERECHOS DE PROPIEDAD 113613 2% 013%
DERECHOS CULTURALES INTELECTUAL
PROGRAMAS EUROPEOS "EUROPA CREATIVA" Y . |
"CIUDADANOS, IGUALDAD, DERECHOS Y VALORES" 1.300 0.02% 0.00%
CULTURA ACTIVIDADES DEL PROGRAMA CULTURA Y CIUDADANIA 676 0,01% 0,00%
PROMOCION Y DIFUSION DE LA CINEMATOGRAFIA ) )
ESPANOLA 2025 1.549 0.02% 0.00%
06 OCT - DIA DEL CINE ESPAROL 2025 12.856 0,16% 0,01%
INSTITUTO DE LA
CINEMATOGRAFIA Y DE LAS | PROGRAMACION DE FILMOTECA ESPANOLA Y DE 150 001 0.00%
ARTES AUDIOVISUALES EFEMERIDES E HITOS DEL CINE ESPAROL 1% 0%
ICAA )
(ICAR) PREMIO NACIONAL DE CINEMATOGRAFIA 2025 4,041 0,05% 0,00%
PREMIOS GOYA 2025 13.205 0,16% 0,01%
TOTAL CULTURA 8.028.015 100,00% 9,11%
) SUBSECRETARIA DE DIFUSION Y VISIBILIZACION DEL PLAN DE
El\cﬂgggg‘ﬁ'\’\' COMERCIOY | ECONOMiA, COMERCIO Y RECUPERACION, TRANSFORMACION Y RESILIENCIA 1912.370 100,00% 217%
EMPRESA (PRTR)
TOTAL ECONOMIA, COMERCIO Y EMPRESA 1.912.370 100,00% 217%
PROMOCION DE HABITOS SALUDABLES EN LA INFANCIA 1.788.556 4,47% 2,03%
SALUD Y CAMBIO CLIMATICO 96.997 2,25% 0,11%
DIRECCION GENERAL DE
SALUD PUBLICAY EQUIDAD | SALUD Y MUJER 430983 10,20% 0,50%
EN SALUD .
PREVENCION DEL VIH Y OTRAS INFECCIONES DE ) .
SANIDAD TRANSMISION SEXUAL (ITS) 222.988 517% 025%
PREVENCION DEL TABAQUISMO Y PROTECCION DE LA
180.371 4,18% 0,20%
SALUD
EﬂgmﬂfNADo DE SALUD PROMOCION Y PROTECCION DE LA SALUD MENTAL 621.566 14,41% 0,71%
AGENCIA ESPARIOLA DE m%;’g#%gg SOBRE EL USO PRUDENTE DE LOS 534.129 12,38% 0,61%
MEDICAMENTOS Y
PRODUCTOS SANITARIOS LA EVIDENCIA CIENTIFICA APLICADA A LA SALUD 428197 9,93% 0,49%
TOTAL SANIDAD 4.312.785 100,00% 4,90%
DIRECCION GENERAL DE ,
AGENDA 2030 AGENDA 2030: UN FUTURO POSIBLE 66.550 1,23% 0,08%
INFORMACION SOBRE JUNTAS ARBITRALES DE ) .
DIRECCION GENERAL DE CONSUMO 135.203 2,49% 0,15%
CONSUMO POR UN CONSUMO SOSTENIBLE 582.301 10,74% 0,66%
DIRECCION GENERAL DE ;
. LANATURALEZA Y RIESGOS DE LAS CAJAS BOTIN 1.932.836 35,64% 2,19%
DR P S — SENSIBILIZACION SOBRE LOS SERVICIOS PUBLICOS DE 0 0
CONSUMO Y AGENDA 2030 !
SECRETARIA DE ESTADO DE | hepeNDENGIA Y LA ATENCION CENTRADA EN LA 2.015.975 3717% 2,29%
DERECHOS SOCIALES
PERSONA
DIRECCION GENERAL DE
DERECHOS DE LOS BUENOS VECINOS 565.130 10,42% 0,64%
ANIMALES
DIRECCION GENERAL DE ,
DIVERSIDAD FAMILIAR Y SENSIBILIZACION SOBRE LA SOLEDAD 125.235 2,31% 0,14%
SERVICIOS SOCIALES
TOTAL DERECHOS SOCIALES, CONSUMO Y AGENDA 2030 5.423.230 100,00% 6,16%
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%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ : " CAMPANA CAMPARNA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE | RESPECTOAL | RESPECTO AL
MINISTERIO TOTAL
SECRETARIA GENERAL DE . - . \
INNOVAGION PREMIOS NACIONALES DE INNOVACION Y DE DISERO 5,990 0,70% 0,01%
SECRETARIA GENERALDE | PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION Y PREMIOS 653 0.76% 0.01%
INVESTIGACION NACIONALES DE INVESTIGACION PARA JOVENES 2025 : 0% o1
) CERTAMEN ARQUIMEDES DE INTRODUCCION A LA 0 0.00% 0.00%
CIENCIA, INNOVACION Y SECRETARIA GENERAL DE INVESTIGACION CIENTIFICA ek ety
UNIVERSIDADES UNIVERSIDADES .
CERTAMEN JOVENES INVESTIGADORES 0 0,00% 0,00%
CENTROPARAEL ,
DESARROLLO TECNOLOGICO | PROGRAMAS E INSTRUMENTOS PUBLICOS DE APOYO A 048,059 98 547 0.96%
Y LA INNOVACION, E.P.E LA 1+D EMPRESARIAL Y LA INNOVACION : ik o7
(cDT))
TOTAL CIENCIA, INNOVACION Y UNIVERSIDADES 860.582 100,00% 0,98%
PROMOCION DE LA IGUALDAD DE GENERO REAL Y
1.826.794 15,37% 2,07%
SECRETARIA DE ESTADO DE | EFECTIVA - 8M ‘ ’ ’
IGUALDAD Y PARA LA DIVULGACION Y CONCIENCIACION EN MATERIA DE
ERRADICACION DE LA EDUCACION AFECTIVO-SEXUAL LIBRE DE VIOLENCIAS Y 998.636 8,40% 1,13%
VIOLENCIA CONTRA LAS ESTEREOTIPOS SEXISTAS
MUJERES
IGUALDAD SOCIAL Y LABORAL 1.455.738 12,25% 1,65%
DELEGACION DEL GOBIERNO | CONCIENCIACION SOCIAL CONTRA LAS DISTINTAS
IGUALDAD CONTRALAVIOLENCIADE | FORMAS DE VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES DURANTE 5.236.403 44,06% 5,95%
GENERO 2025
DIRECCION GENERAL PARA ,
LA IGUALDAD DE TRATO Y NO | SENSIBILIZACION SOCIAL CONTRA EL RACISMO Y LA 1170952 0.85% 1 33%
DISCRIMINACION Y CONTRA | DISCRIMINACION RACIAL A0, 8% 3%
EL RACISMO
DIRECCION GENERAL PARA
LA IGUALDAD REAL Y 20 ANIVERSARIO DE LA LEY DEL MATRIMONIO
EFECTIVA DE LAS PERSONAS | IGUALITARIO 1.197.122 10.07% 1,36%
LGTBH+
TOTAL IGUALDAD 11.885.646 100,00% 13,49%
INCLUSION, SEGURIDAD | SECRETARIA GENERAL DE . . ; .
SOCIAL Y MIGRACIONES | INGLUSION INFORMACION SOBRE EL INGRESO MINIMO VITAL 1.827.922 100,00% 2,08%
TOTAL INCLUSION, SEGURIDAD SOCIAL Y MIGRACIONES 1.827.922 100,00% 2,08%
INSTITUTO NACIONAL DE . . .
) DIFUSION DE SERVICIOS PUBLICOS Y CONCIENCIACION
TRANSFORMACION | CIBERSEGURIDAD DE EN CIBERSEGURIDAD PARA CIUDADANOS Y EMPRESAS 5661.994 94,82% 643%
DIGITAL Y DE LAFUNCION | ESPANA, S.A. (INCIBE)
PUBLICA: RED.ES DERECHOS DIGITALES 309.103 5,18% 0,35%
TOTAL TRANSFORMACION DIGITAL Y DE LA FUNCION PUBLICA 5.971.007 100,00% 6,78%

SUMA TOTAL

88.078.848

100,00%
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Anexo lll. Relacion de campanas institucionales 2025

MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA, JUSTICIA

Y RELACIONES CON LAS CORTES

Secretaria de Estado de Relaciones con las Cortes y Asuntos Constitucionales

47 ANIVERSARIO DE LA CONSTITUCION ESPANOLA

Objetivo y sentido: CONMEMORAR LA EFEMERIDE Y ACERCAR EL TEXTO CONSTITUCIONAL A LA POBLACION ESPANOLA, ASi COMO
SU CONCEPCION COMO UNA HERRAMIENTA UTIL, CERCANA, CON LA QUE SEGUIR CONSOLIDANDO Y AMPLIANDO DERECHOS, ASi
COMO AFRONTANDO LOS RETOS DEL PRESENTE Y EL FUTURO DE NUESTRO PAIS.

Coste Total: 34.364,00 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 17.424,00 Compra de medios: 16.940,00 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 2 al 7 de diciembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Contrapunto BBDO, S.A.: 17.424,00 €
Compra de Medios: Digital Group: 16.940,00 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (16.940,00): Television: 0,00 (0,00%); Digital: 16.940,00 (100,00%)

Television:

TVE 0 ‘ ‘

Digital:

Instagram 4.840,00 ‘ X 4.235,00 ‘ Facebook 3.630,00

Observaciones: Difundida en TVE por responsabilidad social corporativa
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Objetivo

SOCIAL,

PROMOCION DE LOS DERECHOS HUMANOS EN EL MARCO DEL
I PLAN NACIONAL DE DERECHOS HUMANOS (2023-2027)

AFRONTAR LOS RETOS DEL PRESENTE CON MEDIDAS CONCRETAS QUE AVANZAN EN LA UNIVERSALIDAD DE DERECHOS, LA JUSTICIA

GENERACIONES. PROMOVER LOS DERECHOS HUMANOS Y PONER DE RELIEVE SU RELEVANCIA COMO GARANTIA PARA LA JUSTICIA
SOCIAL Y LA MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA DE TODAS LAS PERSONAS.

MINISTERIO
DE LA PRESIDENCIA, JUSTICIA
Y RELACIONES CON LAS CORTES

MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA, JUSTICIA
Y RELACIONES CON LAS CORTES

Secretaria de Estado de Relaciones con las Cortes y Asuntos Constitucionales

y sentido: ACERCAR EL Il PLAN DE DERECHOS HUMANOS A LA POBLACION ESPANOLA, COMO UN INSTRUMENTO UTIL PARA
LA IGUALDAD DE TODAS LAS PERSONAS, LA ACCESIBILIDAD UNIVERSAL O LA SOLIDARIDAD Y COOPERACION ENTRE

Coste Total: 20.799,90 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 4.827,90 Compra de medios: 15.972,00 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 25 al 30 de noviembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas

accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: 1527 Estudio Rural: 4.827,90 €
Compra de Medios: Digital Group: 15.972,00 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (15.972,00): Digital: 15.972,00 (100,00%)

Digital:
Instagram 5.082,00 | X 2.904,00
TikTok 5.082,00 | Facebook 2.904,00
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MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA, JUSTICIA
Y RELACIONES CON LAS CORTES

Secretaria de Estado de Justicia

BECAS SERE PARA LA PREPARACION DE OPOSICIONES DE JUSTICIA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL PROGRAMA DE BECAS PARA EL ACCESO A LAS CARRERAS JUDICIAL Y FISCAL, AL CUERPO
DE LETRADOS DE LA ADMINISTRACION DE JUSTICIA Y AL CUERPO DE ABOGADOS DEL ESTADO, CON EL FIN DE LOGRAR UN AMPLIO
ALCANCE ENTRE LOS POSIBLES BENEFICIARIOS DEL MISMO.

Coste Total: 2.453.614,5 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 187.309,57 Compra de medios: 2.266.304,93 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 9 al 23 de junio de 2025 y del 23 de octubre al 6 de noviembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalén, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y estudiantes

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Softtek Digital Solutions SLU: 17.545,00 €; Merydeis Gruppo, S.L.: 4.961,00 €; Linguaserve Internacionalizacion de
Servicios S.A.: 12,34; Mormar-Produccion Gréfica 21, S.L.: 1.294,70 €; Dilus Rotulacion, S.L.: 4.114,00 €; Ofipapel Center, S.L.: 816,75 €; Herrero
& Asociados, S.L.: 1.265,78 €; HT Publicidad Grupo Tafalla, S.L.: 157.300,00 €

Compra de Medios: T20 Admedia Services, S.L.: 2.266.304,93 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (2.266.304,93): Television: 219.922,72 (9,70%); Radio: 455.196,38 (20,09%); Medios gréaficos: 116.793,48 (5,15%);
Digital: 561.981,14 (24,80%); Exterior: 912.411,21 (40,26%)

Television:
MediaMax (FDF, Divinity,
Energy y Be Mad) 45.573,13 La Sexta 24.775,77 TV de Catalufia (TV3) 1.046,86
Multi Atresmedia: Nova,
Antena 3 43.773,66 Mega y Atreseries 21.392,10 TVE 0,00
Telecinco 42.408,58 Neox 7.489,27
Cuatro 28.476,93 NewixMedia-FORTA 4.986,42
Radio:
Cadena Ser 215.158,09 Europa FM 42.928,38 Radio Gallega (RG) 1.335,26
Cadena 40 Principales 186.052,93 RAC 1 8.476,78 Radio Euskadi 1.244.94
Medios graficos:
Grupo Vocento 23.900,21 El Pais 10.641,35 Lecturas 4.196,28
Grupo Alayans 18.488,32 Diez Minutos 8.247,36 Semana 4.088,83
Marca 16.834,78 ABC 7.522,74 La Vanguardia 1.288,65
Grupo Prensa Ibérica 14.612,20 Delivery Media 5.810,29 El Mundo 1.162,47
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Digital:
RTVE Play 126.428,79 Facebook 11.138,36 deia.com 3.746,04
Ivoox 87.765,31 El Espafiol 10.605,81 mundodeportivo.com 3.001,63
Youtube 83.200,81 Tiktok 9.697,94 Publico.es 2.299,42
Spotify 47.431,75 As.com 9.666,32 eldiario.es 2.108,82
marca.com 31.577,37 El Pais.com 7.455,09 Infolibre.es 1.268,53
Grupo Vocento 26.548,26 ABC.es 7.020,87 LINKEDLN 993,29
INSTAGRAM 21.192,55 20minutos.es 6.734,52 Ara.cat 885,72
Grupo Prensa Ibérica 16.311,60 El Confidencial 6.024,09 elplural.com 588,08
VIDOOMY 15.229,76 lavanguardia.com 5.869,77
Delivery Media 12.014,74 El Mundo.es 5.175,90

Exterior:
014 IN, S.L. 578.640,15 Global Media & Entertainment 105.260,92 Exteria 49.118,44
Gran Pantalla de Publicidad
Exterior, S.L. 114.051,70 Adtrackmedia 65.340,00
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Direccion General para el Servicio Publico de Justicia

Objetivo y sentido: PROMOVER EL CONOCIMIENTO, ENTRE LA POBLACION GENERAL, DE LA EXISTENCIA DE LAS OFICINAS DE
ATENCION A LAS VICTIMAS DEL DELITO Y, EN CONCRETO, SU UTILIDAD PARA LAS VICTIMAS DE DELITOS DE ODIO.

DELITOS DE ODIO. OFICINAS DE ATENCION A LAS VICTIMAS

Coste Total: 529.871,21 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 80.259,30 Compra de medios: 449.611,91 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 17 al 30 de septiembre de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Soporte Creativo Comunicacion Positiva, S.L.: 80.259,30 €
Compra de Medios: Digital Sapiens, S.L.: 449.611,91 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (449.611,91): Television: 85.353,05 (18,98%); Radio: 98.755,28 (21,96%); Medios graficos: 71.822,78 (15,97%); Digital:
90.096,68 (20,04%); Exterior: 103.584,12 (23,04%)

Television:

Mitele (Mediaset Infinity) 68.562,48 | TV llles Balears (IB3) 344396 | TVE 0,00
Castilla-La Mancha TV 11.479,88 | TV Autonémica de Murcia 1.866,73

Radio:

Cadena Ser 58.121,75 | Radio llles Balears (IB3 Radio) 2.070,91 | Vive Castillay Ledn 1.413,28
Cadena 40 Principales 35.172,20 | Canal Extremadura Radio 1.977,14

Medios graficos:

Grupo Vocento 24.730,08 | Grupo Cerca 16.493,51

Grupo Alayans 18.345,54 | Delivery Media 12.253,65

Digital:

Mitele 17.467,03 | Delivery Media 8.844,80 Instagram 1.969,24
Spotify 15.721,06 | Grupo Vocento 8.029,10 | Facebook 1.822,31
Atresplayer 13.339,33 | Grupo Prensa Ibérica 5.286,07 | Ivoox 1.814,87
YouTube 13.270,41 | Alayans 2.532,46

Exterior:

Exteria 103.584,12
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MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA, JUSTICIA
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Secretaria General para la Innovacion y Calidad del Servicio Publico de Justicia

CARPETA JUSTICIA: EL PUNTO DE ACCESO UNIFICADO
A LOS SERVICIOS DE LA ADMINISTRACION DE JUSTICIA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL ESPACIO PERSONAL ONLINE CARPETA JUSTICIA, QUE UNIFICA EL ACCESO DE CIUDADANI'A'Y
EMPRESAS A LOS SERVICIOS OFRECIDOS POR LA ADMINISTRACION DE JUSTICIA. DIRIGIDA A LOS PROFESIONALES Y CIUDADANIA
EN GENERAL PARA MOSTRAR TODOS LOS TRAMITES Y SERVICIOS QUE SE PUEDEN REALIZAR DE FORMA ONLINE, ASI COMO
DIFUNDIR LA IDEA DE UNA JUSTICIA MODERNA, CLARA'Y ACCESIBLE.

Coste Total: 227.641,66 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 227.641,66 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 22 de septiembre al 15 de octubre de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano y catalan

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Mindshare Spain, S.A.: 227.641,66 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (227.641,66): Medios graficos: 66.888,68 (29,38%); Digital: 160.752,98 (70,62%)

Medios graficos:

Expansion 15.746,94 | Cinco Dias 13.748,63 | Cinco Dias 9.165,75
El Economista 14.066,25 | Expansion 12.001,26 | Economist and Jurist 2.159,85
Digital:

Youtube 52.086,68 | Grupo Henneo 9.942,63 | Noticias Juridicas 2.371,60
Grupo Prensa Ibérica 13.529,04 | Noticiastrabajo.Huffingtonpost.es 8.289,95 | Doubleclick 1.892,25
Grupo Vocento 12.654,51 El Pais.Com 8.074,23 | 014 Media 1.280,89
Cincodias.Com 1243499 | LINKEDLN 7.964,32 | Mainkore 503,12
El Mundo.es 11.323,04 | ABC.es 3.695,07

20minutos.es 11.228,23 | El Espafiol 3.482,43
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Centro de Investigaciones Sociologicas (CIS)

Objetivo y sentido: DIFUSION A NIVEL NACIONAL DEL ANUNCIO DE CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE SOCIOLOGIA Y CIENCIA
POLITICA 2025.

PREMIO NACIONAL DE SOCIOLOGIA Y CIENCIA POLITICA 2025

Coste Total: 8.971,86 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 8.971,86 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de abril al 30 de septiembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa: 8.971,86 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (8.971,86): Medios gréaficos: 4.971,89 (55,42%); Digital: 3.999,97 (44,58%)

Medios graficos:

La Vanguardia 2.769,69 ’ El Pais 2.202,20 ’
Digital:
eldiario.es 3.999,97 ‘ ‘

MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES,

UNION EUROPEA Y COOPERACION

Secretaria de Estado de Cooperacién Internacional

PLAN DIRECTOR, COOPERANTES, LA ODS Y AGENDA 2030

Objetivo y sentido ACTORES DEL SISTEMA DE LA COOPERACION ESPANOLA Y SU DESARROLLO EN EL PLAN DIRECTOR. DIFUNDIR EL
PLAN DIRECTOR Y LAS PRIORIDADES'GEOGRAFICAS Y TEMATICAS DE LA COOPERACION ESPANOLA, PILAR ESENCIAL DE NUESTRA
POLITICA EXTERIOR, LA COOPERACION EN CLAVE EDUCACION PARA EL DESARROLLO Y PROMOVER LA AGENDA INTERNACIONAL
DEL DESARROLLO SOSTENIBLE, LOS ODS Y EL MULTILATERALISMO.

Coste Total: 4.900,00 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 4.200,00 Compra de medios: 700,00 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion
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Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: ISDEFE: 4.200,00 €
Compra de Medios: ISDEFE: 700,00 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (700,00): Digital: 700,00 (100,00%)
Medios no convencionales (0,00): portal y redes sociales propias

Digital:
X 250,00 | Facebook 225,00 | Instagram 225,00

MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES,

UNION EUROPEA Y COOPERACION

Secretaria de Estado de Cooperacion Internacional

IV CONFERENCIA DE FINANCIACION SOBRE EL DESARROLLO #FFD4

Objetivo y sentido: DIFUNDIR MENSAJES CLAVE, HITOS Y EVENTOS SOBRE FINANCIACION PARA EL DESARROLLO EN EL MARCO DE

LA CONFERENCIA DE SEVILLA.
Coste Total: 1.300,00 Inversion presupuestaria: Capitulo 2
Produccidn/creatividad: 1.000,00 Compra de medios: 300,00 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de julio de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: ISDEFE: 1.000,00 €
Compra de Medios: ISDEFE: 300,00 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (300,00): Digital: 300,00 (100,00%)
Medios no convencionales (0,00): portal y redes sociales propias

Digital:
Facebook 100,00‘ Instagram 100,00 | X 100,00
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MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y
COOPERACION

Direccion General de Comunicacion e Informacion Diplomatica

Objetivo y sentido: TRATAMIENTO DE LOS DIAS INTERNACIONALES Y OTRAS FECHAS DESTACADAS DESDE EL PRISMA NO DE LA
CONMEMORACION EN Si, LA CUAL SE UTILIZARA SIMPLEMENTE COMO “PERCHA’, SINO COMO EXPLICACION DE QUE HACE
ESPANA/EXTERIORES EN ESE AMBITO, DEMOSTRACION DEL COMPROMISO DE ESPANA/EXTERIORES CON LA CAUSA. DIFUNDIR EN
DIAS INTERNACIONALES Y OTRAS FECHAS DESTACADAS, LAS ACCIONES EN EL AMBITO DE LAS RELACIONES EXTERIORES.

Coste Total: 22.737,50 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 22.737,50 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 7 de enero al 22 de diciembre de 2025

Difusion: Internacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General, estudiantes y tercera edad

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Nolsom Comunicacion Multicanal, S.L.; 22.737,50 €

Plan de Medios:
Medios no convencionales (0,00): portal y redes sociales propias

SABIASQUE DIPLODATO

Objetivo y sentido: ACERCAR A LA CIUDADANIA EL COMPLEJO SECTOR DE LA DIPLOMACIA, DIFUNDIENDO CONCEPTOS HABITUALES
DEL AMBITO DE LAS RELACIONES INTERNACIONALES Y LA RECOPILACION DE HISTORIAS, EVENTOS Y HECHOS CURIOSOS PARA SU
PUBLICACION MEDIANTE BREVE EXPLICACION Y MUESTRA VISUAL/AUDIOVISUAL. FACILITAR LA COMPRENSION DE LA HISTORIA DE
ESPANA Y SUS RELACIONES INTERNACIONALES EN CAPSULAS SENCILLAS, SIMPATICAS Y FACILMENTE INTELIGIBLES.

Coste Total: 5.937,50 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 5.937,50 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 7 de enero al 22 de diciembre de 2025

Difusion: Internacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General, estudiantes y tercera edad

Medidas accesibilidad:

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Nolsom Comunicacion Multicanal, S.L.: 5.937,50 €

Plan de Medios:
Medios no convencionales (0,00): portal y redes sociales propias
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MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES,
UNION EUROPEA Y COOPERACION

Direccion General de Comunicacion e Informacion Diplomatica

#EMPLEO EXTERIOR (ANTERIORMENTE #PORFINESLUNES)

Objetivo y sentido: CONVOCATORIAS DE OFERTAS DE EMPLEO EN EL SECTOR DE LAS RELACIONES INTERNACIONALES EN TODO EL
MUNDO, EN DONDE CADA ORGANISMO HACE SU PROPIA CONVOCATORIA. A TRAVES DE LA UNIDAD DE FUNCIONARIOS
INTERNACIONALES, SE BUSCA AUMENTAR LA PRESENCIA DE ESPANOLES EN LOS MISMOS, POR LO QUE ES NECESARIA UNA MAYOR
DIFUSION DE ESTA INFORMACION DE INTERES Y DE DIFICIL LOCALIZACION. ADEMAS DE LAS OFERTAS DE TRABAJO, TAMBIEN
EXISTEN OFERTAS DE FORMACION Y PRACTICAS ASI COMO PROPUESTAS PARA PERFILES DE TITULACION SUPERIOR.

Coste Total: 2.427,59 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 2.427,59 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 7 de enero al 22 de diciembre de 2025

Difusion: Internacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y estudiantes

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Nolsom Comunicacion Multicanal, S.L.: 2.427,59 €

Plan de Medios:
Medios no convencionales (0,00): portal y redes sociales propias

VIAJA SEGURO

Objetivo y sentido: INFORMAR Y SENSIBILIZAR A LAS PERSONAS ESPANOLAS QUE VIAJEN AL EXTRANJERO SOBRE LAS
RECOMENDACIONES DE VIAJE, DATOS UTILES Y CONSEJOS PRACTICOS PARA UN VIAJE SEGURO.

Coste Total: 0

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 8 de enero de 2025; del 7 al 21 de abril de 2025; del 1 de julio al 30 de septiembre de 2025 y del 10 al 31 de
diciembre de 2025

Difusion: Internacional Idioma: Castellano

Pobl?cit}g} objetivo de la campafa: General, estudiantes, tercera edad, poblacién trabajadora, viajeros slow travel y turismo de calidad responsable
y sostenible

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Plan de Medios:
Medios no convencionales (0,00): portal y redes sociales propias

Observaciones: Se han reutilizado las creatividades elaboradas en afios precedentes.
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MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES,
UNION EUROPEA Y COOPERACION

@ aecid Agencia Espafiola de Cooperacion Internacional para el Desarrollo (AECID)

RENOVACION AECID: UNA NUEVA COOPERACION

Objetivo y sentido: INFORMAR ACERCA DE LA RENOVACION DE LA AECID A RAIZ DE LOS NUEVOS VALORES APROBADOS EN EL
ESTATUTO, ASi COMO SENSIBILIZAR ACERCA DE LA IMPORTANCIA DE LA POLITICA DE COOPERACION AL DESARROLLO.

Coste Total: 60.000,00 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 60.000,00 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 20 al 31 de octubre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y estudiantes

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y audiodescripcion

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.: 60.000,00 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (60.000,00): Digital: 60.000,00 (100%)

Digital:

marca.com 39.000,00 ‘ YouTube 18.000,00 | Instagram 3.000,00
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MINISTERIO DE HACIENDA

LA ‘ Agencia Estatal de Administracion Tributaria
SENSIBILIZACION FISCAL E INFORMACION Y ASISTENCIA A LA CIUDADANIA
EN EL CUMPLIMIENTO DE SUS OBLIGACIONES FISCALES

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA CIUDADANIA SOBRE LA NECESIDAD DE CUMPLIR CON LAS OBLIGACIONES FISCALES, AS{ COMO
FACILITAR EL CUMPLIMIENTO VOLUNTARIO DE LAS MISMAS Y EL PAGO DE IMPUESTOS.

Coste Total: 7.190.017,08 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 16.296,10 Compra de medios: 7.173.720,98 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de septiembre al 28 de octubre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalén, gallego y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Contrapunto BBDO, S.A.; 16.296,10 €
Compra de Medios: Mediaplus Equmedia, S.L.: 7.173.720,98 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (7.173.720,98): Television: 2.567.169,15 (35,79%); Radio: 1.582.749,33 (22,06%); Medios graficos: 1.330.877,12
(18,55%); Digital: 1.692.925,38 (23,60%)

Television:
Antena 3 560.372,60 Canal Sur Television 47.328,48 TV Autonémica de Murcia 3.541,43
Telecinco 427.111,58 TV de Catalufia (TV3) 23.122,01 TV Principado Asturias (TPA) 3.000,01
MediaMax (FDF, Divinity,
Energy y Be Mad) 391.796,55 TV de Galicia (TVG) 16.699,27 Andalucia TV 754,31
Multi Atresmedia: Nova,
Mega y Atreseries 319.098,78 APuntTV 10.671,47 Castilla y Leon TV (RTVCyL) 385,51
Cuatro 257.348,31 Castilla-La Mancha TV 9.168,84 TVE 0,00
La Sexta 220.133,49 Telemadrid 8.174,03 Canal Extremadura TV 0,00
Pulsa TV 174.113,34 Aragon TV 7.210,63
Neox 83.007,21 TV llles Balears (1B3) 4.131,30

Radio:
Cadena Ser 695.111,42 Cadena Dial 33.129,01 Radio Gallega (RG) 3.687,14
COPE 217.033,34 Europa FM 26.462,70 Onda Madrid 2.469,85
Onda Cero Radio 215.376,98 RAC 1 18.793,42 Radio Castilla-La Mancha 2.117,02

Catalufia Informacion ‘

Cadena 40 Principales 140.938,38 (Catalufia Radio) 17.288,96 A Punt Radio 1.905,31
KISS FM 80.680,09 Radio Marca 11.344,66 Aragén Radio 1.587,76
Cadena 100 61.164,77 Canal Sur Radio 7.409,56 Radio llles Balears (IB3 Radio) 1.364,30
Cadena Rock FM 39.047,18 Cadena Radiolé 5.305,61 Onda Regional de Murcia 531,87
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Medios graficos:
El Pais 158.007,85 Grupo Joly 62.272,63 Viva (Andalucia Informacién) 32.273,24
Grupo Prensa Ibérica 119.813,52 Bluemedia 56.077,93 As 32.230,77
20 Minutos 112.312,20 XL Semanal 50.006,88 Expansion 17.214,91
Delivery Media 109.616,62 Suplementos de El Pais 41.890,20 Cinco Dias 13.198,68
Suplemento de La
El Mundo 109.535,23 Vanguardia 41.527,20 El Economista 10.502,80
Grupo Vocento 89.072,07 La Razén 39.200,26 Mundo Deportivo 9.532,38
ABC 78.740,92 Marca 36.546,77 Sport 9.110,50
La Vanguardia 67.009,80 Grupo Promecal 35.183,76
Digital:

Youtube 191.932,39 Instagram 67.358,85 marca.com 20.881,29
Grupo Vocento 158.969,84 El Espafiol 66.624,00 Ivoox 17.261,70
Youtube 146.664,55 RTVE Play 63.900,00 Tiktok 16.740,52
Grupo Henneo 139.907,72 Facebook 54.566,00 Cadena Ser 14.628,60
Grupo Prensa Ibérica 130.439,06 eldiario.es 52.333,85 As.com 10.647,86
Exte 114.729,60 lavanguardia.com 42.799,85 mundodeportivo.com 8.120,63
Youtube Music 111.698,67 Spotify 34.863,00 Podium 7.763,82
Grupo Prisa 92.906,94 Netflix 26.483,72 Cpmtrol Viewability-Adwatch 5.650,24
Grupo Unidad Editorial 68.893,76 Amazon Prime Video 26.158,92

MINISTERIO DEL INTERIOR
Jefatura Central de Trafico - DGT-

CAMPANA PARA LA DIVULGACION DE LA SEGURIDAD VIAL

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS SOBRE LOS FACTORES DE RIESGO QUE INFLUYEN EN LA CONDUCCION DE
VEHICULOS Y PROMOVER COMPORTAMIENTOS SEGUROS Y RESPONSABLES.

Coste Total: 5.873.104,83

Inversion presupuestaria: Capitulo 6

Produccion/creatividad: 1.578.605,34

Compra de medios: 4.294.499,49

Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2025

Difusion: Nacional

Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General, empresarios/as, estudiantes, infantil/juvenil, tercera edad y poblacién trabajadora

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y audiodescripcion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Accenture: 486.020,10 €; Ogilvy: 1.092.585,24 €
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.: 4.294.499,49 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (4.294.499,49): Television: 997.715,49 (23,23%); Radio: 1.455.744,65 (33,90%); Medios graficos: 628.116,44 (14,63%);
Digital: 730.935,84 (17,02%); Exterior: 343.625,74 (8,00%); Cine: 138.361,33 (3,22%)
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Television:
Antena 3 209.548,65 Cuatro 115.998,10 NewixMedia-FORTA 23.041,12
MediaMax (FDF, Divinity, Multi Atresmedia: Nova,
Energy y Be Mad) 165.890,76 Mega y Atreseries 106.341,94 TVE 0,00
Telecinco 160.090,99 Pulsa TV 58.967,54
La Sexta 123.204,01 Neox 34.632,38

Radio:
Cadena Ser 408.590,08 Cadena 40 Principales 176.717,48 KISS FM 75.253,35
COPE 292.717,76 Cadena Dial 90.486,38 Europa FM 61.746,30
Onda Cero Radio 215.785,35 Cadena 100 83.673,32 Cadena Rock FM 50.774,63

Medios graficos:
Marca 69.413,35 Grupo Alayans 26.268,86 Hola 6.558,20
El Pais 68.191,97 Suplementos de El Pais 23.914,44 Lecturas 5.24535
Grupo Prensa Ibérica 66.743,60 XL Semanal 19.050,24 Diez Minutos 5.154,60
El Mundo 63.178,75 Mundo Deportivo 18.566,24 Semana 4.729,89
Grupo Vocento 46.748,98 Suplementos de EI Mundo 16.233,36 Coches 2.052,52
ABC 43.221,06 Sport 14.137 44 Cosas de Casa 1.352,78
La Vanguardia 37.555,98 La Razon 12.061,62 Motos 2000 960,50
20 Minutos 29.949,92 Delivery Media 10.951,50 Motociclismo 949,85
As 27.120,94 Pronto 7.804,50

Digital:
Grupo Unidad Editorial 145.778,35 Youtube 19.335,80 Cadena Ser 7.185,95
Grupo Prisa 80.701,46 Instagram 18.301,73 Los 40 2.873,11
Grupo Vocento 78.657,76 Facebook 17.778,42 X 2.591,44
Delivery Media 71.939,13 Movistar 17.252,54 RTVE Play 2.339,43
EXTE 61.874,56 Spotify 12.568,26 Cadena Dial 1.573,28
Alayans 58.933,57 eldiario.es 10.567,42 Mitele 1.400,41
Grupo Prensa Ibérica 55.448 44 El Espafiol 8.106,69 Tiktok 793,26
Grupo Godd 47.586,64 Titania 7.348,19

Exterior:
iWall 118.799,1 Exteria 77.176,39
Exterior Plus 81.219,98 Global 66.430,27

Cine:
Moviedis Media Cine 72.956,52 014 MEDIA 65.404,81
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MINISTERIO DE TRANSPORTES Y MOVILIDAD SOSTENIBLE

PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION SOBRE SERVICIOS DE INTERES PUBLICO QUE INFLUYEN EN LA
CALIDAD DE VIDA DE LA CIUDADANIA EN EL AMBITO DEL TRANSPORTE Y LA MOVILIDAD

Objetivo y sentido: INFORMAR A LA CIUDADANIA SOBRE SERVICIOS DE MOVILIDAD Y TRANSPORTES QUE SON DE INTERES PARA LA
MEJORA DEL BIENESTAR'Y LA CALIDAD DE VIDA DE LA CIUDADANIA.

Coste Total: 2.429.035,36 Inversion presupuestaria: Capitulo 6

Produccidn/creatividad: 454.509,44 Compra de medios: 1.958.856,92 Evaluacion: 15.669,5

Periodo de ejecucion: Del 22 de septiembre al 12 de octubre de 2025y del 21 al 31 de octubre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Rodrigo y Asociados Publicidad y Comunicacion, S.A.: 454.509,44 €
Compra de Medios: Zosmamedia: 1.958.856,92 € Evaluacion: Ipsos Iberia, S.A.: 15.669,50 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (1.958.856,92): Television: 601.570,28 (30,71% ); Radio: 491.823,32 (25,11%); Medios graficos: 89.733,77 (4,58%);
Digital: 666.544,16 (34,03%); Exterior: 109.185,39 (5,57%)

Television:
Multi Atresmedia: Nova,

Antena 3 118.168,60 Mega y Atreseries 52.128,68 TV de Catalufia (TV3) 6.854,65
Telecinco 87.927,55 Pulsa TV 38.371,58 Navarra TV 6.419,48
MediaMax (FDF, Divinity,
Energy y Be Mad) 70.301,12 NewixMedia-FORTA 19.272,21 Canal Extremadura TV 2.672,77
A3 Player 62.738,50 Neox 10.821,39 TVE 0,00
La Sexta 54.158,69 Castilla y Ledn TV (RTVCyL) 10.804,34
Cuatro 53.993,16 La Rioja 7TV 6.937,56

Radio:
Cadena 40 Principales 254.744,99 ‘ Cadena Ser 237.078,33 ‘

Medios graficos:
El Pais 32.151,74 ‘ Grupo Prensa Ibérica 31.147,43 ‘ El Mundo 26.434,60

Digital:
Youtube 101.115,83 Cadena Ser 21.635,25 20minutos.es 7.557,49
RTVE Play 95.082,25 El Mundo.es 16.794,52 Cope 7.385,51
Mitele 69.392,65 lavanguardia.com 12.165,24 ABC.es 6.449,60
Spotify 64.766,08 Tiktok 11.853,78 Grupo Prisa 6.405,90
Atresplayer 57.353,85 Instagram 11.020,06 Grupo Unidad Editorial 6.243,82
marca.com 57.306,74 Facebook 10.052,34 Grupo Vocento 5.611,56
As.com 45.034,74 Double Verify 8.810,25 Onda Cero 2.279,50
El Pais.com 34.377,19 eldiario.es 7.850,01

Exterior:
Gran Pantalla Pub. Exterior, S.L. 56.368,01 Clear Channel Espania, S.L.U. 52.817,38
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MINISTERIO DE TRANSPORTES Y MOVILIDAD SOSTENIBLE

ASST Agencia Estatal de Seguridad Ferroviaria

COMPORTAMIENTOS SEGUROS EN ENTORNOS FERROVIARIOS

Objetivo y sentido: DIFUNDIR PAUTAS Y CONDUCTAS DE MOVILIDAD SEGURA PROMOVIENDO NUEVOS HABITOS, Y CONCIENCIANDO
SOBRE EL RIESGO QUE EXISTE EN LOS ENTORNOS FERROVIARIOS. PROMOVER EL ACCESO SEGURO A LAS ESTACIONES DE
FERROCARRIL, SEGURIDAD EN LOS CRUCES EN PASOS A NIVEL Y CRUCES ENTRE ANDENES.

Coste Total: 96.800,00 Inversion presupuestaria: Capitulo 6

Produccidn/creatividad: 96,800,00 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida en 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalén, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad:

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Dos Puntos an Internet Company, S.L.: 96.800,00 €

Plan de Medios: No emitida en 2025

Direccion General de Transporte por Carretera y Ferrocarril

ACCIONES DE COMUNICACION PARA IMPULSAR
EL SECTOR PROFESIONAL DE LOS CONDUCTORES POR CARRETERA

Objetivo y sentido: FOMENTAR LA PROFESIQN DE CONDUCTORES PROFESIONALES PARA EL TRANSPORTE DE MERCANCIAS Y
PERSONAS ENTRE LA POBLACION QUE ESTA ACCEDIENDO AL MERCADO LABORAL O AQUELLA QUE BUSCA UNA NUEVA SALIDA

PROFESIONAL.
Coste Total: 17.968,00 Inversion presupuestaria: Concepto 640
Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 17.968,00 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 10 de marzo al 7 de abril de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y personas desempleadas

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Media Diamond: 17.968,00 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (17.968,00): Digital: 17.968,00 (100,00%)

Digital:

marca.com 5.445,00 | sport.es 2.359,50 | TikTok 550,30
As.com 4.356,00 | Transporte Profesional 1.210,00

mundodeportivo.com 3.085,50 | Instagram 961,70
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MINISTERIO DE TRANSPORTES Y MOVILIDAD SOSTENIBLE

ENAIRC = ENAIRE

DIFUSION DE CONVOCATORIAS DE EMPLEO PUBLICO,
PRINCIPALMENTE CONVOCATORIAS DE PLAZAS DE CONTROL AEREO Y TECNICOS DE MANTENIMIENTO

Objetivo y sentido: INSERCIONES PUBLICITARIAS DE ENAIRE PARA LA MAXIMA DIFUSIQN Y DIVULGACION A LA CIUDADANIA DE
CONVOCATORIAS DE EMPLEO PUBLICO DE NUEVAS PLAZAS DE CONTROLADORES AEREOS, TECNICOS DE MANTENIMIENTO O
TECNICOS INFORMATICOS.

. Inversion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a
Coste Total: 25.610 la clasificagic')n et?onc')mica de los PGE P prestp )

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 25.610 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2025

Difusion: Internacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y estudiantes

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad:
Compra de Medios: GoodNews: 25.610,00 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (25.610,00): Digital: 25.610,00 (100%)

Digital:

Infojobs 7.260,00 | Fly-News 1.815,00 | Instagram 1.000,00
Linkedin 6.000,00 | X 1.500,00 | Airline92 908,00
Actualidad Aeroespacial 2.420,00 | Facebook 1.500,00

Aire 1.815,00 | Avion Reveu 1.392,00
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MINISTERIO DE TRANSPORTES Y MOVILIDAD SOSTENIBLE
Saivamento Sociedad de Salvamento y Seguridad Maritima (SASEMAR)

Maritimo

SEGURIDAD EN NAUTICA DE RECREO

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LAS PERSONAS USUARIAS DE NAUTICA DE RECREO ACERCA DE LA IMPORTANCIA DE SEGUIR LAS
RECOMENDACIONES DE SEGURIDAD.

. Inversion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a
Coste Total: 14.619,03 la clasificagic')n ecﬁmémica de los PGE P prestp )

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 14.819,03 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 31 de diciembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Personas usuarias de néutica de recreo

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa: 14.819,03 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (14.819,03): Radio: 1.815,00 (12,25%); Medios graficos: 2.452,83 (16,55%); Digital: 10.551,20 (71,20%)

Radio:

Radio Intereconomia 1815 ’ ’

Medios graficos:

Diario del Puerto, Diario del
Transporte XXI 1.303,33 | Transporte y Logistica 1.149,50
Digital:
diarioelcanal.com-Canal 2.020,70
Naucher Global 2.420,00 | Maritimo y Logistico Mercantil.com 1.210,00
Forbes 2.420,00 | Pasion por el Mar-Nautimedia 1.815,00 | Nauticay Yates 665,50

FUNCIONES DE SASEMAR

Objetivo y sentido: EXPLICAR MEDIANTE INSERCIONES EN DIFERENTES MEDIOS DE COMUNICACION LOS LOGROS Y LAS FUNCIONES

DE SASEMAR

. Inversion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a
Coste Total: 2.210,00 la clasificacion econémica de los PGE :
Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 2.210,00 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 31 de diciembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y profesionales de la marina mercante

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa: 2.210,00 €
Plan de Medios: Medios convencionales (2.210,00): Medios gréaficos: 2.210,00 (100%)

Medios gréficos:
Estudios Maritimos Naucher, S.L. 1.210,00 | Ingenieria Naval 1.000,00
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MINISTERIO DE EDUCACION, FORMACION PROFESIONAL Y DEPORTES

Secretaria General de Formacion Profesional

EL NUEVO MODELO DE FORMACION PROFESIONAL Y SUS POSIBILIDADES, BASADO EN LA FORMACION
PERMANENTE A LO LARGO DE LA VIDA PROFESIONAL PARA QUE NADIE SE QUEDE ATRAS

Objetivo y sentido: TRAS LA APLICACION DE LA NUEVA LEY DE FORMACION PROFESIONAL Y DEL REAL DECRETO DE ORDENACION,
SE PRETENDE DIFUNDIR LA OFERTA FORMATIVA ADAPTADA A LAS NECESIDADES DE LAS PERSONAS TRABAJADORAS Y LAS
OPORTUNIDADES QUE OFRECE, EN MEDIO DE UN ESCENARIO PRODUCTIVO EN PERMANENTE ACTUALIZACION Y CON NUEVOS
EMPLEQOS. UNA FORMACION DIRIGIDA TAMBIEN A LA CUALIFICACION Y RECUALIFICACION DE PERSONAS TRABAJADORAS CON NUEVA
OFERTA FORMATIVA'Y MODULAR'Y EL IMPULSO A LA ACREDITACION DE COMPETENCIAS.

Coste Total: 1.049.864,95 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 112.527,23 Compra de medios: 937.337,72 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 2 al 16 de diciembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalén, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General, empresarios/as y poblacion trabajadora

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Indra Soluciones Tecnologias de la Informacion, S.L.U.: 112.527,23 €
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.: 937.337,72 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (937.337,72): Television: 226.713,09 (24,19%); Radio: 286.845,56 (30,60%); Medios graficos: 207.299,10 (22,12%);
Digital: 216.479,97 (23,10%)

Television:
Multi Atresmedia: Nova, Mega y
Netflix 37.683,71 Atreseries 16.781,49 NewixMedia-FORTA 7.679,87
MediaMax (FDF, Divinity,
Energy y Be Mad) 26.201,34 La Sexta 14.483,70 TV de Catalufia (TV3) 865,15
Cuatro 24.088,68 Castilla y Ledn TV (RTVCyL) 12.530,92 Canal Extremadura TV 329,73
Telecinco 21.366,18 La Rioja 7TV 8.989,70 TVE 0,00
Amazon Prime 20.935,37 Navarra TV 8.292,77
Antena 3 18.273,42 Neox 8.211,06
Radio:
Los40 Clasic 99.328,42 | Onda Cero Radio 38.133,15 | Radio Euskadi 3.223,15
Cadena Ser 68.73550 | RAC1 16.649,48 | Radio Gallega (RG) 2.456,23
COPE 52.015,48 | Canal Sur Radio 5.135,53 | Aragon Radio 1.168,62
Medios graficos:
Grupo Vocento 68.082,86 | Grupo Alayans 37.525,49
Grupo Prensa Ibérica 64.287,32 | Delivery Media 37.403,43
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Digital:

Spotify 29.784,48 | Grupo Prensa Ibérica 13.828,93 | El Confidencial 3.216,40
Atresplayer 23.868,18 | Alayans 13.630,61 | ABC.es 3.074,45
YouTube 21.648,00 | Instagram 5.799,58 | lavanguardia.com 2.858,41
Mediaset Infinity 20.732,14 | Facebook 5.024,43 | 20minutos.es 2.734,04
Delivery Media 19.572,23 | El Espafiol 4.032,05 | eldiario.es 2.287,18
RTVE Play 18.178,87 | ElPais.com 3.929,67 | LOS40 522,72
Grupo Vocento 17.912,21 El Mundo.es 3.845,39

MINISTERIO DE EDUCACION, FORMACION PROFESIONAL Y DEPORTES

Direccion General de Planificacion y Gestion Educativa

DIFUSION DE BECAS Y AYUDAS AL ESTUDIO

Objetivo y sentido: PRESTIGIAR EL SISTEMA ESTATAL DE BECAS Y AYUDAS AL ESTUDIO, DADO SU PAPEL FUNDAMENTAL COMO
GARANTIA DE LA IGUALDAD EFECTIVA DE OPORTUNIDADES. DIFUNDIR EL CONCEPTO DE BECAS Y AYUDAS AL ESTUDIO COMO
DERECHO SUBJETIVO DEL ALUMNADO. DAR A CONOCER LAS LINEAS MAESTRAS DEL SISTEMA ESTATAL DE BECAS, SUS PRINCIPALES
MODALIDADES, REQUISITOS Y CALENDARIOS, DE FORMA QUE NINGUN ALUMNO/A QUE PUDIESE TENER DERECHO A LAS AYUDAS
DEJE DE SOLICITARLAS POR FALTA DE INFORMACION.

Coste Total: 917.713,24 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 96.679,00 Compra de medios: 821.034,24 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 4 al 31 de marzo de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: Estudiantes

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Quin Team, S.L.: 96.679,00 € Compra de Medios: Nova Sapiens, S.L.: 821.034,24 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (821.034,24): Television: 232.109,70 (28,27%); Radio: 274.424,18 (33,42%); Medios gréficos: 169.507,42 (20,65%);
Digital: 144.992,94 (17,66%)

Television:
Multi Atresmedia: Nova,
Antena 3 44812,11 Mega y Atreseries 19.273,67 | Navarra TV 5.005,01
Telecinco 35.012,63 Castillay Leon TV (RTVCyL) 16.558,54 | La 8 Mediterraneo 1.662,90
MediaMax (FDF, Divinity,
Energy y Be Mad) 32.660,74 NewixMedia-FORTA 9.825,50 | TV de Catalufia (TV3) 972,24
Cuatro 27.013,26 Neox 8.183,30 | Canal Extremadura TV 507,75
La Sexta 25.168,31 La Rioja 7TV 545374 | TVE 0,00
Radio:
Cadena Ser 141.141,45 | RACA1 28.737,79 | Radio Gallega (RG) 4.922,66
Los40 Clasic 86.747,28 | Canal Sur Radio 8.729,86 | Radio Euskadi 414514
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Medios graficos:

Marca 50.623,74 | ABC 20.765,44 | El Economista 5.459,52
El Pais 36.478,23 | LaVanguardia 19.199,07 | Cinco Dias 3.600,96
El Mundo 2499313 | Expansion 8.387,33

Digital:

Exte 27.549,68 | ElPais.com 529423 | sport.es 3.516,53
Cadena Ser 22.950,00 | 20minutos.es 4.320,23 | eldiario.es 3.268,02
marca.com 22.908,96 | Instagram 4.300,72 | lavanguardia.com 3.003,93
YouTube 21.420,00 | Facebook 4.169,28 | Publico.es 536,99
As.com 8.318,72 | mundodeportivo.com 3.878,27 | elplural.com 21414
El Mundo.es 5.607,93 | ABC.es 3.609,77 | Infolibre.es 125,54

MINISTERIO DE TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL

Gabinete de la Ministra

INSPECCION DE TRABAJO

Objetivo y sentido: INFORMAR SOBRE LA FUNCION Y EL ACCESO A LA INSPECCION DE TRABAJO, ASi COMO LA DENUNCIA Y LOS
DIFERENTES METODOS DE COMUNICAR IRREGULARIDADES LABORALES AL ORGANISMO.

Coste Total: 454.680,67 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 11.495,00 Compra de medios: 443.185,67 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 17 al 23 de noviembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: Empresarios y poblacién trabajadora

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y audiodescripcion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Atipus, S.L.: 11.495,00 €
Compra de Medios: T20 Admedia Services, S.L.: 443.185,67 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (443.185,67): Radio: 156.408,18 (35,29%); Medios graficos: 92.762,24 (20,93%); Digital: 36.000,00 (8,12%); Exterior:
158.015,25 (35,65%)

Radio:

Cadena Ser 57.920,28 | RAC1 14.438,33 | Radio Gallega (RG) 884,09
COPE 47.999,49 | Canal Sur Radio 2.920,70

Onda Cero Radio 30.492,00 | Radio Euskadi 1.753,29
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Medios graficos:

Delivery Media 8.715,42 | Suplementos de El Pais 5.420,80 | ABC 2.897,50
Pronto 8.324,80 | Hola 5.246,56 | La Vanguardia 2.678,94
Grupo Alayans 7.22497 | Semana 5.047,15 | Suplemento de La Vanguardia 2.613,60
Grupo Vocento 6.881,39 | Grupo Prensa Ibérica 4.704,48 | Suplementos de El Mundo 1.780,78
XL Semanal 6.53545 | ElPais 4.241,66 | Suplementos de ABC 1.637,28
Lecturas 5.595,04 | 20 Minutos 4.230,77

Diez Minutos 5.498,24 | ElMundo 3.487 41

Digital:

Ivoox 9.000,00 | ElMundo.es 3.126,13 | Facebook 851,04
Delivery Media 8.272,89 | ABC.es 2.719,56 | mundodeportivo.com 510,32
Grupo Vocento 6.127,10 | As.com 1.022,23 | sportes 267,46
El Pais.com 3.154,31 | Instagram 948,96

Exterior:

Global 83.115,09 ‘ 014 IN, S.L. 28.749,60 ‘ Gran Pantalla de Pub. Exterior, S.L. 46.150,56

MINISTERIO DE TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL

Gabinete de la Ministra

1° DE MAYO: DiA INTERNACIONAL DEL TRABAJO

Objetivo y sentido: CONMEMORACION ANUAL DE ESTA EFEMERIDE, UN DIiA DE GRAN SIMBOLISMO QUE RECOGE ASPIRACIONES Y
OBJETIVOS PARA LAS PERSONAS TRABAJADORAS.

Coste Total: 412.166,50 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 12.348,00 Compra de medios: 399.818,50 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 28 de abril al 4 de mayo de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General, empresarios/as y poblacion trabajadora

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y audiodescripcion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Barbara Alca: 12.348,00 €
Compra de Medios: Nova Sapiens, S.L.: 399.818,50 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (399.818,50): Medios graficos: 174.803,12 (43,72%); Exterior: 225.015,38 (56,28%)

Medios graficos:

Grupo Alayans 32.397,75 | Grupo Vocento 17.278,60 | LaVanguardia 11.118,69
Delivery Media 23.279,34 | Grupo Prensa Ibérica 16.757,53 | ABC 10.272,97
El Pais 19.362,43 | ElMundo 14.629,41
Marca 18.549,59 | As 11.156,81
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Exterior:
Exterior 21 54.208,00 | Exteria 40.910,10 | Super 8 Media 25.410,00
Callao City Lights 47.008,50 | Global 3249228 | 014IN,S.L. 24.986,50

MINISTERIO DE TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL

Secretaria de Estado de Economia Social

2025, ANO INTERNACIONAL DE LAS COOPERATIVAS

Objetivo y sentido: DIFUNDIR ENTRE LA SOCIEDAD, CON ESPECIAL INCIDENCIA EN MUJERES Y JOVENES, EL ANO INTERNACIONAL DE
LAS COOPERATIVAS Y LA CONTRIBUCION DE LA ECONOMIA SOCIAL EN EL BIENESTAR COLECTIVO Y EN EL DESARROLLO

SOSTENIBLE.
Coste Total: 94.962,24 Inversion presupuestaria: Capitulo 2
Produccidn/creatividad: 10.648,00 Compra de medios: 84.314,24 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 4 al 12 de julio de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Sirope Agencia Creativa, S.L.: 10.648,00 €
Compra de Medios: Carat Espafia, S.A.U.: 84.314,24 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (84.314,24): Digital: 84.314,24 (100,00%)

Digital:

20minutos.es 26.814,88 | ElPais.com 12.349,21 | Instagram 1.195,76
El Espafiol 22.991,68 | TikTok 1.354,24 | Sosfe 983,23
El Mundo.es 16.731,93 | heraldo.es 1.317,85 | ABC.es 575,46
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MINISTERIO DE TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL

Unidad Administradora del Fondo Social Europeo

DiA DE EUROPA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS ACCIONES DEL FONDO SOCIAL EUROPEOQ Y SUS EFECTOS EN LA CIUDADANIA Y CONMEMORAR A
TRAVES DE AQUELLAS EL DIA DE EUROPA.

Coste Total: 17.787,00 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 17.242,50 Compra de medios: 544,50 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 18 de marzo al 30 de junio de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Fresno Servicios Sociales S.L.: 17.242,50 €
Compra de Medios: Fresno Servicios Sociales S.L.: 544,5 €

Plan de Medios:
Medios no convencionales (544,50): Nota de prensa Agencia EFE: 544,50 (100%), portal y redes sociales propias

MINISTERIO DE INDUSTRIA Y TURISMO

‘® Instituto de Turismo de Espafia
s (TURESPANA)

PROMOCION DE LAS INSCRIPCIONES EN LA CONVENCION DE TURESPANA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA CONVENCION DE TURESPANA Y PROMOVER LAS INSCRIPCIONES DE PROFESIONALES DEL SECTOR
TURISTICO DE ENTIDADES PUBLICAS Y PRIVADAS PARA SU PARTICIPACION EN LA V CONVENCION DE TURESPANA EN CACERES.

Coste Total: 18.134,21 Inversion presupuestaria: Capitulo 6

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 18.134,21 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de julio al 30 de septiembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: Empresarios/as y poblacion trabajadora

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Universal McCann, S.A.: 18.134,21 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (18.134,21): Digital: 18.134,21 (100,00%)

Digital:

Agenttravel.Es 6.616,22 | Hosteltur 6.405,74 | Smart Travel News 5.112,25

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Anexo Ill. Relacién de campafias institucionales 2025 Pag. 70



ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DE INDUSTRIA Y TURISMO
Oficina Espafola de Patentes y Marcas (OEPM)

CONCIENCIACION Y SENSIBILIZACION SOBRE LAS FALSIFICACIONES DE BIENES Y MERCANCIAS
Y SUS CONSECUENCIAS SOCIALES Y ECONOMICAS

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA POBLACION DE LOS PERJUICIOS ECONOMICOS, DE SALUD Y SOCIALES QUE SUPONEN LA
COMPRA DE PRODUCTOS FALSIFICADOS.

Coste Total: 1.386.294,33 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 96.793,95 Compra de medios: 1.279.796,18 Evaluacion: 9.704,2

Periodo de ejecucion: Del 28 de noviembre al 19 de diciembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Movilidapp Ibérica, S.L.: 96.793,95 €
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.: 1.279.796,18 € Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.: 9.704,20 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (1.279.796,18): Television: 290.345,85 (22,69%); Radio: 153.766,80 (12,01%); Medios gréaficos: 225.074,86 (17,59%);
Digital: 442.000,00 (34,54%); Exterior: 168.608,67 (13,17%)

Television:

Netflix 46.427,70 | Neox 15.489,21 | Navarra TV 4.590,68
Multi Atresmedia: Nova, Mega y

HBO 44612,70 | LaSexta 15.437,79 | Atreseries 4.587,11

Movistar Plus + 30.853,55 | Cuatro 14.758,98 | LaRioja 7TV 449212

Telecinco 27.779,78 | PulsaTV 12.772,76 | TV de Catalufia (TV3) 2.032,80

Antena 3 27.697,50 | CastillayLeon TV (RTVCyL) 8.253,71 | Canal Extremadura TV 385,69

MediaMax (FDF, Divinity,

Energy y Be Mad) 22.030,47 | NewixMedia-FORTA 8.143,30 | TVE 0,00

Radio:

Los40 Clasic 79.516,36 | Cadena Ser 38.870,04 | Onda Cero Radio 35.380,40

Medios graficos:

Grupo Vocento 91.751,88 | Expansion 25.880,91 | Suplementos de El Pais 7.679,87

Grupo Cerca 87.715,32 | XL Semanal 12.046,88

Digital:

Atresplayer 57.135,33 | RTVE Play 43.516,34 | Facebook 10.258,67

Delivery Media 53.282,39 | Grupo Prensa Ibérica 37.647,13 | Cadena Ser 7.312,22

Mitele 49.628,33 | Alayans 37.107,24 | Onda Cero 2.173,79

Grupo Vocento 48.763,22 | YouTube 35.360,00

Spotify 47.974,00 | Instagram 11.841,34

Exterior:

Global 119.180,17 | Exteria 49.428,50
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

|

Subsecretaria de Agricultura, Pesca y Alimentacion

VALORIZACION DEL MUNDO RURAL

Objetivo y sentido: REDEFINIR LA PERCEPCION DE LAS COMUNIDADES RURALES Y ESTIMULAR UN CAMBIO POSITIVO EN LA SOCIEDAD
EN GENERAL HACIA LA APRECIACION Y EL APOYO A LA VIDA RURAL. EVITAR QUE LA CRECIENTE DESCONEXION ENTRE LA SOCIEDAD
Y LAS COMUNIDADES RURALES CONDUZCA A UNA DISMINUCION EN LA VALORACION DE LA AGRICULTURA, LA PRODUCCION RURAL
Y LA VIDA RURAL, EN GENERAL. DESTACAR LA IMPORTANCIA DE ESTAS COMUNIDADES, DESTACANDO SU CONTRIBUCION
FUNDAMENTAL A LA SEGURIDAD ALIMENTARIA'Y LA PRESERVACION DEL MEDIO AMBIENTE.

Coste Total: 291.898,68 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 291.898,68 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 29 de septiembre al 19 de octubre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.: 291.898,68 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (291.898,68): Radio: 112.240,73 (38,45%); Medios graficos: 106.407,92 (36,45%); Digital: 73.250,03 (25,09%)

Radio:

Cadena Ser 48.585,81 | Canal Sur Radio 5.280,45 | Radio Gallega (RG) 2.356,21
Cadena 40 Principales 36.544,66 | Canal Fiesta (Canal Sur) 3.884,03 | Aragon Radio 1.398,08
RAC 1 11.768,80 | Radio Euskadi 242269

Medios graficos:

Delivery Media 29.239,14 | Grupo Prensa Ibérica 19.004,99 | Suplementos de El Pais 4.24710
Grupo Alayans 23.987,46 | XL Semanal 5.475,86

Grupo Vocento 19.879,57 | Suplemento de La Vanguardia 4.573,80

Digital:

Delivery Media 10.339,66 | IVOOX 5.860,01 | lavanguardia.com 2.256,14
Grupo Vocento 9.041,24 | ElMundo.es 4.003,62 | ABC.es 2.203,79
Grupo Prensa Ibérica 8.964,65 | ElPais.com 3.589,07 | eldiario.es 1.952,35
SPOTIFY 8.790,00 | 20minutos.es 3.212,27 | El Confidencial 1.755,66
Alayans 8.279,46 | El Espafiol 3.002,11

Observaciones: La creatividad fue realizada en 2024 por The Box Advertising, S.L. : 16.244,25 €
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

Direccidon General de Alimentacion

ALIMENTOS DE ESPANA, ALIMENTOS DE TODOS

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LOS ALIMENTOS EMBLEMATICOS PRODUCIDOS EN NUESTRO PAIS Y QUE FORMAN PARTE DE
NUESTRA GASTRONOMIA, ESPECIALMENTE LOS PRODUCTOS CON CALIDAD DIFERENCIADA, LA PRODUCCION ECOLOGICA Y
PRODUCTOS PESQUEROS, AS| COMO EVITAR EL DESPERDICIO ALIMENTARIO Y DAR VISIBILIDAD A LA MARCA "ALIMENTOS DE
ESPANA", ESTABLECIENDO VINCULOS CON OTRAS DISCIPLINAS COMO LA GASTRONOMIA, EL DEPORTE Y LA CULTURA.

Coste Total: 4.813.468,58 Inversion presupuestaria: Capitulo 6

Produccidn/creatividad: 1.777,61 Compra de medios: 4.798.659,27 Evaluacion: 13.031,7
Periodo de ejecucion: Del 4 de abril al 15 de junio de 2025; del 7 de abril al 25 de mayo de 2025 y del 15 de abril al 28 de mayo de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:
Produccion/creatividad: llunion Accesibilidad, S.A.U.: 1.777,61 €

Compra de Medios: T20 Admedia Services, S.L.: 4.798.659,27 €
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.: 13.031,70 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (4.798.659,27): Television: 903.452,76 (18,83%); Radio: 907.527,92 (18,91%); Medios graficos: 635.890,25 (13,25%);
Digital: 1.479.732,18 (30,84%); Exterior: 872.056,16 (18,17%)

Television:
Multi Atresmedia: Nova, Mega y

Antena 3 423.514,16 | Cuatro 13.305,52 | Atreseries 6.914,91

MediaMax (FDF, Divinity,
Telecinco 211.015,65 | Energy y Be Mad) 12.786,31 | Neox 3.108,49
NewixMedia-FORTA 140.877,99 | LaSexta 1247546 | TVE 0,00
Pulsa TV 70.030,69 | TV de Catalufia (TV3) 9.423,58
Radio:
Onda Cero Radio 330.439,96 | Cadena 100 60.318,50 | Radio Euskadi 8.424,67
COPE 162.188,88 | KISS FM 52.111,80 | Radio Gallega (RG) 4.399,52
Cadena Ser 157.512,36 | RAC1 45.468,35
Radio Marca 72.600,00 | Canal Sur Radio 14.063,88
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Medios graficos:

Grupo Alayans 103.495,77 | Hola 14.755,95 | Forbes 3.167,36
Grupo Prensa Ibérica 64.372,00 | Cambio 16 13.830,30 | Grupo Faro 3.109,89
Delivery Media 54.347,76 | Suplemento de La Vanguardia 11.664,40 | Clara 3.073,16
Grupo Vocento 49.872,78 | Telva 11.352,39 | Esquire 2.983,86
Suplementos de El Pais 49.122,61 | ElPoder del amor moderno 10.890,00 | Saber Vivir 2.689,83
Diez Minutos 30.927,60 | Tinta Libre 9.074,96 | Historia National Geographic 251341
Pronto 29.266,87 | LaVanguardia 6.013,70 | Cosas de Casa 213117
XL Semanal 21.669,65 | National Geographic 4.880,90 | Viajes National Geographic 1.910,11
Lifestyle 20.592,34 | Emprendedores 4.826,45 | Arquitectura y Disefio 1.655,28
Lecturas 17.010,18 | Capital 4.573,80 | Cocina Facil-Lecturas 1.457,08
Yo Dona 16.496,83 | ElMueble 3.696,07 | Mongolia 1.089,00
Suplementos de El Mundo 15.664,27 | Viajar 3.669,93 | Temas 424,71
Semana 16.333,12 | InStyle 3.489,16 | Agronegocios 321,26
Mujer Hoy 14.897,52 | Interiores 3.268,09 | Origen 308,73
Digital:

Movistar 210.709,86 | YouTube 40.639,99 | EIEconomista.es 8.075,54
RTVE Play 204.943,75 | Instagram 35.653,76 | ElMundo.es 3.800,08
Alayans 173.972,10 | lavanguardia.com 26.057,01 | ElPais.com 3.338,92
Grupo Vocento 169.448,16 | eldiario.es 21.273,75 | Agronegocios 2.439,36
Grupo Prensa Ibérica 168.141,33 | Facebook 15.650,24 | Infolibre.es 1.870,38
Grupo Godd 113.224,08 | Vidoomy 14.748,04 | Agricultura 650,50
Delivery Media 101.267,83 | expansion.com 11.245,16 | Planeta Vino 484,00
Grupo Henneo 70.169,33 | elplural.com 9.007,07

El Espafiol 64.426,72 | Publico.es 8.495,22

Exterior:

Zercana Consulting, S.L. 287.942,49 | Global 58.943,87 | Gran Pantalla de Pub. Exterior, S.L. 17.222,99
014N, S.L. 201.510,67 | H2071 45.375,00 | Adtiva Comunicacion Creativa, S.L. 13.612,50
Super 8 Media 92.246,91 | Capitol 43.614,45

Bidiscount 76.956,00 | Exterior Plus 34.631,28
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

Direccidon General de Alimentacion

PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS DE CARACTER AGROALIMENTARIO Y PESQUERO 2025

Objetivo y sentido: LA PRESENCIA INSTITUCIONAL DEL MINISTERIO EN ESTOS EVENTOS, A TRAVES DE LA MARCA "ALIMENTOS DE
ESPANA" TIENE COMO OBJETIVO CONSOLIDAR LA IMAGEN DE NUESTRO PAIS COMO POTENCIA ALIMENTARIA'Y GASTRONOMICA,
HACIENDO HINCAPIE EN EL VALOR DE LOS ALIMENTOS DE ESPANA Y FOMENTANDO SU CONSUMO, ESPECIALMENTE DE LOS
PRODUCTOS DE LA PESCA'Y LA ACUICULTURA.

Coste Total: 1.930.240,67 Inversion presupuestaria: Capitulo 6

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 1.930.240,67 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 27 de enero al 1 de diciembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Fira Internacional de Barcelona: 16.498,90 €; Next Business Exhibitions S.L.: 16.335,00 €; Feria de Zaragoza: 15.285,93 €;
Agrifood Sector Communication, S.L.: 9.680,00 €; Confederacién Empresarial de Hosteleria de Espafia: 8.000,00 €; Asociacién Vida Sana Barcelona:
18.137,90 €; Comunidad Europea de Cocineros: 9.680,00 €; Fundacion Km Zero Hub de la Comunitat Valenciana: 6.050,00 €; Top of The Mountain,
S.L.: 7.260,00 €; Edimarket Editores, S.L.: 8.470,00 €; La Blond Think Tank, S.L.: 12.100,00 €; Michelin Espafa Portugal, S.A.: 84.700,00 €;
Fundacion para la promocién y el desarrollo del olivar y del aceite de oliva: 18.137,90 €; Real Academia de Gastronomia: 17.545,00 €; Paladina
Marketing, S.L.: 11.248,13 €; Sonder Global Holding S.L.: 12.100,00 €; Servicios Hosteleros Mikeldi, S.L.: 6.050,00 €; Spainmedia Gastro, S.L.:
17.545,00 €; Alberto Granados Martinez: 7.260,00 €; Repsol S.A.: 99.220,00 €; Foro de Debate, S.L.U.: 355.740,00 €; Nirnbergmesse GMBH:
56.815,36 €; Progourmet, S.A.: 424.065,00 €; Diversified Communications: 141.310,40 €; Agora Red Studio, S.L.: 102.136,10 €; Asociacién Espafiola
de Mayoristas, Transformadores, Importadores y Exportadores de Productos de la Pesca y la Acuicultura: 21.980,00 €; Paladina Marketing, S.L.:
71.284,05 €; Agora Red Studio, S.L.: 62.823,20 €; Institucion Ferial de Madrid: 25.676,15 €; Ferias Jaén S.A.M.P. Unipersonal: 20.118,65 €; M.
Almorin, S.L. : 51.788,00 €; Institucion Ferial de Madrid: 121.000,00 €; Basque Culinary Center Hezkuntza Fundazioa: 74.200,00 €

Plan de Medios:
Medios no convencionales (1.930.240,67): Relaciones publicas: 1.930.240,67 (100,00%)
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

Direccidon General de Alimentacion

PREMIOS ALIMENTOS DE ESPANA 2025

Objetivo y sentido: DIVULGAR LA CONVOCATORIA ANUAL DE LOS PREMIOS #ALIMENTOSDESPANA COMO MEDIDA DE PROMOCION Y
CONOCIMIENTO DE NUESTROS PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS, ASi COMO RECONOCER EL TRABAJO DE ENTIDADES,
EMPRESARIOS/AS Y PROFESIONALES QUE FORMAN PARTE DEL SECTOR AGROALIMENTARIO. EN EL ACTO DE ENTREGA CONVOCADO
POR EL DEPARTAMENTO PARTICIPAN LOS GALARDONADOS, AUTORIDADES, REPRESENTANTES DEL SECTOR AGROALIMENTARIO Y
PESQUERO Y DE OTROS SECTORES VINCULADOS CON EL, AS| COMO MEDIOS DE COMUNICACION.

Coste Total: 95.252,59 Inversion presupuestaria: Capitulo 6

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 95.252,59 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 22 de octubre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Ipro Organizacién, S.L.: 36.133,89 €; Gastromusic Producciones, S.L.U.: 26.400,00 €; Fundacion del Teatro Real: 12.463,00€;
Solideas y Eventos, S.L.: 2.420,00 €; Fabricados y Montajes Pedro Delgado , S.L.: 17.835,70 €

Plan de Medios:
Medios no convencionales (95.252,59): Relaciones publicas: 95.252,59 (100,00%)

Direccién General de Desarrollo Rural, Innovacién y Formacién Agroalimentaria

PRESENCIA INSTITUCIONAL DE CAMINOS NATURALES EN FITUR 2025

Objetivo y sentido: PARTICIPACION EN FERIA FITUR 2025 PARA DAR A CONOCER LA RED DE CAMINOS NATURALES DE ESPANA

Coste Total: 200.399,94 Inversion presupuestaria: Capitulo 6

Produccidn/creatividad: 200.399,94 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 22 al 26 de enero de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion, lengua de signos y stand accesible

Adjudicatarios:
Produccion/creatividad: Tars Design From | To C, S.L.: 200.399,94 €

Plan de Medios:
Medios no convencionales (0): Relaciones publicas
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

ENESA Entidad Estatal de Seguros Agrarios (ENESA)

PLAN DE SEGUROS AGRARIOS

Objetivo y sentido: DIVULGAR Y PROMOCIONAR EL SISTEMA DE SEGUROS AGRARIOS COMBINADOS, ASi COMO LAS NOVEDADES DEL
46° PLAN DE SEGUROS AGRARIOS COMBINADOS APROBADO POR EL GOBIERNO. CONCIENCIAR A LOS AGRICULTORES/AS,
GANADEROS/AS, ACUICULTORES/AS Y PROPIETARIOS FORESTALES DE LA CONVENIENCIA DE ASEGURAR SUS PRODUCCIONES
COMO MEDIO PARA ESTABILIZAR LAS RENTAS, GARANTIZAR LA VIABILIDAD DE LAS EXPLOTACIONES AGRARIAS Y MEJORAR SU
RESILIENCIA FRENTE A LOS RIESGOS CLIMATICOS.

Coste Total: 335.483,93 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 16.341,96 Compra de medios: 319.141,97 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 22 de julio al 30 de septiembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaifia: Empresarios/as y poblacion trabajadora

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Alcandora Publicidad, S.L.: 16.341,96 €
Compra de Medios: Zosmamedia, S.L.: 319.141,97 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (319.141,97): Television: 100.621,93 ( 31,53%); Radio: 96.189,56 (30,14%); Medios graficos: 12.053,16 (3.78%); Digital:
110.277,29 (34,55%)

Television:

NewixMedia-FORTA 89.636,27 | Navarra TV 1.864,22 | LaRioja 7TV 1.465,77
Castillay Ledn TV (RTVCyL) 6.169,31 | Canal Extremadura TV 1.486,36 | TVE 0,00
Radio:

Cadena Ser 92.661,2 | Onda Cero Radio 3.528,36

Medios graficos:

Agronegocios 4375,02 | Mercados 402,3 | Fruticultura 301,73
Vida Rural 3372,29 | Valencia Fruits 353,27 | PorciNews 251,44
Mundo Ganadero 1242,1 | Phytoma 339,44 | Ganaderia 251,44
FH Almeria 603,45 | Olimerca 314,30 | Agricultura 246,41
Digital:

RTVE Play 24.788,31 | ElMundo.es 6.063,83 | Double Verify 3.206,50
Youtube 16.032,50 | El Confidencial 5.543,28 | Facebook 2.485,04
Atresplayer 15.261,71 | ElPais.com 5.118,88 | Instagram 2.485,04
Mitele 13.750,38 | lavanguardia.com 5.074,53 | Agronews 93,17
El Espariol 6.42399 | Pluto TV 3.916,59 | Agencia EFE 33,54
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

Fondo Espafiol de Garantia Agraria (FEGA)

AYUDAS PAC 2025

Objetivo y sentido: PONER EN VALOR LA LABOR DE LOS AGRICULTORES/AS Y GANADEROS/AS Y SU IMPORTANCIA. COMUNICAR LOS
CAMBIOS INTRODUCIDOS POR LA NUEVA PAC. LLAMAR A LA ACCION A LOS AGRICULTORES/AS Y GANADEROS/AS PARA QUE
SOLICITEN LAS AYUDAS (APERTURA DEL PLAZO).

Coste Total: 306.416,61 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 2.415,16 Compra de medios: 297.485,6 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 20 de marzo al 30 de abril de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalén, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Alcandora Publicidad, S.L.: 2.415,16 €
Compra de Medios: Media Diamond, S.L.: 297.485,60 €
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.: 6.515,85 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (297.485,60): Radio: 145.568,00 (48,93%); Medios graficos: 95.571,77 (32,13%); Digital: 56.345,83 (18,94%)

Radio:

Onda Cero Radio 119.213,74 | Canal Sur Radio 2.992,94 | Aragon Radio 467,36
Cadena Ser 15.584,04 | Radio Gallega (RG) 1.928,44

Catalufia Radio 4.891,43 | Onda Madrid 490,05

Medios graficos:

El Pais 51.652,48 | Diario de Ledn 685,34 | Mercados 1,94
Marca 40.629,98 | Diario de Burgos 528,63 | Agricultura 1,19
La Gaceta Regional de

Salamanca 1.173,22 | ElEconomista 7,32

Ideal 888,62 | Agronegocios 3,15

Digital:

Grupo Vocento 44.057,07 | Mundo Ganadero 2.178,00 | Mercacei 907,50
Agronegocios 2.178,00 | Andaluciainformacion.es (Viva) 2.049,74 | EFE 726,00
Vida Rural 2.178,00 | Instagram 1.648,02 | Revista Agricultura 423,50
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MINISTERIO DE POLITICA TERRITORIAL Y MEMORIA DEMOCRATICA

Secretaria de Estado de Memoria Democréatica

EL VALOR DE LAS LIBERTADES Y LA DEMOCRACIA EN ESPANA

Objetivo y sentido: DAR RESPUESTA AL PLAN DE ACCION POR LA DEMOCRACIA, APROBADO POR ACUERDO DEL CONSEJO DE
MINISTROS EN SU SESION DE 17 DE SEPTIEMBRE DE 2024, DESARROLLANDO TODAS LAS ACCIONES DE COMUNICACION Y DE
DIVULGACION QUE SE PRECISEN PARA INFORMAR Y COMUNICAR SOBRE LOS VALORES DE LAS LIBERTADES EN ESPANA Y TEMAS
RELACIONADOS CON LA DEMOCRACIA.

Coste Total: 5.602.255,36 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 4.210.569,57 Compra de medios: 1.391.685,79 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 17 al 27 de noviembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalén, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y audiodescripcion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: BBDO Espafia, S.A.: 4.210.569,57 €
Compra de Medios: T20 Admedia Services, S.L.: 1.391.685,79 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (1.391.685,79): Television: 380.127,08 (27,31%); Radio: 152.036,77 (10,92%); Medios graficos: 256,977,08 (18,47%);
Digital: 297.443,36 (21,37%); Exterior: 305.101,50 (21,92%)

Television:
MediaMax (FDF, Divinity,
Antena 3 160.554,02 Telecinco 12.915,26 Energy y Be Mad) 6.364,00
Multi Atresmedia: Nova,
Amazon Prime 66.224,51 Mega y Atreseries 11.276,22 Cuatro 6.235,90
Movistar Plus + 50.139,98 Navarra TV 8.090,36 TV de Catalufia (TV3) 5.742,73
NewixMedia-FORTA 18.245,18 La Sexta 7.510,30 Neox 5.135,74
Castillay Leon TV
(RTVCyL) 14.625,27 La Rioja 7TV 6.602,97 Canal Extremadura TV 464,64
Radio:
Cadena Ser 79.943,51 Cadena 100 13.428,10 Europa FM 11.311,08
Cadena 40 Principales 35.118,80 Cadena Dial 12.235,28
Medios graficos:
Grupo Alayans 54.692,97 La Vanguardia 12.690,48 Semana 2.141,70
Grupo Vocento 49.961,00 20 Minutos 11.519,20 XL Semanal 1.666,90
Grupo Prensa Ibérica 42.576,51 Delivery Media 11.172,74 Suplementos de EI Mundo 1.133,60
El Pais 24.606,56 Pronto 3.251,88 Suplementos de El Pais 849,42
El Mundo 17.544,13 Lecturas 2.376,14 Suplemento de La Vanguardia 580,80
ABC 17.485,08 Diez Minutos 214775 Suplementos de ABC 580,22
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Digital:
RTVE Play 51.035,24 As.com 14.273,20 20minutos.es 6.043,17
YOUTUBE 4452475 Grupo Prensa Ibérica 11.880,14 TIKTOK 5.207,40
SPOTIFY 43.706,39 ABC.es 8.314,41 FACEBOOK 3.721,83
Mediaset Infinity 41.902,50 INSTAGRAM 8.195,68 CADENA SER 1.537,61
Delivery Media 26.867,24 El Pais.com 7.380,42 Publico.es 1.369,99
Grupo Vocento 14.339,83 El Mundo.es 7.143,56

Exterior:
Callao City Lights 100.672,00 014N, S.L. 60.560,50 014N, S.L. 22.022,00
Sundisa 83.308,50 Super 8 Media 38.538,50

MINISTERIO DE POLITICA TERRITORIAL Y MEMORIA DEMOCRATICA

Comisionado especial para la reconstruccion y reparacion
de los dafios provocados por la DANA

RECONSTRUYENDO JUNTOS: RESPUESTA Y RECUPERACION FRENTE A LA DANA

Objetivo y sentido: MOTIVAR LA SOLIDARIDAD EN LAS ZONAS AFECTADAS POR LA DANA DE LA COMUNIDAD VALENCIANA. FACILITAR
EL ACCESO A AYUDAS Y SERVICIOS PARA LAS PERSONAS Y ENTIDADES AFECTADAS. DIFUNDIR INFORMACION SOBRE LAS
FUNCIONES, MEDIDAS Y RECURSOS GESTIONADOS POR EL COMISIONADO ESPECIAL.

Coste Total: 1.456.238,44 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 16.940,00 Compra de medios: 1.439.298,44 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 31 de octubre al 20 de noviembre de 2025

Difusion: Autonémica Idioma: Castellano y valenciano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y audiodescripcion

Adjudicatarios:
Produccion/creatividad: Khon Studio: 16.940,00€  Compra de Medios: Nova Sapiens, S.L.: 1.439.298,44 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (1.429.181,04): Radio: 109.864,55 (7,69%); Medios graficos: 151.943,60 (10,63%); Digital: 668.748,17 (46,79%); Exterior:
498.624,72 (34,89%)

Medios no convencionales (10.117,40): folletos Serigrafia Margi, S.A.: 10.117,40 (100,00%)

Radio:

Cadena 40 Principales 39.362,04 | COPE 2494461 | Alzira Radio 36,78
Cadena Ser 27.469,37 | Onda Cero Radio 18.051,75

Medios graficos:

Delivery Media 42.688,80 | Mediterraneo 17.202,36 | Economia 3 1.418,30
Levante - El Mercantil

Valenciano 31.682,41 | Saber Vivir 3.352,91 | Valencia Fruits 867,03
Las Provincias 25.828,47 | Woman 3.085,50 | Viajes National Geographic 637,67
Informacion 23.637,40 | Revista Plaza 1.542,75
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Digital:

Mediaset Infinity 208.861,18 | Instagram 30.476,10 | El Pais.com 6.799,20
eldiario.es 56.602,29 | Facebook 26.896,96 | Valencia Plaza 6.534,00
YouTube 54.139,04 | Atresplayer 26.416,25 | Atresplayer 3.786,40
Grupo Prensa Ibérica 46.734,10 | eldiario.es 16.099,58 | RTVE Play 2.541,00
Delivery Media 37.638,77 | lasprovincias.es 13.482,95 | 20minutos.es 2.439,77
L'Associacié de Mitjans d'Informaci i

Comunicaci6 (AMIC) 37.019,80 | ABC.es 12.346,04 | Alayans 988,59
Spotify 34.423,83 | levante-emv.com 7.644,76

Grupo Vocento 31.073,45 | ElMundo.es 6.804,11

Exterior:

Exterior 21 274.670,00 | Global 17.075,52 | Gran Pantalla de Publicidad Exterior, S.L. 7.803,27
Exteria 124.540,23 | Super 8 Media 14.955,60

110 Network, S.L. 47.099,25 | Granpantalla.es Skilled 12.480,85

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

Subsecretaria para la Transicion Ecolégica y el Reto Demogréfico

PROMOCION DEL EMPLEO PUBLICO ,
EN EL MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LOS PROCESOS SELECTIVOS DE LOS CUERPOS ESPECIALES INTEGRADOS EN EL MINISTERIO
PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO PARA LOGRAR UNA MAYOR TASA DE COBERTURA DE LAS PLAZAS Y
MEJORAR EL CONOCIMIENTO DE LOS TEMARIOS A EXAMINAR.

Coste Total: 41.959,23 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 41959,23 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 9 al 30 de abril de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Personas en bisqueda activa de empleo

Medidas accesibilidad:

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Digital Sapiens, S.L.: 41.959,23 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (41,959,23): Digital: 41.959,23 (100,00%)

Digital:
Delivery Media 12.714,84 | Grupo Prensa Ibérica 8.599,32 | TikTok 4.459,25
Grupo Vocento 11.185,82 | EXTE 5.000,00
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

(:,) IDAE Instituto para la Diversificacion y Ahorro de la Energia (IDAE)

LAS PERSONAS EN EL CENTRO DE LA TRANSICION ENERGETICA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA IMPORTANCIA DE LA TRANSICION ENERGETICA Y EL PAPEL DE LA CIUDADANiA ENLAMISMAA TRAVES
DE LAS ACTUACIONES QUE PUEDE LLEVAR A CABO Y DE LOS BENEFICIOS QUE SE OBTIENEN A TRAVES DE ELLA, ASI COMO EL PAPEL
QUE TIENEN EN LA MISMA DIFERENTES ACTUACIONES PUESTAS EN MARCHA POR EL IDAE.

. Inversion presupuestaria: Sociedad estatal. Su presupuesto no se ajusta a la
Coste Total: 3.501.902,32 clasificacié% ecor?émica de los PGE. presep :

Produccidn/creatividad: 359.975,00 Compra de medios: 3.141.927,32 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 22 de septiembre al 31 de octubre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalén, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Social Noise, S.L.: 359.975,00 € Compra de Medios: T20 Admedia Services, S.L.: 3.141.927,32 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (3.141.927,32): Television: 831.548,33 (26,47%); Radio: 711.868,42 (22,66%); Medios graficos: 493.964,38 (15,72%);
Digital: 796.259,55 (25,34%); Exterior: 210.194,97 (6,69%); Cine: 98.091,67 (3,12%)

Television:
Antena 3 212.981,66 La Sexta 65.926,12 Pulsa TV 30.118,72
Multi Atresmedia: Nova,
Telecinco 108.606,41 Mega y Atreseries 48.419,24 Neox 17.399,98
Castillay Leon TV
(RTVCyL) 78.260,37 La Rioja 7TV 38.717,10 Canal Extremadura TV 8.281,24
Cuatro 77.712,56 Navarra TV 36.788,94 TV de Catalufia (TV3) 7.017,03
MediaMax (FDF, Divinity,
Energy y Be Mad) 71.121,72 NewixMedia-FORTA 30.197,24 TVE 0,00
Radio:
Cadena Ser 183.115,35 Cadena 100 52.597,25 Canal Sur Radio 11.698,47
COPE 140.284,98 Cadena Dial 50.792,41 Radio Gallega (RG) 6.598,03
Onda Cero Radio 94.890,02 RAC 1 37.521,50 Radio Euskadi 6.155,03
Cadena 40 Principales 94.087,57 Cadena Rock FM 34.127,81

Medios graficos:

Grupo Vocento 72.012,67 Cinco Dias 19.561,16 Historia National Geographic 5.425,04
Grupo Prensa Ibérica 58.004,98 ABC 18.976,42 Emprendedores 4.980,36
Expansion 46.623,72 Pronto 16.389,45 Viajes National Geographic 4.456,91
Grupo Alayans 44617,55 Lecturas 14.686,98 Cambio 16 1.819,36
El Pais 43.656,30 Hola 13.772,22 Salvaje 762,30
El Mundo 28.388,29 National Geographic 10.629,00 Quercus 667,01
Delivery Media 23.649,72 Diez Minutos 7.216,44 Energias Renovables 317,63
El Economista 22.506,00 Capital 6.606,60 Elle 0,00
La Vanguardia 21.961,50 Saber Vivir 6.276,27
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Digital:
Youtube 125.506,94 El Periddico De La Energia 22.808,50 expansion.com 6.347,62
Delivery 113.721,85 lavanguardia.com 22.720,14 Eseficiencia 5.808,00
Grupo Vocento 79.363,09 El Confidencial 21.764,88 Energias Renovables 5.747,50
Grupo Prensa Ibérica 74.123,40 El Mundo.es 21.104,23 Ara.cat 5.327,711
RTVE Play 64.777,78 ABC.es 20.857,04 Ehtic 3.751,00
Instagram 42.366,27 20minutos.es 19.363,21 CincoDias.com 2.467,39
Facebook 38.605,95 eldiario.es 16.199,62 Infolibre.es 1.879,73
El Espafiol 26.655,08 ElEconomista.es 15.317,46 Calor Y Frio 1.480,22
El Pais.com 23.828,32 Publico.es 13.035,62 Quercus 1.331,00

Exterior:
Global 98.416,47 Exterior Plus 19.870,62 Exterior Plus 2.560,96

Gran Pantalla de Publicidad

Callao City Lights 81.675,00 Exterior, S.L. 7.671,92

Cine:
014 MEDIA 49.005,00 ‘ MOVIEDIS MEDIA CINE 49.005,00 ‘ Produccién 81,67

Fundacion Ciudad de la Energia - CIUDEN, F.S.P.-

ACTIVIDAD DE CIUDEN

Objetivo y sentido: ACERCAR A LA CIUDADANIA EL CONOCIMIENTO SOBRE LA ENTIDAD, LA ACTIVIDAD GENERADA EN ARAS DE
PROMOVER UNA MAYOR TRANSPARENCIA Y AMPLIANDO LA DIFUSION SOBRE LAS ACCIONES, LAS AREAS DE ACTUACION, LAS
OPORTUNIDADES Y LAS INICIATIVAS IMPULSADAS DESDE LA ENTIDAD. DIFUNDIR EL Il ENCUENTRO NACIONAL DE CENTROS DE
INNOVACION TERRITORIAL (RED CIT).

Inversion presupuestaria: Fundacion del sector publico estatal. Su presupuesto no se
Coste Total: 15.495,87 ajusta a la clasificacion econdmica de los PGE

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 15.495,87 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 15 de abril de 2025

Difusion: Provincial Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Compra directa: 15.495,87 €

Plan de Medios: Medios convencionales (15.495,87): Television: 2.057,00 (13,27%); Radio: 5.916,30 (38,18%); Medios graficos: 4.821,85
(31,12%); Digital: 2.700,72 (17,43%)

Television:

La 8 Bierzo 2.057,00

Radio:

Cadena Ser 2.341,35 | COPE 1.306,80 | EsRadio 302,50
Onda Cero Radio 1.470,15 | KISS FM 353,93 | FM Bierzo 141,57
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Medios graficos:

Diario de Ledn 1.694,00 | ElMundo 968,00

La Nueva Crénica 1.391,50 | ABC 768,35

Digital:

Infobierzo.com 689,70 | ileon.eldiario.es 302,50 | BierzoDiario.es 211,75
El Bierzo Digital 629,20 | bierzotv.com 262,57

El Bierzo Noticias 363,00 | ponferradahoy.com 242,00

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

Confederacion Hidrogréafica del Cantabrico

ACTUALIDAD DE LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL CANTABRICO

Objetivo y sentido: INFORMAR SOBRE LA ACTIVIDAD DE INTERES PUBLICO EN EL MARCO DE LA CUENCA HIDROGRAFICA DEL

CANTABRICO
Coste Total: 43.547,33 Inversion presupuestaria: Capitulo 2
Produccion/creatividad: 680,07 Compra de medios: 42.867,26 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 16 de septiembre al 31 de octubre de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Eurostar Mediagroup, S.L.: 680,07 €
Compra de Medios: Nova Sapiens, S.L.: 42.867,26 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (42.867,26): Radio: 20.467,50 (47,75%); Exterior: 22.399,76 (52,25%)

Radio:

Cadena Ser 12.421,21 ‘ Radio Principado de Asturias (RPA) 8.046,29 ‘
Exterior:

Exteria 22.399,76 ‘ ‘
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CD Confederacion Hidrogréfica del Duero

DiA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA CIUDADANIA ACERCA DE LA CONVENIENCIA DE UN DESARROLLO SOSTENIBLE PARA CUIDAR

EL MEDIO AMBIENTE
Coste Total: 11.578,49 Inversion presupuestaria: Capitulo 2
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 11.578,49 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 23 de mayo al 16 de junio de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa: 11.578,49 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (11.578,49): Medios graficos: 10.349,13 (89,38%); Digital: 1.229,36 (10,62%)

Medios graficos:

Grupo Promecal 1.815,00 | El Norte de Castilla 1.197,90 | Diario de Ledn 847,00
Més Tribuna 1.815,00 | La Nueva Crénica 1.089,00 | Castillay Ledn Econdmica 699,38
El Mundo 1.573,00 | ABC 889,35 | ElAdelantado de Segovia 423,50
Digital:

Noticias CyL 987,36 ‘ ABC.es 242,00 ‘

ACTUALIDAD DE LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LA CIUDADANIA LOS HECHOS MAS RELEVANTES Y DE ACTUALIDAD DE LA CUENCA DEL DUERO

Coste Total: 8.540,45 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 8.540,45 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 de enero al 31 de diciembre de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa: 8.540,45 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (8.540,45): Radio: 8.540,45 (100,00%)

Radio:
Cadena Ser 3.660,85 | EsRadio 1.815,00
Onda Cero Radio 1.964,00 | COPE 1.100,60
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CD Confederacion Hidrogréfica del Duero

DiA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EN ESTA JORNADA PROMOVIDA POR LA ONU, LA IMPORTANCIA DEL AGUA EN LA VIDA HUMANA
Y LA NECESIDAD DE SU AHORRO PARA MANTENER EL EQUILIBRIO DE LOS ECOSISTEMAS.

Coste Total: 12.021,35 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 12.021,35 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 21 de marzo de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa: 12.021,35 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (12.021,35): Medios graficos: 10.932,35 (90,94%); Digital: 1.089,00 (9,06%)

Medios graficos:

Grupo Promecal 4.392,30 | ElNorte de Castilla 1.119,25 | El Adelantado de Segovia 423,50
El Mundo 1.573,00 | LaNueva Cronica 1.089,00

La Gaceta Regional de

Salamanca 144595 | ABC 889,35

Digital:

valladolidplural.com 665,50 | valladolidplural.com 665,50
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

Confederacion Hidrogréfica del Guadalquivir

ACTUALIDAD E INFORMACION DE INTERES PUBLICO Y GENERAL

Objetivo y sentido: INFORMAR A LA CIUDADANIA EN GENERAL DE NOTICIAS, PROGRAMAS Y ACCIONES DE LA CONFEDERACION
HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR QUE SEAN DE INTERES PUBLICO.

Coste Total: 54.232,2 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 36.179,00 Compra de medios: 18.053,20 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de abril al 31 de diciembre de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Publicaciones del Sur, S.A.: 18.089,50 €; Boom Social Media, S.L.: 18.089,50 €
Compra de Medios: Compra directa: 18.053,2

Plan de Medios:
Medios convencionales (18.053,20): Television: 9.341,20 (51,74%); Digital: 8.712,00 (48,26%)

Television:

7TV Andalucia 9.341,20 ‘ ‘
Digital:

Viva 8.712,00 ‘ ‘

INFORMACION DE INTERES PARA EL SECTOR DE LA AGRICULTURA EN LA CUENCA

Objetivo y sentido: INFORMAR A AGRICULTORES/AS Y REGANTES DE ACTUACIONES, PROGRAMAS Y DECISIONES ADOPTADAS POR
LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR QUE SEAN DE INTERES Y AFECTEN AL SECTOR.

Coste Total: 18.141,94 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 18.141,94 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de julio al 31 de diciembre de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa: 18.141,94 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (18.141,94): Radio: 18.141,94 (100,00%)

Radio:

Cadena Ser 18.141,94
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

Confederacion Hidrogréfica del Guadalquivir

MEDIDAS DE EFICIENCIA ADOPTADAS ANTE SITUACION DE SEQUIA Y/O INUNDACIONES

Objetivo y sentido: DIVULGAR LAS MEDIDAS DE EFICIENCIA QUE SE PLANIFICAN Y EJECUTAN POR LA CONFEDERACION
HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR ANTE SITUACIONES DE SEQUIA E INUNDACIONES.

Coste Total: 15.709,20 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 15.709,20 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 de enero al 15 de julio de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Ana Pérez Luna: 15.709,20 €

Plan de Medios:
Medios no convencionales (0): portal y redes sociales propias

DiA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: FOMENTAR LA CORRECTA GESTION DEL AGUA Y PROTECCION DE LOS RECURSOS.

Coste Total: 14.902,33 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 14.902,33 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 22 de marzo de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Compra directa: 14.902,33 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (14.902,33): Medios graficos: 14.902,33 (100,00%)

Medios graficos:

Comercializadora de Medios
de Andalucia, S.L. 4.072,86 | ElPueblo de Ceuta 2.562,75 | La Tribuna de Ciudad Real 1.631,08

Grupo Joly 3.630,00 | Diario de Cordoba 2.057,00 | Hoy - Diario de Extremadura 948,64
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO
f o Confederacion Hidrografica del Guadiana

- GUADIANA

TEMAS DE ACTUALIDAD EN LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER TEMAS DE ACTUALIDAD EN LA DEMARCACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA PARTE ESPANOLA.

Coste Total: 60.391,71 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 6.612,65 Compra de medios: 53.779,06 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 4 de agosto al 30 de septiembre de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Ranna Consultoria, S.L.U.: 6.612,65 €
Compra de Medios: Rebold Marketing, S.L.: 53.779,06 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (53.779,06): Radio: 16.152,22 (30,03%); Medios gréaficos: 16.011,40 (29,77%); Exterior: 21.615,44 (40,19%)

Radio:
Onda Cero Radio 6.779,47 | Radio Castilla-La Mancha 3.172,21
COPE 4.487,05 | Cadena Ser 1.713,49

Medios graficos:

Grupo Promecal 10.571,20 ‘ Grupo Vocento 4.809,02 ‘ Grupo Prensa Ibérica 631,18
Exterior:
Exteria 21.615,44 ‘ ‘
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2

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO
f o Confederacion Hidrografica del Guadiana

- GUADIANA

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR Y SENSIBILIZAR A LA CIUDADANIA DE LA IMPORTANCIA DEL AGUA COMO RECURSO VITAL Y BIEN

ESCASO
Coste Total: 5.342,15 Inversion presupuestaria: Capitulo 2
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 5.342,15 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 21 al 23 de marzo de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Euromedia Comunicacion, S.L.: 5.342,15 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (5.342,15): Radio: 937,75 (17,55%); Medios gréaficos: 2.238,50 (41,90%); Digital: 2.165,90 (40,54%)

Radio:
Cadena Ser 556,60 | Onda Cero Radio 127,05
Radio Castilla-La Mancha 181,50 | COPE 72,60

Medios graficos:

La Tribuna de Ciudad Real 1.633,50 ’ Lanza 605,00 ’
Digital:
Grupo Vocento 871,20 ‘ El Periddico Extremadura 653,40 ‘ Grupo Prensa Ibérica 641,30
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

e Confederacion Hidrografica del Mifio-Sil

o

LA ACTIVIDAD DE LA CHMS

Objetivo y sentido: TRASLADAR MENSAJES ACERCA DEL AMBITO COMPETENCIAL DE LOS ORGANISMOS DE CUENCA, LA ACTIVIDAD
DIARIA'Y EL SERVICIO A LA CIUDADANIA. VISIBILIZAR 'Y DAR A CONOCER EL TRABAJO DE LA CHMS A TRAVES DE ACTUACIONES
EMBLEMATICAS Y MUY DEMANDADAS, TANTO POR EL ENTORNO EN EL QUE SE DESARROLLAN, COMO POR EL FIN DE LAS MISMAS,
EN ALGUN CASO LUDICO Y EN OTROS DE CONOCIMIENTO SOBRE LA IMPORTANCIA DE LOS RIOS Y EL SU ENTORNO.

Coste Total: 16.335,00 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 16.335,00 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 5 al 26 de septiembre de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa: 16.335,00 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (16.335,00): Medios graficos: 16.335,00 (100,00%)

Medios graficos:
El Progreso de Lugo 16.335,00 ‘

RIQUEZA NATURAL Y PATRIMONIO FLUVIAL EN LA DEMARCACION DEL MINO-SIL

Objetivo y sentido: CONOCIMIENTO DE LA CUENCA Y SU VALOR NATURAL Y PATRIMONIAL A TRAVES DE ACCIONES QUE REFUERZAN
Y PRESERVAN ESTAS CARACTERISTICAS.

Coste Total: 18.033,09 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 18.033,09 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 18 de junio al 31 de julio de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Arraianos Producions, S.L.: 18.033,09 €

Plan de Medios:
Medios no convencionales (18.033,09): video y podcast: 18.033,09 (100,00%)

Observaciones: El spot. fue nominado a los "PREMIOS MESTRE MATEO 2025" .
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

e Confederacion Hidrografica del Mifio-Sil

o

USO SOSTENIBLE DEL AGUA

Objetivo y sentido: LA IMPORTANCIA DEL AGUA COMO RECURSO NECESARIO, LIMITADO Y DEPENDIENTE DE LAS CONDICIONES
CLIMATICAS Y LA NECESIDAD DE FOMENTAR EL RESPETO Y CUIDADO DE NUESTROS RIOS Y SU ENTORNO.

Coste Total: 17.241,91 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 17.241,91 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 13 al 15 de julio de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad:

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa: 17.241,91 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (17.241,91): Medios graficos: 11.695,86 (67,83%); Digital: 5.546,05 (32,17%)

Medios graficos:

Faro de Vigo 3.963,96 | ElProgreso de Lugo 1.452,00 | Barrios Ourense 399,30
La Voz de Galicia 2.178,00 | LaNueva Cronica 1.052,70

La Region 1.863,40 | Diario de Ledn 786,50

Digital:

Infobierzo.com 1.936,00 | Cronicasdacomarca.com 700,00 | Valdeorrasdecerca 363,00
OSil.info 871,20 | ElBierzo Noticias 453,75

El Bierzo Digital 786,50 | Somoscomarca.es 435,60
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GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA, JUSTICIA
Y RELACIONES CON LAS CORTES

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

e Confederacion Hidrografica del Mifio-Sil

o

Objetivo y sentido: DIVULGAR LAS ACTUACIONES COFINANCIADAS CON FONDOS EUROPEOS COMO PARTE DEL PROCEDIMIENTO DE
GESTION DE LOS MISMOS.

FONDOS EUROPEOS

Coste Total: 14.692,43 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 14.692,43 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 11 de octubre de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa: 14.692,43 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (14.692,43): Medios graficos: 14.692,43 (100,00%)

Medios graficos:

La Region 4.002,08 | Farode Vigo 3.793,35

La Voz de Galicia 3.993,00 | ElProgreso de Lugo 2.904,00

Observaciones: Campafia cofinanciada con fondos europeos (FEDER)

EL CUIDADO DEL MEDIO AMBIENTE, RESPONSABILIDAD COMPARTIDA

Objetivo y sentido: CONMEMORAMOS EL 5 DE JUNIO CON ACTIVIDADES QUE FOMENTAN EL RESPETO Y CUIDADO POR EL MEDIO
AMBIENTE Y EL DESARROLLO SOSTENIBLE

Coste Total: 14.028,15 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 14.028,15 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 5 al 19 de junio de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa: 14.028,15 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (14.028,15): Medios graficos: 10.622,00 (75,72%); Digital: 3.406,15 (24,28%)

Medios graficos:

Faro de Vigo 2.299,00 | ElProgreso de Lugo 1.452,00 | Crénicas da Comarca 700,00
La Voz de Galicia 2.178,00 | LaNueva Cronica 1.052,70 | Barrios Ourense 399,30
La Region 1.694,00 | Diario de Ledn 847,00

Digital:

OSil.info 871,20 | ElBierzo Digital 484,00 | Somoscomarca.es 435,60
Infobierzo.com 798,60 | ElBierzo Noticias 453,75 | Valdeorrasdecerca 363,00
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

e Confederacion Hidrografica del Mifio-Sil

o

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: CELEBRACION DEL 22 DE MARZO CON ACCIONES QUE FOMENTAN EL BUEN USO DEL AGUA Y EL CUIDADO DE
NUESTROS CAUCES FLUVIALES Y SU ENTORNO

Coste Total: 13.852,70 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 13.852,70 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 21 de marzo al 5 de abril de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de la campafia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa: 13.852,70 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (13.852,70): Medios graficos: 9.740,50 (70,31%); Digital: 4.112,20 (29,69%)

Medios graficos:

Faro de Vigo 2.178,00 | ElProgreso de Lugo 1.452,00 | Barrios Ourense 399,30
La Voz de Galicia 2.178,00 | LaNueva Cronica 1.052,70

La Region 1.694,00 | Diario de Ledn 786,50

Digital:

OSil.info 871,20 | ElBierzo Digital 484,00 | Valdeorrasdecerca 363,00
Infobierzo.com 786,50 | ElBierzo Noticias 471,90

Cronicasdacomarca.com 700,00 | Somoscomarca.es 435,60
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2

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CHS Confederacion Hidrogréafica del Segura

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LA POBLACION RESIDENTE EN ESTE TERRITORIO DE LA NECESIDAD DE UTILIZAR
ADECUADAMENTE ESTE RECURSO TAN ESCASO Y NECESARIO COMO ES EL AGUA.

Coste Total: 8.865,60 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 8.865,60 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 10 de marzo al 6 de junio de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa: 8.865,60 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (8.865,60): Radio: 8.865,60 (100,00%)

Radio:
Cadena Ser 4.800,00 ‘ COPE 3.775,20 ‘ Radio Azul FM 290,40

CAMPANA DE SENSIBILIZACION

Objetivo y sentido: CONQIENCIACION CIUDADANA AL OBJETO DE QUE SE CUIDEN LOS ESPACIOS NATURALES PERTENECIENTES AL
DOMINIO PUBLICO HIDRAULICO, MUY ESPECIALMENTE LOS CAUCES SECOS, ES DECIR LAS RAMBLAS, YA QUE SI SE OBSTRUYEN,
PODRIA SUPONER UNA DISMINUCION DE LA CAPACIDAD DE DESAGUE DEL CAUCE, QUE AGRAVARIA LOS DANOS EN CASO DE
FUERTES PRECIPITACIONES, POR ELLO ES FUNDAMENTAL REALIZAR LABORES DE TRANSPARENCIA INFORMATIVA QUE AYUDEN A
CREAR CONCIENCIA CIUDADANA EN ESTA MATERIA.

Coste Total: 4.500,00 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 4.500,00 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 31 de marzo de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa: 4.500,00 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (4.500,00): Radio: 4.500,00 (100,00%)

Radio:
Cadena Ser 4.500,00
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2

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CHS Confederacion Hidrogréafica del Segura

CONGRESO DE ESPECIES EXOTICAS INVASORAS

Objetivo y sentido: INFORMAR Y CONCIENCIAR SOBRE LAS NECESIDADES DE CUIDAR EL MEDIO NATURAL, PRESERVAR LOS ESPACIOS
NATURALES, MANTENER LAS ESPECIALES ANIMALES Y VEGETALES EXISTENTES, EVITANDO SU EXTINCION, ASI COMO EL
CONOCIMIENTO DE ESPECIES EXOTICAS INVASORAS.

Coste Total: 4.450,17 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 4.450,17 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 20 al 30 de mayo de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa: 4.450,17 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (4.450,17): Radio: 2.420,00 (54,38%); Digital: 2.030,17 (45,62%)

Radio:
Cadena Ser 242000 | |
Digital:
Cadena Ser 2.030,17 ‘ ‘

VERTIDOS / PLASTICOS DEL SEGURA

Objetivo y sentido: EVITAR VERTIDOS AL DOMINIO PUBLICO HIDRAULICO COMO LAS BASURAS, LOS PLASTICOS Y LOS ENSERES
DOMESTICOS, CONCIENCIANDO A LA CIUDADANIA DE QUE NUESTROS ACTOS PUEDEN PERJUDICAR MUY SERIAMENTE EL MEDIO

NATURAL.
Coste Total: 4.222.90 Inversion presupuestaria: Capitulo 2
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 4.222,90 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 30 de abril de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Compra de Medios: Compra directa: 4.222,90 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (4.222,90): Radio: 2.710,40 (64,18%); Digital: 1.512,50 (35,82%)

Radio:
Radio Orihuela 2.710,40 ‘ ‘
Digital:
Vegabajadigital 151250 ’ ‘
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CHS Confederacion Hidrogréafica del Segura

DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE

Objetivo y sentido: TRANSMITIR A LA SOCIEDAD LA IMPORTANCIA DE GARANTIZAR UNA PROTECCION DURADERA DEL PLANETA Y SUS

RECURSOS NATURALES.
Coste Total: 2.609,49 Inversion presupuestaria: Capitulo 2
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 2609,49 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 4 al 5 de junio de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa: 2.609,49 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (2.609,49); Radio: 2.609,49 (100,00%)

Radio:
Cadena Ser 2.246 49 ‘ Cadena Azul 363,00 ‘

INFORME DEL AGUA

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR E INFORMAR A LA CIUDADANIA ACERCA DE LAS MATERIAS QUE SON RESPONSABILIDAD DE LA CHS,
YA SEA TANTO DESDE EL PUNTO DE VISTA DEL AHORRO, COMO DEL CONTROL Y CUIDADO DEL DOMINIO PUBLICO HIDRAULICO.

Coste Total: 1.802,90 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 1.802,90 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 30 de octubre de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa: 1.802,90 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (1.802,90): Medios gréaficos: 1.802,90 (100,00%)

Medios graficos:
La Opinion de Murcia 1.802,90 ‘
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2

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

Mancomunidad de los Canales del Taibilla (MCT)

FOMENTO DEL AHORRO DEL AGUAY EL USO RESPONSABLE DE ESTE RECURSO

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR SOBRE LA NECESIDAD DE HACER UN USO RESPONSABLE Y SOSTENIBLE DEL AGUA COMO RECURSO
FUNDAMENTAL PARA EL MEDIOAMBIENTE.

Coste Total: 65.158,68 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 3.811,50 Compra de medios: 61.347,18 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 25 al 30 de septiembre de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Murpro, S.L.: 3.811,50 €
Compra de Medios: Zosmamedia, S.L.: 61.347,18 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (61.347,18): Television: 13.386,54 (21,82%); Radio: 17.716,82 (28,88%); Medios graficos: 10.790,72 (17,59%); Digital:
6.345,82 (10,34%); Exterior: 13.107,28 (21,37%)

Television:

APunt TV 7.656,58 ‘ TV Autonémica de Murcia 5.729,96 ‘
Radio:

COPE 12432,75 ‘ Cadena Ser 5.284,07 ‘

Medios graficos:

La Verdad de Murcia 4.896,64 ‘ Informacion 4.319,92 ‘ La Opinion de Murcia 1.574,16
Digital:

informacion.es 2.237,14 ‘ laopiniondemurcia.es 2.187,22 ‘ laverdad,es 1.921,46
Exterior:

Clear Channel Espafia, S.L.U. 13.107,28 ‘ ‘
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2

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

Mancomunidad de los Canales del Taibilla (MCT)

DIVULGACION DE LA ACTIVIDAD QUE REALIZA LA MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA.

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LA POBLACION,LA LABOR QUE REALIZA EL ORGANISMO PARA GARANTIZAR EL
ABASTECIMIENTO DE AGUA POTABLE EN SU AMBITO GEOGRAFICO DE ACTUACION.

Coste Total: 15.541,91 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 145,20 Compra de medios: 15.396,71 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 15 de diciembre de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Neon Accesibilidad (Laura San Leandro Pardo): 145,20 €
Compra de Medios: Compra directa: 15.396,71 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (12.565,85): Television: 2.988,70 (23,78%); Medios gréaficos: 6.582,40 (52,38%); Digital: 2.994,75 (23,83%)

Medios no convencionales (2.830,86) : otros medios: 2.830,86 (100,00%) -carteleria (1.015,86) y evento en la exposicion Artifex en Cartagena
(1.815,00)-

Television:

La 8 Mediterraneo 2.420,00 ‘ Tele Elx 423,50 ‘ La 8 Mediterraneo 145,20

Medios graficos:

La Opinion de Murcia 3.630,00 ’ La Verdad 2.95240 ’
Digital:
laopiniondemurcia.es 2.571,25 ‘ elnoroestedigital.com 423,50 ‘
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

Mancomunidad de los Canales del Taibilla (MCT)

DiA MUNDIAL DEL MEDIOAMBIENTE

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR SOBRE EL USO EFICIENTE Y ADECUADO DE LOS RECURSOS HIDRICOS POR EL CUIDADO DEL

MEDIOAMBIENTE.
Coste Total: 7.068,33 Inversion presupuestaria: Capitulo 2
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 7.068,33 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 5 de junio de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa: 7.068,33 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (7.068,33): Radio: 2.869,63 (40,60%); Medios gréaficos: 3.254,90 (46,05%); Digital: 943,80 (13,35%)

Radio:
Cadena Ser 1.671,73 ‘ Onda Cero Radio 834,90 ‘ Cadena Azul 363,00

Medios graficos:

La Verdad de Murcia 1318,90 ’ La Opinion de Murcia 968,00 ’ Informacion 968,00
Digital:
Murciaplaza.com 471,90 ‘ Alicante Plaza 471,90 ‘
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

Mancomunidad de los Canales del Taibilla (MCT)

DiA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA CIUDADANIA SOBRE LA IMPORTANCIA DEL AGUA COMO RECURSO VITAL Y BIEN ESCASO.

Coste Total: 8.373,66 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 8.373,66 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 17 al 22 de marzo de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Compra directa: 8.373,66 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (8.373,66): Radio: 3.423,67 (40,89%); Medios gréaficos: 3.605,80 (43,06%); Digital: 1.344,19 (16,05%)

Radio:
Onda Cero Radio 987,36 | Cadena Ser 899,61
Onda Regional de Murcia 907,50 | Cadena Azul 629,20

Medios graficos:

Informacion 1.210,00 ’ La Verdad 1.197,90 ’ La Opinion de Murcia 1.197,90
Digital:
Murciaplaza.com 471,90 ‘ Alicante Plaza 471,90 ‘ Cadena Ser 400,39

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Anexo Ill. Relacién de campafias institucionales 2025 P&ag. 101



ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 I ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

ACUAZS Sociedad Estatal Aguas de las Cuencas de Espafia
¢ (Grupo Patrimonio)

COMUNICACION DE LAS PROVINCIAS O CIUDADES DONDE ESTAMOS DESARROLLANDO ACTUACIONES.

DiA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: CONMEMORACION DEL DiA MUNDIAL DEL AGUA MEDIANTE LA PUBLICACION DE ANUNCIOS EN MEDIOS DE

clasificacion economica de los PGE

Coste Total: 9.903,65 Inversion presupuestaria: Sociedad Estatal. Su presupuesto no se ajusta a la

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 9.903,65 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 17 al 26 de marzo de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa: 9.903,65 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (9.903,65): Medios graficos: 9.903,65 (100,00%)

Medios graficos:

El Diario Vasco 2.532,55 | ElDiade Soria 914,76 | Granada Hoy 290,64
Ultima Hora 1.694,00 | Canarias? 802,50
ABC 1.216,05 | Diario de Cadiz 726,00
El Correo Gallego 1.046,65 | Malaga Hoy 380,18

Observaciones: Campafa financiada con fondos FEDER y Next Generation
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

ACUAZS Sociedad Estatal Aguas de las Cuencas de Espaiia (Grupo Patrimonio)-

DIA DE EUROPA

Objetivo y sentido: PONER EN VALOR LA APORTACION DE LOS FONDOS EUROPEOS (FEDER Y NEXT GENERATION) AL DESARROLLO
DE LAS INFRAESTRUCTURAS HIDRAULICAS Y DAR A CONOCER A LA CIUDADANIA DICHA APORTACION.

. Inversion presupuestaria: Sociedad Estatal. Su presupuesto no se ajusta a la
Coste Total: 8.863,25 clasificacio% ecor?omica de los PGE Prestp :

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 8.863,25 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 5 al 12 de mayo de 2025

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa: 8.863,25 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (8.863,25): Digital: 8.863,25 (100,00%)

Digital:
El Espafiol 211750 | ElMundo.es 1.966,25 | ABC.es 907,50
El Pais.com 2.117,50 | huffingtonpost.es 1.754,50

Observaciones: Campafia financiada con fondos FEDER y Next Generation
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

ACUAZS Sociedad Estatal Aguas de las Cuencas de Espafa (Grupo Patrimonio)

ACUAES MEJORA EL SANEAMIENTO Y DEPURACION DE LA ISLA DE TENERIFE

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LA CIUDADANIA LAS DISTINTAS ACTUACIONES QUE ACUAES, EN COLABORACIQN CON EL
CABILDO DE TENERIFE, HA DESARROLLADO EN LA ISLA PARA MEJORAR LOS SISTEMAS DE SANEAMIENTO Y DEPURACION DE LAS

AGUAS RESIDUALES.

. Inversion presupuestaria: Sociedad Estatal. Su presupuesto no se ajusta ala
Coste Total: 8.509,07 clasificacio‘r:; ecor?omica de los PGE presep )
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 8.509,07 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de julio al 30 de septiembre de 2025

Difusion: Provincial Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medios: JFT Comunicacién: 8.509,07 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (8.509,07): Radio: 1.091,83 (12,83%); Medios gréaficos: 3.929,04 (46,17%); Digital: 3.488,20 (40,99%)
Medios no convencionales (0): relaciones publicas

Radio:
Cadena Ser 406,06 | Onda Cero Radio 233,69
COPE 345,08 | Atlantico Radio 107,00

Medios graficos:

El Dia de Tenerife 2.110,04 | Diario de Avisos 1.819,00

Digital:

El Dia.es 749,00 | soldelsurtenerife.com 535,00 | LaVoz de Tenerife Norte 160,50
diariodeavisos.com 749,00 | eldiadigital.es 374,50

Atléntico Diario 749,00 | Tenerife Ahora 171,20

Observaciones: Campafia financiada con fondos FEDER
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

ACUAZS Sociedad Estatal Aguas de las Cuencas de Espafa (Grupo Patrimonio)

ACUAES MEJORA EL SANEAMIENTO Y DEPURACION
DE LOS MUNICIPIOS DE LA CUENCA ALTA DEL RIO GUADIARO (MALAGA)

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LA CIUDADANIA LAS ACTUACIONES DE SANEAMIENTO Y DEPURACION QUE SE HAN LLEVADO A
CABO EN LA CUENCA ALTA DEL RIO GUADIARO.

. Inversion presupuestaria: Sociedad Estatal. Su presupuesto no se ajusta ala
Coste Total: 4.069,24 clasificacion economica de los PGE :

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 4.069,24 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de julio al 30 de septiembre de 2025

Difusion: Provincial Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Tangente Publicidad, S.L.: 4.069,24 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (4.069,24): Radio: 905,09 (22,24%); Medios graficos: 462,83 (11,37%); Digital: 2.701,32 (66,38%)

Radio:
Cadena Ser 490,05 ‘ Onda Cero Radio 235,95 ‘ COPE 179,09

Medios graficos:

Grupo Joly 462,83 ’ ’
Digital:

Grupo Vocento 1.210,00 | malagahoy.es 462,82
laopiniondemalaga.es 726,00 | noticiasronda24horas.es 302,50

Observaciones: Campafa financiada con fondos FEDER
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

ACUAZS Sociedad Estatal Aguas de las Cuencas de Espafa (Grupo Patrimonio)

ACUAES PONE EN MARCHA LA DEPURADORA DE QUINTANAR DE LA ORDEN (TOLEDO)

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LA CIUDADANIA LA NUEVA EDAR (ESTACION DEPURADORA DE AGUAS RESIDUALES) QUE
ACUAES HA CONSTRUIDO EN EL MUNICIPIO DE QUINTANAR DE LA ORDEN Y LA INCORPORACION DE CAUDALES A LA INSTALACION
DE CONSUEGRA, EN LA PROVINCIA DE TOLEDO.

. Inversion presupuestaria: Sociedad Estatal. Su presupuesto no se ajusta ala
Coste Total: 5.296,17 clasificacio‘r:; ecor?omica de los PGE presep )

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 5.296,17 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de abril al 30 de junio de 2025

Difusion: Provincial Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa: 5.296,17 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (5.296,17): Radio: 516,67 (9,76%); Medios gréficos: 1.399,06 (26,42%); Digital: 3.380,44 (63,83%)
Medios no convencionales (0): relaciones publicas

Radio:
Cadena Ser 294,03 ’ COPE 119,79 ’ Onda Cero Radio 102,85

Medios graficos:

La Tribuna de Toledo 1.399,06 ‘ ‘

Digital:

eldiario.es 968,00 | latribunadetoledo.es 718,44 | ABC.es 363,00
El Digital de Castilla la Mancha 726,00 | encastillalamancha.es 605,00

Observaciones: Campafia financiada con fondos FEDER
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

ACUAZS Sociedad Estatal Aguas de las Cuencas de Espafa (Grupo Patrimonio)

ACUAES MEJORA EL SANEAMIENTO Y DEPURACION DE MUNICIPIOS DE LA PROVINCIA DE HUELVA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LA CIUDADANIA LAS ACTUACIONES DE DEPURACION Y SANEAMIENTO QUE SE ESTAN
DESARROLLANDO EN VARIOS MUNICIPIOS DE LA PROVINCIA DE HUELVA.

. Inversion presupuestaria: Sociedad Estatal. Su presupuesto no se ajusta a la
Coste Total: 4.999,41 clasificacion economica de los PGE :

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 4.999,41 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de marzo de 2025

Difusion: Provincial Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Publicidad Supra, S.L.: 965,22 €; Compra directa: 4.034,19 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (4.999,41): Radio: 1.540,33 (30,81%); Medios graficos: 3.077,93 (61,57%); Digital: 381,15 (7,62%)

Radio:
Cadena Ser 592,9’ Onda Cero Radio 497,31 ’ COPE 450,12

Medios graficos:

Viva (Andalucia Informacion) 1.784,75 ‘ Huelva Informacion 1.293,18 ‘
Digital:
huelvainformacion.es 381,15 ‘ ‘

Observaciones: Campafia financiada con fondos FEDER

Oficina Espafiola del Cambio Climético

CONCIENCIACION SOBRE CAMBIO CLIMATICO

Objetivo y sentido: INFORMAR Y SENSIBILIZAR A LA SOCIEDAD SOBRE EL CAMBIO CLIMATICO Y LA IMPORTANCIA DE LAS ACCIONES
PARA ADAPTARNOS A EL Y MITIGARLO

Coste Total: 348.092,80 Inversion presupuestaria: Capitulo 6

Produccidn/creatividad: 348.092,80 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida en 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalén, gallego, euskera y valenciano

Poblacién objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Produccion/creatividad: Good News Television, S.L.: 348.092,80 €
Plan de Medios: No emitida en 2025
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

Direccion General de Biodiversidad, Bosques y Desertificacion

RESTAURACION DE LA NATURALEZA

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR SOBRE LOS OBJETIVOS DEL REGLAMENTO DE RESTAURACION DE LA NATURALEZA Y SU PLAN
NACIONAL DE DESARROLLO, TRASLADANDO A LA SOCIEDAD COMO LA CONSERVACION Y GESTION Y RESTAURACION DE LA
NATURALEZA INCREMENTA LA SALUD DE LOS ECOSISTEMAS, Y LA SALUD HUMANA (FISICA Y MENTAL), MAXIME ANTE ESCENARIOS
CLIMATICOS CADA VEZ MAS PROBLEMATICOS.

Coste Total: 300.256,10 Inversion presupuestaria: Capitulo 6

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 300.256,10 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 21 de octubre al 14 de noviembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.: 300.256,10 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (300.256,10): Radio: 154.317,97 (51,40%); Medios graficos: 75.253,55 (25,06%); Digital: 7.260,00 (2,42%); Exterior:
63.424,58 (21,12%)

Radio:

RAC 1 41.742,10 | Onda Cero Radio 23.406,24 | Radio Gallega (RG) 6.158,80
Cadena Ser 33.166,58 | Canal Sur Radio 11.611,35 | Aragon Radio 2.317,39
COPE 29.266,51 Radio Euskadi 6.649,00

Medios graficos:

Grupo Prensa Ibérica 22.309,25 | Grupo Alayans 18.050,18
Grupo Vocento 2149446 | Delivery Media 13.399,66
Digital:
Spotify 6.641,56 | Ivoox 618,44
Exterior:
Gran Pantalla de Publicidad
Exterior, S.L. 26.797,88 Exteria 22.687,50 Global Media & Entertainment 13.939,20

Observaciones: Financiada con fondos PRTR
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

O.A. Parques Nacionales

DIFUSION DE LA RED ESPANOLA DE RESERVAS DE LA BIOSFERA:
MARCA DE CALIDAD Y ESCAPARATE VIRTUAL

Objetivo y sentido: DAR UNA MAYOR VISIBILIDAD A LA MARCA DE CALIDAD DE LA RED ESPANOLA DE RESERVAS DE LA BIOSFERA
(RERB), A SU ESCAPARATE VIRTUAL, Y CONCILIAR SOSTENIBILIDAD Y PROTECCION CON DESARROLLO Y COMPETITIVIDAD EN LA
ACTIVIDAD ECONOMICA DE LAS COMUNIDADES LOCALES.

Coste Total: 249.822,59 Inversion presupuestaria: Capitulo 6

Produccion/creatividad: 134.410,62 Compra de medios: 115.411,97 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 13 de octubre al 9 de noviembre de 2025

Difusion: Autonémica Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: Empresarios/as y personas consumidoras

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Tragsatec: 134.410,62
Compra de Medios: |ki Media Solutions, S.L.: 115.411,97 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (115.411,97): Medios graficos: 58.148,62 (50,38%); Digital: 57.263,35 (49,62%)

Medios graficos:

La Voz de Galicia 40.240,37 El Correo Gallego 4.294,29 La Nueva Crénica 1.325,68
Diario de Ledn 9.500,44 La Opinion A Corufia 2.787,84

Digital:
Youtube 53.520,57 Control Viewability 1.007,15 El Espafiol 508,20
lanuevacronica.com 1.185,80 lavozdegalicia.es 872,23 El Mundo.es 169,40

Observaciones: Financiada con fondos PRTR
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

Direccion General de Politicas contra la Despoblaciéon

COHESION TERRITORIAL

Objetivo y sentido: GENERAR UNA VISION POSITIVA DE LAS OPORTUNIDADES DE DESARROLLO PERSONAL Y PROFESIONAL EN LAS
ZONAS DEL PAIS MAS DESPOBLADAS, LUCHANDO ASI CONTRA LA DESPOBLACION Y LOS DESEQUILIBRIOS TERRITORIALES.
DESTACAR QUE ESTOS TERRITORIOS SON ESPACIOS LLENOS DE OPORTUNIDADES.

Coste Total: 1.141.310,18 Inversion presupuestaria: Capitulo 6

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 1.141.310,18 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 10 de octubre al 14 de noviembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.: 1.141.310,18 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (1.133.324,18): Television: 447.631,88 (39,50%); Medios gréaficos: 217.022,53 (19,15%); Digital: 114.187,20 (10,08%);
Exterior: 354.482,57 (31,28%)

Medios no convencionales (7.986,00): carteleria en Serigrafia Margi, S.A.: 7.986,00 (100,00%)

Television:

NewixMedia-FORTA 106.710,56 | Navarra TV 28.685,86 | Navarra TV 11.148,64
La Rioja 7TV 93.908,09 | La 8 Mediterraneo 23.686,48 | TV Autondmica de Murcia 8.848,13
NewixMedia-FORTA 91.831,53 | CastillayLeon TV (RTVCyL) 21.707,40 | Canal Extremadura TV 1.563,93
Castillay Ledn TV (RTVCyL) 37.862,72 | LaRioja 7TV 21.019,15 | TV de Catalufia (TV3) 659,39
Medios graficos:

Grupo Vocento 69.089,54 | EIMueble 5.544,22 | Viajes National Geographic 2.545,84
Grupo Prensa Ibérica 67.765,93 | National Geographic 4.881,14 | Viajar 2.037,64
Grupo Alayans 35.173,16 | Historia National Geographic 3.351,70

Delivery Media 23.521,24 | Cosas de Casa 3.112,12

Digital:

YouTube 42.000,00 | ElMundo.es 5.007,14 | ElPais.com 3.054,00
Delivery Media 14.001,95 | El Espafiol 3.599,68 | El Confidencial 2.813,30
Grupo Vocento 13.520,91 20minutos.es 3.463,08 | lavanguardia.com 2.608,63
Alayans 9.632,11 | ABC.es 3.368,11

Grupo Prensa Ibérica 8.039,42 | eldiario.es 3.078,87

Exterior:

Global 213.130,37 | Exteria 81.457,20 | Xpezial 59.895,00
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

Direccion General de Politicas contra la Despoblacién

DIFUSION PROGRAMA CAMPUS RURAL

Objetivo y sentido: DAR UNA MAYOR DIFUSION AL PROGRAMA CAMPUS RURAL PARA FOMENTAR LA PARTICIPACION TANTO DE
NUEVOS ESTUDIANTES COMO DE NUEVAS ENTIDADES OFERTANTES DE PRACTICAS.

Coste Total: 199.830,60 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 199.830,60 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 3 al 31 de julio de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Empresarios/as y estudiantes

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Media Diamond, S.L.: 199.830,60 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (199.830,60): Digital: 69.974,86 (35,02%); Exterior: 129.855,74 (64,98%)

Digital:

Audio Shoppers 69.974,86 ‘ ‘
Exterior:

014N, S.L. 48.702,50 | Global 20.788,77
Adtrackmedia 27.104,00 | Gran Pantalla de Pub.Exterior, S.L. 33.260,47

MINISTERIO DE VIVIENDA Y AGENDA URBANA

Subsecretaria de Vivienda y Agenda Urbana

PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION SOBRE SERVICIOS DE INTERES PUBLICO QUE INFLUYEN EN LA
CALIDAD DE VIDA DE LA CIUDADANIA EN EL AMBITO DE VIVIENDA'Y AGENDA URBANA

Objetivo y sentido: INFORMAR SOBRE ACTUACIONES EN MATERIA DE VIVIENDA, REHABILITACION Y AGENDA URBANA, QUE SON DE
INTERES PARA LA MEJORA DE SU BIENESTAR Y CALIDAD DE VIDA.

Coste Total: 3.150.318,31 Inversion presupuestaria: Capitulo 6

Produccion/creatividad: 663.382,5 Compra de medios: 2.486.935,81 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 13 de octubre al 30 de noviembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Sra. Rushmore, S.A.: 663.382,50€ Compra de Medios: Media Diamond, S.L.: 2.486.935,81 €
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Plan de Medios:

Medios convencionales (2.486.935,81): Television 367.208,68 (14,77%); Radio: 629.325,38 (25,31%); Medios gréficos: 685.374,76 (27,56%);

Digital: 556.965,04 (22,40%); Exterior: 248.061,95 (9,97%)

Television:
Antena 3 79.558,71 La Sexta 39.855,59 NewixMedia-FORTA 7.564,92
Telecinco 58.481,12 Cuatro 36.349,01 TV de Catalufia (TV3) 243452

Multi Atresmedia: Nova,

Movistar Plus + 51.850,92 Mega y Atreseries 31.470,26 TVE 0,00
MediaMax (FDF, Divinity,
Energy y Be Mad) 50.712,01 Neox 8.931,62

Radio:
Cadena Ser 256.638,10 Europa FM 36.487,55 Radio Euskadi 9.474,59
Onda Cero Radio 118.219,42 Canal Sur Radio 13.226,41 Canal Fiesta (Canal Sur) 8.502,00
Cadena 40 Principales 103.736,70 Los40 Urban 11.049,73 Radio Gallega (RG) 8.487,12
RAC 1 52.640,78 Flaix FM 10.862,98

Medios graficos:
Grupo Vocento 139.386,76 As 40.495,07 El Economista 435,24
Grupo Prensa Ibérica 127.729,63 La Vanguardia 29.834,73 Metros2 363,00
El Pais 88.027,86 Mundo Deportivo 21.388,87 Cinco Dias 343,71
Marca 87.001,43 Sport 17.057,74 Ecoconstruccion 314,60
Grupo Alayans 84.666,12 Expansion 918,57
El Mundo 46.927,43 El Inmobiliario mes a mes 484,00

Digital:
Youtube 72.779,76 As.com 35.071,34 EIEconomista.es 11.196,88
Grupo Prensa Ibérica 69.057,17 El Mundo.es 28.946,66 Onda Cero 6.373,08
marca.com 44 187,26 mundodeportivo.com 27.752,33 Publico.es 4.508,84
Facebook 39.189,09 20minutos.es 27.709,40 Ara.cat 3.165,46
Spotify 39.189,09 El Pais.com 27.017,82 Infolibre.es 2.178,00
Cadena Ser 38.254,25 eldiario.es 23.375,42 elplural.com 1.814,99
Grupo Vocento 35.091,46 huffingtonpost.es 20.106,74

Exterior:

Gran Pantalla de Publicidad
Global 83.954,64 iWall 53.031,26 Exterior, S.L. 20.811,95
Exterior Plus 58.320,10 Adtrackmedia 31.944,00
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MINISTERIO DE CULTURA

Centro de Coordinaciéon de Industrias Culturales

THE GOOD GAMER

Objetivo y sentido: DIFUSION DEL PROGRAMA DE INFORMACION A PADRES Y TUTORES SOBRE EL USO RESPONSABLE DE LOS

VIDEOJUEGOS
Coste Total: 4.999,72 Inversion presupuestaria: Capitulo 2
Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 4.999,72 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Padres, madres y tutores/as

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Game: 4.999,72 €

Plan de Medios:
Medios no convencionales (4.999,72): folletos: 4.999,72 (100,00%)

Observaciones: Difusién conjunta con AEVI (Asociacion Espafiola de Videojuegos)

Direccion General de Derechos Culturales

BONO CULTURAL JOVEN 2025

Objetivo y sentido: INFORMAR ACERCA DE LA EXISTENCIA DEL PROGRAMA Y ANIMAR A LOS POTENCIALES BENEFICIARIOS
(PERSONAS JOVENES QUE CUMPLEN 18 ANOS) A SOLICITAR ESTA AYUDA COMUNICANDO LA APERTURA DEL PLAZO Y LOS
REQUISITOS PARA SOLICITARLO.

Coste Total: 4.416.291,12 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 4.416.291,12 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de agosto al 15 de octubre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General e infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medios: lki Media Solutions, S.L.: 4.416.291,12 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (4.416.291,12): Television: 721.570,84 (16,34%); Radio: 616.090,93 (13,95%); Digital: 2.089.523,06 (47,31%); Exterior:
892.295,25 (20,20%); Cine: 96.811,04 (2,19%)
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Television:

MediaMax (FDF, Divinity, Multi Atresmedia: Nova, Mega y
Antena 3 267.322,23 Energy y Be Mad) 54.191,34 | Atreseries 26.487,15
Movistar Plus + 102.019,70 Cuatro 46.673,30 | TV de Catalufia (TV3) 11.056,60
Telecinco 67.942,69 La Sexta 44.003,57 | Neox 10.996,42
Pulsa TV 56.993,48 NewixMedia-FORTA 33.884,36
Radio:
Cadena 40 Principales 365.976,61 | RAC1 21.899,79 | Radio Gallega (RG) 1.746,50
Cadena Ser 139.526,67 | Catalufia Radio 14.866,86 | Radio llles Balears (IB3 Radio) 1.160,40
Los40 Urban 31.687,48 | Radio Euskadi 3.108,88 | A PuntRadio 1.145,77
Radio Flaixbac 31.462,97 | Gaztea 2.612,39 | Canarias Radio 896,61
Digital:
Youtube 372.993,39 | AMAZON MUSIC 32.524,80 | HBO MAX 5.894,73
Instagram 235.950,00 | influencer @crisblancofdz 26.285,34 | influencer @blanca_guilera 5.730,32
Pran Exte 212.355,00 | NETFLIX 20.631,56 | levante-emv.com 5.728,25
Tiktok 192.692,50 | marca.com 20.336,14 | ultimahora.es 3.811,77
Samsung Tv 167.466,42 | ElPais.com 16.169,51 influencer @esperanzalruz 2.965,94
Vidoomy 91.587,93 | As.com 15.760,75 | Canarias7.es 2.611,24
Facebook 72.883,62 | ElMundo.es 14.651,97 | eldiario.es 2.420,00
Pluto TV 68.508,99 | 20minutos.es 14.120,75 | Ara.cat 1.815,00
Mitele 53.284,77 | influencer @shula.li 13.486,49 | Infolibre.es 1.210,00
Atresplayer 53.284,77 | RUGBY CHALLENGE TV 12.100,00 | influencer @larium 922,29
influencer @ruben.avilesx 52.562,45 | mundodeportivo.com 9.366,13 | Pikara Magazine 847,00
Rtve Play 45.672,66 | elcorreo.com 7.986,00 | ElCritic 847,00
Spotify 43.366,40 | lavozdegalicia.es 7.831,94 | Exitmedia.Net 847,00
Amazon Prime Video 39.789,45 | Disney+ 7.368,42 | Revista Godot 847,00
influencer @inusu_al 39.692,43 | lavanguardia.com 6.547,89 | Nortes 847,00
influencer @sandramoruizz 38.704,96 | Double Verify 6.404,99 | ElSalto 847,00
YouTube Music 32.524,80 | sport.es 5.899,56 | influencer @booksbymaria 538,74
Exterior:
Exterior Plus 551.840,65 ‘ 014N, S.L. 313.970,12 ‘ Global 26.484,48
Cine:
014 MEDIA 96.811,04 ‘ ‘
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MINISTERIO DE CULTURA

Direccidon General de Derechos Culturales

DERECHOS CULTURALES

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LOS DERECHOS CULTURALES: EL DERECHO A LA CULTURA DE TODAS LAS PERSONAS Y EN

TODOS LOS TERRITORIOS.
Coste Total: 3.458.999,96 Inversion presupuestaria: Capitulo 2
Produccion/creatividad: 210.358,5 Compra de medios: 3.248.641,46 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 13 de octubre al 24 de noviembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalén, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Evil Love, S.L.U.: 210.358,50 €
Compra de Medios: T20 Admedia Services, S.L.: 3.248.641,46 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (3.248.641,46): Television: 637.161,17 (19,61%), Radio: 602.939,67 (18,56%), Medios graficos: 393.432,39 (12,11%);
Digital: 882.206,47 (27,16%); Exterior: 533.009,76 (16,41%); Cine: 199.892,00 (6,15%)

Television:
Antena 3 198.306,36 La Sexta 33.043,22 | Ofras teméaticas 16.347,58
Amazon Prime 79.552,66 Pulsa TV 25429,36 | Neox 7.651,07
Multi Atresmedia: Nova,
Telecinco 64.383,68 Mega y Atreseries 23.019,28 | TV de Catalufia (TV3) 3.886,52
Movistar Plus + 52.811,66 La Rioja 7TV 19.035,72 | Canal Extremadura TV 2.163,48
MediaMax (FDF, Divinity,
Energy y Be Mad) 37.603,35 Navarra TV 18.661,32
Cuatro 36.943,48 Castillay Ledn TV (RTVCyL) 18.322,43
Radio:
Cadena Ser 127.849,04 | Cadena 100 53.575,41 | Canal Sur Radio 8.165,00
Los40 Clasic 107.967,87 | Cadena Dial 52.748,86 | Radio Euskadi 4.376,21
Los40 Urban 97.252,18 | RAC1 26.676,51 | Radio Gallega (RG) 4.124,59
Cadena Ser 96.237,33 | Catalufia Radio 23.966,67
Medios graficos:
Grupo Vocento 77.076,23 | Delivery Media 2324112 | LaVanguardia 16.126,88
Grupo Prensa Ibérica 65.279,98 | XL Semanal 20.002,75 | Suplementos de ABC 9.283,51
Grupo Alayans 45.056,53 | ABC 18.908,81 | Suplementos de El Pais 8.983,04
El Pais 42.267,72 | Suplemento de La Vanguardia 18.488,80 | Suplementos de El Mundo 6.463,43
El Mundo 25.458,79 | 20 Minutos 16.794,80
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Digital:
YouTube 171.000,00 | Grupo Prensa Ibérica 20.831,52 | Infolibre.es 341,70
Mediaset Infinity 136.113,48 | ElPais.com 16.766,26 | El Critic 334,35
RTVE Play 133.886,52 | ElMundo.es 16.651,51 | LaMarea 333,96
Spotify 66.408,54 | 20minutos.es 16.069,43 | Jot Down 290,40
Delivery Media 52.297,83 | lavanguardia.com 15.255,73 | ElSalto 159,72
Grupo Vocento 41.039,12 | ABC.es 14.815,71 Revista Godot 119,56
Mediaset Infinity 39.847,11 Cadena Ser 14.591,46 Pikara Magazine 116,16
Atresplayer 28.552,90 | El Confidencial 13.440,26 | Yorokobu 72,60
Instagram 23.662,68 | eldiario.es 11.399,88 | Archiletras 35,64
El Espafiol 21.601,21 Grupo Prensa Ibérica 3.511,04 | Exitmedia.net 29,04
Facebook 21.337,32 | Publico.es 1.290,84 | Poliédrica 2,99
Exterior:
014N, S.L. 203.406,45 | Movistar Arena 82.280,00 | Super8 Media 50.396,50
Gran Pantalla de Publicidad

Exterior Plus 106.799,44 | Global 66.803,05 | Exterior, S.L. 23.324,32
Cine:
Moviedis Media Cine 105.875,00 | 014 Media 94.017,00
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MINISTERIO DE CULTURA

Direccion General de Derechos Culturales

EN DEFENSA DE LOS DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Objetivo y sentido: INFORMAR SOBRE EL PAPEL CENTRAL QUE DESEMPENAN LOS DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL EN LA
CREACION ARTISTICA' Y PROMOVER EL ACCESO LEGAL PONIENDO EN VALOR PEQUENAS ACCIONES COTIDIANAS (COMPRAR UN
LIBRO, IR AL CINE, AL TEATRO, SUSCRIBIRSE A UN PERIODICO) QUE CONTRIBUYEN A SOSTENER EL ECOSISTEMA CREATIVO Y, POR
TANTO A GARANTIZAR EL FUTURO DE LA CULTURA, LA DIVERSIDAD CULTURAL Y LOS DERECHOS DE LOS CREADORES Y LAS
CREADORAS Y DE LOS DEMAS Y LAS DEMAS PROFESIONALES DEL SECTOR.

Coste Total: 113.612,5 Inversion presupuestaria: Capitulo 2 y capitulo 6

Produccion/creatividad: 13.612,5 Compra de medios: 100.000,00 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 31 de octubre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalén, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Accionlab Comunicacion, S.L.: 13.612,50 €
Compra de Medios: Zosmamedia, S.L.: 100.000,00 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (100.000,00): Digital: 100.000,00 (100,00%)

Digital:

Youtube 33.730,89 | Spotify 10.000,00 | Cope 1.719,35
El Pais.com 15.142,84 eldiario.es 5.824,95 El Pais.com 1.269,12
20minutos.es 13.136,24 | huffingtonpost.es 4.175,05

ABC.es 11.720,91 | Cadena Ser 3.280,65
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MINISTERIO DE CULTURA

Direccidon General de Derechos Culturales

PROGRAMAS EUROPEOS "EUROPA CREATIVA" Y "CIUDADANOS, IGUALDAD, DERECHOS Y VALORES"

Objetivo y sentido: DIFUSION DE ESTOS PROGRAMAS EUROPEOS SECTORIALES 2021-2027 DE FINANCIACION DE LA COMISION
EUROPEA, CUYAS OFICINAS INFORMATIVAS SE ENCUENTRAN EN LA SUB. GRAL. DE COOP. CULTURAL CON LAS CC.AA.
ASESORAMIENTO A POTENCIALES BENEFICIARIOS ESPANOLES DE ESTAS AYUDAS.

Coste Total: 1.300,00 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 1.300,00 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 7 de enero al 30 de abril de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Operadores culturales y personas creativas espafiolas

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa: 1.300,00 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (1.300,00): Digital: 1.300,00 (100,00%)

Digital:
Meta 1.300,00 ‘ ‘

ACTIVIDADES DEL PROGRAMA CULTURA Y CIUDADANIA

Objetivo y sentido: PROMOVER LA REFLEXION, EL DIALOGO, EL INTERCAMBIO, LA COLABORACION Y EL TRABAJO EN RED ENTRE EL
MINISTERIO DE CULTURA Y LAS ADMINISTRACIONES TERRITORIALES (COMUNIDADES AUTONOMAS, DIPUTACIONES, CABILDOS,
CONSEJOS INSULARES, Y AYUNTAMIENTOS) Y LOS AGENTES CULTURALES, PUBLICOS Y PRIVADOS, QUE DESARROLLAN POLITICAS
Y PROGRAMAS QUE PROMUEVEN LA PARTICIPACION SOCIAL ACTIVA EN LA VIDA CULTURAL EN TODO EL TERRITORIO DEL ESTADO,
INCLUYENDO ADEMAS, CON CARACTER ESPECIAL, EL MEDIO RURAL.

Coste Total: 675,88 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 675,88 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 13 de mayo al 26 de septiembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Operadores culturales y personas creativas espafiolas

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa: 675,88 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (675,88): Digital: 675,88 (100,00%)

Digital:
Meta 675,88
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MINISTERIO DE CULTURA
ic% Instituto de la Cinematografia y de las Artes Audiovisuales (ICAA)

PROMOCION Y DIFUSION DE LA CINEMATOGRAFIA ESPANOLA 2025

Objetivo y sentido: ACCIONES ORIENTADAS A DIFUNDIR Y PROMOCIONAR LA CINEMATOGRAFI'A ESPANOLA EN EL AMBITO ESTATAL,
SUS NOVEDADES Y LAS DEL SECTOR, EL FOMENTO DEL CONSUMO DE CINE ESPANOL ENTRE LA CIUDADANIA'Y LA PUESTA EN VALOR
DEL MISMO, A LA VEZ QUE SE CONTRIBUYE A SU DIFUSION Y ACCESIBILIDAD.

Coste Total: 1.548,8 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 1.548,8 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y profesionales del sector cine

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:
Compra de Medios: AV451 Online, S.L.: 641,30 €; Maratén Audiovisual, S.L. : 907,50 €

Plan de Medios: Medios convencionales (1.548,80): Digital: 1.548,80 (100,00%)

Digital:
Rubik 907,5 ‘ Audiovisual 451 641,3 ‘

06 OCT - DiA DEL CINE ESPANOL 2025

Objetivo y sentido: DAR VISIBILIDAD A LA'EFEMERIDE DE RECIENTE CREACION QUE EN 2025 LLEGA A SU CUARTA EDICION TRAS SER
DECRETADO EL 6 DE OCTUBRE COMO "DiA DEL CINE ESPANOL" POR EL CONSEJO DE MINISTROS EN 2021. DIFUNDIR LAS ACTIVIDADES
REALIZADAS EN TORNO A LA CELEBRACION DE ESE DiA, DE MANERA COLABORATIVA CON EL SECTOR PRIVADO, PERO TAMBIEN DE
LA MANO DE LAS INSTITUCIONES Y ORGANISMOS PUBLICOS DE PROMOCION DE LA CULTURA.

Coste Total: 12.856,47 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 5.492,41 Compra de medios: 7.364,06 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 6 de octubre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General y profesionales del sector cine

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Sujai Industria Grafica, S.L.: 493,90 €; Morgancrea: 4.998,51 €
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Medios convencionales (7.364,06): Medios gréaficos: 6.880,06 (93,43%); Digital: 484,00 (6,57%)

Medios gréficos:

Fotogramas 4.235,00 ’ Grupo Alayans 1.452,00 ‘ Accion Cine 1.193,06
Digital:
Audiovisual 451 484,00 ‘ ‘
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MINISTERIO DE CULTURA
ic% Instituto de la Cinematografia y de las Artes Audiovisuales (ICAA)

PROGRAMACION DE FILMOTECA ESPANOLA Y DE EFEMERIDES E HITOS DEL CINE ESPANOL

Objetivo y sentido: ACCIONES ORIENTADAS A LA DIFUSION DE LAS OBRAS RECUPERADAS/RESTAURADAS (PATRIMONIO
AUDIOVISUAL) POR PARTE DE FILMOTECA ESPANOLA, SUS PROGRAMAS ESPECIALES PRESENTADOS A LO LARGO DEL ANO, ASI
COMO HITOS Y EFEMERIDES QUE SE CELEBRAN EN 2025: CENTENARIOS DE CINEASTAS DESTACADOS/AS, EL ANUNCIO DEL PREMIO
NACIONAL DE PATRIMONIO AUDIOVISUAL (DE RECIENTE CREACION), ENTRE OTROS.

Coste Total: 484,00 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 484,00 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de octubre al 31 de diciembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y profesionales del sector cine

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Hathor Digital, S.L.: 484,00 €

Plan de Medios: Medios convencionales (484,00): Digital: 484.00 (100,00%)

Digital:
EI Espariol 484,00 ‘ ‘

PREMIO NACIONAL DE CINEMATOGRAFIA 2025

Objetivo y sentido: ACCIONES ORIENTADAS A LA DIFUSION DEL PREMIO NACIONAL DE CINEMATOGRAFIA 2025, GALARDON OTORGADO
POR EL MINISTERIO DE CULTURA A TRAVES DEL ICAA. DIFUSION DE LA CONVOCATORIA, DEL FALLO DEL MISMO, Y DEL ACTO DE
ENTREGA DEL PREMIO QUE NORMALMENTE SE REALIZA EN EL MES DE SEPTIEMBRE.

Coste Total: 4.041,40 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 4.041,40 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de abril al 6 de octubre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y profesionales del sector cine

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Compra directa: 4.041,40 €

Plan de Medios: Medios convencionales (4.041,40): Medios gréaficos: 968,00 (23,95%); Digital: 3.073,40 (76,05%)

Medios graficos:

Caiman 968,00

Digital:

Alayans 1.028,50 | Audiovisual 451 774,40
Cine Con Efie 907,50 | ElBlog Del Cine Espafiol 363,00
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MINISTERIO DE CULTURA

ic% Instituto de la Cinematografia y de las Artes Audiovisuales (ICAA)

PREMIOS GOYA 2025

Objetivo y sentido: ACCIONES ORIENTADAS A LA DIFUSION DE LOS PREMIOS GOYA 2025, A LA FELICITACION A LOS NOMINADOS Y A
LAS ACTIVIDADES REALIZADAS EN TORNO A LA CELEBRACION DE LOS PREMIOS.

Coste Total: 13.204,73 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 447,70 Compra de medios: 12.757,03 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 16 de febrero de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y profesionales del sector cine

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Joaquin Martin Carteleria, S.L.: 447,70 €

Compra de Medios: Norea y Aloman Ediciones, S.L.: 1.894,86 €; Alayans Media, S.L.: 4.896,87 €; AV451 Online, S.L.: 641,30 €; Perez Polo,
Juan Francisco 847,00 €; Caiman Ediciones, S.L.: 968,00 €; Asociacién Cine Con N: 1.089,00 €; Hearst Espaia, S.L.: 2.420,00 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (12.757,03): Medios graficos: 10.179,73 (79,80%); Digital: 2.577,30 (20,20%)

Medios graficos:

Grupo Alayans 4.896,87 | Accién Cine 1.894,86

Fotogramas 2.420,00 | Caiman 968,00

Digital:

Cine Con Efie 1.089,00 | ElBlog del Cine Espafiol 847,00 | Audiovisual 451 641,30
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MINISTERIO DE ECONOMIA, COMERCIO Y EMPRESA

Subsecretaria de Economia, Comercio y Empresa

DIFUSION Y VISIBILIZACION DEL PLAN DE RECUPERACION, TRANSFORMACION Y RESILIENCIA (PRTR)

Objetivo y sentido: DIFUNDIR ENTRE LA CIUDADANiA EN GENERAL Y LAS EMPRESAS Y AUTONOMOS EN PARTICULAR, EL GRADO DE
EJECUCION DEL PLAN DE RECUPERACION, TRANSFORMACION Y RESILIENCIA, VISIBILIZANDO CASOS REALES DE PROYECTOS
VINCULADOS AL MISMO, CON EL FIN ULTIMO DE POTENCIAR EL CONOCIMIENTO SOBRE LAS OPORTUNIDADES QUE OFRECEN LOS
FONDOS EUROPEOS VINCULADOS AL PLAN DE RECUPERACION, TRANSFORMACION Y RESILIENCIA.

Coste Total: 1.912.369,82 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 1.912.369,82 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 25 de octubre al 15 de noviembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalén, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y empresarios/as

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Nova Sapiens, S.L.: 1.912.369,82 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (1.912.369,82): Television: 346.704,44 (18,13%); Radio: 490.721,82 (25,66%); Medios graficos: 441.361,19 (23,08%);
Digital: 533.917,09 (27,92%); Exterior: 99.665,28 (5,21%)

Television:
Netflix 76.912,94 La Sexta 16.970,76 | Cuatro 7.870,86
Movistar Plus + 38.677,40 La Rioja 7TV 16.561,51 | Levante TV 4.235,66
Multi Atresmedia: Nova,
Antena 3 37.430,02 Mega y Atreseries 15.592,73 | Canal Extremadura TV 2.257,86
Telecinco 31.073,74 Navarra TV 14.194,10 | TV de Catalufia (TV3) 1.331,00
MediaMax (FDF, Divinity,
Energy y Be Mad) 30.204,72 NewixMedia-FORTA 13.542,93 | TVE 0,00
Castillay Ledn TV
(RTVCyL) 28.786,81 Neox 11.061,40
Radio:
Cadena Ser 178.752,82 | RAC1 39.233,40 | Radio Gallega (RG) 5.915,56
COPE 14322528 | Canal Sur Radio 12.191,14 | Aragon Radio 2.345,71
Onda Cero Radio 102.638,25 | Radio Euskadi 6.419,66
Medios graficos:
Grupo Vocento 101.997,63 | ABC 27.394,59 | Suplemento de La Vanguardia 7.613,32
Grupo Prensa Ibérica 93.826,79 | Delivery Media 25.963,30 | Expansion 7.348,57
El Pais 51.633,12 La Vanguardia 22.767,36 El Economista 4.192,65
Grupo Alayans 40.197,89 | XL Semanal 9.167,93 | Cinco Dias 2.566,41
El Mundo 39.011,76 | Suplementos de El Pais 7.679,87
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Digital:

Atresplayer 96.912,08 | Alayans 17.689,56 | lavanguardia.com 6.063,46
RTVE Play 83.823,50 | Instagram 10.618,81 | Tiktok 5.746,71
YouTube 39.368,56 | Facebook 9.297,26 | Cadena Ser 3.557,44
Ivoox 39.368,56 | ABC.es 8.778,01 expansion.com 3.301,39
Mitele 39.359,00 | ElEconomista.es 8.75396 | X 2.457,61
Spotify 33.190,11 eldiario.es 8.539,45 | vozpopuli.com 2.060,11
Delivery Media 32.813,02 | ElPais.com 8.518,70 | Cope 1.729,07
Grupo Vocento 32.254,59 | 20minutos.es 7.539,55 | Onda Cero 891,93
Grupo Prensa Ibérica 24612,79 | ElMundo.es 6.671,86

Exterior:

Global 99.665,28

MINISTERIO DE SANIDAD

Direccion General de Salud Publica y Equidad en Salud

PROMOCION DE HABITOS SALUDABLES EN LA INFANCIA

Objetivo y sentido: PROMOCION DE HABITOS SALUDABLES CON EL OBJETIVO FINAL DE REDUCIR LA OBESIDAD INFANTIL

Coste Total: 1.788.555,57 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 125.827,9 Compra de medios: 1.646.876,67 Evaluacion: 15.851,00

Periodo de ejecucion: Del 10 de octubre al 5 de noviembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaifia: General e infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Soporte Creativo Comunicacion Positiva, S.L.: 125.827,90 €
Compra de Medios: Media Diamond, S.L.: 1.646.876,67 €
Evaluacion: IMOP Insights, S.A: 15.851,00 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (1.646.876,67): Television: 486.422,82 (29,54%); Radio: 233.726,26 (14,19%); Medios gréficos: 61.915,42 (3,76%); Digital:
388.059,04 (23,56%); Exterior: 440.425,54 (26,74%); Cine: 36.327,59 (2,21%)
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Television:
Multi Atresmedia: Nova, Mega y
Telecinco 119.685,17 | Atreseries 32.676,05 | TV de Catalufia (TV3) 4.705,39
Antena 3 117.946,56 | NewixMedia-FORTA 16.062,75 | LaRioja 7TV 3.495,57
La Sexta 92.371,40 | Neox 12.810,88 Canal Extremadura TV 841,71
Pulsa TV 39.421,80 | Navarra TV 492444 | TVE 0,00
Cuatro 36.574,22 | Castillay Ledn TV (RTVCyL) 4.906,88
Radio:
Cadena Ser 184.988,36 | RAC1 38.045,88 | Canal Sur Radio 10.692,02
Medios graficos:
Grupo Vocento 19.725,82 | ElPais 10.368,49 | Suplementos de El Pais 6.981,70
Marca 16.504,93 | XL Semanal 8.334,48
Digital:
RTVE Play 62.089,45 | 20minutos.es 28.904,66 | Instagram 14.017,97
YouTube 50.447,67 | marca.com 27.953,80 | Facebook 13.146,17
Grupo Vocento 36.005,52 | Grupo Prensa Ibérica 24.387,14 | mundodeportivo.com 11.262,96
Spotify 3492531 | As.com 19.747,52 | ElMundo.es 9.458,70
Cadena Ser 29.701,33 | COPE 16.865,76 | El Pais.com 9.145,08
Exterior:
H2071 81.070,00 | Exterior Plus 53.106,05 | 014N, S.L. 19.813,75
Urban Visién 64.619,75 | Clear Channel Espafia, S.L.U. 37.661,25 | Clece OOH 16.274,50
Gran Pantalla de Publicidad Exterior,
Crazyvity 64.130,00 | S.L. 26.007,74
Global 53.542,50 | Callao City Lights 24.200,00
Cine:
014 MEDIA 36.327,59

Observaciones: La difusién de la campafia ha sido cofinanciada por el Ministerio de Sanidad, Ministerio de Derechos Sociales, Consumo y Agenda 2030 (AESAN) y
la Fundacion FCSAI.
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MINISTERIO DE SANIDAD

Direccion General de Salud Publica y Equidad en Salud

SALUD Y CAMBIO CLIMATICO

Objetivo y sentido: SENSIBILIZACION SOBRE LOS EFECTOS DEL CAMBIO CLIMATICO EN LA SALUD DE LA POBLACION.

Coste Total: 96.996,50 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 1.996,50 Compra de medios: 95.000,00 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 al 30 de julio de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalén, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Tropical S.C.: 1.996,5 €
Compra de Medios: Rebold Marketing, S.L.: 95.000,00 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (95.000): Digital: 95.000 (100,00%)

Digital:
YouTube 35.435,01 | Spotify 16.482,17
marca.com 33.534,99 | Cadena Ser 9.547,83

Observaciones: Reutilizada la creatividad de la campafia SALUD Y MEDIO AMBIENTE, 2024

SALUD Y MUJER

Objetivo y sentido: VISIBILIZAR, SENSIBILIZAR Y MEJORAR EL CONOCIMIENTO SOBRE LOS PROBLEMAS DE SALUD DE LAS MUJERES.
CONTRIBUIR A CONSTRUIR UNA EXPERIENCIA VITAL DE LA MENOPAUSIA QUE PERMITA A LAS MUJERES VIVIR CON MENOS
SUFRIMIENTO Y DE UNA FORMA MAS FELIZ ESTA ETAPA VITAL.

Coste Total: 439.983,07 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 84.651,01 Compra de medios: 348.816,21 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 24 de febrero al 10 de marzo de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y mujeres

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Sapristi Estudio Creativo, S.L.: 84.651,01 €
Compra de Medios: Media Diamond, S.L.: 348.816,21 €
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.: 6.515,85 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (348.816,21): Television: 159.915,95 (45,85%); Digital: 65.802,97 (18,86%); Exterior: 123.097,29 (35,29%)
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Television:
Telecinco 51416,52 | Cuatro 15.803,97 | TV de Catalufia (TV3) 2.329,25
Antena 3 32.701,01 | LaSexta 13.258,42 | TVE 0,00
Multi Atresmedia: Nova,
Mega y Atreseries 17.058,43 | NewixMedia-FORTA 6.095,15
Pulsa TV 17.015,63 | Neox 4.237,57
Digital:
El Pais.com 15.298,20 | Spotify 6.587,76 | Facebook 4.185,61
20minutos.es 13.716,01 Cadena Ser 6.567,07 | Instagram 3.719,70
El Mundo.es 9.799,64 | Youtube 5.928,98
Exterior:
Global 38.871,85 | 014N, S.L. 20.081,16 | ABBA Exterior 11.616,00
Callao City Lights 32.670,00 | iwall 13.269,83 | Super 8 Media 6.588,45

MINISTERIO DE SANIDAD

Direccion General de Salud Publica y Equidad en Salud

PREVENCION DEL VIH Y OTRAS INFECCIONES DE TRANSMISION SEXUAL (ITS)

Objetivo y sentido: INFORMAR Y SENSIBILIZAR SOBRE LA IMPORTANCIA DE LA PREVENCION DE LAS INFECCIONES DE TRANSMISION
SEXUAL (ITS) CON ESPECIAL ATENCION A LA POBLACION JOVEN Y ADULTOS/AS JOVENES. PREVENCION DEL VIHY OTRAS ITS EN EL

MARCO DEL DIA DEL ORGULLO.
Coste Total: 222.988,33 Inversion presupuestaria: Capitulo 2
Produccion/creatividad: 29.947,5 Compra de medios: 193.040,83 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 9 al 23 de junio de 2025 y del 23 de junio al 6 de julio de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Love Drama, S.L.: 13.310,00 €; BBO, Mucho que Contar, S.L. : 9.680,00 €; Cachetejack: 6.957,50 €
Compra de Medios: Carat Espafia, S.A.U.: 193.040,83 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (193.040,83): Digital: 109.233,06 (56,59%); Exterior: 83.807,77 (43,41%)

Digital:

Instagram 21.647,74 | Spotify 14.560,45 | marca.com 8.924,81
El Pais.com 19.136,96 | Tiktok 10.013,66 | As.com 5.501,64
YouTube 15.985,32 | Cadena Ser 9.639,55 | 20minutos.es 3.822,93
Exterior:

014N, S.L. 31.399,50 | Global 26.998,27 | Callao City Lights 25.410,00
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MINISTERIO DE SANIDAD

DEL TABAQUISMO.

Direccion General de Salud Publica y Equidad en Salud

PREVENCION DEL TABAQUISMO Y PROTECCION DE LA SALUD

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR SOBRE LOS EFECTOS DEL CONSUMO DE TABACO Y DE OTROS PRODUCTOS RELACIONADOS.
INFORMAR SOBRE LOS AVANCES Y MEDIDAS RELACIONADAS CON LA ADOPCION DEL PLAN NACIONAL DE PREVENCION Y CONTROL

Coste Total: 180.370,50

Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 13.370,50 Compra de medios: 167.000,00 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 9 al 27 de septiembre de 2025

Difusion: Nacional

Idioma: Castellano, catalén, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campafia: General e infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Tropical, S.C.: 13.370,50 €
Compra de Medios: Rebold Marketing, S.L.: 167.000,00 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (167.000): Digital: 167.000 (100,00%)

Digital:

Spotify 33.400,02 | ElEspafiol 19.983,26 | mundodeportivo.com 15.400,94
marca.com 24.809,80 | Tiktok 18.948,35 | Twitch 11.616,00
Instagram 24.357,14 | YouTube 18.484,49
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MINISTERIO DE SANIDAD

Comisionado de Salud Mental

PROMOCION Y PROTECCION DE LA SALUD MENTAL

Objetivo y sentido: SENALAR LOS DETERMINANTES SOCIALES QUE PUEDEN CONTRIBUIR A DESENCADENAR UN PROBLEMA DE SALUD
MENTAL, PARA MITIGARLOS DESDE EL ORIGEN, IDENTIFICANDO LA CAUSA DEL MALESTAR E INVITANDO A TOMAR MEDIDAS QUE LO

RESUELVAN.
Coste Total: 621.565,84 Inversion presupuestaria: Capitulo 2
Produccidn/creatividad: 96.060,81 Compra de medios: 518.989,18 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 26 de mayo al 13 de junio de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalén, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: La Maquina de Humo, S.L.: 96.060,81 €
Compra de Medios: Zosmamedia, S.L. : 518.989,18 €
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.: 6.515,85 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (518.989,18): Television: 202.409,43 (39,00%); Radio: 158.465,33 (30.53%); Digital: 158.114,42 (30,47%)

Television:
Multi Atresmedia: Nova,
Telecinco 37.009,51 Mega y Atreseries 16.942,19 | Navarra TV 2.977,76
Antena 3 33.073,99 La Sexta 15.707,92 | LaRioja7TV 2.531,74
Pulsa TV 26.239,61 NewixMedia-FORTA 13.310,00 | CastillayLedn TV (RTVCyL) 2.510,48
MediaMax (FDF, Divinity,
Energy y Be Mad) 23.488,60 Neox 4.462,93 | Canal Extremadura TV 565,22
Cuatro 19.504,14 TV de Catalufia (TV3) 408534 | TVE 0,00
Radio:
Cadena Ser 158.465,33
Digital:
Spotify 27.825,61 El Pais.com 13.255,89 Youtube 7.847,70
RTVE Play 27.225,00 As.com 12.651,53 Cope 6.956,40
marca.com 22.301,39 Pluto TV 12.595,60 Rakuten TV 2.872,40
Facebook 14.290,26 El Mundo.es 10.292,64
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MINISTERIO DE SANIDAD

1] Agencia Espafola de Medicamentos y Productos Sanitarios

INFORMACION SOBRE EL USO PRUDENTE DE LOS ANTIBIOTICOS

Objetivo y sentido: REDUCIR EL RIESGO DE DESARROLLO Y PROPAGACION DE BACTERIAS RESISTENTES, FOMENTANDO EL USO
PRUDENTE DE LOS ANTIBIOTICOS, QUE SOLO SIRVEN PARA HACER FRENTE A LAS INFECCIONES BACTERIANAS NO A LAS VIRICAS.
ELIMINAR LOS COMPORTAMIENTOS QUE CONTRIBUYEN AL USO NO RESPONSABLE DE ESTOS MEDICAMENTOS, AUTOMEDICACION
INCUMPLIMIENTO TERAPEUTICO Y PRESION A LOS PROFESIONALES SANITARIOS PARA SU PRESCRIPCION.

Coste Total: 534.129,14 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 104.082,99 Compra de medios: 430.046,15 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 3 al 27 de noviembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: general

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: STV 3.0, S.L.U.: 104.082,99 €
Compra de Medios: Fisherman Digital Solutions, S.L.: 430.046,15 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (430.046,15): Digital: 430.046,15 (100,00%)

Digital:

Youtube 116.646,58 | Grupo Prensa Ibérica 20.019,58 | Grupo Unidad Editorial 6.216,58
Spotify 54.607,34 | As.com 19.273,75 | Grupo Prisa 6.149,02
RTVE Play 37.434,55 | ElPais.com 11.628,99 | Facebook 6.054,21
marca.com 31.379,31 El Mundo.es 11471,29 | Tiktok 5.505,35
Mediaset Infinity 25523,83 | Instagram 9.810,96 | Control Viewability 2.402,85
Grupo Vocento 23.770,92 | 20minutos.es 9.475,82 | Cadena Ser 1.272,47
Atresplayer 23.459,82 | eldiario.es 7.504,87 | Los40 438,06
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MINISTERIO DE SANIDAD

1] Agencia Espafola de Medicamentos y Productos Sanitarios-

LA EVIDENCIA CIENTIFICA APLICADA A LA SALUD

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR SOBRE LA NECESIDAD DE APLICAR EL CONOCIMIENTO, LAEVIDENCIAY ELRIGOR CIENTIFICO SOBRE
LAS ALTERNATIVAS TERAPEUTICAS DISPONIBLES. ADVERTIR SOBRE EL RIESGO DE LA AUTOMEDICACION Y SENSIBILIZAR SOBRE
LOS EFECTOS NOCIVOS DE LAS ALTERNATIVAS TERAPEUTICAS NO BASADAS EN LA EVIDENCIA CIENTIFICA CON POSIBLES EFECTOS
PERJUDICIALES PARA LA SALUD, LA PROTECCION DE MEDIOAMBIENTE U OTROS AMBITOS.

Coste Total: 428.196,52 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 48.400,00 Compra de medios: 379.796,52 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 24 de octubre al 7 de noviembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Madresanta Hub, S.L.: 48.400,00 €
Compra de Medios: Fisherman Digital Solutions, S.L.: 379.796,52 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (379.796,52): Radio: 168.926,16 (44,48%); Digital: 210.870,36 (55,52%)

Radio:

Onda Cero Radio 82.056,15 | COPE 27.659,62

Cadena Ser 51.639,90 | RAC1 7.570,49

Digital:

Spotify 40.898,00 | As.com 14.268,28 | Mitele 5.082,00
Cadena Ser 25.742,74 | Tiktok 9.583,20 | Atresplayer 4.235,00
marca.com 19.221,63 | ElPais.com 8.548,30 | Los40 3.539,25
Instagram 19.166,40 | 20minutos.es 8.013,37 | PlutoTv 1.694,00
Facebook 19.166,40 | ElMundo.es 7.810,53 | Control Viewability 1.032,26
Youtube 15.972,00 | RTVE Play 5.929,00 | Cadena Dial 968,00
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MINISTERIO DE DERECHOS SOCIALES, CONSUMO Y AGENDA 2030

Direccion General de Agenda 2030

AGENDA 2030: UN FUTURO POSIBLE

Objetivo y sentido: OFRECER UNA VISION DE LA AGENDA 2030 COMO UNA HERRAMIENTA CAPAZ DE TRANSFORMAR Y GENERAR UNA
SOCIEDAD MAS SOSTENIBLE, JUSTA'Y SOLIDARIA EN EL FUTURO INMEDIATO.

Coste Total: 66.550,00 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 66.550,00 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida en 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios: Produccion/creatividad: La Maquina de Humo, S.L.: 66.550,00 €

Observaciones: Su difusion se ejecutara en 2026

Direccion General de Consumo

INFORMACION SOBRE JUNTAS ARBITRALES DE CONSUMO

Objetivo y sentido: IMPULSAR EL CONOCIMIENTO Y USO DE LAS JUNTAS ARBITRALES DE CONSUMO NACIONAL, AUTONOMICAS,
PROVINCIALES, MANCOMUNALES Y LOCALES Y DAR A CONOCER LAS VENTAJAS DEL SISTEMA ARBITRAL DE CONSUMO.

Coste Total: 135.202,69 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 21.780,00 Compra de medios: 113.422,69 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 29 de octubre al 14 de noviembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalén, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y personas consumidoras

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y audiodescripcion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Imagina Andalucia Exclusivas de Publicidad, S.L.: 21.780,00 €
Compra de Medios: |ki Media Solutions, S.L.: 113.422,69 €

Plan de Medios: Medios convencionales (113.422,69): Digital: 113.422,69 (100,00%)

Digital:

YouTube 38.550,76 | Grupo Prisa 5.307,22 | ElMundo.es 2.870,39
Grupo Vocento 13.979,65 | Instagram 4.589,38 | lavanguardia.com 2.740,64
As.com 7.510,24 marca.com 3.746,64 Tiktok 1.835,75
Grupo Henneo 6.879,71 | ABC.es 3.591,62 | eldiario.es 1.176,62
Grupo Prensa Ibérica 6.308,51 20minutos.es 3.521,71 Grupo Unidad Editorial 1.091,87
El Pais.com 5.766,55 | mundodeportivo.com 3.037,55 | Facebook 917,88
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MINISTERIO DE DERECHOS SOCIALES, CONSUMO Y AGENDA 2030

Direccion General de Consumo

POR UN CONSUMO SOSTENIBLE

Objetivo y sentido: INFORMAR DE LOS AVANCES EN REGULACION EUROPEA Y SU TRASLACION A LA LEGISLACION ESPANOLA, EN
RELACION CON EL DERECHO QUE ASISTE A LAS PERSONAS CONSUMIDORAS A REPARAR LOS BIENES QUE ADQUIEREN. EL OBJETIVO
ES ALARGAR LA VIDA UTIL DE LOS MISMOS, REDUCIENDO TANTO LOS RESIDUOS COMO LA PRODUCCION DE NUEVOS BIENES Y
MEJORANDO EL IMPACTO AMBIENTAL COMO CONSECUENCIA DE SUS DECISIONES DE CONSUMO.

Coste Total: 582.301,07 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 582.301,07 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 7 al 14 de noviembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y audiodescripcion

Adjudicatarios:

Compra de Medios: T20 Admedia Services, S.L.: 582.301,07 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (582.301,07): Radio: 179.813,53 (30,88%); Medios gréficos: 53.578,34 (9,20%); Digital: 214.929,99 (36,91%); Exterior:
133.979,21 (23,01%)

Radio:

Cadena Ser 90.609,64 | RAC1 17.345,35

Cadena 40 Principales 61.266,68 | COPE 10.591,86

Medios graficos:

Grupo Vocento 16.821,18 | EIMundo 8.524,79 | Lecturas 5.670,06
El Pais 10.368,49 | ABC 7.082,78 | Semana 5.111,04
Digital:

YouTube 55.030,80 | Instagram 6.044,19 | sport.es 2.517,76
Ivoox 25.887,41 | As.com 5.967,76 | Publico.es 2.334,56
Delivery Media 20.179,90 | Facebook 5.420,55 | Grupo Prensa Ibérica 2.262,34
Spotify 20.105,30 | Cadena Ser 4.797,37 | deia.com 1.836,49
Grupo Prensa Ibérica 12.819,94 | 20minutos.es 4.752,77 | elplural.com 1.325,67
El Pais.com 748715 | eldiario.es 438047 | Ara.cat 1.048,96
El Mundo.es 7.420,28 | Delivery Media 3.561,16 | Grupo Vocento 625,42
ABC.es 6.455,23 | mundodeportivo.com 297924 | LOS 40 527,33
lavanguardia.com 6.191,29 | Grupo Vocento 263749 | Infolibre.es 333,16
Exterior:

014N, S.L. 78.718,36 | iWall 55.260,85

Observaciones: Se utiliza la creatividad de 2024.
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MINISTERIO DE DERECHOS SOCIALES, CONSUMO Y AGENDA 2030

Direccion General de Ordenacién del Juego

LA NATURALEZA Y RIESGOS DE LAS CAJAS BOTIN

Objetivo y sentido: LOS MECANISMOS ALEATORIOS DE RECOMPENSA, TAMBIEN CONOCIDOS COMO CAJAS BOTIN O LOOTBOXES, QUE
SE ENCUENTRAN EN ALGUNOS VIDEOJUEGQS, SI BIEN CONTIENEN CARACTERISTICAS MUY SIMILARES A LOS JUEGOS DE AZAR EN
SU DISENO Y FORMA DE ACTIVACION, SON, EN OCASIONES, DESCONOCIDOS Y BANALIZADOS POR FAMILIAS Y JUGADORES, AL
IDENTIFICARLAS COMO UN COMPONENTE MAS DEL JUEGO. EL OBJETO DE LA CAMPANA ES DAR A CONOCER LA VERDADERA
NATURALEZA DE ESTE TIPO DE SOFTWARE Y LOS RIESGOS QUE PUEDE ENTRANAR SU USO.

Coste Total: 1.932.835,52 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 210.903,00 Compra de medios: 1.721.932,52 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 de octubre al 5 de noviembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: Infantil/juvenil, padres, madres y tutores/as

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Entretanto: 210.903,00 €
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.: 1.721.932,52 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (1.721.932,52): Television: 337.502,13 (19,60%); Radio: 325.740,48 (18,92); Medios gréficos: 219.000,43 (12,72%);
Digital: 568.683,52 (33,03%); Exterior: 271.005,96 (15,74%)

Television:

MediaMax (FDF, Divinity, Multi Atresmedia: Nova, Mega y
HBO 52.290,57 Energy y Be Mad) 32.507,86 | Atreseries 18.702,37
Movistar Plus + 49.073,06 Telecinco 30.346,80 | Pulsa TV 9.918,98
Netflix 45.770,39 Cuatro 22.840,57 | NewixMedia-FORTA 7.368,90
Antena 3 42.554,49 La Sexta 19.805,89 | Neox 6.322,25
Radio:
Cadena Ser 117.086,99 Onda Cero Radio 56.029,05 | Cadena 100 27.423,20
COPE 82.459,08 Cadena 40 Principales 42.742,16
Medios graficos:
Grupo Vocento 62.543,16 El Pais 712751 | LaVanguardia 3.125/43
Grupo Prensa Ibérica 59.526,74 20 Minutos 4.827,90 | Computer Hoy 2.274,80
Grupo Alayans 46.488,87 El Mundo 4.068,65 | Hobby Consolas 2.020,70
Delivery Media 23.616,24 ABC 3.380,43
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Digital:
Spotify 115.067,27 Cadena Ser 11.000,64 | mundodeportivo.com 6.736,11
YouTube 57.656,50 marca.com 10.536,28 | ABC.Es 6.332,07
Delivery Media 48.249,77 El Espafiol 9.832,70 | Cope 5.876,97
Grupo Vocento 46.592,09 20minutos.es 9.314,08 | Onda Cero 3.217,58
Grupo Prensa Ibérica 41.223,52 As.com 8.468,75 | sport.es 3.087,12
Ivoox 34.593,90 El Confidencial 8.170,13 | LOS40 1.794,61
Instagram 32.511,35 El Mundo.es 8.031,81 | Cadena 100 565,15
Alayans 29.980,05 X 7.775,94 | Cadena Dial 530,61
Facebook 29.070,15 eldiario.es 7.529,95 | Europa FM 322,76
Tiktok 17.127,31 El Pais.com 7.488,35
Exterior:
iWall 82.802,04 Global 57.708,29

Gran Pantalla de Publicidad
014N, S.L. 78.272,63 Exterior, S.L. 52.223,00

MINISTERIO DE DERECHOS SOCIALES, CONSUMO Y AGENDA 2030

Secretaria de Estado de Derechos Sociales

SENSIBILIZACION SOBRE LOS SERVICIOS PUBLICOS DE DEPENDENCIA
Y LA ATENCION CENTRADA EN LA PERSONA

Objetivo y sentido: MEJORAR EL CONOCIMIENTO ACERCA DE LOS SERVICIOS Y PRESTACIONES OFERTADOS POR EL SISTEMA PARA
LA AUTONOMIA PERSONAL, ATENCION A LA DEPENDENCIA Y EL CAMBIO DE MODELO DE CUIDADOS, EN COHERENCIA CON LA
"ESTRATEGIA ESTATAL PARA UN NUEVO MODELO DE CUIDADOS EN LA COMUNIDAD. UN PROCESO DE DESINSTITUCIONALIZACION”.

Coste Total: 2.015.975,11 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 120.395,00 Compra de medios: 1.895.580,11 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 19 al 30 de junio de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General, tercera edad y poblacién trabajadora

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcién, lengua de signos y cognitiva (lectura facil)

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Adsolut, S.L.: 120.395,00 €
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.: 1.895.580,11 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (1.895.580,11): Television: 516.915,45 (27,27%); Radio: 598.588,05 (31,58%); Medios gréaficos: 400.447,29 (21,13%);
Digital: 379.629,32 (20,03%)
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Television:
NewixMedia-FORTA 114.306,28 La Sexta 30.723,59 | TV de Catalufia (TV3) 16.511,06
Pulsa TV 75.357,89 Castilla y Ledn TV (RTVCyL) 28.420,18 | LaRioja7TV 14.007,57
Antena 3 55.886,63 Cuatro 27.301,71 Navarra TV 13.228,14
Multi Atresmedia: Nova,
Telecinco 51.169,33 Mega y Atreseries 24.943,06 | Neox 10.730,04
MediaMax (FDF, Divinity,
Energy y Be Mad) 34.683,20 La 8 Mediterraneo 17.826,02 | Canal Extremadura TV 1.820,75
Radio:
Cadena Ser 352.736,54 | Canal Sur Radio 8.982,94 | Aragon Radio 2.081,08
Cadena 40 Principales 129.936,58 | Radio Euskadi 6.275,25 | Radio llles Balears (IB3 Radio) 864,45
RAC 1 65.688,66 | Canal Fiesta (Canal Sur) 5.483,33
Catalufia Informacion
(Catalufia Radio) 23.599,79 | Radio Gallega (RG) 2.939,43
Medios graficos:
Grupo Vocento 67.727,72 | ABC 29.677,48 | As 10.743,59
Grupo Alayans 62.402,48 | Marca 26.633,09 | Hola 3.496,90
El Pais 56.431,38 | 20 Minutos 18.718,70 | Semana 3.153,26
Grupo Prensa Ibérica 48696,78 | LaVanguardia 18.498,48
El Mundo 38.493,83 | Delivery Media 15.773,60
Digital:
Ivoox 43.170,61 El Pais.com 15.038,47 | El Confidencial 9.165,90
Youtube 39.869,74 | Instagram 14.334,25 | Cadena Ser 9.116,60
Delivery Media 39.104,60 | Facebook 13.574,57 | Alayans 8.239,55
Spotify 38.727,09 | lavanguardia.com 11.353,31 Publico.es 1.458,41
Grupo Vocento 32.573,63 | 20minutos.es 11.294,22 | Podium 686,11
Grupo Prensa Ibérica 26.822,98 | ElEspariol 10.569,12 | Infolibre.es 366,28
Exte 19.352,77 | ABC.es 9.467,68
El Mundo.es 16.130,91 eldiario.es 9.212,52
Observaciones: Campafa financiada con fondos PRTR
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MINISTERIO DE DERECHOS SOCIALES, CONSUMO Y AGENDA 2030

Direccidon General de Derechos de los Animales

BUENOS VECINOS

Objetivo y sentido: INFORMAR A LA POBLACION ESPANOLA SOBRE ALGUNAS OBLIGACIONES RECOGIDAS EN LA LEY 7/2023 RELATIVAS
A LA IDENTIFICACION DE ANIMALES DE COMPANIA'Y SOBRE LA ESTERILIZACION DE LOS GATOS ANTES DE LOS SEIS MESES DE EDAD.

Coste Total: 565.130,45 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 78.226,5 Compra de medios: 486.903,95 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 13 de octubre al 2 de noviembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Innn 360, S.L.: 78.226,50 €
Compra de Medios: T20 Admedia Services, S.L.: 486.903,95 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (486.903,95): Radio: 124.952,07 (25,66%); Medios gréficos: 88.767,51 (18,23%); Digital: 148.501,32 (30,50%); Exterior:
124.683,05 (25,61%)

Radio:

Cadena Ser 70.902,07 | RAC1 16.938,57 | Radio Euskadi 191414
Cadena 40 Principales 29.817,50 | Canal Sur Radio 3.913,87 | Radio Gallega (RG) 1.465,92
Medios graficos:

Grupo Vocento 19.181,84 | Expansion 6.298,78 | Cinco Dias 2.700,72
Grupo Alayans 11.238,84 | Grupo Prensa Ibérica 5.682,52 | ElEconomista 2.504,70
El Pais 9.897,20 | ElMundo 542487 | Expansion 1.681,84
Delivery Media 9.776,15 | 20 Minutos 3.290,60 | ElEconomista 1.364,88
ABC 6.522,92 | LaVanguardia 3.201,65

Digital:

Delivery Media 1743262 | Spotify 8.589,97 | ElEspafiol 3.599,67
IVOOX 16.500,00 | Publico.es 6.000,00 | 20minutos.es 3.495,36
Grupo Prensa Ibérica 13.887,68 | marca.com 5.87897 | ABC.es 3.365,78
Grupo Vocento 13.679,70 | El Pais.com 5.006,68 | -eldiario.es 3.078,86
YouTube 12.000,00 | As.com 4.084,80 | El Confidencial 2.813,30
Instagram 10.180,11 | ElMundo.es 4.047,00 | Cadena Ser 1.910,03
Facebook 9.319,89 | lavanguardia.com 3.630,90

Exterior:

Exterior Plus 68.477,29 | Global Media & Entertainment 56.205,76
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MINISTERIO DE DERECHOS SOCIALES, CONSUMO Y AGENDA 2030

Direccion General de Diversidad Familiar y Servicios Sociales

SENSIBILIZACION SOBRE LA SOLEDAD

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR SOBRE LA NECESIDAD DE ARTICULAR COMUNIDADES QUE REDUZCAN EL IMPACTO DE LA SOLEDAD
NO DESEADA, UNA PROBLEMATICA SOCIAL QUE AFECTA CADA VEZ A MAS PERSONAS MAYORES, PERO NO SOLO ESTE COLECTIVO,
Y QUE TIENE GRANDES IMPACTOS EN EL BIENESTAR, LA SALUD MENTAL Y LA EXCLUSION DE AQUELLAS PERSONAS QUE LA

PADECEN.
Coste Total: 125.235,00 Inversion presupuestaria: Capitulo 2
Produccidn/creatividad: 125.235,00 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida en 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campafia: General, tercera edad y poblacion trabajadora

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcién, lengua de signos y cognitiva (lectura facil)

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Una de Bravas, S.L.: 125.235,00 €

Observaciones: La difusion se ejecutara en 2025.

MINISTERIO DE CIENCIA, INNOVACION Y UNIVERSIDADES

Secretaria General de Innovacion

PREMIOS NACIONALES DE INNOVACION Y DE DISENO

Objetivo y sentido: DIFUSION DE LA CONVOCATORIA DE LOS PREMIOS.

Coste Total: 5.989,50 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 5.989,50 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 10 al 17 de marzo de 2025 y del 27 al 30 de marzo de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General, empresarios/as y poblacion trabajadora

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Media Diamond, S.L.: 5.989,50 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (5.989,50): Digital: 5.989,50 (100,00%)

Digital:

lavanguardia.com 5.989,5

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Anexo Ill. Relacién de campafias institucionales 2025 Pag. 137



ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DE CIENCIA, INNOVACION Y UNIVERSIDADES

Secretaria General de Investigacion

PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION
Y PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION PARA JOVENES 2025

Objetivo y sentido: INFORMAR DE LA CONVOCATORIA DE ESTOS PREMIOS EN UN PERIODICO DE GRAN CIRCULACION NACIONAL PARA
CUMPLIR CON LOS REQUISITOS PREVISTOS EN EL ARTICULO 2, APARTADO 2, DEL REGLAMENTO DEL IMPUESTO SOBRE LA RENTA

DE LAS PERSONAS FISICAS.
Coste Total: 6.534,00 Inversion presupuestaria: Capitulo 2
Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 6.534,00 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 25 de junio al 5 de julio de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Comunidad cientifica

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa: 6.534,00 €
Plan de Medios: Medios convencionales (6.534,00): Digital: 6.534,00 (100,00%)

Digital:
El Mundo.es 6.534,00 ‘

Secretaria General de Universidades

CERTAMEN ARQUIMEDES DE INTRODUCCION A LA INVESTIGACION CIENTIFICA

Objetivo y sentido: FOMENTAR LA INVESTIGACION CIENTIFICA ENTRE LOS ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS

Coste Total: 0

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 3 de febrero al 30 de abril de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Estudiantes

Plan de Medios: Medios no convencionales (0): nota de prensa

CERTAMEN JOVENES INVESTIGADORES

Objetivo y sentido: DIFUNDIR ENTRE LOS ESTUDIANTES LA CONVOCATORIA DE LOS PREMIOS

Coste Total: 0

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 3 de febrero al 30 de abril de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: Estudiantes

Plan de Medios: Medios no convencionales (0): nota de prensa
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MINISTERIO DE CIENCIA, INNOVACION Y UNIVERSIDADES

~COTl Centro para el Desarrollo Tecnolégico y la Innovacion, E.P.E (CDTI)

PROGRAMAS E INSTRUMENTOS PUBLICOS DE APOYO A LA |+D EMPRESARIAL Y LA INNOVACION

Objetivo y sentido: DIVULGAR ENTRE LOS POTENCIALES BENEFICIARIOS (EMPRESAS, ENTIDADES, PYMES, ORGANISMOS DE
INVESTIGACION APLICADA) LAS AYUDAS Y PROGRAMAS DE APOYO PUBLICO ENFOCADOS EN EL IMPULSO DE LA ACTIVIDAD
EMPRESARIAL BASADA EN CONOCIMIENTO.

Coste Total: 848.058,66 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 848.058,66 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 30 de noviembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalén, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:
Compra de Medios: T20 Admedia Services, S.L.: 848.058,66 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (848.058,66): Radio: 248.327,54 (29,28%); Medios graficos: 213.367,49 (25,16%); Digital: 386.363,63 (45,56%)

Radio:

Cadena Ser 89.607,03 | RAC1 28.885,42 | Capital Radio 3.359,02
Cadena 40 Principales 57.505,65 | Radio Intereconomia 9.096,18

Cadena 100 55.852,39 | COPE 4.021,85

Medios graficos:

Grupo Vocento 45.875,94 | Expansion 18.838,97 | LaVanguardia 10.222,08
Grupo Alayans 35.420,09 | ElMundo 12.201,45 | Cinco Dias 7.750,05
Grupo Prensa Ibérica 31.363,20 | Delivery Media 11.620,56 | El Economista 7.665,35
El Pais 21.605,76 | ABC 10.804,04

Digital:

Spotify 92472,70 | Instagram 10.418,29 | Cadena 100 741,67
Ivoox 85.000,00 | ElPais.com 10.098,58 | Cadena Dial 588,92
Youtube 77.272,73 | Facebook 8.899,88 | ElReferente 161,41
Delivery Media 17.230,32 | ABC.es 8.866,76 | Retema 145,20
Grupo Prensa Ibérica 15.938,83 | 20minutos.es 8.555,81 | Actualidad Aeroespacial 121,00
Cadena Ser 14.99593 | marca.com 4.834,78 | Redaccion Médica 60,50
Grupo Vocento 13.194,49 | As.com 2.892,48 | Alimarket 2420
El Mundo.es 11.115,23 | LOS 40 2.733,92

Observaciones: Campafia financiada con fondos FEDER
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MINISTERIO DE IGUALDAD

Secretaria de Estado de Igualdad y para la Erradicacion de la Violencia contra las Mujeres

PROMOCION DE LA IGUALDAD DE GENERO REAL Y EFECTIVA - 8M

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA POBLACION SOBRE EL PAPEL DE LAS MUJERES COMO MOTOR ESENCIAL PARA LOGRAR LA
TRANSFORMACION SOCIAL EN TODOS SUS AMBITOS Y REIVINDICAR LA LUCHA QUE TODAVIA ES NECESARIA PARA CONSEGUIR LA

IGUALDAD REAL Y EFECTIVA.
Coste Total: 1.826.793,59 Inversion presupuestaria: Capitulo 6
Produccidn/creatividad: 369.457 47 Compra de medios: 1.443.306,17 Evaluacion: 14.029,95

Periodo de ejecucion: Del 5 al 23 de marzo de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalén, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:
Produccion/creatividad: Ogilvy & Mather Publiciad Madrid, S.A.U.: 369.457,47 €

Compra de Medios: T20 Admedia Services, S.L.: 1.443.306,17 €
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.: 14.029,95 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (1.443.306,17): Television: 403.893,53 (27,98%); Radio: 325.548,55 (22,56%); Medios gréaficos: 294.780,57 (20,42%);
Digital: 262.099,81 (18,16%); Exterior: 156.983,71 (10,88%)

Television:
Antena 3 69.272,32 Cuatro 29.781,68 Pulsa TV 13.279,99
Multi Atresmedia: Nova,
Movistar Plus + 59.798,20 Mega y Atreseries 26.913,24 Neox 9.768,45
Telecinco 53.419,13 Navarra TV 16.644,09 NewixMedia-FORTA 7.581,56
MediaMax (FDF, Divinity,
Energy y Be Mad) 44.976,21 La Rioja 7TV 16.278,13 Canal Extremadura TV 2.707,30
La Sexta 37.554,17 | Castillay Ledn TV (RTVCyL) 15.919,06 TVE 0,00
Radio:
Cadena Ser 156.079,84 RAC 1 34.466,85 Radio Euskadi 5.152,06
Cadena 40 Principales 116.235,12 Canal Sur Radio 9.887,25 Radio Gallega (RG) 3.72743
Medios graficos:
Grupo Vocento 47.808,79 Suplementos de El Pais 18.972,80 La Vanguardia 10.115,60
Grupo Cerca 32.340,88 El Mundo 15.142,30 20 Minutos 9.401,70
Grupo Alayans 30.813,86 Grupo Delivery Media 13.965,92 Mundo Deportivo 9.033,26
Marca 24.623,14 As 13.691,15 Sport 4.534,84
XL Semanal 22.874,08 ABC 10.365,25
El Pais 20.890,65 Suplemento de La Vanguardia 10.206,35
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Digital:
Grupo Vocento 42.812,98 eldiario.es 8.884,10 Los 40 2.322,00
Grupo Prensa Ibérica 37.230,93 lavanguardia.com 8.166,16 RTVE Play 1.799,20
YouTube 35.100,01 El Espafiol 7.666,89 Publico.es 1.427,21
Vidoomy 21.600,00 Spotify 4.644,00 elplural.com 1.024,39
El Pais.com 20.560,07 Diaridetarragona.com 4.133,32 El Adelantado.com 780,22
Cadena Ser 16.253,52 Instagram 411285 Ara.cat 566,63
20minutos.es 11.744,54 Facebook 3.987,16 Diario del Altoaragén 368,35
El Mundo.es 9.838,62 Heraldo.es 3.652,28 Infolibre.es 351,19
ABC.es 9.813,12 Lavozdealmeria.com 3.260,07

Exterior:
Global 61.777,88 | Zercana Consulting, S.L. 57.226,95 l Clece Ooh 37.978,88

MINISTERIO DE IGUALDAD

Secretaria de Estado de Igualdad y para la Erradicacion de la Violencia contra las Mujeres

DIVULGACION Y CONCIENCIACION EN MATERIA DE EDUCACION AFECTIVO-SEXUAL
LIBRE DE VIOLENCIAS Y ESTEREOTIPOS SEXISTAS

Objetivo y sentido: PROMOVER UNA EDUCACION SEXUAL BASADA EN VALORES FEMINISTAS, SOBRE LA BASE DE LA IGUALDAD Y DEL
BUEN TRATO, ASI COMO DERRIBAR ROLES Y ESTEREOTIPOS DE GENERO.

Coste Total: 998.636,28 Inversion presupuestaria: Capitulo 6

Produccion/creatividad: 255.767,38 Compra de medios: 742.868,9 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 22 de octubre al 7 de noviembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalén, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General e infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Ogilvy & Mather Publiciad Madrid, S.A.U.: 255.767,38 €
Compra de Medios: Nova Sapiens, S.L.: 742.868,90 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (742.868,90): Television: 180.395,17 (24,28%); Radio: 132.195,52 (17,80%); Medios graficos: 97.649,76 (13,14%); Digital:
251.701,23 (33,88%); Exterior: 80.927,22 (10,89%)

Television:

Movistar Plus + 38.161,59 Antena 3 9.729,61 La Rioja 7TV 5.529,70
Otras tematicas de pago 31.975,96 Cuatro 8.782,66 Navarra TV 5.187,57
Castillay Ledn TV Multi Atresmedia: Nova,

(RTVCyL) 17.531,39 Mega y Atreseries 7.700,44 Canal Extremadura TV 1.167,65
La Sexta 11.176,04 Pulsa TV 7.446,34 La 8 Mediterraneo 1.050,28
MediaMax (FDF, Divinity,

Energy y Be Mad) 11.071,98 Neox 7.367,45 TV de Catalufia (TV3) 525,75
Telecinco 10.353,97 NewixMedia-FORTA 5.636,79 TVE 0,00
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Radio:
Cadena 40 Principales 42.905,39 Cadena Ser 26.321,25 Onda Cero Radio 15081,44
Cadena 100 27.665,44 COPE 20.222,00
Medios graficos:
Marca 24.584,39 As 10.011,54 Sport 6.530,95
El Pais 16.966,62 20 Minutos 9.454 41 Mundo Deportivo 5.706,36
El Mundo 12.663,33 La Vanguardia 9.263,76 Computer Hoy 2.468,40
Digital:
Movistar 53.390,78 Delivery Media 21.037,68 El Pais.com 4.782,63
Mitele 36.161,00 Grupo Vocento 14.955,60 Tiktok 4.710,76
Atresplayer 32.976,05 RTVE Play 7.601,70 eldiario.es 4.112,16
Spotify 27.687,14 Instagram 6.055,45 20minutos.es 3.180,94
YouTube 27.687,14 El Mundo.es 5.543,34 Facebook 1.818,86
Exterior:
014 IN, S.L. 80.927,22

MINISTERIO DE IGUALDAD

Secretaria de Estado de lgualdad y para la Erradicacion de la Violencia contra las Mujeres

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA IMPORTANCIA DE LA IGUALDAD EN EL EMPLEO; PROMOVIENDO LOS DERECHOS DE CUIDADOS,
CONCILIACION, CORRESPONSABILIDAD, COEDUCACION, LA PARIDAD, LA LUCHA CONTRA LOS ESTEREOTIPOS Y OTRAS
HERRAMIENTAS DE IGUALDAD QUE PUEDEN MEJORAR EL BIENESTAR SOCIAL, LA CONVIVENCIA DEMOCRATICA, LOS DERECHOS
HUMANOS Y EN CONSECUENCIA, LA IGUALDAD EN NUESTRO PAIS.

IGUALDAD SOCIAL Y LABORAL

Coste Total: 1.455.738,45 Inversion presupuestaria: Capitulo 6

Produccion/creatividad: 256.197,54 Compra de medios: 1.199.540,91 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 8 al 28 de septiembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Ogilvy & Mather Publiciad Madrid, S.A.U.: 256.197,54 €
Compra de Medios: T20 Admedia Services, S.L.: 1.199.540,91 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (1.199.540,91): Television: 348.258,37 (29,03%); Radio: 246.553,00 (20,55%); Medios graficos: 159.787,88 (13,32%);
Digital: 277.505,30 (23,13%); Exterior: 167.436,36 (13,96%)
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Television:
Multi Atresmedia: Nova,

Amazon Prime 73.685,32 Mega y Atreseries 18.247,28 Neox 7.513,01
Movistar Plus + 49.299,03 Cuatro 16.964,32 NewixMedia-FORTA 5.473,44
Antena 3 41.459,32 Castillay Ledn TV (RTVCyL) 15.020,94 Canal Extremadura TV 3.100,02
Telecinco 36.234,54 Pulsa TV 11.846,66 TV de Catalufia (TV3) 1.865,82
MediaMax (FDF, Divinity,
Energy y Be Mad) 26.694,84 La Rioja 7TV 9.825,68 TVE 0,00
La Sexta 23.497,35 Navarra TV 7.530,80

Radio:
Cadena Ser 95.161,18 Cadena Dial 27.996,38 Radio Euskadi 2.858,41
Cadena 40 Principales 59.975,95 RAC 1 22.731,79 Radio Gallega (RG) 2.104,38
Cadena 100 29.734,54 Canal Sur Radio 5.990,37

Medios graficos:
Grupo Vocento 28.772,76 ABC 9.784,37 20 Minutos 3.290,60
Grupo Alayans 22.477,69 El Mundo 9.724,32 Sport 2.906,90
Grupo Cerca 21.889,02 As 8.677,52 Coches 2.678,59
Marca 21.833,71 La Vanguardia 6.301,68 Motos 2000 1.175,66
El Pais 14.576,87 Mundo Deportivo 5.698,19

Digital:
RTVE Play 131.030,31 Cadena Ser 5.524,54 El Confidencial 3.403,54
YouTube 27.878,79 El Espafiol 5.488,17 As.com 3.396,80
Spotify 18.894,40 El Pais.com 498943 eldiario.es 3.252,34
Delivery Media 13.072,50 marca.com 4.966,84 LOS 40 456,56
Grupo Prensa Ibérica 10.793,21 El Mundo.es 4.690,63 Cadena 100 120,94
Instagram 9.898,54 20minutos.es 4.057,28 Cadena Dial 94,46
Facebook 9.616,61 ABC.es 3.889,10
Grupo Vocento 8.401,13 lavanguardia.com 3.589,18

Exterior:
Global 128.067,7 Promedios 39.368,66
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MINISTERIO DE IGUALDAD

Delegacion del Gobierno contra la Violencia de Género

CONCIENCIACION SOCIAL CONTRA LAS DISTINTAS FORMAS DE VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES
DURANTE 2025

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR Y CONCIENCIAR SOBRE LAS DISTINTAS FORMAS DE VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES, DESTACAR
LA LUCHA CONTRA LAS VIOLENCIAS MACHISTAS COMO UN RETO DE TODA LA SOCIEDAD, UNA TAREA CONJUNTA QUE REQUIERE DE
UNA ACCION UNITARIA Y LA MAXIMA COOPERACION Y COLABORACION EN EL RECHAZO, IDENTIFICACION Y DENUNCIA DE CUALQUIER
SITUACION DE VIOLENCIA DE GENERO, EN CUALQUIER ENTORNO Y CON CUALQUIER MUJER.

Coste Total: 5.236.403,18 Inversion presupuestaria: Capitulo 6

Produccidn/creatividad: 667.143,79 Compra de medios: 4.569.259,39 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 4 al 24 de agosto de 2025 y del 29 de noviembre al 14 de diciembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalén, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General e infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Ogilvy & Mather Publiciad Madrid, S.A.U.: 667.143,79 €
Compra de Medios: T20 Admedia Services, S.L.: 4.569.259,39 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (4.569.259,39): Television: 1.029.829,13 (22,54%); Radio: 1.006.716,30 (22,03%); Medios graficos: 852.864,82 (18,67%);
Digital: 1.011.225,00 (22,13%); Exterior: 668.624,14 (14,63%)

Television:
Multi Atresmedia: Nova,

Antena 3 393.115,33 Mega y Atreseries 08.848,47 TV de Catalufia (TV3) 2.686,38
Telecinco 152.108,64 Cuatro 90.702,47 TVE 0,00
MediaMax (FDF, Divinity,
Energy y Be Mad) 149.676,41 Neox 24.594,58
La Sexta 105.748,37 NewixMedia-FORTA 12.348,48

Radio:
Cadena Ser 302.065,91 Cadena 100 41.730,48 Megastar FM 12.777,60
Cadena 40 Principales 264.386,40 Cadena Dial 40.370,32 HIT FM 12.613,25
Europa FM 79.852,74 Los40 Urban 38.825,75 Canal Sur Radio 11.723,45
RAC 1 72.977,07 KISS FM 32.514,78 Radio Gallega (RG) 6.175,74
Onda Cero Radio 57.771,45 Cadena Rock FM 27.333,90 Radio Euskadi 5.597,46

Medios graficos:

Grupo Vocento 141.959,57 As 31.628,49 Hola 19.674,60
Grupo Prensa Ibérica 114.260,30 ABC 28.571,17 Sport 17.129,63
Grupo Alayans 92.285,89 La Vanguardia 27.381,09 Suplemento de La Vanguardia 16.610,88
Marca 89.364,44 Diez Minutos 25.773,00 Pronto 15.609,00
El Pais 52.158,56 Mundo Deportivo 24.280,32 Semana 15.333,13
El Mundo 37.594,63 Lecturas 22.680,24 20 Minutos 13.104,30
Delivery Media 35.093,97 XL Semanal 19.804,55 Suplementos de El Pais 12.567,06
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Digital:
Youtube 202.245,00 As.com 28.857,52 Cadena Ser 16.446,81
Spotify 132.666,18 marca.com 27.723,40 sport.es 10.627,79
Delivery Media 114.944,88 El Pais.com 26.024,51 eldiario.es 5.633,16
Instagram 62.976,09 El Mundo.es 25.491,78 LOS 40 2.570,76
Grupo Vocento 62.533,68 ABC.es 23.731,46 Publico.es 2.382,98
Grupo Prensa Ibérica 55.888,94 lavanguardia.com 21.776,17 elplural.com 1.579,17
Vidoomy 53.817,86 El Confidencial 21.619,27 Ara.cat 1.451,16
Facebook 38.146,42 20minutos.es 20.312,42 Infolibre.es 768,83
El Espafiol 32.656,22 mundodeportivo.com 18.352,54

Exterior:
014 IN, S.L. 272.330,84 iWall 95.287,50 H2071 51.046,88
Exterior Plus 161.384,10 Global 88.574,82

MINISTERIO DE IGUALDAD

Direccion General para la Igualdad de Trato y No Discriminacion y contra el Racismo

SENSIBILIZACION SOCIAL CONTRA EL RACISMO Y LA DISCRIMINACION RACIAL

Objetivo y sentido: COINCIDIENDO CON EL DIA INTERNACIONAL DE LA ELIMINACION DE LA DISCRIMINACION RACIAL, SE PRETENDE
CONCIENCIAR A LA CIUDADANIA SOBRE LA NECESIDAD DE DESARROLLAR POLITICAS PUBLICAS A FAVOR DE LA IGUALDAD DE TRATO
Y PONER EN VALOR LA RIQUEZA DE UNA SOCIEDAD DIVERSA E INCLUYENTE.

Coste Total: 1.170.952,3 Inversion presupuestaria: Capitulo 6

Produccion/creatividad: 82.280,00 Compra de medios: 1.088.672,30 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 21 de septiembre al 11 de octubre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera, valenciano, inglés y francés

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Dynamo Video, S.L. : 0,00 €; Telefonica Broadcast Services, S.L.U.: 82.280,00 €
Compra de Medios: Mindshare Spain, S.A.: 1.088.672,30 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (1.086.012,09): Television: 327.813,41 (30,19%); Radio: 180.907,52 (16,66%); Digital: 358.612,41 (33,02%); Exterior:
195.733,52 (18,02%); Cine: 22.945,23 (2,11%)
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Television:
Multi Atresmedia: Nova,

Antena 3 62.857,08 Mega y Atreseries 26.603,36 La Rioja 7TV 2.122,58
MediaMax (FDF, Divinity,
Energy y Be Mad) 43.131,82 Movistar Plus + 22.723,56 Navarra TV 1.709,08
Telecinco 43.065,68 Neox 7.916,12 TV Canaria 1.524,24
La Sexta 40.182,29 TV de Catalufia (TV3) 7.692,91 TVE 0,00
NewixMedia-FORTA 32.726,26 Castillay Ledn TV (RTVCyL) 4.837,56
Cuatro 28.357,74 Canal Extremadura TV 2.363,13

Radio:
Cadena Ser 81.219,10 Cadena 40 Principales 22.060,80 Cadena Radiolé 2.002,42
COPE 65.166,70 Cadena 100 10.458,50

Digital:
Netflix 79.829,75 Atresplayer 7.061,23 lavanguardia.com 2.673,61
Amazon Prime Video 73.265,50 Tiktok 5.925,62 ABC.es 2.409,57
YouTube 58.978,50 Instagram 5.145,62 COPE 1.943,99
RTVE Play 24.774,75 Facebook 4.656,37 eldiario.es 1.688,55
Spotify 14.947,01 Mediaset Infinity 427877 RAC 1 1.011,38
Grupo Vocento 13.239,08 marca.com 4.193,97 20minutos.es 972,72
Grupo Prensa Ibérica 12.401,93 Cadena Ser 3.504,48 Mundodeportivo.com 656,70
El Mundo.es 9.764,14 El Espafiol 2.952,11 Los 40 397,21
Grupo Henneo 8.378,99 As.com 2.888,11 Marca.com 253,87
El Pais.com 7.594,20 El Confidencial 2.824,68

Exterior:
110 Network, S.L. 60.375,98 Global 24.393,60 JFT Comunicacion 11.746,75
Callao City Lights 35.695,00 014N, S.L. 14.368,36 AS publicidad exterior 6.192,78
Exterior Plus 30.855,00 Exteria 12.106,05

Cine:
014 MEDIA 22.945,23
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MINISTERIO DE IGUALDAD

Direccion General para la Igualdad Real y Efectiva de las Personas LGTBI+

20 ANIVERSARIO DE LA LEY DEL MATRIMONIO IGUALITARIO

Objetivo y sentido: CONMEMORAR LA APROBACION DE LA LEY 13/2005, DE 1 DE JULIO, POR LA QUE SE MODIFICA EL CODIGO CIVIL EN
MATERIA DE DERECHO A CONTRAER MATRIMONIO QUE PERMITIO EL MATRIMONIO ENTRE PERSONAS DEL MISMO SEXO, EN LAS
MISMAS CONDICIONES Y CON LOS MISMOS DERECHOS QUE LAS PAREJAS HETEROSEXUALES, Y QUE MARCO EL PUNTO DE PARTIDA
EN LA CONQUISTA DE DERECHOS Y DE LA IGUALDAD REAL Y EFECTIVA DE LAS PERSONAS LGTBI. RECONOCER Y CELEBRAR LA
DIVERSIDAD SEXUAL, DE GENERO Y FAMILIAR DE LA SOCIEDAD ESPANOLA.

Coste Total: 1.197.122,19 Inversion presupuestaria: Capitulo 6

Produccion/creatividad: 75.611,69 Compra de medios: 1.121.510,50 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 20 de junio al 31 de julio de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalén, gallego, euskera e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: General y personas LGTBI

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Sapristi Estudio Creativo, S.L.: 75.611,69 €
Compra de Medios: T20 Admedia Services, S.L.: 1.121.510,50 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (1.121.510,50): Television: 297.429,99 (26,52%); Radio: 175.205,64 (15,62%); Medios graficos: 234.901,40 (20,95%);
Digital: 149.197,13 (13,30%); Exterior: 241.786,34 (21,56%); Cine: 22.990,00 (2,05%)

Television:

Antena 3 69.407,73 La Sexta 31.477,91 NewixMedia-FORTA 5.772,43
Multi Atresmedia: Nova,

Telecinco 58.828,43 Mega y Atreseries 20.823,42 TV de Catalufia (TV3) 2.066,68
MediaMax (FDF, Divinity,
Energy y Be Mad) 45.882,98 Movistar Plus + 18.654,81 TVE 0,00
Cuatro 32.763,11 Neox 11.752,49

Radio:
Los40 Clasic 85.400,73 Onda Cero Radio 24.159,47 Canal Sur Radio 2.832,90
Cadena Ser 52.005,06 RAC 1 10.807,48

Medios graficos:

Grupo Vocento 44.829,34 La Vanguardia 9.312,77 Mundo Deportivo 3.208,01
Grupo Alayans 25.287,40 Vanity Fair 8.621,25 Viajar 3.058,28
Grupo Prensa Ibérica 24.989,46 As 6.632,01 Sport 2.546,08
El Pais 20.798,09 National Geographic 5.423,22 Tinta Libre 2.541,00
Marca 16.692,72 20 Minutos 4.935,89 Shangay 2.268,75
El Mundo 16.274,60 Men's health 4.356,00 Orgull 1.433,85
ABC 13.164,80 El Mueble 4.312,44

Delivery Media 10.167,99 Automovil 4.047 45
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Digital:
RTVE Play 22.963,50 Instagram 3.120,49 ABC.es 1.402,94
Vidoomy 16.919,69 Facebook 2.952,37 El Confidencial 1.342,89
Spotify 14.821,13 El Mundo.es 2.390,32 eldiario.es 1.340,96
YouTube 12.247,20 marca.com 2.362,89 deia.com 1.315,20
Delivery Media 9.186,49 El Pais.com 2.228/43 Publico.es 1.194,75
Grupo Vocento 7.461,27 lavanguardia.com 1.860,53 Shangay 1.149,50
Grupo Prensa Ibérica 6.991,74 20minutos.es 1.673,60 elplural.com 948,90
CADENA SER 6.735,96 Tiktok 1.581,64 mundodeportivo.com 769,38
Grupo Godd 6.027,43 El Espafiol 1.538,43 Orgull 665,50
Grupo Henneo 4.012,87 Ivoox 1.473,87 Ara.cat 532,58
Spotify 3.388,00 Six 1.471,36 Infolibre.es 296,91
LOS 40 3.367,98 As.com 1.460,43

Exterior:
Bus &Truck 79.860,00 H2071 27.225,00 Aegal 122,99
Global 71.873,73 014 IN, S.L. 18.229,86 JN Global 108,90
Callao City Lights 44.104,50 Pride Barcelona 261,36

Cine:
014 MEDIA 22.990,00
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MINISTERIO DE INCLUSION, SEGURIDAD SOCIAL Y MIGRACIONES

Secretaria General de Inclusiéon

INFORMACION SOBRE EL INGRESO MINIMO VITAL

Objetivo y sentido: INFORMACION PARA LOS POTENCIALES BENEFICIARIOS DE LA PRESTACION PARA AUMENTAR SU TASA DE
COBERTURA.

Coste Total: 1.827.921,74 Inversion presupuestaria: Capitulo 2

Produccidn/creatividad: 301.980,60 Compra de medios: 1.525.941,14 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 3 al 19 de julio de 2025; del 15 de septiembre al 5 de octubre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campafia: General y personas potenciales beneficiarias del IMV

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Soporte Creativo Comunicacion Positiva S.L.: 301.980,60 €
Compra de Medios: Media Diamond, S.L.: 1.525.941,14 €

Plan de Medios:

441.379,62 (28,93%)

Medios convencionales (1.525.941,14): Television: 491.132,66 (32,19%); Radio: 255,772,68 (16,76%); Digital: 337.656,18 (22,13%); Exterior:

Television:
Multi Atresmedia: Nova, Mega
Movistar Plus + 100.250,44 La Sexta 45.120,32 y Atreseries 30.185,53
MediaMax (FDF, Divinity,
Antena 3 63.025,90 Energy y Be Mad) 44 527,03 NewixMedia-FORTA 14.125,00
AXN 55.727,43 Pulsa TV 4154143 Neox 11.656,25
Telecinco 46.033,24 Cuatro 34.621,88 TV de Catalufia (TV3) 4.318,21
Radio:
Los40 Urban 111.298,85 Cadena Radiolé 18.488,82 Radio llles Balears (IB3 Radio) 756,25
Cadena Dial 66.930,81 Canal Fiesta (Canal Sur) 16.240,04
Cadena Ser 40.863,64 Canarias Radio 1.194,27
Digital:
RTVE 76.978,48 Exte-Sunmedia 15.306,98 Milanuncios 2.262,69
Youtube 73.903,43 Vidoomy 13.138,12 Wallapop 2.262,69
Prensa Ibérica 48.910,45 Instagram 7.804,54 Ser Padres 1.508,46
20 Minutos 33.558,65 Facebook 7.600,01 Lecturas 1.508,46
Vocento News 25.843,68 Henneo 7.353,05
El Pais 16.086,50 Delivery Media 3.630,00
Exterior:
Exterior Plus 155.453,84 Zercana Consulting, S.L. 75.938,87 Publinserciones 26.668,40
Gran Pantalla de Publicidad
Global 83.017,62 Exterior, S.L. 75.253,89 TB Media Consulting, S.L. 25.047,00
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¢incibe_ Instituto Nacional de Ciberseguridad de Espafia, S.A. (INCIBE)

DIFUSION DE SERVICIOS PUBLICOS Y CONCIENCIACION EN CIBERSEGURIDAD
PARA CIUDADANOS Y EMPRESAS

Objetivo y sentido: IMPULSAR EL IMPACTO DE DETERMINADAS ACTUACIONES Y SERVICIOS PUBLICOS EN MATERIA DE
CIBERSEGURIDAD PARA LLEGAR A UNA MAYOR PROPORCION DE PUBLICO CIUDADANO Y EMPRESARIAL, CON ESPECIAL ATENCION
SE DESTINARAN AL COLECTIVO DE FAMILIAS Y MENORES DE EDAD.

. Inversion presupuestaria: Sociedad mercantil estatal. Su presupuesto no se ajusta a la
Coste Total: 5.661.993,59 clasificacion econémica de los PGE :

Produccidn/creatividad: 220.219,87 Compra de medios: 5.441.773,72 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 12 de noviembre al 4 de diciembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General, empresarios/as, estudiantes, infantil/juvenil, tercera edad y poblacién trabajadora

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: NTT Data Spain, S.L.U.: 220.219,87 €
Compra de Medios: lki Media Solutions, S.L.: 5.441.773,72 €

Plan de Medios:

Medios convencionales (5.441.773,72): Television: 1.121.351,95 (20,61%); Radio: 1.317.767,06 (24,22%); Medios gréaficos: 334.530,78 (6,15%);
Digital: 1.601.388,71 (29,43%); Exterior: 1.066.735,22 (19,60%)

Television:
Movistar Plus + 140.768,50 Pulsa TV 60.945,89 TV de Catalufia (TV3) 19.184,55
AXN 120.087,73 Cuatro 59.004,31 Castilla y Leon TV (RTVCyL) 18.408,70

Multi Atresmedia: Nova,

Warner TV 115.890,48 Mega y Atreseries 55.719,38 Canal Extremadura TV 10.190,60
Mediapro 96.800,00 Neox 52.513,65 La Rioja 7TV 8.610,12
Antena 3 90.956,02 La Sexta 47.724,37 TVE 0,00
Telecinco 84.473,08 Navarra TV 44.888,53
MediaMax (FDF, Divinity,
Energy y Be Mad) 67.489,14 NewixMedia-FORTA 27.696,90

Radio:
Cadena Ser 381.416,32 Cadena Dial 43.060,48 Canal Sur Radio 8.438,83
COPE 285.128,27 KISS FM 35.502,77 Radio Euskadi 4.813,38
Onda Cero Radio 197.822,05 Europa FM 33.127,38 Radio Gallega (RG) 4.105,29
Cadena 40 Principales 131.114,27 Cadena Rock FM 31.969,65 A Punt Radio 2.338,74
RAC 1 67.271,70 Catalufia Radio 22.932,61
Cadena 100 58.224,60 Flaix FM 10.500,72
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Medios graficos:
Grupo Alayans 33.693,66 Marca 14.295,74 National Geographic 3.416,80
Grupo Prensa Ibérica 33.331,63 ABC 10.946,12 Coches 3.252,65
Expansion 31.231,43 El Economista 9.667,90 Mundo Deportivo 3.208,92
Grupo Vocento 25.642,97 Cinco Dias 9.565,05 Historia National Geographic 2.346,19
Expansion 25.461,55 Lecturas 7.556,93 Men's health 2.236,08
El Economista 20.364,30 As 7.158,36 Cosas de Casa 2.178,48
El Mundo 17.612,45 Semana 6.814,96 Autopista 2.083,62
El Pais 16.024,03 Vanity Fair 4.353,58 Viajar 1.690,61
Cinco Dias 15.581,78 Interiores 3.921,61 Motos 2000 1.385,01
La Vanguardia 14.548,34 El Mueble 3.880,95 Cuerpomente 1.079,08

Digital:
Tivify Tv 343.917,06 Grupo Prisa 36.332,98 eldiario.es 9.891,75
Movistar 156.876,52 As.com 31.176,18 Mediaset Infinity 8.533,89
Atresplayer 115.789,89 Grupo Henneo 30.159,36 Amazon Music 7.996,91
Youtube 85.443,53 Facebook 29.200,10 Pluto TV 7.552,12
Grupo Prensa Ibérica 83.774,41 El Pais.com 24.631,10 El Confidencial 6.752,99
Mediaset Infinity 74.611,04 El Mundo.es 23.376,89 Samsung Tv 341477
Grupo Vocento 63.554,21 RTVE Play 18.314,45 Amazon Prime Video 3.166,26
Delivery Media 57.319,51 Grupo Unidad Editorial 15.456,36 Lg Webos 2.898,87
Podium 57.319,51 20minutos.es 14.270,32 Netflix 1.634,19
Rakuten Tv 54.635,37 larazon.es 12.075,80 lavanguardia.com 1.358,97
Amazon Prime Video 54.179,32 mundodeportivo.com 11.494,11 Disney+ 680,73
marca.com 42.811,47 Atresplayer 10.871,83 Hbo Max 250,59
Instagram 39.877,94 Youtube Music 10.780,41
Spotify 38.542,19 Control Viewability 10.464,81

Exterior:
Exterior Plus 464.003,97 Soportes y Medianeras 108.900,00 VSA Comunicacion 52.937,50
lkd Media 285.862,50 Defi Group 105.270,00 014N, S.L. 49.761,25

Observaciones: Campafia cofinanciada con fondos MRR.
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DERECHOS DIGITALES

Objetivo y sentido PONER EN CONOCIMIENTO DE LA CIUDADANIA LOS DERECHOS DIGITALES COMO UNA EXTENSION DE LOS
DERECHOS RECOGIDOS EN LA DECLARACION UNIVERSAL DE LOS DERECHOS HUMANOS DE LA ORGANIZACION DE LAS NACIONES
UNIDAS (ONU) APLICADOS AL MUNDO ONLINE. EL SENTIDO DE LA CAMPANA ES REFORZAR Y CLARIFICAR LOS DERECHOS EN EL
MUNDO DIGITAL ASI COMO AUMENTAR LA CONFIANZA DE LAS PERSONAS ANTE LAS DISRUPCIONES TECNOLOGICAS.

. Inversion presupuestaria: Entidad Publica Empresaria. Su presupuesto no se ajusta a
Coste Total: 309.103,12 la clasificacion economica de los PGE :

Produccidn/creatividad: 14.694,78 Compra de medios: 294.408,34 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 27 de octubre al 9 de noviembre de 2025

Difusion: Nacional Idioma: Castellano y catalan

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Sneaker Lost, S.L.; 14.694,78 €
Compra de Medios: Media Diamond, S.L.: 294.408,34 €

Plan de Medios:
Medios convencionales (294.408,34): Medios graficos: 93.967,40 (31,92%); Digital: 145.062,39 (49,27%); Exterior: 55.378,55 (18,81%)

Medios graficos:

El Pais 33.363,33 Marca 16.147,79 As 10.743,59
El Mundo 19.130,98 La Vanguardia 14.581,71

Digital:
Instagram 24.211,99 eldiario.es 13.775,85 lavanguardia.com 7.392,37
marca.com 18.703,04 As.com 13.245,25 20minutos.es 7.195,58
Grupo Vocento 18.148,75 El Pais.com 12.148,00 ElEconomista.es 4.597 A7
Grupo Prensa Ibérica 14.023,48 El Mundo.es 11.620,61

Exterior:
014N, S.L. 39.497,30 Publinserciones 15.881,25

Observaciones: Campafa financiada con fondos PRTR.
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Anexo IV. Desglose de la inversion publicitaria

Inversion por soportes y medios

MEDIOS/SOPORTES INVERSION %

Cine 615.337,19 0,84%
014 Media 387.500,67 62,97%
Moviedis Media Cine 227.836,52 37,03%

Digital 20.628.361,89 28,16%
YouTube 2.840.882,73 13,77%
RTVE Play 1.377.054,83 6,68%
Spotify 1.298.663,59 6,30%
Grupo Vocento 1.285.778,79 6,23%
Grupo Prensa Ibérica 1.151.312,06 5,58%
Delivery Media 940.538,60 4,56%
Instagram 884.194,84 4,29%
Mediaset Infinity (Mitele) 845.929,51 4,10%
Facebook 576.110,63 2,79%
Atresplayer 570.304,62 2,76%
marca.com 535.780,64 2,60%
El Pais.com 461.688,56 2,24%
Movistar Plus + 438.229,70 2,12%
El Mundo.es 383.287,81 1,86%
20minutos.es 374.319,05 1,81%
Ivoox 368.314,68 1,79%
Alayans 362.013,80 1,75%
Tivify TV 343.917,06 1,67%
El Espafiol 338.947,72 1,64%
TikTok 333.644,54 1,62%
eldiario.es 330.611,59 1,60%
As.com 325.542,20 1,58%
Cadena Ser 310.120,86 1,50%
Grupo Henneo 276.803,66 1,34%
EXTE 243.813,59 1,18%
Grupo Unidad Editorial 243.680,74 1,18%
lavanguardia.com 230.003,36 1,11%
Grupo Prisa 227.803,52 1,10%
Vidoomy 227.041,40 1,10%
Pran EXTE 212.355,00 1,03%
Amazon Prime Video 196.559,45 0,95%
ABC.es 190.386,63 0,92%
Samsung TV 170.881,19 0,83%
Grupo Godo 166.838,15 0,81%
YouTube Music 155.003,88 0,75%
Netflix 128.579,22 0,62%
mundodeportivo.com 126.404,34 0,61%
El Confidencial 110.650,57 0,54%
Pluto TV 94.267,30 0,46%
Audio Shoppers 69.974,86 0,34%
Podium 65.769,44 0,32%
Rakuten TV 57.507,77 0,28%
EIEconomista.es 47.941,31 0,23%
Publico.es 46.334,83 0,22%
COPE 42.477,05 0,21%
Amazon Music 40.521,71 0,20%
L'Associaci6 de Mitjans d'Informacié i Comunicacié (AMIC) 37.019,80 0,18%
sport.es 28.275,72 0,14%
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huffingtonpost.es 26.036,29 0,13%
El Periédico de la Energia 22.808,50 0,11%
X 21.813,99 0,11%
Los 40 21.543,51 0,10%
expansion.com 20.894,17 0,10%
elplural.com 16.502,41 0,08%
LinkedIn 14.957 61 0,07%
Onda Cero Digital 14.935,88 0,07%
CincoDias.com 14.902,38 0,07%
Ara.cat 14.793,22 0,07%
lasprovincias.es 13.482,95 0,07%
levante-emv.com 13.373,01 0,06%
Rugby Challenge TV 12.100,00 0,06%
larazon.es 12.075,80 0,06%
Twitch 11.616,00 0,06%
Infolibre.es 10.990,25 0,05%
Viva (Andalucia Informacién) 8.712,00 0,04%
lavozdegalicia.es 8.704,17 0,04%
noticiastrabajo.huffingtonpost.es 8.289,95 0,04%
Disney+ 8.049,15 0,04%
elcorreo.com 7.986,00 0,04%
Titania 7.348,19 0,04%
Infojobs 7.260,00 0,04%
deia.com 6.897,73 0,03%
Agenttravel.es 6.616,22 0,03%
Valencia Plaza 6.534,00 0,03%
Hosteltur 6.405,74 0,03%
HBO Max 6.145,32 0,03%
Eseficiencia 5.808,00 0,03%
Energias Renovables 5.747,50 0,03%
Smart Travel News 5.112,25 0,02%
heraldo.es 4.970,13 0,02%
laopiniondemurcia.es 4.758,47 0,02%
Agronegocios 4.617,36 0,02%
Infobierzo.com 4.210,80 0,02%
Diaridetarragona.com 4.133,32 0,02%
ultimahora.es 3.811,77 0,02%
Cadena Dial 3.755,27 0,02%
Ethic 3.751,00 0,02%
lavozdealmeria.com 3.260,07 0,02%
LG WebOS 2.898,87 0,01%
OSil.info 2.613,60 0,01%
Canarias7.es 2.611,24 0,01%
Audiovisual 451 2.541,00 0,01%
Actualidad Aeroespacial 2.541,00 0,01%
Forbes 2.420,00 0,01%
Naucher Global 2.420,00 0,01%
El Bierzo Digital 2.383,70 0,01%
Noticias Juridicas 2.371,60 0,01%
Wallapop 2.262,69 0,01%
Milanuncios 2.262,69 0,01%
informacion.es 2.237,14 0,01%
Vida Rural 2.178,00 0,01%
Mundo Ganadero 2.178,00 0,01%
vozpopuli.com 2.060,11 0,01%
Andaluciainformacion.es (Viva) 2.049,74 0,01%
diarioelcanal.com-Canal Maritimo y Logistico 2.020,70 0,01%
Cine con N 1.996,50 0,01%
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META 1.975,88 0,01%
laverdad,es 1.921,46 0,01%
Doubleclick 1.892,25 0,01%
Aire 1.815,00 0,01%
Fly-News 1.815,00 0,01%
Pasién por el Mar 1.815,00 0,01%
El Bierzo Noticias 1.742,40 0,01%
vegabajadigital.com 1.512,50 0,01%
Lecturas 1.508,46 0,01%
Ser Padres 1.508,46 0,01%
Calory Frio 1.480,22 0,01%
Six 1.471,36 0,01%
Cadena 100 1.427,76 0,01%
Cronicasdacomarca.com 1.400,00 0,01%
Avién Reveu 1.392,00 0,01%
Quercus 1.331,00 0,01%
Somoscomarca.es 1.306,80 0,01%
014 Media 1.280,89 0,01%
El Blog del Cine Espariol 1.210,00 0,01%
mercantil.com 1.210,00 0,01%
Transporte Profesional 1.210,00 0,01%
lanuevacronica.com 1.185,80 0,01%
El Critic 1.181,35 0,01%
Shangay 1.149,50 0,01%
Valdeorrasdecerca 1.089,00 0,01%
Revista Agricultura 1.074,00 0,01%
RAC 1 1.011,38 0,00%
El Salto 1.006,72 0,00%
Noticias Cy L 987,36 0,00%
Sosfe 983,23 0,00%
Revista Godot 966,56 0,00%
Pikara Magazine 963,16 0,00%
Murciaplaza.com 943,80 0,00%
Alicante Plaza 943,80 0,00%
Airline92 908,00 0,00%
Mercacei 907,50 0,00%
Rubik 907,50 0,00%
Exitmedia.net 876,04 0,00%
Nortes 847,00 0,00%
El Adelantado.com 780,22 0,00%
Agencia EFE 759,54 0,00%
Atlantico Diario 749,00 0,00%
El Dia.es 749,00 0,00%
diariodeavisos.com 749,00 0,00%
El Digital de Castilla la Mancha 726,00 0,00%
laopiniondemalaga.es 726,00 0,00%
latribunadetoledo.es 718,44 0,00%
Nautica y Yates 665,50 0,00%
valladolidplural.com 665,50 0,00%
Orgull 665,50 0,00%
El Periddico Extremadura 653,40 0,00%
encastillalamancha.es 605,00 0,00%
soldelsurtenerife.com 535,00 0,00%
Mainkore 503,12 0,00%
Planeta Vino 484,00 0,00%
malagahoy.es 462,82 0,00%
elnoroestedigital.com 423,50 0,00%
SoriaTV 423,50 0,00%
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huelvainformacion.es 381,15 0,00%
eldiadigital.es 374,50 0,00%
Diario del Altoaragén 368,35 0,00%
La Marea 333,96 0,00%
Europa FM 322,76 0,00%
noticiasronda24horas.es 302,50 0,00%
ileon.eldiario.es 302,50 0,00%
Jot Down 290,40 0,00%
bierzotv.com 262,57 0,00%
ponferradahoy.com 242,00 0,00%
BierzoDiario.es 211,75 0,00%
Tenerife Ahora 171,20 0,00%
El Referente 161,41 0,00%
La Voz de Tenerife Norte 160,50 0,00%
Retema 145,20 0,00%
Agronews 93,17 0,00%
Yorokobu 72,60 0,00%
Redaccion Médica 60,50 0,00%
Archiletras 35,64 0,00%
Alimarket 24,20 0,00%
Poliédrica 2,99 0,00%
Exterior 10.536.324,22 14,38%
014 Media 2.185.948,72 20,75%
Global 1.796.712,40 17,05%
Exterior Plus 1.788.523,28 16,97%
Exteria 605.023,73 5,74%
Gran Pantalla de Publicidad Exterior 519.428,55 4,93%
Zercana Consulting 421.108,31 4,00%
iWall 418.450,58 3,97%
Callao City Lights 391.435,00 3,72%
Exterior 21 328.878,00 3,12%
Ik6 Media 285.862,50 2,711%
Super 8 Media 228.135,96 217%
H2071 204.716,88 1,94%
Adtrackmedia 124.388,00 1,18%
Soportes y Medianeras 108.900,00 1,03%
110 Network 107.475,23 1,02%
Defi Group 105.270,00 1,00%
Clear Channel Espafia, S.L.U. 103.585,91 0,98%
Sundisa 83.308,50 0,79%
Movistar Arena 82.280,00 0,78%
Bus &Truck 79.860,00 0,76%
Bidiscount 76.956,00 0,73%
Urban Vision 64.619,75 0,61%
Crazyvity 64.130,00 0,61%
Xpezial 59.895,00 0,57%
Clece OOH 54.253,38 0,51%
VSA Comunicacion 52.937,50 0,50%
Capitol 43.614,45 0,41%
Publinserciones 42.549,65 0,40%
Promedios 39.368,66 0,37%
TB Media Consulting, S.L. 25.047,00 0,24%
Adtiva Comunicacion Creativa, S.L. 13.612,50 0,13%
JFT Comunicacion 11.746,75 0,11%
ABBA Exterior 11.616,00 0,11%
As publicidad exterior 6.192,78 0,06%
Pride Barcelona 261,36 0,00%
Aegal 122,99 0,00%
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JN Global 108,90 0,00%
Medios graficos 10.097.452,42 13,78%
Grupo Vocento 1.494.914,82 14,80%
Grupo Prensa Ibérica 1.197.417,95 11,86%
Grupo Alayans 956.646,21 9,47%
El Pais 923.698,95 9,15%
El Mundo 601.721,60 5,96%
Delivery Media 575.268,16 5,70%
Marca 570.279,59 5,65%
ABC 380.247,99 3,77%
La Vanguardia 377.568,06 3,74%
20 Minutos 241.830,99 2,39%
Expansion 217.634,78 2,16%
As 210.289,84 2,08%
XL Semanal 196.635,65 1,95%
Suplementos de El Pais 188.308,91 1,86%
Grupo Cerca 158.438,73 1,57%
Suplemento de La Vanguardia 113.879,15 1,13%
Mundo Deportivo 100.622,55 1,00%
El Economista 98.736,91 0,98%
Cinco Dias 97.782,90 0,97%
Lecturas 85.017,20 0,84%
Diez Minutos 84.964,99 0,84%
Pronto 80.646,50 0,80%
Sport 73.954,08 0,73%
Grupo Joly 66.365,46 0,66%
Hola 63.504,43 0,63%
Semana 61.753,08 0,61%
Bluemedia 56.077,93 0,56%
Grupo Promecal 51.962,26 0,51%
La Razén 51.261,88 0,51%
La Voz de Galicia 50.767,37 0,50%
Suplementos de El Mundo 41.275,44 0,41%
Viva (Andalucia Informacién) 34.057,99 0,34%
Levante - El Mercantil Valenciano 31.682,41 0,31%
Informacién 30.135,32 0,30%
National Geographic 29.231,06 0,29%
Las Provincias 25.828,47 0,26%
El Progreso de Lugo 23.595,00 0,23%
Lifestyle 20.592,34 0,20%
El Mueble 17.433,68 0,17%
Mediterraneo 17.202,36 0,17%
Yo Dona 16.496,83 0,16%
Cambio 16 15.649,66 0,15%
Diario de Ledn 15.146,78 0,15%
Mujer Hoy 14.897,52 0,15%
Historia National Geographic 13.636,34 0,14%
Vanity Fair 12.974,83 0,13%
Saber Vivir 12.319,01 0,12%
Faro de Vigo 12.234,31 0,12%
Tinta Libre 11.615,96 0,12%
Suplementos de ABC 11.501,01 0,11%
Telva 11.352,39 0,11%
Capital 11.180,40 0,11%
El Poder del Amor Moderno 10.890,00 0,11%
Viajar 10.456,46 0,10%
Emprendedores 9.806,81 0,10%
Viajes National Geographic 9.550,53 0,09%
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La Region 9.253,48 0,09%
La Opinién de Murcia 9.172,96 0,09%
Cosas de Casa 8.774,55 0,09%
La Nueva Crénica 8.053,28 0,08%
Coches 7.983,76 0,08%
Interiores 7.189,70 0,07%
Fotogramas 6.655,00 0,07%
Men's health 6.592,08 0,07%
La Verdad de Murcia 6.215,54 0,06%
El Correo Gallego 5.340,94 0,05%
Computer Hoy 4.743,20 0,05%
Agronegocios 4.699,43 0,05%
La Verdad 4.150,30 0,04%
Comercializadora de Medios de Andalucia, S.L. 4.072,86 0,04%
Automovil 4.047 45 0,04%
Motos 2000 3.521,17 0,03%
InStyle 3.489,16 0,03%
Vida Rural 3.372,29 0,03%
La Tribuna de Ciudad Real 3.264,58 0,03%
Forbes 3.167,36 0,03%
Grupo Faro 3.109,89 0,03%
Accion Cine 3.087,92 0,03%
Woman 3.085,50 0,03%
Clara 3.073,16 0,03%
Esquire 2.983,86 0,03%
La Opinién A Corufia 2.787,84 0,03%
La Gaceta Regional de Salamanca 2.619,17 0,03%
El Pueblo de Ceuta 2.562,75 0,03%
El Diario Vasco 2.532,55 0,03%
El Norte de Castilla 2.317,15 0,02%
Shangay 2.268,75 0,02%
Economist and Jurist 2.159,85 0,02%
El Dia de Tenerife 2.110,04 0,02%
Autopista 2.083,62 0,02%
Diario de Cérdoba 2.057,00 0,02%
Hobby Consolas 2.020,70 0,02%
Caiman 1.936,00 0,02%
Diario de Avisos 1.819,00 0,02%
Mas Tribuna 1.815,00 0,02%
Ultima Hora 1.694,00 0,02%
Arquitectura y Disefio 1.655,28 0,02%
Huelva Informacién 1.593,50 0,02%
Revista Plaza 1.542,75 0,02%
Cocina Facil-Lecturas 1.457,08 0,01%
Orgull 1.433,85 0,01%
Economia 3 1.418,30 0,01%
La Tribuna de Toledo 1.399,06 0,01%
Transporte XXI 1.303,33 0,01%
Mundo Ganadero 1.242,10 0,01%
Valencia Fruits 1.220,30 0,01%
Estudios Maritimos Naucher, S.L. 1.210,00 0,01%
Barrios Ourense 1.197,90 0,01%
Diario del Puerto, Diario del Transporte y Logistica 1.149,50 0,01%
Mongolia 1.089,00 0,01%
Cuerpomente 1.079,08 0,01%
Ingenieria Naval 1.000,00 0,01%
Motociclismo 949,85 0,01%
Hoy - Diario de Extremadura 948,64 0,01%
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El Dia de Soria 914,76 0,01%
Ideal 888,62 0,01%
El Adelantado de Segovia 847,00 0,01%
Canarias? 802,50 0,01%
Salvaje 762,30 0,01%
Diario de Cadiz 726,00 0,01%
Cronicas da Comarca 700,00 0,01%
Castillay Ledn Econdémica 699,38 0,01%
Quercus 667,01 0,01%
Lanza 605,00 0,01%
FH Almeria 603,45 0,01%
Diario de Burgos 528,53 0,01%
El Inmobiliario mes a mes 484,00 0,00%
Temas 42471 0,00%
Mercados 404,24 0,00%
Malaga Hoy 380,18 0,00%
Metros2 363,00 0,00%
Phytoma 339,44 0,00%
Energias Renovables 317,63 0,00%
Ecoconstruccion 314,60 0,00%
Olimerca 314,30 0,00%
Origen 308,73 0,00%
Fruticultura 301,73 0,00%
Granada Hoy 290,64 0,00%
PorciNews 251,44 0,00%
Ganaderia 251,44 0,00%
Agricultura 247,60 0,00%
Elle 0,00 0,00%
Radio 15.484.751,78 21,14%
Cadena Ser 5.671.377,66 36,63%
Cadena 40 Principales 2.426.398,86 15,67%
Onda Cero Radio 1.791.707,96 11,57%
COPE 1.629.194,79 10,52%
RAC 1 746.776,29 4,82%
Cadena 100 575.846,50 3,72%
Los40 Clasic 458.960,66 2,96%
Cadena Dial 417.749,93 2,70%
Europa FM 291.916,13 1,89%
Los40 Urban 290.113,99 1,87%
KISS FM 276.416,72 1,79%
Cadena Rock FM 183.253,17 1,18%
Canal Sur Radio 165.886,92 1,07%
Radio Euskadi 84.007,95 0,54%
Radio Marca 83.944,66 0,54%
Radio Gallega (RG) 75.518,34 0,49%
Catalufia Radio 66.657,57 0,43%
Catalufia Informacion (Catalufia Radio) 40.888,75 0,26%
Canal Fiesta (Canal Sur) 34.109,40 0,22%
Radio Flaixbac 31.462,97 0,20%
Cadena Radiolé 25.796,85 0,17%
Flaix FM 21.363,70 0,14%
Megastar FM 12.777,60 0,08%
HIT FM 12.613,25 0,08%
Aragdn Radio 11.366,00 0,07%
Radio Intereconomia 10.911,18 0,07%
Radio Principado de Asturias (RPA) 8.046,29 0,05%
Radio llles Balears (IB3 Radio) 6.216,31 0,04%
Radio Castilla-La Mancha 5.470,73 0,04%
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A Punt Radio 5.389,82 0,03%
Capital Radio 3.359,02 0,02%
Onda Madrid 2.959,90 0,02%
Radio Orihuela 2.710,40 0,02%
Gaztea 2.612,39 0,02%
EsRadio 2.117,50 0,01%
Canarias Radio 2.090,88 0,01%
Canal Extremadura Radio 1.977,14 0,01%
Onda Regional de Murcia 1.439,37 0,01%
Vive Castilla y Ledn 1.413,28 0,01%
Cadena Azul 1.355,20 0,01%
Radio Azul 290,40 0,00%
FM Bierzo 141,57 0,00%
Atlantico Radio 107,00 0,00%
Alzira Radio 36,78 0,00%
Televison 15.887.969,87 21,69%
Antena 3 3.484.299,69 21,93%
Telecinco 2.130.259,88 13,41%
MediaMax (FDF, Divinity, Energy y Be Mad) 1.541.567,63 9,70%
La Sexta 1.211.494,82 7,63%
Cuatro 1.169.770,83 7,36%
Multi Atresmedia: Nova, Mega y Atreseries 1.098.146,78 6,91%
NewixMedia-FORTA 890.290,92 5,60%
Movistar Plus + 805.082,40 5,07%
Pulsa TV 769.811,69 4,85%
Neox 403.764,21 2,54%
Castillay Ledn TV (RTVCyL) 361.822,52 2,28%
La Rioja 7TV 285.584,52 1,80%
Amazon Prime Video 272.373,82 1,71%
Navarra TV 240.831,79 1,52%
Netflix 206.794,74 1,30%
AXN 175.815,16 1,11%
TV de Catalufia (TV3) 142.416,42 0,90%
Warner TV 115.890,48 0,73%
HBO 96.903,27 0,61%
Mediapro 96.800,00 0,61%
Mediaset Infinity (Mitele) 68.562,48 0,43%
Atresplayer 62.738,50 0,39%
Canal Sur Televisién 47.328,48 0,30%
La 8 Mediterraneo 46.790,88 0,29%
Canal Extremadura TV 42.869,83 0,27%
Castilla-La Mancha TV 20.648,72 0,13%
TV Autondémica de Murcia 19.986,25 0,13%
APunt TV 18.328,05 0,12%
TV de Galicia (TVG) 16.699,27 0,11%
7TV Andalucia 9.341,20 0,06%
Telemadrid 8.174,03 0,05%
TV llles Balears (1B3) 7.575,26 0,05%
Aragén TV 7.210,63 0,05%
Levante TV 4.235,66 0,03%
TV Principado Asturias (TPA) 3.000,01 0,02%
La 8 Bierzo 2.057,00 0,01%
TV Canaria 1.524,24 0,01%
Andalucia TV 754,31 0,00%
TeleElx 423,50 0,00%
TVE 0,00 0,00%
TOTAL 73.250.197,37 100,00%
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LINEAS DE APOYO A CAMPANAS %
Cine 81,67 0,00%
Produccién 81,67 100,00%
Digital 222.528,22 9,71%
influencer @ruben.avilesx 52.562,45 23,62%
Viewability 41.639,26 18,71%
influencer @inusu_al 39.692,43 17,84%
influencer @sandramoruizz 38.704,96 17,39%
influencer @crisblancofdz 26.285,34 11,81%
influencer @shula.li 13.486,49 6,06%
influencer @blanca_guilera 5.730,32 2,58%
influencer @esperanzalruz 2.965,94 1,33%
influencer @larium 922,29 0,41%
influencer @bookshymaria 538,74 0,24%
Otros medios 44.511,57 1,94%
Serigrafia Margi (carteleria) 18.103,40 40,67%
Arraianos Produccions, S.L.U. (podcast) 18.033,09 40,51%
Game (folletos) 4.999,72 11,23%
Colegio de Ingenieros de Caminos Canales y Puertos-Dem Murcia (evento Artiflex) 1.815,00 4,08%
Tragsa (carteleria) 1.015,86 2,28%
Agencia EFE (nota de prensa) 544,50 1,22%
Relaciones Publicas 2.025.493,26 88,35%
RRPP 2.025.493,26 100,00%
TOTAL 2.292.614,72 100,00%
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Inversion por grupos

GRUPO IMPORTE %

Grupo Prisa 12.178.931,33 16,63%
Atresmedia-Planeta 8.929.631,35 12,19%
Mediaset Espafia 5.756.090,33 7,86%
Grupo Vocento 3.655.417,39 4,99%
Google 2.997.778,86 4,09%
Grupo Unidad Editorial 2.726.348,65 3,72%
014 Media, S.L. 2.618.344,73 3,57%
Grupo Prensa Ibérica 2.601.098,59 3,55%
Grupo COPE-Abside Media 2.491.767,75 3,40%
Grupo Godd 1.863.103,28 2,54%
Global Media & Entertainment 1.796.712,40 2,45%
Exterior Plus, S.L. 1.788.523,28 2,44%
Grupo Delivery Media 1.515.806,76 2,07%
Meta Plaforms Inc. 1.462.281,35 2,00%
RTVE 1.377.054,83 1,88%
Grupo Henneo 1.323.147,81 1,81%
Spotify Technology S.A. 1.298.663,59 1,77%
Grupo Telefonica 1.243.312,00 1,70%
Grupo Alayans 956.646,21 1,31%
NewixMedia 890.290,92 1,22%
Pulsa Media Consulting, S.L. 769.811,69 1,05%
Exteria Group 605.023,73 0,83%
Grupo Promecal 586.617,22 0,80%
Amazon, Inc 521.070,98 0,71%
Gran Pantalla de Publicidad Exterior, S.L. 519.428,55 0,71%
EXTE 456.168,59 0,62%
Zercana Consulting, S.L. 421.108,31 0,57%
Iwall Inshop, S.A. 418.450,58 0,57%
Conjunto Empresarial RDE, S.L. 391.435,00 0,53%
iVoox Global Podcasting Service S.L. 368.314,68 0,50%
Radio Television de Castilla y Leon, S.A. 363.879,52 0,50%
Diario de Prensa Digital, S.L. 353.117,55 0,48%
TVUp Media Telecom S.L. 343.917,06 0,47%
El Leon de El Espafiol Publicaciones, S.A. 340.661,08 0,47%
Netflix, Inc. 335.373,96 0,46%
ByteDance Ltd 333.644,54 0,46%
Exterior 21, S.L. 328.878,00 0,44%
Kiss Media 289.029,97 0,39%
Iké Media Group 285.862,50 0,39%
RBA 257.167,37 0,35%
Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals 249.962,74 0,34%
Agencia Publica Empresarial de la Radio y Televisién de Andalucia 248.079,11 0,34%
Super 8 Media, S.L. 228.135,96 0,31%
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GRUPO IMPORTE %
Moviedis Media 227.836,52 0,31%
Vidoomy Media, S.L. 227.041,40 0,31%
Warner Bros. Discovery 218.939,07 0,30%
H2071 Publicidad Consultoria & Patrocinio, S.L. 204.716,88 0,28%
Sony Pictures Television 175.815,16 0,24%
Samsung 170.881,19 0,23%
Grupo Cerca 158.438,73 0,22%
Adtrackmedia 124.388,00 0,17%
Titania Compaiiia Editorial, S.L. 117.998,76 0,16%
Soportes y Medianeras, S.L. 108.900,00 0,15%
Inversiones y Eventos 110 Network, S.L. 107.475,23 0,15%
Defi Group, S.A.S. 105.270,00 0,14%
Clear Channel Esparia, S.L.U. 103.585,91 0,14%
Hearst Magazines Espaiia 101.195,93 0,14%
Editorial Ecoprensa, S.A. 98.736,91 0,13%
Grup Mediapro, S.L.U. 96.800,00 0,13%
Paramount Global 94.267,30 0,13%
Corporacion Radio Television de Galicia 92.217,61 0,13%
Euskal Irrati Telebista 86.620,34 0,12%
Grupo Planeta 84.414,02 0,12%
Sundisa Publicidad Exterior, S.L. 83.308,50 0,11%
Movistar Arena 82.280,00 0,11%
Publicaciones Heres, S.A. 80.646,50 0,11%
Bus & Truck Marketing, S.L. 79.860,00 0,11%
Bid Discount, S.L. 76.956,00 0,11%
Grupo Joly 70.199,75 0,10%
MediaShoppers 69.974,86 0,10%
Urban Vision Publicidad Exterior, S.L. 64.619,75 0,09%
Crazyvity, S.L. 64.130,00 0,09%
Hola, S.L. 63.504,43 0,09%
Xpezial360, S.L. 59.895,00 0,08%
Corporacion Voz de Galicia, S.A. 59.471,54 0,08%
Rakuten Group, Inc. 57.507,77 0,08%
Clece, S.A. 54.253,38 0,07%
Publicaciones del Sur, S.A. 54.160,93 0,07%
VSA Comunicacién S.L. 52.937,50 0,07%
Grupo Flaix 52.826,67 0,07%
Grupo Editorial Ecoprensa, S.A. 47.941,31 0,07%
Display Connectors, S.L. 46.334,83 0,06%
Corporacion Extremefia de Medios Audiovisuales 44.846,97 0,06%
Publinserciones Comunicacién, S.L. 42.549,65 0,06%
Promedios Exterior Comunicacion, S.L. 39.368,66 0,05%
L'Associacié de Mitjans d'Informacié i Comunicacié (AMIC) 37.019,80 0,05%
Castilla-La Mancha Media 26.119,45 0,04%
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GRUPO IMPORTE %
TB Media Consulting, S.L. 25.047,00 0,03%
Corporaci6 Valenciana de Mitjans de Comunicacio 23.717,87 0,03%
Grupo El Progreso 23.595,00 0,03%
El Periédico de la Energia S.L. 22.808,50 0,03%
X Corp 21.813,99 0,03%
Radiotelevision de la Region de Murcia 21.425,62 0,03%
Grupo Serra 20.298,99 0,03%
Eumedia, S.A. 18.595,91 0,03%
Corporacién Aragonesa de Radio y Television 18.576,63 0,03%
Editorial Corporativa de Medios de Comunicacién, S.L. 16.502,41 0,02%
Grupo EIG Multimedia, S.L. 15.649,66 0,02%
Edigrup Media 15.146,78 0,02%
Microsoft 14.957,61 0,02%
Ente Publico de Radiotelevision de las Islas Baleares 13.791,57 0,02%
Adtiva Comunicacién Creativa, S.L. 13.612,50 0,02%
Grupo Conde Nast 12.974,83 0,02%
Rugby Challenge Spain S.L. 12.100,00 0,02%
JFT Comunicacién y Expansion de Redes, S.L.N.E. 11.746,75 0,02%
ABBA Publipez, S..L. 11.616,00 0,02%
Grupo V 11.504,93 0,02%
Capital Gestién Editorial, S.L. 11.180,40 0,02%
Radio Television Madrid 11.133,93 0,02%
Radiotelevisién del Principado de Asturias 11.046,30 0,02%
Ediciones Prensa Libre, S.L. 10.990,25 0,02%
Grupo Intereconomia 10.911,18 0,01%
Ediciones Plaza, S.L. 9.964,35 0,01%
Revista Emprendedores, S.L. 9.806,81 0,01%
Adevinta Spain 9.522,69 0,01%
La Region, S.A. 9.253,48 0,01%
The Walt Disney Company 8.049,15 0,01%
Grupo Noticias 6.897,73 0,01%
Ediciones Jaguar, S.A.U. 6.616,22 0,01%
Ideas y Publicidad de Baleares, S.L. 6.405,74 0,01%
AS Publicidad Soportes Exterior, S.L. 6.192,78 0,01%
Sport Life Ibérica 6.131,07 0,01%
Haya Comunicacion, S.L. 6.065,13 0,01%
Grupo Tecma Red S.L. 5.808,00 0,01%
Forbes Media LLC 5.587,36 0,01%
Smart Travel News, S.L. 5.112,25 0,01%
ZimmerPress 4.210,80 0,01%
Promicsa 4.133,32 0,01%
Noroeste en Red 4.126,10 0,01%
Ethic, S.L. 3.751,00 0,01%
Estudios Maritimos Naucher, S.L. 3.630,00 0,00%
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Radio Television Canaria 3.615,12 0,00%
Editorial Imani 3.418,25 0,00%
Informaciones Canarias, S.A. 3.413,74 0,00%
Capital Radio Economia, S.L. 3.359,02 0,00%
Novotécnica 3.260,07 0,00%
Grupo Faro 3.109,89 0,00%
Norea y Aloman Ediciones, S.L. 3.087,92 0,00%
Webos Media, S.L. 2.898,87 0,00%
Editorial Leoncio Rodriguez, S.A. 2.859,04 0,00%
Grupo Platé del Atlantico 2.675,00 0,00%
Grupo Promotor Salmantino, S.A. 2.619,17 0,00%
Garherve, S.L. 2.613,60 0,00%
Cealfe, S.L. 2.562,75 0,00%
Audiovisual 451 C.B. 2.541,00 0,00%
Financial Comunicacion, S.L. 2.541,00 0,00%
Karnov Group 2.371,60 0,00%
Naver 2.262,69 0,00%
Economist & Jurist Group 2.159,85 0,00%
Libertad Digital, SA 2.117,50 0,00%
Crénicas da Comarca, S.L. 2.100,00 0,00%
Grup Comunicacié 21 2.099,35 0,00%
Vozpopuli Digital, S.A. 2.060,11 0,00%
El Canal Maritimo y Logistico S.L. 2.020,70 0,00%
A.M. Quercus, S.L. 1.998,01 0,00%
Cine con N 1.996,50 0,00%
Caiman Ediciones, S.L. 1.936,00 0,00%
Fly Press, S.L.L. 1.815,00 0,00%
Grupo Aire 1.815,00 0,00%
Grupo Tribuna 1.815,00 0,00%
Nautimedia Comunicacion & Recblau audiovisuales 1.815,00 0,00%
El Adelantado de Segovia, S.L. 1.627,22 0,00%
Grupo Editorial Agricola 1.573,04 0,00%
Onda Costa, S.L. 1.512,50 0,00%
Zinet Media Global 1.508,46 0,00%
Agregador de Contenidos Caloryfrio, S.L.. 1.480,22 0,00%
Prensa Econdmica, S.L. 1.418,30 0,00%
Key Publishing 1.392,00 0,00%
Cadena Azul Radio, S.L. 1.355,20 0,00%
Promecom S.L. 1.306,80 0,00%
Grupo XXI 1.303,33 0,00%
Sucro, S.L. 1.220,30 0,00%
Confederacién Espafiola de Transporte de Mercancias (CETM) 1.210,00 0,00%
El Blog de Cine Espafiol 1.210,00 0,00%
El Mercantil, S.L. 1.210,00 0,00%
Grupo Barrios C.B. 1.197,90 0,00%
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Critic SCCL 1.181,35 0,00%
Grupo Diario Editorial, S.L. 1.149,50 0,00%
Editorial Mong, S.L. 1.089,00 0,00%
Valdeorras de Cerca 1.089,00 0,00%
Cooperativa Editorial (El Salto) 1.006,72 0,00%
AINE (Asociacion de Ingenieros Navales y Oceanicos de Espafia) 1.000,00 0,00%
Sosfe Europe, S.L. 983,23 0,00%
GDT Ediciones S.L. 966,56 0,00%
Eme Komunikazioa Koop. EIk. Txikia 963,16 0,00%
Motorpress Iberica 949,85 0,00%
Grupo Edefa, S.A. 908,00 0,00%
Grupo Mercacei 907,50 0,00%
The Rubik Consulting, S.L. 907,50 0,00%
Exit Media 876,04 0,00%
Asociacion Cultural Nortes de Asturias 847,00 0,00%
Revista Salvaje, S.L. (Salvaje Comunicacién) 762,30 0,00%
Agencia EFE, S.A.U. 759,54 0,00%
Rias Baixas Comunicacion, S.A. 749,00 0,00%
Ediciones la Meseta, S.L. 699,38 0,00%
iMediaCyL 665,50 0,00%
Spainmedia 665,50 0,00%
Ecos C-LM, S.L. 605,00 0,00%
EPE Diario Lanza 605,00 0,00%
Visofi Iniciativas, S.L. 603,45 0,00%
Tenerife Sol del Sur S.L. 535,00 0,00%
Mainkore 503,12 0,00%
Linde Comunicacion, S.L. 484,00 0,00%
Fundacion Sistema 424,71 0,00%
Prensa Noroeste de Murcia, S.L. 423,50 0,00%
Producciones lzquierdo Moreno S.L. 423,50 0,00%
Servicios de Difusion TV Tele Elx, S.A. 423,50 0,00%
Lameyer, S.L. 404,24 0,00%
El Dia Digital, S.L. 374,50 0,00%
Grupo Cesine 363,00 0,00%
Phytoma Espafia, S.L. 339,44 0,00%
MasPublico 333,96 0,00%
Publicaciones Alimarket, S.A. 325,93 0,00%
Omnimedia, S.L. 314,60 0,00%
Agora Comunicacion y Andlisis, S.L. 314,30 0,00%
Abengsa Company, S.L. 302,50 0,00%
Servicios Generales de Comunicacion y Gestion, S.L. 302,50 0,00%
Wabi Sabi Investments, S.C. 290,40 0,00%
Castillay Leén TV 262,57 0,00%
La Cambra LGTBIQ+ de Catalunya (ACEGAL) 261,36 0,00%
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Grup Via 251,44 0,00%
Productos y Servicios Digitales Bierzo S.L. 242,00 0,00%
Bierzo Diario 211,75 0,00%
Tenerife Ahora 171,20 0,00%
El Referente, S.L. 161,41 0,00%
Narciso Ramos Comunicacion S.L.U. 160,50 0,00%
ADC Media Ediciones Técnicas, S.L. 145,20 0,00%
FM Bierzo 141,57 0,00%
Asociacion de Empresas y Profesionales para Gays y Lesbianas de

Madrid 122,99 0,00%
JN Global Proyect, S.L. 108,90 0,00%
Agronews Castilla y Ledn, S.L. 93,17 0,00%
Brands & Roses S.L. 72,60 0,00%
Editorial Sanitaria 2000 60,50 0,00%
Ayuntamiento de Alzira 36,78 0,00%
Prensa y Servicios de la Lengua 35,64 0,00%
Poliédrica Digital, S.L. 2,99 0,00%
TOTAL MEDIOS 73.250.197,27 100,00%
LINEAS DE APOYO A CAMPANAS

RRPP 2.025.493,26 2,68%
Influencers 180.888,96 0,24%
Carteleria, notas prensa, otros 44.593,24 0,06%
Viewability 41.639,26 0,06%
TOTAL 2.292.614,72 3,03%
TOTAL DIFUSION 75.542.812
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Relacion de grupos, empresas, plataformas o comercializadoras con mas de un soporte incluido

014 Media, S.L.: 014 Media, Capitol.

Abside Media / Grupo COPE: COPE, Cadena 100, Rock FM, Megastar FM, La 8 Mediterraneo.

Agencia Publica Empresarial de la Radio y Television de Andalucia: Canal Sur Radio, Canal Sur Television, Canal Fiesta, Andalucia TV.
Alayans Media: Diario de Navarra, Grupo Serra (Ultima Hora, Menorca, Periddico de Ibiza), Grupo Joly (Diario de Sevilla, Diario de Cadiz, Diario
de Jerez, Huelva Informacién, Granada Hoy, Malaga Hoy, Europa Sur, Diario de Almeria, El Dia de Cérdoba), EI Progreso, Diario de
Pontevedra, La Region, Atlantico, Segre, Diari Mes, Diario de Leon. (Alayans comercializa las cabeceras de Henneo)

Alphabet Inc.: YouTube Video, YouTube Music, Google.

Amazon / Amazon Ads: Amazon Prime Video, Amazon Music, Twitch.

Atresmedia Corporacion de Medios de Comunicacion, S.A.: Antena 3, laSexta, Neox, Nova, Mega, Atreseries, Atresplayer, Onda Cero, Europa
FM.

Castilla-La Mancha Media: Castilla-La Mancha Television, Radio Castilla-La Mancha.

Corporacion Aragonesa de Radio y Television: Aragon TV, Aragon Radio.

Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals: TV3, Catalunya Radio, Catalunya Informaci6

Corporacion Extremefia de Medios Audiovisuales: Canal Extremadura TV, Canal Extremadura Radio.

Corporacion Radio e Television de Galicia / CRTVG: TVG, Radio Galega.

Corporacio6 Valenciana de Mitjans de Comunicacio: A Punt TV, A Punt Radio.

Corporacion Voz de Galicia, S.A.: La Voz de Galicia, lavozdegalicia.es.

Cronicas da Comarca, S.L.: Crénicas da Comarca, cronicasdacomarca.com.

Diario de Prensa Digital, S.L.: eldiario.es, Tinta Libre, EI Poder del Amor Moderno.

Delivery:

Detalle de soportes Delivery — Prensa: Alerta; Diario de Burgos; Diario de Avila; Diario Palentino; Nueva Cronica de Leon; El Dia de Soria; El Dia
de Segovia; El Dia de Valladolid; El Adelantado de Segovia; Diario de Arousa; Diario de Bergantifios; Diario de Ferrol; DxT Campedn; El Ideal
Gallego; El Dia de La Rioja; La Voz de Almeria; Diario Jaén; El Faro de Ceuta; El Faro de Melilla; El Pueblo de Ceuta; Melilla Hoy; Tribuna de
Albacete; Tribuna de Ciudad Real; Tribuna de Cuenca; Tribuna de Toledo; Tribuna de Guadalajara; Tribuna de Talavera; Nueva Alcarria; Diario
de Avisos; Premsa/Prema Comarcal Valenciana; El Periodic d'Ontinyent; Escaparate de Ibi; El Nostre Ciutat; Loclar; Canfali Marina Alta; Noticies
de Morella; Suheca Estil; 7 Dies Benicarld; 7 Dies Vinaros; Poble de Vila-Real; Valle de Elda; Portada Info Villena; Soy de Alcala de Henares; Soy
de Alcobendas; Soy de Alcorcén; Soy de Arganda; Soy de Arroyomolinos; Soy de Boadilla; Soy de Colmenar Viejo; Soy de Coslada; Soy de
Fuenla; Soy de Humanes; Soy de Las Rozas; Soy de Leganés; Soy de Majadahonda; Soy de Moraleja de Enmedio; Soy de Méstoles; Soy de
Pozuelo; Soy de Rivas Vaciamadrid; Soy de San Fernando; Soy de SanSe; Soy de Torrejon; Soy de Tres Cantos; Soy de Villaviciosa de Odén; El
Distrito; ARA; Diari de Tarragona; Diari de Sabadell; Diari de Terrassa; EI 9 Nou; El Punt Avui; L’Esportiu; La Manyana; Celsona Informacio;
Comarca d'Olot; Diari de Manlleu; EI 3 de Vuit; El Ripollés; El Vallenc; Hora Nova; La Veu de la Segarra; La Veu de I'Anoia; L'Ebre; L'Eco de
Sitges; Nova Conca; Nova Tarrega; Setmanari Montbui; Capgros Matard i Maresme; Cerdanyola al Dia; Diari Més Ebre; El Cargol; La Fura; L'Enllag
dels Anoiencs; L'Independent de Gracia; Linea Eixample; Linea Nord; Linea Vallés; Revista de Ripollet; Som Granollers; Som Les Franqueses;

Som Mollet; Som Montornés; Som Parets; Tot Cerdanyola; Tot Sant Cugat; L’Economic; La Republica.

Detalle de soportes Delivery — Digital: axarquiaplus.es; canalsur.es; cordobabn.com; diariojaen.es; elcorreoweb.es; lavozdealmeria.com;
cordobahoy.es; diariodehuelva.es; elmira.es; horasur.com; huelvahoy.com; lavozdelasubbetica.es; subbeticahoy.com; tarifaaldia.es;
teleprensa.com; arainfo.org; diariodeteruel.es; lavozdeasturias.es; migijon.com; elfielato.es; esquelasdeasturias.com; arabalears.cat;
cronicabalear.es; dbalears.cat; economiademallorca.com; atlanticohoy.com; biosferadigital.com; canarias7.es; cronicasdelanzarote.es;
fuerteven.es; eldia.es/tags/las-palmas; laprovincia.es/tags/tenerife; lavozdefuerteventura.com; noticanarias.com; soldelsurtenerife.com;
diariodeavisos.elespanol.com;  cantabriadiario.com;  eldiarioalerta.com;  eldiariocantabria.publico.es;  estorrelavega.com;  ifomo.es;

muchocastro.com; periodicofiltracion.es; clm24.es; elsemanaldelamancha.com; lanzadigital.com; latribunadealbacete.es;
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latribunadeciudadreal.es; latribunadecuenca.es; latribunadeguadalajara.es; latribunadetoledo.es; latribunadetalavera.es; nuevaalcarria.com;
valdepenasdigital.com; desdesoria.es; diariodeavila.es; diariodeburgos.es; diariopalentino.es; eladelantado.com; eldiadevalladolid.com;
eldiasegovia.es;  eldiasoria.es;  lanuevacronica.com;  somospalencia.es;  tribunaavila.com;  tribunaburgos.com; tribunaleon.com;
tribunapalencia.com;  tribunasalamanca.com;  tribunasegovia.com; tribunasoria.com; tribunavalladolid.com;  tribunazamora.com;
tuvozenpinares.com; zamoranews.com; ara.cat; catalunyapress.es; el9nou.cat; elnacional.cat; elperiodic.com; festadirecte.cat; lamanyana.cat;
totbarcelona.cat; vadevi.elmon.cat; vilaweb.cat; elpuntavui.cat/barcelona; elpuntavui.cat/tarragona; elpuntavui.cat/lleida; elpuntavui.cat/girona;
lesportiudecatalunya.cat; metropoliabierta.elespanol.com; territoris.cat; viurealspirineus.cat; Diari de Tarragona; castellondiario.com;
elnostreciutat.com; loclar.es; noticiasmarinaalta.es/canfali; elperiodic.com/ontinyent; valledeelda.com; 7diesactualitat.com; revistapoble.net;
escaparatedigital.com;  portada.info;  tucomarca.com;  regiondigital.com; atlantico.net;  elidealgallego.com;  diariodearousa.com;
diariodebergantinos.com;  diariodeferrol.com; elprogreso.es; dxtcampeon.com; galiciapress.es; laregion.es; diariodepontevedra.es;
diariodolimia.gal;  diariodotamega.es;  economiaengalicia.com;  galiciadiario.com; galiciae.com; nosdiario.gal;  noticiasgalicia.com;
somoscomarca.es; teleminho.com; eldiadelarioja.es; alcorconhoy.com; fuenlabradanoticias.com; madriddiferente.com; madridpress.com;
mostoleshoy.com; elconfidencialdigital.com; elindependiente.com; cartagenaactualidad.com; la7tv.es; murcia.com; murciadiario.com;
sportcartagena.es; navarra.okdiario.com; pamplonaactual.com; plazanueva.com; tudelahoy.com; cronicavasca.elespanol.com; bi-aste.com;
enbizkaia.com; ensanturtzi.com; ceutaactualidad.com; ceutaldia.com; ceutatv.com; elfarodeceuta.es; elpueblodeceuta.es; teleceuta.es;

elfarodemelilla.es; melillahoy.es.

Ediciones Plaza, S.L.: Valencia Plaza, Alicante Plaza, Murcia Plaza, Revista Plaza.

Editorial Leoncio Rodriguez, S.A.: El Dia de Tenerife, eldia.es.

El Adelantado de Segovia, S.L.: El Adelantado de Segovia, eladelantado.com.

El Ledn de El Espafiol Publicaciones, S.A.: El Espafiol, Noticias de Castilla y Ledn, El Digital de Castilla-La Mancha.

Ente Publico de Radiotelevision de las Islas Baleares: IB3 Televisio, IB3 Radio.

Estudios Maritimos Naucher, S.L.: Naucher Global, Estudios Maritimos Naucher.

Eumedia, S.A.: Agronegocios, Vida Rural, Mundo Ganadero, Origen.

Euskal Irrati Telebista / EITB: Radio Euskadi, Gaztea.

EXTE: EXTE, PRAN / Pran Media.

Gran Pantalla de Publicidad Exterior, S.L.: Gran Pantalla de Publicidad Exterior, granpantalla.es, Skyled.

Grupo Editorial Agricola: Revista Agricultura, Ganaderia, Agricultura.

Grupo Flaix: Radio Flaixbac, Flaix FM.

Grupo Godo: RAC1, La Vanguardia, lavanguardia.com, Mundo Deportivo, mundodeportivo.com, Suplemento de La Vanguardia.

Grupo Henneo: 20 Minutos, 20minutos.es, Heraldo de Aragdn / heraldo.es, Diario del Alto Aragon, Business Insider, Auto Bild, Top Gear,
Computer Hoy, Hobby Consolas, Cinemania, La Informacion.

Grupo Joly: Huelva Informacién, Diario de Cadiz, Malaga Hoy, Granada Hoy, malagahoy.es, huelvainformacion.es.

Grupo Planeta: La Razon, larazon.es, Planeta Vino.

Grupo Platé del Atlantico: Diario de Avisos, diariodeavisos.com, Atlantico Radio.

Grupo Prensa Ibérica: Grupo Prensa Ibérica, Sport, sport.es, Levante - El Mercantil Valenciano, levante-emv.com, Informacioén, informacion.es,
Mediterraneo, Faro de Vigo, La Opinién de Murcia, laopiniondemurcia.es, El Correo Gallego, La Opinién A Corufia, Diario de Cérdoba, La
Opinién de Malaga, laopiniondemalaga.es, El Periédico de Extremadura, Levante TV, Woman, Viajar.

Grupo Prisa: Cadena SER, LOS40, LOS40 Classic, LOS40 Urban, Cadena Dial, Radiolé, El Pais, elpais.com, AS, as.com, Cinco Dias,
cincodias.com, HuffPost, huffingtonpost.es, Podium Podcast, Radio Orihuela, Radio Azul.

Grupo Promecal: Navarra TV, Vive Castilla y Ledn, La Tribuna de Ciudad Real, La Tribuna de Toledo, latribunadetoledo.es, El Dia de Soria,
Diario de Burgos.

Grupo Serra: Ultima Hora, ultimahora.es, Ara.cat.

Grupo Telefonica: Movistar Plus+, Movistar.
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Grupo Unidad Editorial: El Mundo, elmundo.es, Marca, marca.com, Expansion, expansion.com, Radio Marca, Telva, Yo Dona, Suplementos de
El Mundo.

Grupo V: Coches y Motos 2000.

Grupo Vocento: ABC, abc.es, XL Semanal, Mujer Hoy, Las Provincias, lasprovincias.es, El Correo, elcorreo.com, El Diario Vasco, El Norte de
Castilla, La Verdad de Murcia, laverdad.es, Hoy - Diario de Extremadura, Ideal, Sur, Suplementos de ABC, Comercializadora de Medios de
Andalucia, S.L., Six.

La Nueva Crénica y lanuevacronica.com; pertenecen a Grupo Carflor, La edicion en papel de La Nueva Crénica se distribuye gratuitamente junto
al diario ABC, Lifestyle.

Hearst Magazines Espafia: Diez Minutos, Fotogramas, Men’s Health, Esquire, Elle.

Informaciones Canarias, S.A.: Canarias?7, canarias?.es.

Kiss Media: KISS FM, HIT FM.

Mediaset Espafia: Telecinco, Cuatro, FDF, Divinity, Energy, Be Mad, Mediaset Infinity, Mitele.

Meta Platforms, Inc.: Facebook, Instagram, Meta.

Noroeste en Red: El Bierzo Digital, El Bierzo Noticias.

Publicaciones Alimarket, S.A.: Alimarket, Fruticultura.

Publicaciones del Sur, S.A.: Viva, Andalucia Informacion, andaluciainformacion.es, 7TV Andalucia.

Radio Television Canaria: TV Canaria, Canarias Radio.

Radio Television de Castilla y Ledn, S.A.: Castillay Leon TV, La 8 Bierzo.

Radio Television Madrid: Telemadrid, Onda Madrid.

Radiotelevision de la Region de Murcia: TV Autondmica de Murcia, Onda Regional de Murcia.

Radiotelevision del Principado de Asturias: TPA / Television del Principado de Asturias, RPA / Radio del Principado de Asturias.

RBA: Lecturas, Semana, National Geographic, Historia National Geographic, Viajes National Geographic, El Mueble, Saber Vivir, Cosas de
Casa, Interiores, InStyle, Clara, Arquitectura y Disefio, Cocina Féacil-Lecturas, Cuerpomente.

RTVE: TVE, RTVE Play.

Sport Life Ibérica: Sport Life, Autopista, Automovil.

Titania Compafiia Editorial, S.L.: EI Confidencial, Titania.

Warner Bros. Discovery: Warner TV, HBO / Max.

e La compra puede realizarse tanto sobre soportes concretos como a través de grupos, circuitos,
plataformas o comercializadoras que integran varios soportes.

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Anexo IV. Desglose de la inversién publicitaria Pag. 170


https://es.wikipedia.org/wiki/ABC_(Espa%C3%B1a)

£ ¥ GOBIERNO MINISTERIO

'T,: DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA, JUSTICIA
2 Y RELACIONES CON LAS CORTES

Inversion por Ministerios

| Agricultura, Pesca y Alimentacién 7.732.678,78
Lineas de Apoyo a Campafias-RRPP 2.025.493,26
Atresmedia-Planeta 914.456,79
Grupo Prisa 467.957,13
Grupo Vocento 337.434,26
Zercana Consulting, S.L. 287.942 .49
Grupo Prensa Ibérica 264.152,90
Grupo Henneo 255.633,16
Mediaset Espafia 250.857,86
014 Media, S.L. 24512512
NewixMedia 230.514,26
RTVE 229.732,06
Grupo Godé 226.100,81
Grupo COPE-Abside Media 222.507,38
Grupo Telefonica 210.709,86
Grupo Delivery Media 195.194,39
Grupo Unidad Editorial 181.856,16
Grupo Alayans 127.483,23
Super 8 Media, S.L. 92.246,91
Bid Discount, S.L. 76.956,00
El Leon de El Espafiol Publicaciones, S.A. 73.852,82
Pulsa Media Consulting, S.L. 70.030,69
RBA 63.107,56
Global Media & Entertainment 58.943,87
Meta Plaforms Inc. 57.922,10
Google 56.672,49
Kiss Media 52.111,80
H2071 Publicidad Consultoria & Patrocinio, S.L. 45.375,00
Diario de Prensa Digital, S.L. 43.191,06
Exterior Plus, S.L. 34.631,28
Hearst Magazines Espafia 33.911,46
Publicaciones Heres, S.A. 29.266,87
Agencia Publica Empresarial de la Radio y Television de Andalucia 26.221,30
Grupo Planeta 21.076,34
Eumedia, S.A. 18.595,91
Gran Pantalla de Publicidad Exterior, S.L. 17.222,99
Hola, S.L. 14.755,95
Vidoomy Media, S.L. 14.748,04
Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals 14.315,01
Grupo EIG Multimedia, S.L. 13.830,30
Adtiva Comunicacién Creativa, S.L. 13.612,50
Euskal Irrati Telebista 10.847,36
Editorial Corporativa de Medios de Comunicacion, S.L. 9.007,07

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Anexo IV. Desglose de la inversién publicitaria Pag. 171



£ ¥ GOBIERNO MINISTERIO

'T,: DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA, JUSTICIA
2 Y RELACIONES CON LAS CORTES

Spotify Technology S.A. 8.790,00
Corporacion Radio Television de Galicia 8.684,17
Display Connectors, S.L. 8.495,22
Grupo Editorial Ecoprensa, S.A. 8.075,54
Titania Compafiia Editorial, S.L. 7.298,94
Radio Television de Castilla y Leon, S.A. 6.169,31
iVoox Global Podcasting Service S.L. 5.860,01
Revista Emprendedores, S.L. 4.826,45
Capital Gestion Editorial, S.L. 4.573,80
Paramount Global 3.916,59
Grupo Promecal 3.858,52
Viewability 3.206,50
Forbes Media LLC 3.167,36
Grupo Faro 3.109,89
Publicaciones del Sur, S.A. 2.049,74
Ediciones Prensa Libre, S.L. 1.870,38
Corporacion Aragonesa de Radio y Television 1.865,44
Grupo Editorial Agricola 1.573,04
Corporacion Extremefia de Medios Audiovisuales 1.486,36
Grupo Promotor Salmantino, S.A. 1.173,22
Editorial Mong, S.L. 1.089,00
Grupo Mercacei 907,50
Agencia EFE, S.A.U. 759,54
Edigrup Media 685,34
Visofi Iniciativas, S.L. 603,45
Radio Television Madrid 490,05
Fundacion Sistema 424,71
Lameyer, S.L. 404,24
Sucro, S.L. 353,27
Phytoma Espafia, S.L. 339,44
Agora Comunicacién y Andlisis, S.L. 314,30
Publicaciones Alimarket, S.A. 301,73
Grup Via 251,44
Agronews Castilla y Ledn, S.L. 93,17
Editorial Ecoprensa, S.A. 7,32
Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion 61.000,00
Grupo Unidad Editorial 39.000,00
Google 18.000,00
Meta Plaforms Inc. 3.650,00
X Corp 350,00
Ciencia, Innovacion y Universidades 860.582,16
Grupo Prisa 207.778,32
Spotify Technology S.A. 92.472,70
iVoox Global Podcasting Service S.L. 85.000,00
Grupo Vocento 78.741,23
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Google 77.272,73
Grupo COPE-Abside Media 60.615,91
Grupo Unidad Editorial 53.524,43
Grupo Prensa Ibérica 47.302,03
Grupo Godé 45.097,00
Grupo Alayans 35.420,09
Grupo Delivery Media 28.850,88
Meta Plaforms Inc. 19.318,17
Grupo Intereconomia 9.096,18
Grupo Henneo 8.555,81
Editorial Ecoprensa, S.A. 7.665,35
Capital Radio Economia, S.L. 3.359,02
El Referente, S.L. 161,41
ADC Media Ediciones Técnicas, S.L. 145,20
Financial Comunicacion, S.L. 121,00
Editorial Sanitaria 2000 60,50
Publicaciones Alimarket, S.A. 24,20
Cultura 7.798.103,47
Grupo Prisa 1.157.652,44
014 Media, S.L. 708.204,61
Atresmedia-Planeta 692.666,97
Exterior Plus, S.L. 658.640,09
Google 610.249,08
Mediaset Espafia 536.983,20
Meta Plaforms Inc. 355.809,50
EXTE 212.355,00
Grupo Vocento 200.833,04
ByteDance Ltd 192.692,50
Lineas de Apoyo a Campafias-Influencers 180.888,96
RTVE 179.559,18
Samsung 167.466,42
Grupo Telefonica 154.831,36
Amazon, Inc 151.866,91
Spotify Technology S.A. 119.774,94
Grupo Godé 114.361,73
Moviedis Media 105.875,00
Grupo Prensa Ibérica 101.250,35
Global Media & Entertainment 93.287,53
Vidoomy Media, S.L. 91.587,93
Grupo Unidad Editorial 83.561,84
Pulsa Media Consulting, S.L. 82.422,84
Movistar Arena 82.280,00
Grupo Delivery Media 75.538,95
Paramount Global 68.508,99
Grupo Henneo 61.149,72
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Grupo COPE-Abside Media 55.294,76
Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals 53.776,65
Grupo Alayans 51.405,40
Super 8 Media, S.L. 50.396,50
NewixMedia 50.231,94
Grupo Promecal 37.697,04
Grupo Flaix 31.462,97
Gran Pantalla de Publicidad Exterior, S.L. 23.324,32
El Leon de El Espafiol Publicaciones, S.A. 22.085,21
Netflix, Inc. 20.631,56
Diario de Prensa Digital, S.L. 19.644,83
Radio Televisién de Castilla y Leon, S.A. 18.322,43
Titania Compafiia Editorial, S.L. 13.440,26
Rugby Challenge Spain S.L. 12.100,00
Euskal Irrati Telebista 10.097,48
Agencia Publica Empresarial de la Radio y Televisién de Andalucia 8.165,00
Corporacion Voz de Galicia, S.A. 7.831,94
The Walt Disney Company 7.368,42
Hearst Magazines Espafia 6.655,00
Viewability 6.404,99
Warner Bros. Discovery 5.894,73
Corporacion Radio Television de Galicia 5.871,09
Grupo Serra 5.626,77
Lineas de Apoyo a Campafias-Folletos 4.999,72
Norea y Aloman Ediciones, S.L. 3.087,92
Informaciones Canarias, S.A. 2.611,24
Audiovisual 451 C.B. 2.541,00
Corporacion Extremefia de Medios Audiovisuales 2.163,48
Cine con N 1.996,50
Caiman Ediciones, S.L. 1.936,00
Ediciones Prensa Libre, S.L. 1.551,70
Display Connectors, S.L. 1.290,84
El Blog de Cine Espafiol 1.210,00
Critic SCCL 1.181,35
Ente Publico de Radiotelevision de las Islas Baleares 1.160,40
Corporaci6 Valenciana de Mitjans de Comunicacio 1.145,77
Cooperativa Editorial (El Salto) 1.006,72
GDT Ediciones S.L. 966,56
Eme Komunikazioa Koop. Elk. Txikia 963,16
The Rubik Consulting, S.L. 907,50
Radio Television Canaria 896,61
Exit Media 876,04
Asociacion Cultural Nortes de Asturias 847,00
MasPublico 333,96
Wabi Sabi Investments, S.C. 290,40
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Brands & Roses S.L. 72,60
Prensa y Servicios de la Lengua 35,64
Poliédrica Digital, S.L. 2,99
Derechos Sociales, Consumo y Agenda 2030 4.800.140,34
Grupo Prisa 1.094.856,32
Grupo Vocento 352.237,87
Atresmedia-Planeta 269.237,71
Grupo Prensa Ibérica 222.835,89
Google 203.107,80
Mediaset Espafia 198.849,47
Spotify Technology S.A. 182.489,63
Grupo Delivery Media 177.694,04
Grupo Godé 161.467,18
014 Media, S.L. 156.990,99
Grupo Unidad Editorial 150.880,00
Grupo COPE-Abside Media 144.742,28
Iwall Inshop, S.A. 138.062,89
Meta Plaforms Inc. 125.962,32
NewixMedia 121.675,18
iVoox Global Podcasting Service S.L. 120.151,92
Grupo Alayans 120.130,19
Global Media & Entertainment 113.914,05
Grupo Henneo 108.610,15
Pulsa Media Consulting, S.L. 85.276,87
Exterior Plus, S.L. 68.477,29
Warner Bros. Discovery 52.290,57
Gran Pantalla de Publicidad Exterior, S.L. 52.223,00
Grupo Telefonica 49.073,06
Netflix, Inc. 45.770,39
Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals 40.110,85
Radio Television de Castilla y Leon, S.A. 28.420,18
Grupo Promecal 27.235,71
Diario de Prensa Digital, S.L. 25.378,42
El Leon de El Espafiol Publicaciones, S.A. 24.001,49
Titania Compafiia Editorial, S.L. 20.149,33
EXTE 19.352,77
ByteDance Ltd 18.963,06
Agencia Publica Empresarial de la Radio y Televisién de Andalucia 18.380,14
RBA 13.934,36
Display Connectors, S.L. 9.792,97
Euskal Irrati Telebista 8.189,39
X Corp 7.775,94
Corporacion Radio Television de Galicia 4.405,35
Editorial Ecoprensa, S.A. 3.869,58
Hola, S.L. 3.496,90
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Corporacion Aragonesa de Radio y Television 2.081,08
Grupo Noticias 1.836,49
Corporacion Extremefia de Medios Audiovisuales 1.820,75
Editorial Corporativa de Medios de Comunicacion, S.L. 1.325,67
Grupo Serra 1.048,96
Ente Publico de Radiotelevision de las Islas Baleares 864,45
Ediciones Prensa Libre, S.L. 699,44
RTVE 0,00
Economia, Comercio y Empresa 1.912.369,82
Atresmedia-Planeta 281.497 17
Grupo Prisa 252.708,36
Grupo Vocento 179.592,75
Grupo COPE-Abside Media 144.954,35
Grupo Prensa Ibérica 122.675,24
Mediaset Espafia 108.508,32
Global Media & Entertainment 99.665,28
RTVE 83.823,50
Netflix, Inc. 76.912,94
Grupo Godé 75.677,54
Grupo Delivery Media 58.776,32
Grupo Unidad Editorial 56.333,58
Grupo Alayans 40.197,89
iVoox Global Podcasting Service S.L. 39.368,56
Google 39.368,56
Grupo Telefonica 38.677,40
Spotify Technology S.A. 33.190,11
Grupo Promecal 30.755,61
Radio Television de Castilla y Leon, S.A. 28.786,81
Grupo Henneo 25.229,11
Meta Plaforms Inc. 19.916,07
NewixMedia 13.542,93
Agencia Publica Empresarial de la Radio y Televisién de Andalucia 12.191,14
Grupo Editorial Ecoprensa, S.A. 8.753,96
Diario de Prensa Digital, S.L. 8.539,45
Euskal Irrati Telebista 6.419,66
Corporacion Radio Television de Galicia 5.915,56
ByteDance Ltd 5.746,71
Editorial Ecoprensa, S.A. 4.192,65
X Corp 2.457,61
Corporacion Aragonesa de Radio y Television 2.345,71
Corporacion Extremefia de Medios Audiovisuales 2.257,86
Vozpopuli Digital, S.A. 2.060,11
Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals 1.331,00
Educacion, Formacion Profesional y Deportes 1.758.371,96
Grupo Prisa 477.047,18
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Atresmedia-Planeta 217.188,39
Mediaset Espafia 187.074,97
Grupo Unidad Editorial 116.366,48
Grupo Vocento 113.444,73
Grupo Prensa Ibérica 81.632,78
Grupo Godé 74.326,95
Grupo Delivery Media 56.975,66
Grupo COPE-Abside Media 53.678,38
Google 43.068,00
Netflix, Inc. 37.683,71
Grupo Alayans 37.525,49
Spotify Technology S.A. 29.784,48
Radio Television de Castilla y Leon, S.A. 29.089,46
Grupo Promecal 27.741,22
EXTE 27.549,68
Amazon, Inc 20.935,37
Grupo Henneo 20.684,88
Meta Plaforms Inc. 19.294,01
RTVE 18.178,87
NewixMedia 17.505,37
Agencia Publica Empresarial de la Radio y Television de Andalucia 13.865,39
Corporacion Radio Television de Galicia 7.378,89
Euskal Irrati Telebista 7.368,29
Diario de Prensa Digital, S.L. 5.555,20
Editorial Ecoprensa, S.A. 5.459,52
El Leon de El Espafiol Publicaciones, S.A. 4.032,05
Titania Compafiia Editorial, S.L. 3.216,40
Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals 1.837,39
Corporacion Aragonesa de Radio y Television 1.168,62
Corporacion Extremefia de Medios Audiovisuales 837,48
Display Connectors, S.L. 536,99
Editorial Corporativa de Medios de Comunicacion, S.L. 214,14
Ediciones Prensa Libre, S.L. 125,54
Hacienda 7.173.720,98
Atresmedia-Planeta 1.424.451,76
Grupo Prisa 1.245.759,14
Mediaset Espafia 1.076.256,44
Google 450.295,61
Grupo Vocento 376.789,71
Grupo COPE-Abside Media 317.245,29
Grupo Henneo 308.297,85
Grupo Unidad Editorial 264.416,62
Grupo Prensa Ibérica 259.363,08
Grupo Godé 187.783,28
Pulsa Media Consulting, S.L. 174.113,34
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Meta Plaforms Inc. 121.924,85
EXTE 114.729,60
Grupo Delivery Media 109.616,62
Kiss Media 80.680,09
El Leon de El Espafiol Publicaciones, S.A. 66.624,00
RTVE 63.900,00
Grupo Joly 62.272,63
Agencia Publica Empresarial de la Radio y Televisién de Andalucia 55.492,35
Diario de Prensa Digital, S.L. 52.333,85
Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals 40.410,97
Grupo Planeta 39.200,26
Grupo Promecal 35.183,76
Spotify Technology S.A. 34.863,00
Publicaciones del Sur, S.A. 32.273,24
Netflix, Inc. 26.483,72
Amazon, Inc 26.158,92
Corporacion Radio Television de Galicia 20.386,41
iVoox Global Podcasting Service S.L. 17.261,70
ByteDance Ltd 16.740,52
Corporacié Valenciana de Mitians de Comunicacio 12.576,78
Castilla-La Mancha Media 11.285,86
Radio Television Madrid 10.643,88
Editorial Ecoprensa, S.A. 10.502,80
Corporacion Aragonesa de Radio y Television 8.798,39
Viewability 5.650,24
Ente Publico de Radiotelevision de las Islas Baleares 5.495,60
Radiotelevision de la Region de Murcia 4.073,30
Radiotelevision del Principado de Asturias 3.000,01
Radio Television de Castilla y Leon, S.A. 385,51
Corporacion Extremefia de Medios Audiovisuales 0,00
| Igualdad 10.165.158,17
Grupo Prisa 1.801.039,37
Atresmedia-Planeta 1.380.428,21
Mediaset Espafia 923.236,38
Grupo Vocento 560.055,97
014 Media, S.L. 431.791,51
Global Media & Entertainment 374.687,73
Grupo Unidad Editorial 365.717,38
Google 364.136,64
Grupo Godé 342.984,54
Grupo Prensa Ibérica 309.890,98
Grupo Telefénica 242.027,97
Grupo COPE-Abside Media 238.204,37
Grupo Delivery Media 217.469,43
Spotify Technology S.A. 217.047,86
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Exterior Plus, S.L. 192.239,10
RTVE 188.169,46
Amazon, Inc 178.926,78
Grupo Alayans 170.864,84
Meta Plaforms Inc. 152.486,83
Grupo Henneo 101.009,29
Iwall Inshop, S.A. 95.287,50
Vidoomy Media, S.L. 92.337,55
Bus & Truck Marketing, S.L. 79.860,00
Netflix, Inc. 79.829,75
Conjunto Empresarial RDE, S.L. 79.799,50
H2071 Publicidad Consultoria & Patrocinio, S.L. 78.271,88
NewixMedia 69.538,96
Grupo Promecal 64.827,63
Inversiones y Eventos 110 Network, S.L. 60.375,98
Zercana Consulting, S.L. 57.226,95
Grupo Cerca 54.229,90
Radio Televisién de Castilla y Leon, S.A. 53.308,95
El Leon de El Espafiol Publicaciones, S.A. 50.301,82
RBA 47.749,03
Kiss Media 45.128,03
Promedios Exterior Comunicacion, S.L. 39.368,66
Clece, S.A. 37.978,88
Pulsa Media Consulting, S.L. 32.572,99
Agencia Publica Empresarial de la Radio y Televisién de Andalucia 30.433,97
Hearst Magazines Espafia 30.129,00
Titania Compafiia Editorial, S.L. 29.190,38
Diario de Prensa Digital, S.L. 27.452,27
Hola, S.L. 19.674,60
Publicaciones Heres, S.A. 15.609,00
Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals 14.837,54
Euskal Irrati Telebista 13.607,93
ByteDance Ltd 12.218,02
Exteria Group 12.106,05
Corporacion Radio Television de Galicia 12.007,55
JFT Comunicacién y Expansién de Redes, S.L.N.E. 11.746,75
Corporacion Extremefia de Medios Audiovisuales 9.338,10
Grupo Conde Nast 8.621,25
AS Publicidad Soportes Exterior, S.L. 6.192,78
Display Connectors, S.L. 5.004,94
Promicsa 4.133,32
Sport Life Ibérica 4.047,45
Grupo V 3.854,25
Editorial Corporativa de Medios de Comunicacién, S.L. 3.552,46
Editorial Imani 3.418,25
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Novotécnica 3.260,07
Viewability 2.660,21
Grupo Serra 2.550,37
Grup Comunicacié 21 2.099,35
Radio Television Canaria 1.524,24
iVoox Global Podcasting Service S.L. 1.473,87
Ediciones Prensa Libre, S.L. 1.416,93
Grupo Noticias 1.315,20
El Adelantado de Segovia, S.L. 780,22
La Cambra LGTBIQ+ de Catalunya (ACEGAL) 261,36
Asociacion de Empresas y Profesionales para Gays y Lesbianas de Madrid 122,99
JN Global Proyect, S.L. 108,90
Inclusidn, SS y Migraciones 1.525.941,14
Grupo Prisa 253.668,62
Exterior Plus, S.L. 155.453,84
Atresmedia-Planeta 149.988,00
Mediaset Espafia 125.182,15
Grupo Telefonica 100.250,44
Global Media & Entertainment 83.017,62
RTVE 76.978,48
Zercana Consulting, S.L. 75.938,87
Gran Pantalla de Publicidad Exterior, S.L. 75.253,89
Google 73.903,42
Sony Pictures Television 55.727,43
Grupo Prensa Ibérica 48.910,45
Pulsa Media Consulting, S.L. 41.541,43
Grupo Henneo 40.911,70
Publinserciones Comunicacion, S.L. 26.668,40
Grupo Vocento 25.843,68
TB Media Consulting, S.L. 25.047,00
Agencia Publica Empresarial de la Radio y Televisién de Andalucia 16.240,04
Meta Plaforms Inc. 15.404,55
EXTE 15.306,98
NewixMedia 14.125,00
Vidoomy Media, S.L. 13.138,12
Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals 4.318,21
Grupo Delivery Media 3.630,00
Naver 2.262,69
Adevinta Spain 2.262,69
Zinet Media Global 1.508,46
RBA 1.508,46
Radio Television Canaria 1.194,27
Ente PUblico de Radiotelevision de las Islas Baleares 756,25
Industria y Turismo 1.297.930,39
Atresmedia-Planeta 157.901,13
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Grupo Vocento 152.561,98
Grupo Prisa 133.378,49
Global Media & Entertainment 119.180,17
Mediaset Espafia 114.197,56
Grupo Cerca 87.715,32
Grupo Delivery Media 53.282,39
Exteria Group 49.428,50
Spotify Technology S.A. 47.974,00
Netflix, Inc. 46.427,70
Warner Bros. Discovery 44.612,70
RTVE 43.516,34
Grupo Prensa Ibérica 37.647,13
Grupo Henneo 37.107,24
Google 35.360,00
Grupo Telefonica 30.853,55
Grupo Unidad Editorial 25.880,91
Meta Plaforms Inc. 22.100,01
Pulsa Media Consulting, S.L. 12.772,76
Grupo Promecal 9.082,80
Radio Television de Castilla y Leon, S.A. 8.253,71
NewixMedia 8.143,30
Ediciones Jaguar, S.A.U. 6.616,22
Ideas y Publicidad de Baleares, S.L. 6.405,74
Smart Travel News, S.L. 5.112,25
Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals 2.032,80
Corporacion Extremefia de Medios Audiovisuales 385,69
Interior 4.294.499,49
Grupo Prisa 887.355,09
Atresmedia-Planeta 751.258,63
Mediaset Espafia 443.380,26
Grupo COPE-Abside Media 427.165,71
Grupo Unidad Editorial 294.603,81
Grupo Vocento 187.678,04
Grupo Prensa Ibérica 136.329,48
Iwall Inshop, S.A. 118.799,10
Grupo Godo 103.708,86
Grupo Henneo 88.883,49
Grupo Delivery Media 82.890,63
Exterior Plus, S.L. 81.219,98
Exteria Group 77.176,39
Kiss Media 75.253,35
Moviedis Media 72.956,52
Global Media & Entertainment 66.430,27
014 Media, S.L. 65.404,81
EXTE 61.874,56
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Pulsa Media Consulting, S.L. 58.967,54
Meta Plaforms Inc. 36.080,15
Grupo Alayans 26.268,86
NewixMedia 23.041,12
Google 19.335,80
Grupo Telefonica 17.252,54
Spotify Technology S.A. 12.568,26
Grupo Planeta 12.061,62
RBA 11.328,02
Diario de Prensa Digital, S.L. 10.567,42
El Leon de El Espafiol Publicaciones, S.A. 8.106,69
Publicaciones Heres, S.A. 7.804,50
Titania Compafiia Editorial, S.L. 7.348,19
Hola, S.L. 6.558,20
Hearst Magazines Espafia 5.154,60
Grupo V 3.013,02
X Corp 2.591,44
RTVE 2.339,43
Motorpress Iberica 949,85
ByteDance Ltd 793,26
Politica Territorial y Memoria Democratica 2.830.984,23
Mediaset Espafia 276.278,84
Exterior 21, S.L. 274.670,00
Grupo Prisa 249.575,41
Atresmedia-Planeta 244.041,76
Grupo Prensa Ibérica 184.443,18
Grupo Vocento 175.078,35
Exteria Group 124.540,23
Grupo Delivery Media 118.367,55
Conjunto Empresarial RDE, S.L. 100.672,00
Google 98.663,79
Sundisa Publicidad Exterior, S.L. 83.308,50
014 Media, S.L. 82.582,50
Spotify Technology S.A. 78.130,22
Diario de Prensa Digital, S.L. 71.701,87
Meta Plaforms Inc. 69.290,57
Amazon, Inc 66.224,51
Grupo Alayans 54.692,97
RTVE 53.576,24
Super 8 Media, S.L. 53.494,10
Grupo Telefonica 50.139,98
Inversiones y Eventos 110 Network, S.L. 47.099,25
Grupo COPE-Abside Media 38.372,71
L'Associaci6 de Mitjans d'Informacié i Comunicacié (AMIC) 37.019,80
Grupo Unidad Editorial 32.625,40
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Grupo Henneo 20.990,73
Gran Pantalla de Publicidad Exterior, S.L. 20.284,12
NewixMedia 18.245,18
Global Media & Entertainment 17.075,52
Grupo Promecal 14.693,33
Radio Television de Castilla y Leon, S.A. 14.625,27
Grupo Godé 13.271,28
Lineas de apoyo a campafias-folletos 10.117,40
RBA 8.508,42
Ediciones Plaza, S.L. 8.076,75
Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals 5.742,73
ByteDance Ltd 5.207,40
Publicaciones Heres, S.A. 3.251,88
Hearst Magazines Espafia 214775
Prensa Econdmica, S.L. 1.418,30
Display Connectors, S.L. 1.369,99
Sucro, S.L. 867,03
Corporacion Extremefia de Medios Audiovisuales 464,64
Ayuntamiento de Alzira 36,78
Presidencia, Justicia y Relaciones con las Cortes 2.985.442,36
014 Media, S.L. 579.921,04
Grupo Prisa 576.183,48
Mediaset Espafia 202.488,15
Atresmedia-Planeta 153.698,51
Exteria Group 152.702,56
Google 150.450,15
RTVE 126.428,79
Grupo Vocento 114.100,84
Gran Pantalla de Publicidad Exterior, S.L. 114.051,70
Global Media & Entertainment 105.260,92
Grupo Unidad Editorial 93.821,76
iVoox Global Podcasting Service S.L. 89.580,18
Adtrackmedia 65.340,00
Spotify Technology S.A. 63.152,81
Meta Plaforms Inc. 52.578,46
Grupo Prensa Ibérica 49.738,91
Grupo Delivery Media 38.923,48
Grupo Alayans 36.833,86
Grupo Henneo 30.437,84
Grupo Godé 21.406,52
ByteDance Ltd 19.014,94
Grupo Cerca 16.493,51
Vidoomy Media, S.L. 15.229,76
El Leon de El Espafiol Publicaciones, S.A. 14.088,24
Editorial Ecoprensa, S.A. 14.066,25
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Castilla-La Mancha Media 11.479,88
Microsoft 8.957,61
RBA 8.285,11
Hearst Magazines Espafia 8.247,36
X Corp 7.139,00
Diario de Prensa Digital, S.L. 6.108,79
Titania Compafiia Editorial, S.L. 6.024,09
Ente Publico de Radiotelevision de las Islas Baleares 5.514,87
NewixMedia 4.986,42
Grupo Noticias 3.746,04
Karnov Group 2.371,60
Display Connectors, S.L. 2.299,42
Economist & Jurist Group 2.159,85
Corporacion Extremefia de Medios Audiovisuales 1.977,14
Radiotelevision de la Region de Murcia 1.866,73
Grupo Promecal 1.413,28
Corporacion Radio Television de Galicia 1.335,26
Ediciones Prensa Libre, S.L. 1.268,53
Euskal Irrati Telebista 1.244,94
Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals 1.046,86
Grupo Serra 885,72
Editorial Corporativa de Medios de Comunicacion, S.L. 588,08
Mainkore 503,12
Sanidad 3.779.565,56
Grupo Prisa 654.465,24
Atresmedia-Planeta 502.998,32
Mediaset Espafia 334.087,96
Google 266.747,75
Grupo Unidad Editorial 239.680,04
Spotify Technology S.A. 229.286,66
Meta Plaforms Inc. 149.562,56
RTVE 132.678,00
Global Media & Entertainment 119.412,62
014 Media, S.L. 107.622,00
Grupo Vocento 87.836,74
Pulsa Media Consulting, S.L. 82.677,04
Conjunto Empresarial RDE, S.L. 82.280,00
H2071 Publicidad Consultoria & Patrocinio, S.L. 81.070,00
Grupo Godd 72.280,27
Urban Vision Publicidad Exterior, S.L. 64.619,75
Crazyvity, S.L. 64.130,00
Grupo Henneo 63.932,79
Exterior Plus, S.L. 53.106,05
Grupo COPE-Abside Media 51.481,78
Grupo Prensa Ibérica 44.406,72
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ByteDance Ltd 44.050,56
Clear Channel Espafia, S.L.U. 37.661,25
NewixMedia 35.467,90
Gran Pantalla de Publicidad Exterior, S.L. 26.007,74
El Leon de El Espafiol Publicaciones, S.A. 19.983,26
Clece, S.A. 16.274,50
Paramount Global 14.289,60
Grupo Promecal 13.929,51
Iwall Inshop, S.A. 13.269,83
Amazon, Inc 11.616,00
ABBA Publipez, S..L. 11.616,00
Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals 11.119,98
Agencia Publica Empresarial de la Radio y Television de Andalucia 10.692,02
Diario de Prensa Digital, S.L. 7.504,87
Radio Television de Castilla y Leon, S.A. 7.417,36
Super 8 Media, S.L. 6.588,45
Viewability 3.435,11
Rakuten Group, Inc. 2.872,40
Corporacion Extremefia de Medios Audiovisuales 1.406,93
Trabajo y Economia Social 927.862,91
Global Media & Entertainment 115.607,37
Grupo Prisa 114.627,73
Grupo Unidad Editorial 58.305,25
Grupo Vocento 54.925,31
Exterior 21, S.L. 54.208,00
014 Media, S.L. 53.736,10
Grupo COPE-Abside Media 47.999,49
Conjunto Empresarial RDE, S.L. 47.008,50
Gran Pantalla de Publicidad Exterior, S.L. 46.150,56
Exteria Group 40.910,10
Grupo Delivery Media 40.267,65
Grupo Alayans 39.622,72
Grupo Henneo 32.363,50
Grupo Godo 31.359,88
Atresmedia-Planeta 30.492,00
Super 8 Media, S.L. 25.410,00
El Leon de El Espafiol Publicaciones, S.A. 22.991,68
Grupo Prensa Ibérica 21.729,47
RBA 10.642,19
iVoox Global Podcasting Service S.L. 9.000,00
Publicaciones Heres, S.A. 8.324,80
Hearst Magazines Espafia 5.498,24
Hola, S.L. 5.246,56
Meta Plaforms Inc. 2.995,76
Agencia Publica Empresarial de la Radio y Televisién de Andalucia 2.920,70
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Euskal Irrati Telebista 1.753,29
ByteDance Ltd 1.354,24
Sosfe Europe, S.L. 983,23
Corporacion Radio Television de Galicia 884,09
Lineas de Apoyo a Camparias-Nota de prensa 544,50
Transformacion Digital y de la Funcién Publica 5.736.182,06
Grupo Prisa 822.880,23
Atresmedia-Planeta 604.524,57
Exterior Plus, S.L. 464.003,97
Grupo COPE-Abside Media 375.322,52
TVUp Media Telecom S.L. 343.917,06
Grupo Telefonica 297.645,02
Mediaset Espafia 294.111,46
1k6 Media Group 285.862,50
Grupo Unidad Editorial 235.848,31
Grupo Prensa Ibérica 132.820,13
Sony Pictures Television 120.087,73
Grupo Godé 119.856,12
Grupo Vocento 118.292,05
Warner Bros. Discovery 116.141,07
Soportes y Medianeras, S.L. 108.900,00
Defi Group, S.A.S. 105.270,00
Grup Mediapro, S.L.U. 96.800,00
Google 96.223,94
Meta Plaforms Inc. 93.290,03
014 Media, S.L. 89.258,55
Amazon, Inc 65.342,49
Pulsa Media Consulting, S.L. 60.945,89
Grupo Delivery Media 57.319,51
Rakuten Group, Inc. 54.635,37
Grupo Promecal 53.498,65
VSA Comunicacién S.L. 52.937,50
Grupo Henneo 51.625,26
Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals 42.117,16
Spotify Technology S.A. 38.542,19
Kiss Media 35.502,77
Grupo Alayans 33.693,66
RBA 31.195,00
Editorial Ecoprensa, S.A. 30.032,20
NewixMedia 27.696,90
Diario de Prensa Digital, S.L. 23.667,60
Radio Televisién de Castilla y Leon, S.A. 18.408,70
RTVE 18.314,45
Publinserciones Comunicacion, S.L. 15.881,25
Grupo Planeta 12.075,80
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Grupo Flaix 10.500,72
Viewability 10.464,81
Corporacion Extremefia de Medios Audiovisuales 10.190,60
Agencia Publica Empresarial de la Radio y Televisién de Andalucia 8.438,83
Paramount Global 7.552,12
Titania Compafiia Editorial, S.L. 6.752,99
Euskal Irrati Telebista 4.813,38
Grupo V 4.637,66
Grupo Editorial Ecoprensa, S.A. 4.597 47
Grupo Conde Nast 4.353,58
Corporacion Radio Television de Galicia 4.105,29
Samsung 3.414,77
Webos Media, S.L. 2.898,87
Corporacié Valenciana de Mitians de Comunicacio 2.338,74
Hearst Magazines Espafia 2.236,08
Sport Life Ibérica 2.083,62
Nefflix, Inc. 1.634,19
The Walt Disney Company 680,73
Transicion Ecolégica y el Reto Demogréfico 5.395.878,51
Grupo Prisa 525.473,32
Atresmedia-Planeta 476.255,99
Grupo Vocento 353.431,46
Global Media & Entertainment 346.274,81
Grupo COPE-Abside Media 306.797,31
Grupo Prensa Ibérica 288.618,40
Mediaset Espafia 257.440,69
Grupo Promecal 253.343,12
NewixMedia 228.739,33
Google 221.027,51
Grupo Delivery Media 201.009,26
Exteria Group 148.159,90
Radio Television de Castilla y Leon, S.A. 139.887,49
Grupo Godé 126.553,87
Grupo Unidad Editorial 113.720,65
Grupo Alayans 97.840,89
014 Media, S.L. 97.707,50
Conjunto Empresarial RDE, S.L. 81.675,00
Meta Plaforms Inc. 80.972,22
MediaShoppers 69.974,86
Gran Pantalla de Publicidad Exterior, S.L. 67.730,27
RTVE 64.777,78
RBA 60.909,22
Xpezial360, S.L. 59.895,00
Corporacion Voz de Galicia, S.A. 51.639,60
Moviedis Media 49.005,00
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El Leon de El Espafiol Publicaciones, S.A. 34.593,82
Grupo Henneo 32.458,40
Pulsa Media Consulting, S.L. 30.118,72
Adtrackmedia 27.104,00
Lineas de Apoyo a Camparias-folletos, carteleria, etc 28.849,95
Titania Compafiia Editorial, S.L. 24.578,18
Grupo El Progreso 23.595,00
Agencia Publica Empresarial de la Radio y Televisién de Andalucia 23.309,82
El Periddico de la Energia S.L. 22.808,50
Editorial Ecoprensa, S.A. 22.506,00
Exterior Plus, S.L. 22.431,58
Diario de Prensa Digital, S.L. 20.246,49
Publicaciones del Sur, S.A. 19.837,95
Publicaciones Heres, S.A. 16.389,45
Radiotelevision de la Region de Murcia 15.485,59
Grupo Editorial Ecoprensa, S.A. 15.317,46
Edigrup Media 14.461,44
Hola, S.L. 13.772,22
Clear Channel Espafia, S.L.U. 13.107,28
Display Connectors, S.L. 13.035,62
Euskal Irrati Telebista 12.804,03
Corporacion Radio Television de Galicia 12.756,83
Corporacion Extremefia de Medios Audiovisuales 9.845,17
La Region, S.A. 9.253,48
Radiotelevision del Principado de Asturias 8.046,29
Grupo Joly 7.927,12
Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals 7.676,42
Corporaci6 Valenciana de Mitjans de Comunicacio 7.656,58
Hearst Magazines Espafia 7.216,44
Grupo Serra 7.021,71
Spotify Technology S.A. 6.641,56
Capital Gestion Editorial, S.L. 6.606,60
Haya Comunicacién, S.L. 6.065,13
Grupo Tecma Red S.L. 5.808,00
EXTE 5.000,00
Revista Emprendedores, S.L. 4.980,36
ByteDance Ltd 4.459,25
ZimmerPress 4.210,80
Noroeste en Red 4.126,10
Ethic, S.L. 3.751,00
Castilla-La Mancha Media 3.353,71
Editorial Leoncio Rodriguez, S.A. 2.859,04
Grupo Platé del Atlantico 2.675,00
Garherve, S.L. 2.613,60
Cealfe, S.L. 2.562,75
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Corporacion Aragonesa de Radio y Television 2.317,39
Libertad Digital, SA 2.117,50
Crénicas da Comarca, S.L. 2.100,00
A.M. Quercus, S.L. 1.998,01
Ediciones Plaza, S.L. 1.887,60
Ediciones Prensa Libre, S.L. 1.879,73
Grupo EIG Multimedia, S.L. 1.819,36
Grupo Tribuna 1.815,00
Onda Costa, S.L. 1.512,50
Agregador de Contenidos Caloryfrio, S.L.. 1.480,22
Grupo Promotor Salmantino, S.A. 1.445,95
Cadena Azul Radio, S.L. 1.355,20
Promecom S.L. 1.306,80
Grupo Barrios C.B. 1.197,90
Valdeorras de Cerca 1.089,00
Viewability 1.007,15
El Adelantado de Segovia, S.L. 847,00
Informaciones Canarias, S.A. 802,50
Revista Salvaje, S.L. (Salvaje Comunicacion) 762,30
Rias Baixas Comunicacion, S.A. 749,00
Ediciones la Meseta, S.L. 699,38
iMediaCyL 665,50
iVoox Global Podcasting Service S.L. 618,44
Ecos C-LM, S.L. 605,00
EPE Diario Lanza 605,00
Tenerife Sol del Sur S.L. 535,00
Prensa Noroeste de Murcia, S.L. 423,50
Servicios de Difusion TV Tele Elx, S.A. 423,50
Producciones |zquierdo Moreno S.L. 423,50
El Dia Digital, S.L. 374,50
Kiss Media 353,93
Abengsa Company, S.L. 302,50
Servicios Generales de Comunicacion y Gestion, S.L. 302,50
Castillay Leon TV 262,57
Productos y Servicios Digitales Bierzo S.L. 242,00
Bierzo Diario 211,75
Tenerife Ahora 171,20
Narciso Ramos Comunicacion S.L.U. 160,50
FM Bierzo 141,57
Lineas de Apoyo a Campafias-Produccion 81,67
Transportes y Movilidad Sostenible 2.019.463,95
Grupo Prisa 635.784,14
Atresmedia-Planeta 357.649,21
Mediaset Espafia 281.614,48
Grupo Unidad Editorial 112.224,68
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Google 101.115,83
RTVE 95.082,25
Spotify Technology S.A. 64.766,08
Gran Pantalla de Publicidad Exterior, S.L. 56.368,01
Clear Channel Espafia, S.L.U. 52.817,38
Pulsa Media Consulting, S.L. 38.371,58
Grupo Prensa Ibérica 33.506,93
Meta Plaforms Inc. 24.534,10
NewixMedia 19.272,21
Grupo Godé 15.250,74
Grupo Promecal 13.357,04
ByteDance Ltd 12.404,08
Grupo Vocento 12.061,16
Radio Televisién de Castilla y Leon, S.A. 10.804,34
Viewability 8.810,25
Diario de Prensa Digital, S.L. 7.850,01
Grupo Henneo 7.557,49
Grupo COPE-Abside Media 7.385,51
Adevinta Spain 7.260,00
Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals 6.854,65
Microsoft 6.000,00
Estudios Maritimos Naucher, S.L. 3.630,00
Corporacion Extremefia de Medios Audiovisuales 2.672,77
Financial Comunicacion, S.L. 2.420,00
Forbes Media LLC 2.420,00
El Canal Maritimo y Logistico S.L. 2.020,70
Grupo Intereconomia 1.815,00
Nautimedia Comunicacion & Recblau audiovisuales 1.815,00
Fly Press, S.L.L. 1.815,00
Grupo Aire 1.815,00
X Corp 1.500,00
Key Publishing 1.392,00
Grupo XXI 1.303,33
El Mercantil, S.L. 1.210,00
Confederacion Espafiola de Transporte de Mercancias (CETM) 1.210,00
Grupo Diario Editorial, S.L. 1.149,50
AINE (Asociacion de Ingenieros Navales y Oceanicos de Espafia) 1.000,00
Grupo Edefa, S.A. 908,00
Spainmedia 665,50
Vivienda y Agenda Urbana 2.486.935,81
Grupo Prisa 620.741,32
Atresmedia-Planeta 320.896,23
Grupo Prensa Ibérica 213.844,54
Grupo Unidad Editorial 207.981,35
Grupo Vocento 174.478,22
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Mediaset Espafia 145.542,14
Grupo Godé 131.616,71
Grupo Alayans 84.666,12
Global Media & Entertainment 83.954,64
Google 72.779,76
Exterior Plus, S.L. 58.320,10
Iwall Inshop, S.A. 53.031,26
Grupo Telefonica 51.850,92
Spotify Technology S.A. 39.189,09
Meta Plaforms Inc. 39.189,09
Adtrackmedia 31.944,00
Grupo Henneo 27.709,40
Diario de Prensa Digital, S.L. 23.375,42
Agencia Publica Empresarial de la Radio y Televisién de Andalucia 21.728 41
Gran Pantalla de Publicidad Exterior, S.L. 20.811,95
Grupo Editorial Ecoprensa, S.A. 11.196,88
Grupo Flaix 10.862,98
Euskal Irrati Telebista 9.474,59
Corporacion Radio Television de Galicia 8.487,12
NewixMedia 7.564,92
Display Connectors, S.L. 4.508,84
Grupo Serra 3.165,46
Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals 243452
Ediciones Prensa Libre, S.L. 2.178,00
Editorial Corporativa de Medios de Comunicacién, S.L. 1.814,99
Linde Comunicacion, S.L. 484,00
Editorial Ecoprensa, S.A. 435,24
Grupo Cesine 363,00
Omnimedia, S.L. 314,60
RTVE 0,00
TOTAL 75.542.812,09
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