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. Introduccion

La Comision de Publicidad y Comunicacion Instituciongdno colegiadalscrito a la

LaLey 29/2005 de
Secretaria de Estado de Comunicacion de Presidencia del Gadiebnaldidéamelanificacio Publicidad y
asistencia técnica, evaluacion y coordinacion tkédiageactie publicidad y comunicacion&dullia s )]
Institucional dispone
que el Gobierno
elaborard anualmente
suarticulo ctorce establece que el Gobiatadorara anualmente un inforereel que se [Ty R
publicidad y

comunicacion

lleve a cabo la Administracién General del Estado (AGE) y las demas entidades integrz

publico estatal. Ley 29/20Q0%le 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacién Institu

incluiran todas las campanfas institucionales, segun establece esta Ley.

. L o | institucional
El Informe Anuatle Publicidad y Comunicacién Institucional elaborado por ldeBGemi

especificarcomo minimpara cada campaga,importelos adjudicatarios de los contratog
celebradog, en el caso de las campafias publidiari@anes de mediaprrespondientes.
Este informe se remitira a las Cortes Generales en el primer periodcedeasiasiditeg sera
puesto a disposicién de todas las organizaciones profesionales del sector.

Este informe recoge

En el Anexo lll del presente infatemeds de la informacion preceppivala Ley 29/2088, [REEK{IE AT 0]
en creatividad y

Planes de Medios de
que se imputa cada iniciativa de publicidad y comunicacion institucional, organismcis PEreesp: By s

refleja en cada campaldainformacion relativa a la difusiémg,idiplicacion presupuestaria

afectadas, objetivo y sentido de los mensajes, destinatarios de las campafias, perio@Rau Ll y 2guatay iy

tipo de evaluacion efetdiiasi como las medidas adoptadas para garantizar la accesi LA

las personas con discapacidad.

La Ley 29/2005 no se aplica a las campafias de caracter industrial, comercial aoeerc
hayan llevado a cabo los departamentos ministerialds ylddémaA&entidades integrantes

sector publico estatal para el cumplimiento de sus fines, ni tampoco a las disposicion Se incluye informacién

resoluciones y actos administrativos o judiciales y demds informacion sobre las actuaq CAI 1 xR

que deban difursgipor mandato legal. No obstante, este informe anuadetice ol las [kl E T/ EEEEEOT
objetivo y sentido de
los mensajes, los

destinatarios de las
A este respecto, en su artsegondda Ley define como campania institucional de publjcid campaiias, el importe

campafias publicitarias de caracter comercial.

toda actividad orientada ynatte a la difusién de un mensaje u objetivo comun, dirigi QU ERLSALET 2IELE Y
presupuestaria, el

periodo de ejecucion,
contratada por alguno de los sujetos enunciados en su articufo quincercampania [ RRRty 11t (far 2 e (k! 12

pluralidad de destinatarios, que utilice un soporte publicitario pagado o cedido y sex

institucional de comunicacipa que, utilizando formas de comunicacion distintas JREEKEEIIANLT LR
dos, los planes de
medios, la difusion, el
primergara difundir un mensaje u objetivo comun a una pluralidatadesiest idioma y la evaluacién,

estrictamente publicitarias, sea contratada por alguno de los sujetos eeuadiadtms

asi como las medidas
En su articulo tercero puntod@ Ley de Publicidad y Comunicacion Instisiziblegle que de accesibilidad para
las personas con

s6lo se podran realizar campafias instituciomal@sdo concurran razones de interés pub [l )
discapacidad

y en el ejercicio de sus competencias que contfitiugsutaa la igualdad entre hombres

mujeres respetando la diversidad social y cultural presente en la sociedad; y se ajust
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a las exigencias derivadas de los principios de interés general, lealtad institucional,

LaLey 29/2005 en su
preambulo establece
sentidpel punto uno del articulo tres enumera los objetivos que deben tener estquIlls X)) [ZaX]
prioritarios en
materia de
publicidad y
comunicacion

Por otro lad®n su articulo cuarto, la Ley prohibe expresanwmqiellas campafias [BTiaaiartate 1 (A

transpancia, eficacia, responsabilidad, eficiencia y austeridad en el gasto. En es

campafias, estableciendo que sdélo se podran promover o contratar carigafies destit

publicidad y de comunicacion cuando tengan alguno de los diez objetivos enunciados

institucionales que tengan como finalidad destacar los logros de gestion o los objetivos JREelL LTy 2 A
profesionalizacion,
transparencia y
constitucionales; y que incitemyrioha directa o indirecta, a la violencia 0 a comportami@E PRIt 81 asix el 114

que incluyan mensajes discriminatorios, sexistas o contrarios a los principios, valores

contrarios al ordenamiento juridico. Asimismo, los mensajes o la presentacién de las
institucionales de publicidad y de comunicacion no podran inducir a confusion con Ia
ideasexpresiones, disefios o imagenes empleados por cualquier formacion politicau o
social; y, de igual manera, no se podran difundir campafias institucionales que no se
claramente como tales y que no incluyan la mencién exprdeanisréeidn o entidad

promotora o contratante.
El articulo 4 de la

La Ley 29/2005, en su preambulo, contempla como objetivos prioritariositdaiaatizar i 2= @4 /#4115
enumera los
supuestos en los que
prohibe promover o
que las campanfas institucionales sean efectitdrmntes ciudadanos y no al gobierno quEReTagtde gt i ) lelileky
institucionales

publicade las campafias institucionalesoflasionalizacigniatransparenciy lalealtad

institucional De sta forma, aekticulo séptimestablecgarantiasconcretas para asegurar

las promueve. Respectdealtad institucionala Ley prohibe las campafiasepuesgaben,
obstaculicen o perturben las politicas publicas o cualquier actuacion legitimamente r¢
otro poder publico en el ejercicio de sus competencias; ganaiesEanéizaciode la
planificacién, ejecucién y evaluacion de las caaadas asegurar la méxima eficacia
aprovechamiento de los recursos publicos; y, por ultimo, paratfartapegentiae las
campafias habilita formulas que den a conocer todas las actividades de public
comunicacién, incorporandornmstitos de control previo y encomendando a la Comisi
Publicidad y Comunicacién Institucional la elaboraciéon de un Plan anual que es aprg Se garantiza en todo

Consejo de Ministros, y en el que se incluyen todas las campafias institucionales QT 12X= K (21340)

desarrollda AGE. En este mismo sentido, y en el marco de las referidas funciones de el L e
incluso cuando por
motivos
Comunicacién Institucional la elaboracién anual de un informe emreldgu@deirlas sobrevenidos deban

y transparencia, la Ley 29/2005 obliga al Gobierno y encomienda a la Comisién de |

campafias institucionales llevadas a cabo el afio anterior. realizarse campaiias
institucionales no

previstas en el Plan

De acuerdo con el referido mandato legal, se pressmim@othvo Informe Anual de ol

Publicidad y Comunicacién Instituciodasde la publicacién de la Ley 29/2005. En él
recogen todas las campafias institucionales de gjddigiddadurante el afio Z)2on los

datos aportados por todos los minjstesiosganismos y entidades dependientes.
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La Comisién para la Reforma de las Administraciones Publicas @@O&49fio 2014

propuso la centralizacion ecompra de espacien medios de comunicacion como soLRE Rl WAL ¥

de lapublicidad institucional de la AGE, lo que se establecidlar@diantaVinisterial [kt
contratacion de la
compra de espacios
dicha Orden se tra@nit procedimiento de contratacion recogido en el Acuerdo Marc@CURuGH I GXY:
comunicacion y la
evaluacion de las
campaiias a
enelContrato Basaden dicho Acuerdo Marco para la contratacion especifica de 10s se @ T2 2% A [ A N1) 7]

HAP/536/201de declaracion de bienes y servicios de contratacion centralizada. En a

para la adopcion de tipo del servicio de compra de espalitssdenameaunicacion y dem

soportes publicitarios destinados a la materializacién de las campafias de publicidad

precisen los diferentesadog de contratacion, excluyendo la creatividad y la evaluaci

campafias publicitarias.

El Acuerdo Marco 50/2014 estuvo vigente hasta marzo de 2018, cuandoettcdendwi
Marco 50/2017, que estiyente hasta febrero de 2021, momento en el que comenzé e
Marco 50/2020. El Lote 1 (incluye televisién) del Acuerdo Marco 50/2020, finalizé en

y el Lote 2 (sin televisidn) en diciembre de 2023. Desde la

centralizacion de la
El actual Acuerdo Marco 50/2023eentrigjor el 19 de diciembre de 2023. El anunqalagelatali ¥e L]
compra de espacios
en medios de
comunicacion se han
difusiéenelmedioel evi si -no y el |l ote 2 ASer vi @EyullivdliXallig ra
acuerdos marco, el
tiltimo de ellos es el
AM 50/2023

formalizacionld®ntrato fue publicado en el BOE el dia 4 de enero de 2024. Est4 divig

lotes.Ellott AServicios de compra de espaci

campafas que no incluyan difusi-n en

La contratacidn centralizada afecta a los entes, entidades y organismos a los que hag
articulo 229 y, en su caso, a aquellos que se hayan adherido al amparo del articulo 2
9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico, por la que se trasponen a
juridico espafiol las Directivas del Parlamento Eleldpensgjo 2014/23/UE y 2014/24/UH
26 de febrero de 2084 excluye de su aplicacién a las campafias de caracter industrial
0 mercantilps servicios de creatividad, las de difusién internacional, los patrocinios de
caracter pradoy aquellazampanfas institucionateyas caracteristicas puedan tene

consideraciéon de contrato menor.

Los serviciake evaluacion ex post de la eficacia de las campafias de publicidad instit

de la Administracion General del Estado y demas entidades del sestatapiiimiimas etk

evaluacion ex post de
la eficacia de las
dentro del territorio nacional también se encuentimadentdesde 2015. Desde agostQueiztileiile X [
publicidad
institucional estdn
sujetos a contrato
centralizado desde
Quedan excluidas del &mbito de aplicacion del contrat@dla deddisacampafias de publici@e{iy &S

el ambito de la Ley 29/2005, de Publicidad y Comunicacién Institucional cuya difusié

2021 este contrato centralizado esta adjudicado a la empresa Memorandum Multi

una duracién de dos afios y una prérroga maxima de 24 meses.

institucional realizadas mediante un contrato menor, las que tengan una difusién int
destinadas a informar en procesos electorales, las que su difusiéon no se realice por

soportes televisiéalio, medios gréaficos, medios digitales, exterior o cine, aquellas cu
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evaluacion sea preceptiva y deba adecuarse a determinadas condiciones, de confa

normativa especifica de la UE y asimismo las evaluaciones-{asyias (pre

Se han llevado a cabo
19 evaluaciones ex
post de la eficacia de
centralizaddJnade ellas se ha realizado mediante la metodologianyARehAssisted KRR el TRk (3
Personalnterviewingy el resto mediante la metodologia CaWputeAssisted Web [RZLLEEEERUELIEITZ
la empresa
adjudicataria del
campafa realizada mediante un contrato menor. contrato centralizado
y otra evaluacion de
En ehpartado 1X.@e este Informe se incluggdéucion de las principales magnitudes des@RILRE Ly Zeild
realizada mediante
un contrato menor

En 203se hallevado a cali§ evaluaciones ex pistia eficacia de las camparfias de publig

institucional por la empresa Memorandum Multimedipud&ataria del citado contra

InterviewingFuera de este contrato centralizado se ha readizadiadén ex posa una

el afio 20Q6afio de elaboracion del primer Informe de Publicidad y Comunicacion |
Esta evocion muestra uneduccion deb6,2% del presupuestdedicado a publicda

institucional en 202specto dafio 2006.

El descenso de la inversion es d&B®%6 en idéntico periodo si se tienen en cuent
campafas institucionales més las comerciale2006 la inversion total fue dE68iiBones
de eurgsEn estaerie hay que sefialar que en 2016 la Administracion General del
realizé las campafas autorizadas por el procedimiento especial establecido durante

funciones, al no aprobarse el correspondiente Plan Anual.
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ll. Datos principales ystribucidn por ministerios

La Administracion General del Estado y las demas integranteshliebsesttapian llevad
a cabo duranteadlo 2028in total d&26 campafiasle publicidad o iniciativas de comunics

institucionales, concoste totatle90373.785,4duros

El ministerio que ha ejecutatiawdr nUmero de camparffassido Transicidon Ecoldgica
Reto Demografico conA8ontinuacién se sitl@zultura y Deporte con 14 e InterioBco

campafias.

En cuanto mayorinversionrealizadadestacan con un porcentaje superior al 10% dé
invertido:Asuntos Econdmicos y TransformBgjiial con el A% de la inversién
(14.649.278, Buros)Agricultura, Pesca y Alimentacion t8r8eb (12.586.584, #uros)
Cultura y Deporte cotEB?% (12.538.448,%uros)lgualdad con 2,286 (11.101.054,09
euros) e Interior conZ0&6 (0897.037,38uros).

El importe invertido por estos cinco ministerios sup@3a% wtel6total de la inversion ¢

publicidad institucional.

Inversién y nimero de camparfias por Ministerio

(Cuadro 2.1)

En 2023 se han
realizado 126
campanas de
publicidad
institucional con una
inversioén total de
90,37 millones de
euros

Transicién Ecolégica

y el Reto Demogrdfico

ocupa el primer
puesto en cuanto a
niimero de
campaiias, pero es
Asuntos Econémicos y
Transformacién

Digital el que realiza
mayor inversion

L Campafias Institucionales
Ministerio

N° Campaiia % Presupuestd %
Presidencia del Gobierno 1 0,79% 29.953 0,03%
Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democratica 4 3,17% 979.861 1,08%
Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion 2 1,59% 22.00¢ 0,02%
Justicia 1 0,79% 14.52( 0,02%
Hacienda y Funcién Publica 5 3,97% 7.028.06 7,78%
Interior 13 10,329 10.897.03 12,069
Transportes, Movilidad y Agenda Urbana 3 2,38% 1.751.80 1,94%
Educaciény FP 2 1,59% 1.724.53 1,91%
Trabajo y Economia Social 6 4,76% 614.344 0,68%
Industria, Comercio y Turismo 2 1,59% 1.357.77 1,50%
Agricultura, Pesca y Alimentacion 8 6,35% 12.586.58 13,939
Transicion Ecologica y el Reto Demografico 28 22,229 5.578.49 6,17%
Cultura y Deporte 14 11,119 12.538.44 13,879
Asuntos Econémicos y Transformacion Digital 7 5,56% 14.649.27 16,219
Sanidad 9 7,14% 3.379.73 3,74%
Derechos Sociales y Agenda 2030 4 3,17% 4.121.46 4,56%
Ciencia e Innovacion 5 3,97% 131.554 0,15%
Igualdad 4 3,17% 11.101.05 12,289
Consumo 3 2,38% 380.241 0,42%
Inclusion, SS y Migraciones 1 0,79% 1.483.01 1,64%
Universidades 4 3,17% 3.998 0,00%
TOTAL 126 100,009 90.373.78 100,009
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Numero de camparias: Tota 12
(Grafico 2.2)

Presidencia del Gobierno ] 1
t NBAARSYOALS wSt B v¥Sas O2vy
Asuntos Exteriores, Unidn Europea y Cooperacidfilj 2
Justicia ] 1
Hacienda y Funcion Pablico il 5
Interior | 13
Transportes, Movilidad y Agenda Urbanajiil]l 3
Educaciony FP | 2
Trabajo y Economia Social |l 6
Industria, Comercio y Turismo [l 2
Agricultura, Pesca y Alimentacion | I 38
Transicion Ecolégica y el Reto Demogréafic I 28
Cultura y Deporte | INNENEGNMEEEENENENEGNNN 14
Asuntos Econémicos y Transformacion Digiti N 7
Sanidad N °©
Derechos Sociales y Agenda 203 4
Ciencia e Innovacion I 5
Igualdad I 4
Consumo Il 3
Inclusion, SS y Migracionesf] 1
Universidades I 4

Inversion TotaP0373.78%uros

(Grafico 2.3)

Presidencia del Gobierno| 29.953
t NBAARSYOAlI = wSt | OAmyssa O2y fl & /2NISa &xX
Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacidn 22.000
Justicia | 14.520
Hacienda y Funcién Publica 7.028.066
Interior 10.897.037
Transportes, Movilidad y Agenda Urbana 1.751.808
Educacion y FP 1.724.539
Trabajo y Economia Social  614.344
Industria, Comercio y Turismo 1.357.775
Agricultura, Pesca y Alimentacion 12.586.585
Transicion Ecolégica y el Reto Demografico 5.578.495
Cultura y Deporte 12.538.449
Asuntos Econémicos y Transformacion Digital 14.649.279
SEUILED) 3.379.736
Derechos Sociales y Agenda 2030 4.121.468
Ciencia e Innovacion | 131.555
Igualdad 11.101.054
Consumo 380.245
Inclusion, SS y Migraciones 1.483.013
Universidades | 3.998
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En materia de publicidad y comunicacién institucional, las prioridades de la Administ
del Estado respecto de las campafias de publicidad institucional han sido las siguient
A Promocién emateria de derechos y deberes de los ciudadaegsridad vial; derech
de sufragio; trabajo con derechtizacion autbnomos; sensibilizacignafisci para
personas fisicas con bajo nivel de ingresos; oportunidades de participacioriaue
de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia; la nueva formacién profesional
las personas consumidoras; promocion de layguaittada violencia de génkacin
la infancia; contra la vulneracién de derechos de propiedddjirdedaptne 48,51%
de la inversion3(841.268uros).

Promocién de habitos saludables y seguros para la ciudadania y el cuidado
entorno campafas geevenciéan materia de salfamend de la realizacion de activid
fisica y deporemtifalsificaciériberseguridagucacion ambienpabteccién de la costa
del Mar Menatuidado de los rios y buen uso del agua; transicion energética;
responsable; promocién de los alimentos de calidad y apoyo a los sectores ggrd

pesquero espafioles; c@28l%del coste total invertRimh 704.156uros).

Promocién del turismo y la culturacentivar el consumo de cultura: renacimiento ¢
bono cultural jovergaminos naturales; aniversarios culifakén de la apertura de
Galeria de las Colecciones RegaEmgamas europeos y nacionales de puttonagion
delcine espafgremios nacionales: a la investigacion, a la innovacién y disefio, de
de disefio de mode, la creatividat el juguetgue suponegl 14136 de la inversion
(12.769.1448uros)

Apoyo al desarrollo de nuevas tecnolagtaacienciacion eiberseguridadiudades
inteligentegroyecto iSARaramejorar el desempefio y eficiencia de los servic

salvamentmaritimdestaprioridadicanza é128%dela inversion 680.816uros).

Conocimiento por parte de la ciudadania de las infraestructuras y medios de tran
difusiérde medidas impulsadas en materia de movilidad y agencan urhah&7%
(1.689.798uros)

Campafias sobre oferta de empleo pukdicaccion de talento en las Administraci

Publicasetc Esta partida suponé 2Pb6de la inversioh.149.346uros).

Otragprioridadestransmitir la transcendencia de la seguridad, maciovehoraciones
certamenedifusion de modificacionesateria deormacion profesiomalas que se ha
destinado él03%de la inversién realizadd3@26&uros)

Prioridades de publicidad y comunicacion institucional

La principal
prioridad de
inversion durante el
ano 2023 ha sido la
“Promocién en
materia de derechos

y deberes de los
ciudadanos” con un
48,51% de la
inversion

“Promocién de
hdbitos saludables y
seguros para la
ciudadaniay el
cuidado de su
entorno” se sitiia en
segundo lugar con un
22,91% de la
inversion

El tercery cuarto
lugar lo ocupan la
“Promocion del
turismo y la cultura”

conun 14,13%y el
“Apoyo al desarrollo
de nuevas
tecnologias” con un
7,28%

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Prioridades de publicidad y comunicacién institucional
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I\VV. Distribucion por objetivos legales

En su articulo 3.1 la Ley 29/2005, de 29 de diciemiblieiddel § Comunicacion Institucio e
Los objetivos J:
indica de manera explicita los objetivos que pueden tener las campafias de [[EFSNSG_E—-<GGESy.

comunicacion institucionales. programasy
actuaciones

En 2023 el objetivo mas buscado por el mayor nimero de campafias: ha $ido el Nt A

anunciar medidas

preventivas de

segui@o fManurnici ar medi das preventi vas yEIINAETIE

programag actuaciones pwWwblicas de rledmpafigsn

dafios de cualquier naturaleza para la salud de las personas o el patrimonm | 0 , [BHGUTLLEN ALY
por ser los utilizados

en un mayor nimero
de campaiias.

de30campafas

Distribucién por objetivos: nimero de camparias

(Cuadro 4.1)
(Gréficod 2)

NUmero de

Objetivo Campanas

Porcentaje

A. Promover la difusién y conocimiento de los vi

principios constitucionales 13

B. Informar sobre derechos y obligaciones legal
aspectos relevantes del funcionamiento de las
instituciones publicas y de las condiciones de ac
uso de los espacios y servicios publicos

C. Informar a los ciudadanos sobre la existencis

11
procesos electorales y consultas populares

D. Difundir el contenido de aquellas disposiciont
juridicas que, por su novedad y repercusién soci
requieran medidas complementarias para su
conoimiento general

E. Difundir ofertas de empleo publico que por st
importancia e interés asi lo aconsejen

F. Advertir de la adopcién de medidas de orden
seguridad publica cuando afecten a una pluralid: 1
destinatarios

G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o q
contribuyan a la eliminacién de dafios de cualqu
naturaleza para la salud de las personas o el pal
natural

H. Apoyar a sectores econémicos espafioles en
exterior, promover la comigexi#dn de productos 11
espafioles y atraer inversiones extranjeras

30

1. Difundir las lenguas y el patrimonio histérico y
de Espana

J. Comunicar programas y actuaciones publicas

A by . 41 %
relevancia e interés social 33%

Total 126 100%
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Distribucién por objetivos: nimero de campafiasersion

Elobjetivoque ocupa el primer lwgacuanto a inversiées el objetvdd A Comuni car

En funcion de la in-

actuaciones p¥blicas ae26l48680sinqud sapore2di2ydee ECLEIGIM RN LT
“I”v “G” ocupan los
primeros lugares por
este orden

la inversién total. En segundo lugar se sitla ely@etiveiar medidas preventivas de riesgos ¢
contribuyan a la eliminacion de dafios de cualquier naturaleza para la salud de las personas
natur®d @96i6.86duros, unlZ M.

(Cuadro 2)

MINISTERIO A B C D E F G H J TOTAL
Presidencia del_N° camp. 1 1
Gobierno Inversion 29.953 29.953
Presid_encia, N° camp. 3 1 4
Relaciones cor
las Cortes y - 180.522 799.345 979.867
MD. Inversion
Asuntos o
Exteriores,.B N° camp. 2 2
y Cooperacién| Inversion 22.000) 22.000

o
Justicia N camp. L 1
Inversion 14.520 14.520
o
Hacienda y FP| N° camp. 1 L 2 L 5
Inversién 643.173 4.408.36 863.484 1.113.04 7.028.06¢
. N° camp. 11 1 1 13
Interior 7 -
Inversién 43.560) 1.000.00 9.853.47 10.897.03"
Transportes, o
Movilidad y  |—SCamp-: L 2 3
Agenda Urban|_Inversion 36.300) 1.715.50 1.751.80¢
o
Educacion y Fi N camp. 2 2
Inversién 1.724.534 1.724.53¢
Trabajo y N° camp. 3 2 1 6
Economia
Social Inversion 516.441 79.903 18.000) 614.344
Induslria_\, N° camp. 1 1 2
Comercio y
Turismo Inversién 1.335.07] 22.698 1.357.77¢
Agricultura, N° camp. 4 2 2 8
Pescay
Alimentacion Inversion 7.457.64¢ 4.110.74 1.018.194 12.586.58!
Transicion N camp. 1 13 1 13 28
Ecolégicay el
Reto ) B 0 1.753.851 17.787 3.806.854 5.578.49¢
Demogréfico Inversién
Culturay N° camp. 1 1 1 6 5 14
Deporte Inversién 2.791.694 115.609 1.990.141 7.624.074 16.937 12.538.44¢
Asunlps_ N° camp. 7 7
Econdmicos y
Transformacio 14.649.27 14.649.27¢
Digital Inversion
0
Sanidad N° camp. 9 9
Inversién 3.379.73¢ 3.379.73¢
De",eChOS N° camp. 1 1 2 4
Sociales y
Agenda 2030 | Inversion 1.759.32¢ 1.124.41 1.237.724 4.121.46¢
Ciencia e N° camp. 5 5
Innovacion Inversion 131.555 131.555
o
Igualdad N camp. 3 1 4
Inversién 11.084.24 16.815 11.101.05¢
o
Consumo N camp. L 2 3
Inversion 219.984 160.261 380.245
Inclusién, SSy| N° camp. 1 1
Migraciones | | o cian 1.483.011 1.483.01%
o
Universidades N camp. 1 3 4
Inversién 0 3.998 3.998
N° camp. 13 8 11 5 2 1 30 11 4 41 126
Total Inversion 15.246.02] 6.539.79¢ 43.560] 4.071.037 1.149.34 1.000.00 19.676.86: 15.104.414 4.927.87 22.614.86. 90.373.78¢
o
Sﬁo'g{ers' 16,87% 7,24% 0,05% 4,50% 1,27%) 1,11% 21,77% 16,719 5,45%) 25,029 100%

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Distribucién por objetivos legales Pag. 11
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V. Ranking de campafas

En el afio 2023 se han realizadséistgmpanas de publicidad institucional que sup

millon de euros. La suma de la inversién de estas campafias séfi6rue Lo,

La campafia para la divulgacion siglaidad vial de la Direccion General de Trafi

Ministerio del Interior ha realizado la mayor inversion.

Veintiséis campanias

superan el millon de

euros

(Cuadrcs.1)
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO  TITULO CAMPARIA COSTE
INTERIOR JEFATURA CENTRAL DE TRABIGD  CAMPARA PARA LA DIVULGACIOA SEGURIDAD VIAL 9.853.47
ASUNTOS ECONOMICOS Y éT;gFlszUETc;Ougf&gNDAELSS,EPANA . DIFUSION DE SERVICIOS PUBLICOS Y CONCIENCIACIC 6.340.35-
TRANSFORMACION DIGITAL ({002 +SA- CIUDADANOS Y EMPRESAS 2023 -340.38:
CUALDAD DELEGACION GEBIERNO CONTRA L CONCIENCIACION SOCIAL CONTRA LAS DISTINTAS FO 6,312 650
VIOLENCIA DE GENERO VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES 812
ASUNTOS ECONOMICOS Y ) DIFUSION Y VISIBILIZACION DE LA AGENDA ESPARA DI
TRANSFORMACION DIGITAL  SUBSECRETARIA 2026 5.295.04¢
,‘ SENSIBILIZACION FISCAL E INFORMACION Y ASISTENC
HACIENDA Y FUNCION PUBLIC AGENCIA TRIBUTARIA CIUDADANIA EN EL CUMPLIMIENTO DE SUS OBLIGACIC 4.408.36:
FISCALES
CULTURA Y DEPORTE SUBSECRETARIA PROMOCION DEL BONO CULTURAL JOVEN 2023 4.50.116
DIRECCION GENERAL DE DESARROI
ﬁa'ﬁﬂ'gﬁgg%’?\] PESCAY RURAL, INNOVACION Y FORMACION CONOCE LA RED DE CAMINOS NATURALES DE ESPAR., 3.985.397
AGROALIMENTARIA
AGRICULTURA, PESCA Y DIRECCION GENERAL DE LA INDUST .
A NTACIEN Ve ALIMENTOS DE ESPARA, POTENCIA ALIMENTARIA 3.807.16(
TRANSICION ECOLOGICA Y EL INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACIC EL CIUDADANO COMO ACTOR CLAVE EN LA TRANSICIC 3,401 64
RETO DEMOGRAFICO AHORRO DE LA ENERGIA (IDAE) _ ENERGETICA -491.64(
CULTURA Y DEPORTE SUBSECRETARIA RENACIMIENTO CULTURAL 2023 3.334.76
CUALDAD SECRETARIA DE ESTADO DE IGUALL CONCIENCIACION EN MATERIA DE CORRESPONSABILI > 80150,
CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO ENTRE MUJERES Y HOMBRES PARA EL REPARTO EFE. -801.59:
IGUALES EN EL DEPORTE, SOBRE LA NECESARIA VISt
CULTURA Y BBRTE CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES DE LA MUJER, DEL COLECTIVO LGTBI Y DEL COLECTIV 2.791.69¢
PERSONAS CON DISCAPACIDAD EN EL DEPORTE
AGRICULTURA, PESCA Y DIRECCION GENERAL DEIDUSTRIA _PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS DE CARACTER > 061
ALIMENTACION ALIMENTARIA AGROALIMENTARIO Y PESQUERO 2023 061.
ASUNTOS ECONOMICOS Y ) . .
NN SO5 X | SUBSECRETARIA VISIBILIZACION DEL PLAN DE RECUPERACION 2.021.02(
CULTURA Y DEPORTE CONSEJO SUPERIDRDEPORTES  ACTIVIDAD FiSICA Y DEPORTE BENEFICIOSOS PARA L, 1.990.14;
CUALDAD SECRETARIA DE ESTADO DE IGUALL PROMOCION DE LA IGUALDAD, LA PUESTA EN VALOR | L 05,992
CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO SOCIEDADES DIVERSAS Y LA NO DISCRIMINAGIGRNd 202 98
DERECHOS SOCIALES Y AGEN DIRECCION GENERAL DE DIVERSID? ]
2030 FAMILIAR Y SERVICIOS sociaLes YN PAIS QUE NOS CUIDA 1.759.32¢
PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACIONSEBRBREOS DE
LE’ENN%PAOURJBEENXOV'“DAD Y BF;AB'/\_‘\EPAORTES' MOVILIDAD ¥ AGENI |\ 1eRES PUBLICO QUE INFLUYEN EN LA CALIDAD DE \ 1.689.79¢
LA CIUDADANIA EN EL AMBITO DE LA MOVILIDAD Y LA
AGRICULTURA, PESCA Y DIRECCION GENERAL DE LA INDUST . —
L e, DIRECUION S ALIMENTOS DE ESPARA, EL PAIS MAS RNIONTEY 1.513.34¢
:\';‘ICG?;_\SC'%NNESSEGUR'DAD SOCl 5UBSECRETARIA CAMPARA INFORMATIVA SOBRE COTIZACION DE AUT( 1.483.01
TRANSICION ECOLOGICA ¥ EL DIRECCION GENERAL DE LA COSTA AiNUESTRA COSTA, UNA GEOSN DE L 336,61
RETO DEMOGRAFICO MAR EFECTOS DEL CAMBIO CLIMATICO" 336,611
- CONCIENCIACION Y SENSIBILIZACION SOBRE FALSIFIC
INDUSTRIA, COMERCIO Y TUR 3?’5&%%;’;%0“ DEPATENTES ¥ b BIENES Y MERCANCIAS Y SUS CONSECUENCIAS S¢ 1.335.07"
ECONOMICAS
DERECHOS SOCIALES Y AGEN DIRECCION GENERAL DE DERECHO! SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA HACIA LA INF L 1paart
2030 LA INFANCIA Y LA ADOLESCENCIA LA ADOLESCENCIA 124418
T DIRECCION GENERAL DE GOBERNAI ATRACCIONEDTALENTO DIGITAL EN LAS ADMINISTRACI
HACIENDA Y FUNCION PUBLIC DfeCC ATRACCE 1.113.04¢
DIRECCION GENERAL DE POLITICAS
ZDOE3ROECHOS SOCIALES Y AGEN 55| ANCA PARA EL CUMPLIMENTO D PELEA EL FUTURO 1.055.58¢
AGENDA 2030
INTERIOR SECRETARIA DE ESTADO DE SEGUR UNO DE CADBANCO DELITOS SE COMETEN EN LA RED 1.000.00(
TOTAL 78.125.44.
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VI. Herramientas de comunicacion: distribucidon e inversion

Durante el afio 2023, de l&sd@panas de publicidadtitucional que se han realizddo,

han insertado anunciodreernet(prensa en Internet, revistas digitales, redes exclusi
redes sociales y otros sitiosé). e e
(medios gridficos),
television y soportes

exteriores destacan
(medios graficos) incluidos dominicales y suplementos. como las herramientas

Otras 5 campafias se han difundido en radio como soporte pudliedanitilizio prensa

de comunicacion
En television se han difunddmehpafias53%n soportes exteriores, 23 en revistas (meRUUEAL AR LRI
frecuencia en las
camparnias
institucionales en el
aiio 2023

graficosyen cine 10 campafas

Herramientas distintas a todas las antedorespblicaciorse en linea (audiovisuales
carteleria, folletos y documentos técdifte86n en redes sociales propias y paginas
institucionalgblogs, podcést than,sido empleadas 2delas campafias instituciogales

relaciones publicas fpor

(Gréfices.1)
80 74
70
55 54
60 48
50
40 35
30 23 22
20 10
® . >
0
0 ‘ ‘ ‘ ‘ —
Television Radio Medios gréficos: Medios gréaficos: Internet (incluye  Exterior Cine Marketing Relaciones Publi€sas herramiente

Prensa (incluye  Revistas  prensa en internet,

dominicales y revistas digitales y

suplementos) otros sitios)
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Distribucion de las herramientas de comunicacién por ministerios segun el nimero de campafias en que han sido e

(Cuadro 6.2)

Ministerio Television| Radio Prensa | Revistas Internet E?(?sggreess Cine R;L,IJ?)(I:ii((:);Ses Marketing herrgrl;?:ntas
Presidencia del Gobierno 0 0 0 0 1 0 0 1 0 1
femmestesend 1| 1 | 1 1 e |z a0 | o | o
Asuntos Exteriores, L_inc')n 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2
Europea y Cooperacion

Justicia 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Hacienda y Funcion Publica 4 4 4 2 5 2 1 0 0 0
Interior 13 12 2 1 1 2 1 0 0 0
Transportes, Movilidaddygenda 1 1 1 0 2 1 0 0 0 1
Urbana

Educacion y FP 2 2 2 0 2 0 0 0 0 0
Trabajo y Economia Social 0 1 2 1 4 1 0 0 0 3
Industria, Comercio y Turismo 1 1 1 0 2 1 0 0 0 0
A e s s s s | s a0 | a0 o
Transici(?n_ Ecoldgica y el Reto 6 13 19 3 9 2 1 0 0 7
Demografico

Cultura y Deporte 2 4 7 5 11 5 6 0 0 3
et e s e s s s o0 o | o
Sanidad 2 2 1 1 8 2 0 0 0 0
goesr,gchos Sociales y Agenda 3 0 0 0 2 3 0 0 0 0
Ciencia e Innovacion 0 0 0 0 2 1 0 1 0 2
Igualdad 3 3 3 2 3 3 0 0 0 1
Consumo 0 1 0 0 3 1 0 0 0 0
Inclusion, SS 'y Migraciones 1 1 1 1 1 1 0 0 0 0
Universidades 0 0 0 0 2 0 0 0 0 2
TOTAL 48 55 54 23 74 35 10 5 0 22

* En sombreado se sefiala para cada herramienta el ministerio que la emplea en mayor nimero de campafias
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Inversion realizada en cada una dédéssamientas de comunicacion

En el analisis de la inversion efectuada en cada una de las herramientas de comunicacién, destaca en primer |
television con us83% del total invertido, seguida de Internet c8&ansportes exteriores con d@4 fadio

con url3,9%y prensa con 42,186.

Inversion total

(Cuadro 6.3)

Herramienta Coste Porcentaje
TV 21.709.35 25,839
Radio 11.744.70 13,979
Prensa con dominicales y suplementos (Medios graficos) 10.240.23 12,189
Revistas (Medios graficos) 218.26! 0,26%
Internet 20.887.37 24,859
Exterior 14.644.13 17,429
Cine 2.336.15 2,78%
RR.PP. 2.262.48 2,69%
Marketing 0 0,00%
Otras herramientas 0 0,00%
Total 84.042.71 100,000

(Gréfico 6.4)

Cine. RR.PP. t?arketin}_ Otras herramientasTy TV

Exterior.
m Radio
B Prensa con dominicales y suplement

(Medios gréficos)
W Revistas (Medios graficos)

B Internet
\ Radio

m Exterior

Internet

Cine
Prensa con dominicales y
suplementos (Medios gréaficos)

Revistas (Medios graficoi/

(Grafico 6.5)

Detalle de inversion en Internet

Otros sitios (RRSS, TV y radio en Internet, revistas digitales,

redes exclusivistas, portales y buscadores y otros sitios web) 13.743.785 65,80%

Prensa en Internet 7.143.586 34,20%

0 2.000.000 4.000.000 6.000.000 8.000.000 10.000.000  12.000.000  14.000.000  16.000.000

Inversion m %
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Inversion por ministerio
(Cuadro 6.6)

Ministerio TV Radio Prensa Revistas Internet Exterior Cine RRPP ; Otras Total
Marketing _herram.
Presidencia del Gobierno 17.520 0 0 17.520
Presidencia, Relaciones con las 134674 145534 10767  194.881  349.805  103.31¢ 938.984
Cortes y Memoria Democratica
Asuntos Exteriores, Union Europ 0 0
y Cooperacion
Justicia 0
Hacienda y Funcién Publica 1.823.25 1.114.27 1.053.50( 1.456) 2.482.311 208.354 80.834 6.763.99:
Interior 2.928.231 1.977.72 585.724 3.571 2.582.96 919.017 543.943 9.541.18(
_ransportes. Movilidad'y Agenda 759377 141.03¢ 57.810 250.051  179.78§ 0| 1.367.05¢
Educacion y Formacion Profesio 640.771 371.733 415.771 296.264 1.724.53¢
Trabajo y Economia Social 85.429 161.741 2.017 165.741] 120.183 0 535.112
Industria, Comercio y Turismo 407.679 256.685 240.495 256.698 135.406 1.296.96:
Agricultura, Pesca y Alimentacio 3.833.10¢ 908.713 1.497.28¢ 49.008 1.537.904 2.373.90% 2.262.48 12.462.40!
Transicion Ecologica y el Reto 1.057.08/  1.021.53 570.36§  41.048  1.784.82 444674 97.401 0| 5.016.92¢
Demogréafico
Cultura y Deporte 1.746.16 2.169.52 1.553.17] 79.196 2.412.06 2.642.06 1.510.66 0| 12.112.84¢
Asuntos Economicos y 3.382.33] 1536.54] 2460.53]  1.628 3.150.49f  3.406.62] 13.947.16:
Transformacién Digital
Sanidad 403.723 467.33( 159.437 26.234 1.817.18 239.83¢ 3.113.73%
Derechos Sociales y Agenda 203 1.860.48 989.954 849.766 3.700.20(
Ciencia e Innovacion 12.040 91.065 0 0 103.104
Igualdad 2.227.83] 1.247.62 1.205.40] 2.934 2.538.47 2.414.19¢ 0| 9.636.47:
Consumo 146.994 81.504 49.005 277.503
Inclusién, Seguridad Social y § d P
Migraciones 669.31€ 164.871 133.461 404 294.502 220.45¢ 1.483.01¢
Universidades 3.998 3.998
TOTAL 21.709.35 11.744.70 10.240.23y 218.267 20.887.37 14.644.13 2.336.157 2.262.48 0 0| 84.042.71t
En sombreado se sefiala para cada herramienta el ministerio que destina mayor inversion
Porcentaje de inversion por herramienta sobre el total del ministerio
(Cuadrdb.7)
Ministerio TV Radio Prensa Revistas Internet Exterior Cine RRPP Marketing hg’rt:;ri Total
Presidencia del Gobierno 100,009 0,00% 0,00%) 100%
Presidencia, Relaciones con las 000% 1434%  1550% 115% 20,75%  37,25%  11,00% 100%
Cortes y Memoria Democrética
Asuntos Exteriores, Union Europg
- 0%
y Cooperacion
Justicia 0%
Hacienda y Funcion Publica 26,96%  16,47%  15,58% 0,02%  36,70% 3,08% 1,20% 100%
Interior 30,69%  20,73% 6,14% 0,04%  27,07% 9,63% 5,70% 100%
Lransportes, Movilidad y Agenda 533504 10,32%  4,23% 18,950  13,15% 000%  100%
Educacion y Formacion Profesior| 37,16% 21,56% 24,11% 17,18% 100%
Trabajo y Economia Social 15,96%  30,23% 0,38%  30,97% 22,46% 0,00% 100%
Industria, Comercio y Turismo 31,43% 19,79% 18,54% 19,79% 10,44% 100%
Agricultura, Pesca y Alimentacion 30,76% 7,29%  12,01% 0,39%  12,34% 19,05% 18,15% 100%
Transicién Ecolégica y el Reto 21,07% 2036%  11,37% 082%  3558% 8,86%  1,94% 0,00%  100%
Demografico
Cultura y Deporte 14,42% 17,91% 12,82% 0,65% 19,91% 21,81% 12,47% 0,00%) 100%
Asuntos Economicos y 24250 11,0294  17,64% 0,01%  22,65% 24,43% 100%
Transformacién Digital
Sanidad 12,97%  15,01% 5,12% 0,84%  58,36% 7,70% 100%
Derechos Sociales y Agenda 203 50,28% 26,75% 22,97% 100%
Ciencia e Innovacion 11,68% 88,32% 0,00% 0,00% 100%
Igualdad 23,12% 12,95%  12,51% 0,03%  26,34% 25,05% 0,00% 100%
Consumo 52,97% 29,37% 17,66% 100%
Inclusién, Seguridad Social y 45,139 11,12%  9,00% 0,03%  19,86% 14,87% 100%
Migraciones
Universidades 100,009 100%
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Porcentaje de inversion por ministerio sobre el total de la herramienta
(Cuadro 6.8)

Ministerio TV Radio Prensa Revistas Internet Exerior Cine RR.PP Marketing heortrr:ri
Presidencia del Gobierno 0,08% 0,00%| 0,00%
Presidencia, Relaciones con las 0,00% 1,15% 1,42% 4,93% 0,93% 2,39% 4,42%
Cortes y Memoria Democratica
Asuntos Exteriores, Unién Europe
y Cooperacién
Justicia
Hacienda y Funcion Puablica 8,40% 9,49% 10,29% 0,67% 11,88% 1,42% 3,46%
Interior 13,49% 16,84% 5,72% 1,64%) 12,37% 6,28% 23,28%
{ransportes, Movilidad y Agenda 3,36% 1,20% 0,56% 1,24% 1,23% 0,00%
Educacién y Formacion Profesion 2,95% 3,17% 4,06% 1,42%
Trabajo y Economia Social 0,73% 1,58% 0,92% 0,79% 0,82% 0,00%
Industria, Comercio y Turismo 1,88% 2,19% 2,35% 1,23% 0,92%
Agricultura, Pesca y Alimentacion 17,66% 7,74% 14,62% 22,45% 7,36% 16,21% 100,009
B?rgi';'rg?ici‘:o'og'ca y el Reto 4,87% 8,70% 5,57% 18,81% 8,54% 3,04% 4,17% 0,00%
Cultura y Deporte 8,04% 18,47% 15,17% 36,28% 11,55% 18,04% 64,66% 0,00%
ﬁf;n”;%srrﬁ;gg%mg;fa{ 15,58% 13,08% 24,03% 075%  1513%  23,26% 0,00%
Sanidad 1,86% 3,98% 1,56% 12,02% 8,70% 1,64%
Derechos Sociales y Agenda 203 8,57% 4,74% 5,80%
Ciencia e Innovacién 0,06% 0,62% 0,00% 0,00%
Igualdad 10,26% 10,62% 11,77% 1,34%) 12,15% 16,49% 0,00%
Consumo 1,25% 0,39% 0,33%
:&‘%t‘;'c?gn Sequridad Socialy 3,08% 1,40% 1,30% 0,19% 1,41% 1,51%
Universidades 0,02%
TOTAL 100,009 100,009 100,00% 100,00% 100,009 100,009 100,009 100,009 0,00% 0,00%
Porcentaje de inversion por ministerio y herramienta sobre el total
(Cuadro 6.9)
Ministerio TV Radio Prensa Revistas| Internet . Cine RR.PP . Otras Total
Exterior Marketing _herram.
Presidencia del Gobierno 0,02% 0,00% 0,00% 0,02%
Presidencia, Relaciones con las o o o o o o o o
Cortes y Memoria Democratica 0,00% 0,16% 0,17% 0,01% 0,23% 0,42%) 0,12% 1,12%
AsuntosExteriores, Union Europe o
y Cooperacion 0,00%
Justicia 0,00%
Hacienda y Funcion Publica 2,17% 1,33% 1,25% 0,00% 2,95% 0,25% 0,10% 8,05%
Interior 3,48% 2,35% 0,70% 0,00% 3,07% 1,09% 0,65% 11,35%
Lransportes, Moviidad y Agenda 0.87% 0.17% 0.07% 031%  0.21% 000%  1,63%
Educacion y Formacion Profesiol 0,76% 0,44% 0,49% 0,35% 2,05%
Trabajo y Economia Social 0,10% 0,19% 0,00% 0,20% 0,14% 0,00% 0,64%
IndustriaComercio y Turismo 0,49% 0,31% 0,29% 0,31% 0,16% 1,54%
Agricultura, Pesca y Alimentacio 4,56% 1,08% 1,78% 0,06% 1,83% 2,82%) 2,69% 14,83%
B’:rgz'gc'rggcico'og'ca y el Reto 1,26% 1,22% 068%  005% 2120  053%  0,12% 000%  5.97%
Cultura y Deporte 2,08% 2,58% 1,85% 0,09% 2,87% 3,14%) 1,80% 0,00% 14,41%
?rs:nnst%smfggg%mg;fa)l’ 4,02% 1,83% 2,93%  000%  376%  4,05% 0,00%  16,60%
Sanidad 0,48% 0,56% 0,19% 0,03% 2,16% 0,29% 3,70%
Derechos SocialgsAgenda 2030 2,21% 1,18% 1,01%| 4,40%
Ciencia e Innovacion 0,01% 0,11%)| 0,00% 0,00% 0,12%
Igualdad 2,65% 1,48% 1,43% 0,00% 3,02% 2,87% 0,00% 11,47%
Consumo 0,17% 0,10% 0,06% 0,33%
:\’,‘l%lrjasé?gr’]fseg””dﬁoc'a' y 0,80% 0,20% 016%  000%  035%  0,26% 1,76%
Universidades 0,00% 0,00%
TOTAL 25,83% 13,97% 12,18%  0,26%| 24,85%  17,42% 2,78% 2,69%  0,00% 0,00%  100,00%
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VII. Difusion y poblacién a la que se dirigercéampanas

Difusion territorial de las campafias de publicidad institucional

Durante el afio 2023 la difusién de la publicidad y comunicacién institucional ha sido e
de ambito naciond ¢@mpafiasl.e sigue Idifusion de ambito regional con 19 caplpafias

difusiones internacional y provincial (5 campafias cada una) y la autonémica (1 camp

La difusion de las
(Gréfico 7.1) campanas de
publicidad y
Difusion de las campafias comunicacién
institucional ha sido

B Provincial; 5

Internacional; 5 m Nacional

/ ® Autonémica en su mayoria de
Regionat 19 Regional ambito nacional con
m Provincial 96 campaﬁas
| Local

Internacional

B Autondémica; 1

B Nacional; 96

Poblacién a la que se han dirigido las campafas de publicidad institucional

Las 18 campafias qmiblicidad institucional han sido destinadas al publico que se mueg

continuacion:

(Gréfico 7.2)

Ambito total de poblacion de las camparias *

150 +
112
100 - e
La poblacion a la que
50 - se han dirigido
9 13 11 8 12 16 mayoritariamente
e D O e 6 = 4
0 - T T y — e las camparias
> N > X . . .
& & & \BJ’Q\ & Q&‘éﬁ @\\0“’? & institucionales es la
& S & & ® § & 2
< ¢ e & v poblacién general
* Cada campafia puede dirigirse a uno o mas amipiciacionales (112 campaiias)

Diecigiscampafias han sido orientadas a sectores concretos deppofiglsicidales del cine
(3), operadores culturales y creativos espafiotesufdiiad cientifica (®pfesionales y
empresas vinculados a la innovacion y al dig&froo@3,en prevendi@vriesgos laborales
(2), Organismos y agentes FSE (1); HSH (1); personas que sufren disansnergasode(1);
Internet (1)sectores econdmicos implicados y residentes en la zona de{(Ilar Menor
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VIll.La publicidad institucional en los Presupuestos Generales del Estad

La inversion publicitaria de la Administracion General del Estado se imputa fundame

los Capitulos 2 y 6 de los Presupuestos Generales del Estado. La inversién publici-

taria de la AGE se im-
puta a los Capitulos 2
y 6 de los Presupues-
establecen los cédigos que definen la clasificacion econdmica, dispone que se iNCETRAE 12 a1 Lol L2 8
tado

La resolucién de 19 de enero de 2009, de la Direccion Besmrpliegtos, por la que se

Cap2tulo 2, subconcept o 226 . 008 gastas que se | 0 |
realicen en el marco del Plan de Puldigdade refiere la Ley 29/2005, de 29 de diciem
de publicidad y comunicacién institticionaBi n per j ui ci o de que 0

t amb i ®sfcampafas dé sensibilizacion y concienciacion ciudadana que sean sus

de producifectos en varios ejercicios se imputaran al aticulo 64

El articulo 64 de Gastos de inversiones de caracter inmaterial de la citada resolucion,

fgastos realizados en un ejercicio, no materializados en activos, susceptiblessde p
En el subconcepto

226.02 se incluyen los
estudios y trabajos t®cnicos, gastosquesereali- ,

efectos en varios ejercicios futuros, campafias de promocién de turismo, ferias, e

social, de informacion y sensibilizacion sobre medio améemion ple accidentes, JREZEIRUTILL N2
Plan de Publicidad,
no obstante las cam-
paiias de sensibiliza-
cién y concienciacion
ciudadana que sean
susceptibles de pro-
ducir efectos en va-
En etuadro 8.1 pafseproporcionan los datos atendiendo al Capitulo al que se han imERg X [ g« (0 (AR 1 &
putan al articulo 64

conductas saludablespetc.

En consecuencia, tagisterios y sus organismos y entidades adscritos imputan a ungd

capitulo sus campafias de publicidad institucional.

los gastos. Hay que tener en cuenta, por una parte, que al subconcepto 226.02 se imf
que no son de publicimestitucional y, por otra parte, que dado que los créditos del Ca
no son vinculantes a nivel de subconcepto, otras acciones consideradas publicita
exposiciones, creacion de webs, etc.) se impttas subconceptos del Capitulo 2.
obstante, en el Anéidel preseniaforme se especifican los subconceptos correspondié

a cada camparfia.
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Ejecucion presupuestaria de la publicidad y comunicacion institucional

(Cuadro 8.1)

Ministerio (1) Capitulo 2 Capitulo € EPE (2 TOTAL
Presidencia del Gobierno 29.953 29.95¢2
Presideqqia, Relaciones con las Cortes y Memoriz 979.861 979 86
Democratica

Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacior 22.000 22.00C
Justicia 14.52C 14.52C
Hacienda y Funcién Publica 7.028.06 7.028.06¢
Interior 43.56(0 10.853.47 10.897.03
Transportes, Movilidad y Agenda Urbana 1.715.50 36.300 1.751.80:¢
Educacion y Formacion Profesional 1.724.53 1.724.53¢
Trabajo y Economia Social 614.344 614.34¢
Industria, Comercio y Turismo 1.335.07 22.698 1.357.77"
Agricultura, Pesca y Alimentacién 1.018.19 11.568.39 12.586.58
Transicion Ecoldgica y el Reto Demogréfico 368.82¢ 1.642.41 3.567.25 5.578.49!
Cultura y Deporte 12.538.44 12.538.44
Asuntos Econémicos y Transformacion Digital 7.565.96 7.083.31 14.649.27
Sanidad 3.379.73 3.379.731
Derechos Sociales y Agenda 2030 4.121.46 4.121.46¢
Ciencia e Innovacién 40.491 91.065 131.55¢
Igualdad 11.101.05 11.101.05
Consumo 380.241 380.24¢
Inclusién, Seguridad SocidWgraciones 1.483.01 1.483.01:
Universidades 3.998 3.998
TOTAL 41.335.23 38.237.92 10.800.62 90.373.78

(1) Se incluyen los organismos y entidades adscritos a cada ministerio.
(2) Las Entidades Publicas Empresariales no ajustan sus presupuestos a la clasificacion econdémica de loseBrdsLipstsios General

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | La publicidad institucional en los Presupuestos Generales del Estado Pag. 20



£ ¥ GOBIERNO MINISTERIO

'T,: DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA, JUSTICIA

2 Y RELACIONES CON LAS CORTES

IX. Principales magnitudes y su evolucion

IX.1 Comparativa con las previsiones del Plan de Publicidad Institucional 2023
Se han realizado 119

De acuerdo con los datos aportados por todos los departastenmatesrenafio 2023 se RN TEE TS

han ejecutado un total camparias de publicidad institucibdedmpanias de las 193 quell Ll ZEE7 Ay ¥ |

Plan 2023 mds 7

sobrevenidas, con

una inversion un

38,09% inferior

La inversion total realizada materia de publicidad y comunicacion institieliafial 2023 i Al

ha sido d80373.785,4durosun 38,®% menos de la que se habia planifi¢ad.985.970 [k il

euros). Ver detalle en cuadro 9.1.34pag.

fueron previstas en el Plan 2023caéawaras sobrevenidéesr detalle en cua®d.7 pag.
28y 9.18 pag29

(Grafico 9.1.1)

= INFORME

NUmero de campafas previstas/ejecutadas

= PLAN = INFORME

200.000.000
180.000.000
280000000 145.985.970
140.000.000
120.000.000
100.000.000 90.373.785
80.000.000
60.000.000
40.000.000
20.000.000

0
Presupuesto previsto/ejecutado
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De las campafias institucionales que fueron agrolehdan 202893 camparfas con un

De las 193 campanas
importe total planificado de 145.985.9707utosueron realizadas finalmente. El impoi@rey ey

planificado de estas campafias asc@@i2y 2.996uros. (Ver cuadro 9.1.6 PBg. planificadas, no se
realizaron 74.

Respecto al resto de la inversion planffitad& 980euros, se ha ejecutado un total dé

El resto de campanas
87216.79&uros, und3% menos. (Ver cuadro 9.1.88Ag.

que figuraban en el
Plan 2023 y que han
Asimismo se han realiZadampafas sobrevenidas (no incluidas en el Plan 2023), aproy iz Lz 111 (114

al amparo del articulo 13 de la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de publicidad y coleAd LRl
de un 24,63% menor
de la prevista
Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional y la elaboracién del Plan anual @Eiiltatilii (21122

9.1.7 pa®9.

insttucional, y deltiaulo 11.4 del Real Decreto 947/2006, de 28 de agosto, que re

La suma de la inversion en las campafias que fueron pBrZfi&adag;8@urosnas las
campafias sobreveni®at56.992, ®upon®0373.785,4de inversion total.

Finalmente ebtudio comparativo entre el Plan 2023 aprobado y las campafias inclui@:LR s @« dileigs i1’
Plan-Informe 2023, la
inversion supone un
descenso de un
38,09%

presente informe que $ido finalmente ejecutadas, miestraizacideun38,®% mens
deinversionespecto a lo planifice5612.18% (Ver cuadros 9.1.3 @&y 9.1.5 pag4

Respecto a las prioridaemversion planificaffesite a las finalmente ejecutadas, supera
porcent aj ePrbnmocidn deltarisnwo iy la cidhlernel d@ Apoy o al d
| as nueva.gVertceadro D19¢8R2 a s O

En lacomparativa Plforme acerca de los objetivosefisael articulo 3.1 de la Ley
29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacién mstitrdinalyersion en

los objetivoBAp oy ar a sect or es , fieAdenir dmla@dopciorede

medi das de orden o seguridad p¥bl iy &. d er
Di fundir of er tNoobstdree los abetiveEm mu b Iciac o, G .0 ¢
Anunciar medidas preverdiogsi A . Promover la difusi-n G A LR en

campaiias que fueron
princi pi os pa este srien, sigueni siendalds endstperseguidos por las cal planificadas por
de publicidad institucidivar cuadro1910 pag33. importe superior a 2
millones de euros,
encabeza tanto en
planificaciéon como en
inversion finalmente
de la Direccion General de Trafico del Ministerio del Interior. (Ver cuad34.9.1.11 pag. WL IFA QLR 1, eli1i1]

de Seguridad Vial de

En la comparativa entre las herramientas planificadas y las utilizadas durante 2023, t la DGT

Dea las 23 camparigse fueron planificadasrpas de dos millones de euros, han sig

ejecutada®Q encabezando la inversiéh @Ga mp a Y Bivulgaagionale egaridadiab

el tnico soporte que aumernparsentaje deilizacidrespecto al resto de herransiefvter
cuadro 9.1.12 pa§).
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Comparativa nimero de campanas Plania@@8ne 2023

(Grafico 9.1.2)

| B PLAN INFORME

Presidencia del Gobiern&™® , 2
Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democfatiee 4

Asuntos Exteriores, Unién Europea y Cooperad®h 3

i —
Justicia = 9

Defensa ® 1
Hacienda y Funcion Public==..2 ¢
Interior EE— 1
Transportes, Movilidad y Agenda Urbaffees , 4
Educacién y Formacién Profesion®== , 3
Trabajo y Economia Socidi e ———— 11
Industria, Comercio y Turism&——== 4
Agricultura, Pesca y Alimentaciofr— 11
Politica Territorial =5 2

Transicion Ecolégica y el Reto Demogréf#zg 53
Cultura y Deporte_M 17

Asuntos Econémicos y Transformacién Digifir 7
Sanidad —9 10
Derechos Sociales y Agenda 20 9
Ciencia e Innovacion= 6
Igualdad == 5
Consumo T 5
Inclusién, Seguridad Social y MigracionB&= 3
Universidades T 7

(Cuadro 9.1.3)

Numero de campana: Variacién Plan/Informe
Variacién po % variacion po
Ministerio PLAN INFORMI ministerio ministerio

N

Presidencia del Gobierno 1 -1 -50,00%

Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Demo 4 0,00%
Asuntos Exteriores, Unién Europea y Cooperacion 2
Justicia 1
0]
Hacienda y Funcién Publica 3 5 2 66,67%

Transportes, Movilidad y Agenda Urbana -1

Asuntos Econdémicos y Transformacién Digital

Sanidad

Derechos Sociales y Agenda 2030 9

Ciencia e Innovacion 6

Igualdad 5

Cconsumo 8
3
7

Inclusion, Seguridad Social y Migraciones

Universidades

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Principales magnitudes y su evolucién Pag. 23



ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 I ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

Comparativa presupuesto Plan 2028 me 2023

(Gréfico 9.1)

@ PLAN INFORME

. ) . 35.000
Presidencia del Gobiernd 50,053

Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria DemocFfiga 500000

Asuntos Exteriores, Unién Europea y Cooperadigfp?-000
Justicia ==, 1173600
Defensa ! 5000

Hacienda y Funcion Plblic T — | 9.943.798

7.028.066
Interior I 11.272.000
10.897.037

Transportes, Movilidad y Agenda Urbaffeey 14 %0

Educacion y Fp B 2.150.000
1.724.539

Trabajo y Economia Socidgay, 998000
i i i 4.301.960
Industria, Comercio y Turism T _ 4
Agricultura, Pesca y AlimentaciofF———————————— _15.654.459
Politica Territorial' 3200

Transicién Ecolégica y el Reto DemograffEi e s S 15.349.412

—
Cultura 'y Deporte T2 d5aas ot

Asuntos Econémicos y Transformacion Dig i ——————  21.641.650

i ——
Sanidad 3.3795.'713560‘70O

Derechos Sociales y Agenda 20 o, 885000
Ciencia e Innovacion® 381920
Igualdad 11.101.054

B 3.037.000
Consumo 330245

Inclusion, SS y Migracione SSSSSSsmsmmm  5.796.300

i i B 294.000
Universidades " 37593

18.021.930

(Cuadrm®.1.5
Presupuesto previsto/ejecutado Variacién Plan/Informe
Variacion po. % variacior
Ministerio PLAN INFORMI ministerio por ministeric
Presidencia del Gobierno -5.047
Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria - .
Democratica y 1.500.00( 979.867 -520.13¢
Asuntos Exteriores, Unién Europea y Cooperacion
Justicia 1.173.60( 14.52C -1.159.08!( -98,76%
Defensa 75.00C (0] -75.00C -100,009
Hacienda y Funcién Publica 9.943.79i 7.028.06! -2.915.73: -29,32%
Interior 11.272.00 10.897.03
Transportes, Movilidad y Agenda Urbana 2.762.86( 1.751.80:¢ -1.011.05:
Educacion 2.150.00( 1.724.53! -425.461
Trabajo y Economia Social 3.998.00( 614.34¢ -3.383.65! -84,63%
Industria, Comercio y Turismo 4.301.96( 1.357.77" -2.944.18!
ricultura, Pesca y Alimentacién 15.654.45 12.586.58 -3.067.87:
Politica Territorial -22.00C
Transicion Ecolégica y el Reto Demogréfico 15.349.41 5.578.49! -9.770.91¢
Cultura y Deporte 13.818.28 12.538.44 -1.279.83:
Asuntos Econdmicos y Transformacion Digital 21.641.65 14.649.27 -6.992.37:
Sanidad 5.150.70( 3.379.73 -1.770.96-

-34,68%

Derechos Sociales y Agenda 2030 6.585.00( 4.121.46! -2.463.53. -37,41%
Ciencia e Innovacion 381.02( -249.46¢

Igualdad 18.021.93 11.101.05 -6.920.87¢
Consumo . 380.24¢ -2.656.75!
Inclusion, SS y Migraciones . 1.483.01. -7.313.28
Universidades 294.00( 3.998 -290.00z

145.985.97 90.373.78  -55.612.18
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Campafias previstas en el Plan 2023 que no se han realizado

(Cuadro 9.1.6)

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPARA COSTE
PRESIDENCIA DEL SECRETARIA DE ESTADO DE ACCIONES DE COMUNICACION EN DIAS INTERNACIONALES Y 5 000
GOBIERNO COMUNICACION CONMEMORACIONES :
PRESIDENCIA, S;&“ﬁ%i%gﬁgﬁ;ggg%%ﬁ?gfi DIFUSION DE LAS AYUDAS PREVISTAS EN EL PLAN DE RECON 200.00C
RELACIONES CON LAS DE LA PALMA PARA LA ISLA DE LA PALMA :
CORTES Y MEMORIA
DEMOCRATICA PATRIMONIO NACIONAL CONSOLIDACION DE LA MARCA GALERIA DE LAS COLECCIONE 200.00C
DIRECCION GENERAL DE SEGURID;
SURIDIGA Y FE PUBLICA CAMBIO DEL MODELO DE SERVICIOS DEL REGISTRO CIVIL 400.00C
. <
DIRECCION GENERAL DE NUEVOS PORTALES WEB UNIFICADOS DEL MINISTERIO DE JUS 120.00C
TRANSFORMACION DIGITAL DE LA "REAL|ZA TRAMITES ONLINE BAFRDMINISTRACION DE JUSTICIA.
ADMINISTRACION DE JUSTICIA MANERA SEGURA Y ACCESIBLE CON EL ESCRITORIO VIRTUAL 120.00C
INTERACCION DIGITAL (EVID)
CAMPARA PARA PREVENIR LAS AGRESIONES SEXUALES MEDI 20,000
DIRECCION GENERAL PARA EL SER_SUMISION QUIMICA '
JUSTICIA PUBLICO DE JUSTICIA
S| TE HAN AGREDIDO SEXUALMENTE, ACUDE A UN CENTRO S/ 70.000
NUEVO MODELO ORGANIZATIVO DEL SERVICIO PUBLICO DE Jt
SECRETARIA GENERAL PARA La  POR UNA JUSTICIA EFICIEBSTENIBLE, CERCANA, AGIL Y ADAF 100.00C
INNOVACION Y CALIDAD DEL SERVI-ALAS NECESIDADES DE LA CIUDADANIA
PUBLICO DE JUSTICIA " OFICINAS DE JUSTICIA EN LOS MUNICIPIOS. UNA PUERTA ABIE
JUSTICIA EN CADA MUNICIPIO. POR UNA JUSTICIA SOSTENIBLE 100.00C
CERCANA, AGIL Y ADAPTADA A LAS NECESIDADES DEIANIA
] BECAS DEL MINISTERIO DE JUSTICIA PARA LA PREPARACION [
CENTRO DE ESTUDIOS JURIDICOS 05 da i 1oNES 72.600
. . ACTUACIONES INSTITUCIONALES DE CONMEMORACION DE DI'
DEFENSA :?\EEI%\SQS,\?ELCDOEM&NSCE?;EL?S'\L EFEMERIDHSE LOS EJERCITOS Y LA ARMADA PARA LA DIFUSIC 75.000
CULTURA DE DEFENSA
TRANSPORTES,
MOVILIDAD Y AGENDA T RANSPORTES, MOVILIDAD Y AGEN o) A\ pE ACCIONES DE COMUNICACION EN MATERIA DE VIVIE] 700.00C
URBANA
URBANA
EDUCACION Y FP SECRETARIA ESTADO DE EDUCACI BECAS MEFP 300.00C
INSPECCION LABORAL 880.00C
GABINETE DE LA VICEPRESIDENTA
SEGUNDA DEL GOBIERNO
TRABAJO PRECARIO 225.00C
) ) PLANES DE CHOQUE DE LA ITSS 20.000
TRABAJO Y ECONOMIA O.ESTATAL INSPECCION DE TRABA
SOCIAL SEGURIDAD SOCIAL )
DIFUSION DE LA LABOR DE LA ITSS 20.000
. DIFUSION DE LA NUEVA AGENCIA ESPAROLA DE EMPLEO 1.225.00¢
SERVICIO PUBLICO DE EMPLEO ES’
(SEPE) ] -
DIFUSION DE LA ACTIVIDAD DE LA AGENCIA ESPANOLA PARA i 1.000.00¢
SUBSECRETARIA DIFUSION DE ACCIONES DEL MINISTERIO DE INDUSTRIA, COMi 108.96¢
INDUSTRIA, COMERCIC TURISMO
TURISMO DIRECCION GENERAL DE INDUSTRI. INSTRUMENTOS Y PROGRAMAS FACILITADOS POR DGIPYME P 363.00C
DE LA PEQUERIA Y MEDIANA EMPRE EMPRENDEDORES Y PYMES :
DIRECCION GENERAL DE DESARRC PLATAFORMA DE ASESORES AKIS 135.05C
RURAL, INNOVACION Y FORMACION - -
AGRICULTURA, PESCA AGROALIMENTARIA CREACION DE UN HUB DE INNOVACION DIGITAL PARA EMPRES 106,515
ALIMENTACION SECTOR AGROALIMENTARIO D
DIRECCIOSENERAL DE LA INDUSTR . .
ALIMENTARIA PROMOCION DEL SECTOR AGROALIMENTARIO Y PESQUERO E 2.006.51¢
SECRETARIA DE ESTADO DE POLIT DIFUNDIR EL PROCESO DE FUSION DE LOS AYUNTAMIENTOS [ 12.000
) TERRITORIAL BENITO Y VILLANUEVA DEHRENA :
POLITICA TERRITORIAL -
SECRETARIA GENERAL DE LA ADMINISTRACION CERCA DE TI 10.000

COORDINACION TERRITORIAL
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPARNA COSTE
O.A. PARQUES NACIONALES MARCA ARESERIVOSFBDEALASPAaOLASO 251.00C
SECRETARIA DE ESTADO DE ENER( BENEFICIOS DE LA TRANSICION ENERGETICA 4.000.00(

FUNDACION CIUDAD DE LA ENERGI
CIUDEN. F.S.P. ACTIVIDAD DE CIUDEN 17.000

SECRETARIA DE ESTADO DE MEDIC

PUESTA EN VALOR DE LA PROTECCION DEL AGUA A TRAVES [

ﬁ'gﬁ'AENTE' DIRECCION GENERAL D 1, ~17a| 17ACION (PERTE DIGITALIZACION DEL CICLO DEL AGU# 500.00¢
SSQEgDERAC'ON HIDROGRAFICA T hix MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE 15.000
NAVEGACIONEBPECIES INVASORAS EN LOS EMBALSES NAVEG 45.000
CONFEDERACION HIDROGRAFICA [ DE LA CUENCA DEL EBRO :
EBRO VISIBILIZAR LA IMPORTANCIA DE LA GESTION DEL AGUA EN LA 25,000
DEL EBRO .
CONFEDERACION HIDROGRAFICA [ SEQUIA EN LA CUENCA DEL GUADALQUIVIR 70.000
GUADALQUIVIR EDUCACION AMBIENTAL CHG 50.000
PREVENCION DE ESPECIES EXOTICAS INVASORAS 24.700
CONFEDERACION HIDROGRAFICA L | |;cja cONTRA LA SEQUIA Y ADAPTACION AL CAMBIO CLIMAT 24.700
GUADIANA
) ) BASURAS Y VERTIDOS EN EL DPH 24.700
TRANSICION ECOLOGI(
Y ELRETO PLANES DE EMERGENCIA DE PRESAS: QUE HACER Y COMO 15.000
DEMOGRAFICO
PENSEMOS A FUTUR®\ MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE 15.000
ECONOMIA, MEDIO AMBIENTE, DESARROLLO SOSTENIBLE: RIC 15.000
CONFEDERACION HIDROGRATCA PORQUE CADA GOTA CUENTA 15.000
MINGSIL ACTUACIONESOFINANCIADAS CON FONDOS FEDER 14.000
SALVANDO OBSTACULOS 13.000
EL VALOR DE LOS RIiOS: PROTECCION Y CONSERVACION 13.000
PROYECTOS POCTEP 13.500
) GESTION FORESTAL SOSTENIBREWENCION DE INCENDIOS
DIRECCION GENERAL DE 1.850.00(
BIODIVERSIDAD, BOSQUES Y FORESTALES
DESERTIFICACION VISIBILIZACION DEL VALOR DE LA BIODIVERSIDAD, DEL PATRIN 800.00C
NATURAL Y DE SUS SERVICIOS AMBIENTALES :
CAMBIAR LOS ESTILOS DE VIDA PARA RECUPERAR LA NATUR/ 242.00C
FUNDACION BIODIVERSIDAD ESTRATEGIA NACIONAL DE INFRAESTRUCTURA VERDE 90.750
PROGRAMA DE SENSIBILIZACION ACERCA DE LOS HABITOS S/ 20,000
Y ESTILOS DE VIDA SOSTENIBLES :
PLAN DE FOMENTO DE LA LECA0282024 (#PACTO POR LA LECT! 150.00C
DIRECCION GENERAL DEL LIBRO Y
CULTURA Y DEPORTE ot 2 S R eBIBLIO 15.000
PREGUNTE: LAS BIBLIOTECAS RESPONDEN 15.000
SANIDAD DIRECCION GENERAL DE SALUD PU PROMOCION Y PREVENCION EN EL AMBITO DE LA SALUD PUBI 1.540.00(
SECRETARIA DE ESTADO DE DERE( CAMBIO DE MODELO DE CUIDADOS DE LARGA DURACION: 250.00C
SOCIALES DESINSTITUCIONALIZACION :
DIRECCION GENERAL DE DIVERSID ] - i
EAMILIAR Y SERVICIOS SOCIALES | SENSIBILIZACION SOBRE LOS SERVICIOS SOCIALES PUBLICOS 250.00C
DIRECCION GENERAL DE DERECHC -
DERECHOS SOCIALES LOS ANIMALES UN PAIS MAS HUMANO 1.200.00(
AGENDA 2030 CONTRA DISCURSOS DE ODIO 140.00C
INSTITUTO DE LA JUVENTUD CARNET JOVEN EUROPEO 120.00C
EURODESK 25.000
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPARNA COSTE

CENTRO PARA EL DESARROLLO AYUDAS PQBLICAS PARA ESTIMULAR LA 1+D EMPRESARIAL Y L

CIENCIA B INNOVACION £ N0 AGICO Y LA INNOVACION, E INNOVACION 140.00C
PUESTA EN VALOR DE LA PARTICIPACION DE LAS MUJERES ET
IGUALDAD INSTITUTO DE LAS MUJERES T D L P e 1.500.00¢
CONCIENCIACION SOBRE CONSUMO SOSTENIBLE 300.00C
JSEEESTAR'A GENERAL DE CONSUN 5\ |ENCIACION SOBRE LA HUELLA DEL CONSUMO 157.00C
CONSUMO CONCIENCIACION SOBRE REPARABILIDAD 80.000
LA EXISTENCIA DE LAS CAJAS BOTIN Y DEL PELIGRO DE SU UT 1 200,001
DIRECCION GENERE ORDENACION POR PARTE DE LAS PERSONAS MENORES DE EDAD -300.
DEL JUEGO CONCIENCIACION SOBRE LOS RIESGOS DEL CONSUMO DE JUI 700,000
AZAR Y APUESTAS :
INCLUSION. SEGURIDA CABINETE DEL MINISTRO DIFUSION DE ACCIONES FORMATIVAS SOBRE PENSIONES 5.060.00(
SOCIAY MIGRACIONES - PROMOCION EL ACCESO A LA FUNCION PUBLICA A TRAVES DE
SUBSECRETARIA CUERPOS ESPECIFICOS DE LA SEGURIDAD SOCIAL 200.00C
ACCIONES DEL MINISTERIO DE UNIVERSIDADES DURANTE EL ¢ 223.00C
PRESIDENCIA ESPANOLA DEL CONSEJO DE LA UE EN MATERI/
UNIVERSIDADES GABINETE DEL MINISTRO DA ES 40.000
EL ESTADO DE BIENESTAR Y LA SALUD MENTAL EN LA POBLAC 9,000
UNIVERSITARIA :
TOTAL 30.271.99(

NUmero de campafias no realizadas del Plan 2023: 74

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Principales magnitudes y su evolucién Pag. 27



£ ¥ GOBIERNO MINISTERIO

".,: DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA, JUSTICIA

2 Y RELACIONES CON LAS CORTES

Campafias sobrevenidas no incluidas en el Plan 2023

Durante 2@%e han llevado a ca®iecampafiaso incluidas en las previsiones del Plan
Publicidad y Comunicacién Instituciahgletieulo 13 de la Ley 29/2005, de 29 de dicie
de publicidad y comunicacién institucional, y articulo 11.4 del R.D. 947/2006, de 28 d¢

regula la Cosion de Publicidad y Comunicacion Institucional y la elaboracién del Plan
En 2023 se han Illevado

a cabo siete campaiias
sobrevenidas no
promovidas por la Direccion General de Gobernanza Publica del Ministierip Eienidicie gy e K2 8 2 It

Publica y la promovidagpamstituto de la Juvergedniciaron en 2022. anual

El coste total de estéstecampafias es @156.992,5uros. De estas campafasdos

(Cuadro 9.1.7)

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TiTULO CAMPANA COSTE

PRESIDENCIA, ] 75 ANIVERSARIO DECLARACION UNIVE

RELACIONES CON LAs SECRETARIA DE ESTADO DE RELACION pe | 05 DERECHOS HUMANOS 3.990
CON LAS CORTES Y ASUNTOS -

CORTESMEMORIA |\ 11 TUCIONALES 45° ANIVERSARIO DE LA CONSTITUCIO 171.56¢

DEMOCRATICA ESPANOLA '

PLAN DE COMUNICACION INCLUSIVA D

. . 643.17¢
HACIENDA Y FUNCION DIRECCIOGENERAL DE GOBERNANZA  GOBIERNO ABIERTO *
PUBLICA PUBLICA .
ATRACCION DE TALENTO DIGITAL EN L 1.113.04¢
ADMINISTRACIONES PUBLICAS * o
INTERIOR SECRETARIA DE ESTADO DE SEGURID# UN© DE CADA CINCO DELITOS SE CON 1.000.00(

EN LARED

DIRE’CCIC’)N GENERAL DE TRABAJO i
AUTONOMO, DE LA ECONOMIA SOCIAL - #SOMOSECONOMIASOCIAL 43.082
RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS EMF

TRABAJO Y ECONOMIZ
SOCIAL

DERECHOS SOCIALES

AGENDA 2030 INSTITUTO DE LA JUVENTUD 2022 ANO EUROPECOLBBEBUVENTUD 182.13¢

TOTAL 3.156.992,5

(*) Campafia sobrevenida al Plan 2022 y continua su difusién en 2023
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Campafias previstas en el Plan 2023 que se han realizado

(Cuadro 9.1.8)

MINISTERIO

CENTRO DIRECTIVO /
ORGANISMO

CAMPANA

PRESUPUEST]
PREVISTO EN PL/

EJECUTAD
INFORMH

% VARIACIOI

PRESIDENCIA DEL
GOBIERNO

DEPARTAMENTO DE SEGUR
NACIONAL

SEGURIDAD NACIONAL SOMOS TODOS

30.000

29.953

-0,16%

PRESIDENCIA, RELACIO
CON LAS CORTES Y
MEMORIA DEMOCRATICA

SECRETARIA DE ESTADO DE
MEMORIA DEMOCRATICA

MEMORIA ES DEMOCRACIA (PLANIFICABA CON
NOMBRE "INFORMACION Y SENSIBILIZACION S
LOS VALORES DEMOCRATICOS Y LA RECUPER
DE LA MEMORIA DE LAS VICTIMAS DE LA GUER
ESPANA Y LA DICTADURA FRANQUISTA")

300.00(¢

4.966

-98,34%

PATRIMONIO NACIONAL

APERTURA DE LA GALERIA DEQRBCCIONES
REALES

800.00(¢

799.344

-0,08%

ASUNTOS EXTERIORES,
UNION EUROPEA Y
COOPERACION

DIRECCION GENERAL DE
COMUNICACION, DIPLOMACI

VIAJA SEGURO

12.000

12.000

0,00%

PUBLICA Y REDES

TU CONSULADO

10.000

10.000

0,00%

JUSTICIA

DIRECCION GENERAL DE
COOPERACION JURIDICA
INTERNACIONAL Y DERECH(
HUMANOS

TRASLADO DE PERSONAS CONDENADAS Y TR
DE DROGAS EN EL EXTRANJERO

121.00(¢

14.520

-88,00%

HACIENDA Y FUNCION
PUBLICA

SENSIBILIZACION FISCAL E INFORMACION Y
ASISTENCIA A CAUDADANIA EN EL CUMPLIMIEN
DE SUS OBLIGACIONES FISCALES

9.000.00(

4.408.36

-51,02%

AGENCIA TRIBUTARIA

AYUDA DE 200 EUROS PARA PERSONAS FISICA
BAJO NIVEL DE INGRESOS Y PATRIMONIO

36.298

17.909

-50,66%

RECORDATORIO FIN DE PLAZO DE SOLICITUD
AYUDA DE 200 EURG}RA PERSONAS FISICAS D
BAJO NIVEL DE INGRESOS Y PATRIMONIO

907.50(

845.57¢

-6,82%

INTERIOR

LA FECHA Y EL PROCEDIMIENTO DE VOTACION
ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE 2023

10.000Q

6.655]

-33,45%

EL EJERCICIO DEOTO POR CORREO EN LAS
ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE 2023.

10.000Q

6.655]

-33,45%

INFORMACION A LOS ELECTORES QUE SE
ENCUENTREN TEMPORALMENTE EN EL EXTRA
EN LAS ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE 2023]

10.000

6.655|

-33,45%

LA EXPOSICION DE LAS LISTAS DEL CENSO
ELECTORAL EN LAS ELECCIONES DEL 28 DE M
2023.

10.000Q

6.655]

-33,45%

LA FECHA Y EL PROCEDIMIENTO DE VOTACIO
ELECCIONES A CORTES GENERALES 2023

10.000

2.420]

-75,80%

DIRECCION GENERAL DE

INFORMACION A LOS ELECTORES §OBRE
EJERCICIO DEL DERECHO AL VOTO POR CORR
LAS ELECCIONES GENERALES 2023

10.000Q

2.420

-75,80%

POLITICA INTERIOR

INFORMACION A LOS ELECTORES QUE SE
ENCUENTREN TEMPORALMENTE EN EL EXTRA
EN LAS ELECCIONES A CORTES GENERALES 2

10.000

2.420]

-75,80%

EL EJERCICREL DERECHO DEL VOTO DE LOS
ELECTORES RESIDENTES PERMANENTEMENT
EXTRANJERO(VOTO CERA)

10.000Q

2.420

-75,80%

INFORMACION A LAS PERSONAS CIEGAS O CO
DISCAPACIDAD VISUAL GRAVE, CONOCEDORA|
SISTEMA BRAILLE EN LAS ELECCIONES A COR
GENERALEX)23

10.000

2.420

-75,80%

LA EXPOSICION DE LAS LISTAS DEL CENSO
ELECTORAL EN LAS ELECCIONES A CORTES
GENERALES 2023

10.000

2.420]

-75,80%

INFORMACION SOBRE LA FORMA DE UTILIZAR
RELLENAR LA PAPELETA PARA ELEGIR A LOS
SENADORES EN LAS ELECCIOBERAES
GENERALES 2023

10.000Q

2.420

-75,80%

JEFATURA CENTRAL DE
TRAFICDGT

CAMPARNA PARA LA DIVULGACION DE LA SEGU
VIAL

11.162.00|

9.853.47

-11,72%

TRANSPORTES, MOVILID
Y AGENDA URBANA

TRANSPORTES, MOVILIDAD |
AGENDA URBANA

PLAN DE ACCIONES@EVUNICACION SOBRE
SERVICIOS DE INTERES PUBLICO QUE INFLUYE
CALIDAD DE VIDA DE LA CIUDADANIA EN EL A
LA MOVILIDAD Y LA VIVIENDA.

2.000.00(

1.689.79

-15,51%

ENAIRE

DIFUSION DE CONVOCATORIAS DE EMPLEO P{

36.300

36.300

0,00%

SOCIEDADE SALVAMENTO Y|
SEGURIDAD MARITIMA

(SASEMAR)

PROYECTO iSAR

26.560

25.710

-3,20%
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CENTRO DIRECTIVO / - PRESUPUEST EJECUTAD{ .
MINISTERIO ORGANISMO CAMPANA PREVISTO EN PL/ INFORMY 7 VARIACIOI
EDUCACION Y FORMACI] SECRETARIA GENERAL DE | LA NUEVA FORMACION PROFESIONAL 850.00( 849.571 20,05%
PROFESIONAL FORMACIORROFESIONAL | LA FORMACION PARA LA GENERACION GLOBA 1.000.00( 874.964 12,50%
GABINETE DE LA TRABAJO DECENTE 400.00( 340.204 14,95%
g'gglpEFéiso'DENTA SEGUNDA' e MAYO. DIA INTERNACIONAL DEL TRABAJ( 130.00¢ 133.15( 2,42%
. [UNIDAD ADMINISTRADORA [ DIFUSION DEL FSE CON MOTIVO DE LA .
;g@?ﬁfo Y ECONOMIA | FGNDO SOCIAL EUROPEO | CONMEMORACI &N DEL fADEA 18.000 18.009 0,00%
® 4 0
INSTITUTO NAGIONAL DE | RESCONEXION DIGITAL (#PULSAOFFPARAEST 40.000 39.975 0,06%
SEGURIDAD Y SALUD EN EL | TRABAJOS A LA INTEMPERIE: RIESGOS
TRABAIG RELACIONADOS CON LA TEMPERATURA Y CON 40.000 39.928 -0,18%
RADIACION (CON SOL #ESTIEMPODEPREVENC
EMPRESA NACIONAL DE
INNOVACION, S.A. (ENISA | SPAIN UP NATION * 2.400.00( 22.698 -99,05%
INDUSTRIA, COMERCIO Y GRUPO PATRIMONIO)
TURISMO " CONCIENCIACION Y SENSIBILIZACION SOBRE
PATENTES v MARGAS (OEPY| FALSIFICACIONES DE BIENES Y MERCANCIAS 1430.00{  1.335.07 6,64%
CONSECUENCIAS SOCIALES Y ECONOMICAS
DIRECCION GENERAL DE | CONOCE LA RED DE CAMINOS NATURALES DE 4.043.00( 3.985.39 1,42%
DESARROLLO RURAL,
INNOVACION Y FORMACION Eﬁi?ii’\lféAlDlE?’i\Tl\/llngch()loN'\‘AACH gNEACLAWOBALES 132.49¢ 125.34¢ 5,40%
AGROALIMENTARIA
ALIMENTOS DE ESPARA, POTENCIA ALIMENTA| 4.506.51] 3.807.16 15,50%
ALIMENTOS DE ESPARA, EL PAIS MAS RICO DE ] P
AGRICULTURA, PESCA Y| DIRECCION GENERAL DE LA| MUNDO 2.006.511 1.513.34 24,58%
ALIMENTACION INDUSTRIA ALIMENTARIA | PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS DE CAf N
AGROALIMENTARIO Y PESQUERO 2023 1.500.00¢ 2.061.77 37.45%
PREMIOS ALIMENTOS DE ESPARA 2023 72.000 75.369 4,68%
ENTIDAD ESTATAL DE SEGU )i .
AGRARIOS (ENESA) PLAN DE SEGUROS AGRARIOS 2023 395.85( 357.83¢ -9,60%
FONDO ESPAROL DE GARAN - - - ] O
AGRARIA (FEGA) AYUDAS DE LA POLITICA AGRICOLA COMUN 20 750.00( 660.353 -11,95%
SUBSECRETARDKICINA SENSIBILIZACION SOBRE LA SITUACION DEL M j 0
TECNICA DEL MAR MENOR | MENOR Y LA IMPORTANCIA DE SU RECUPERA( 1.000.00¢ 228.263 TAT%
INSTITUTO PARA LA
DIVERSIFICACION Y AHORR( E;X,L%?SDOQNSNE%’E’TT\CCAT OR CLAVE EN LA 3.630.00! 3.491.64 -3,81%
LA ENERGIA (IDAE)
LATE LA TERMICA (PLANIFICADA CON EL NOME P
FUNDACION CIUDAD DE LA | "APERTURA DE NUEVO ESPACIO CULTURAL ") 61.500 54.979 10,60%
ENERGIACIUDEN, F.S.P. LA FABRICA DE LUZ. MUSEO DE LA ENERGIA: .
PATRIMONIO INDUSTRIAL, HISTORIA Y ACTIVID 17.009 13.717 -19,31%
AHORRO DE AGUA 75.000 75.288 0,38%
MANCOMUNIDAD DE LOS | PIVULGACION DE LA ACTIVIDAD QUE REALIZA 25 000 3727 85,090%
CANALES DEL TAIBILLA (T MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBIL
DIA MUNDIAL DEL AGUA 6.000 6.219 3,64%
DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE 6.000 5.773 3,78%
CONFEDERACION )
HIDROGRAFICA DEL gg[%iﬂ?ﬁg;fEéA CONFEDERACION HIDROG 53.000 44.351 -16,32%
CANTABRICO
CONFEDERACION ggl%ﬁ%gglj DE LA CONFEDERACION HIDROG 75 000 31007 57 26%
HIDROGRAFICA DEL DUERO 77 DAL DE AGUA 15.000 14.967 -0,26%
TUTORIALES ACCESO SERVICIOS EN SEDE 0
ELECTRONGA 20.000 0 -100,00%
TRANSICION ECOLOGICA CONFEDERACION EL CAMINO DE SANTIAGO. DESARROLLO TERR 20.000 17.787 11.07%
EL RETO DEMOGRAFICO| HIDROGRAFICA DEL EBRO | DEL ENTORNO DEL EMBALSE DE YESA : : :
DIVULGACION EN LA CUENCA DEL EBRO 15.000 0 ~100,00%
DIA MUNDIAL DEL AGUA 12.000 0 -100,00%
- ACTUALIDAD E INFORMACION DE INTERES PUE
CONFEDERACION LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL 150.00C 91.842 38,77%
HIDROGRAFICA DEL
BUADALQUMIR GUADALQUIVIR.
DIA MUNDIAL DEL AGUA 60.000 14.097 76,51%
CONFEDERAGION ADQUISICION DE DERECHOS EN EL ALTO GUA 4.474 5.029 12,41%
i i B 0
R G An A DEL GUADIA DA MUNDIAL DEL AGUA 2.474 2.563 42,71%
AHORRO DE AGUA 4.474 5.103 36,43%
CONFEDERACION | DIA MUNDIAL DEL AGUA 15.000 14.269 4,87%
HIDROGRAFICA DEL MO [ LA CHMS CUIDA TUS RIOS 15.000 10.499 30,01%
CONFEDERACION DIA MUNDIAL DEL AGUA 18.000 12.542 30,32%
HIDROGRAFICA DEL SEGUR/ DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE 18.000 11.876 34,02%
SOCIEDAD ESTATAL AGUAS
LAS CUENCAS DE ESPARA | DIA MUNDIAL DEL AGUA 15.000 6.912 -53,92%
(GRUPO PATRIMONIO)
NUESTRA COSTA, UNA GRAN DEFENSA FRENT o000
DIRECCION GENERAL DE LA| EFECTOS DEL CAMBIO CLIMATICO 1.485.00( 1.336.61 9.99%
COSTA Y EL MAR I-I__ggggTECCION DEL MEDIO MARINO, UN MAR 16141 16141 0.00%
SECRETARIA GENERAL PAR| COHESION TERRITORIAL EN ESPARA, RETOS Y
RETO DEMOGRAFICO OPORTUNIDADES 800.000 61.399 -79,53%
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CENTRO DIRECTIVO / - PRESUPUEST EJECUTAD{ 3
MINISTERIO ORGANISMO CAMPANA PREVISTO EN PLJ INFORMY 7 VARIACIOI
SUBSECRETARIA PROMOCION DEL BONO CULTURAL JOVEN 202 4.500.00( 4.250.11 5,55%
SECRETARIA GENERAL DE
R o e RENACIMIENTO CULTURAL 2023 3.690.08! 3.334.76 9,63%
SENSIBILIZACION CONTRA LA VULNERACION O
DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL EN 16450 115.603 -29,72%
INTERNET
PROGRAMAS EUROPEOS "EUROPA CREATIVA] .
DIRECCIORENERAL DE "CIUDADANOS, IGUALDAD, DERECHR®RES" 21.109 5695 -73,01%
INDUSTRIAS CULTURALES, | DIFUSION DE LAS ACTIVIDADES DEL PROGRA 8.630 6.533 24,20%
PROPIEDAD INTELECTUAL YFSULTURA Y CIUDADANIA
! CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE -
COOPERACION hpacrlivivel 3.000 1.815 -39,50%
CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE DI -
VA 3.000 1.079 -64,05%
CULTURA Y DEPORTE CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE Fd .
DE LA CREATIVIDAD DEL JUGUETE 2023 3.000 1.815 -39,50%
IGUALES EN EL DEPORTE, SOBRE LA NECESAR
VISIBILIDAD DE LA MUJER, DEL COLECTIVO LG ) )
CONSEJO SUPERIOR DE | DEL COLECTIVO BERSONAS CON DISCAPACIDA 8.204.96; 279169 -12,89%
DEPORTES EN EL DEPORTE
/é\il'lIJVDIDAD FISICA Y DEPORTE BENEFICIOSOS L 081501 L 09014 0.44%
PROMOCION Y DIFUSION DENEMATOGRAFIA
P e s 18.000 7.139 -60,34%
INSTITUTO DE LA 06 OCTDIA DEL CINE ESPAROL 2023 18.000 26.256 45,87%
CINEMATOGRAFIA Y DE LAS i .
PROGRAMACION DE FILMOTECA ESPANOLA Y
ARTES AUDIOVISUALES (ICA| PR D O o o 4 12,500 2.420 -80,64%
PREMIO NACIONAL DE CINEMATOGR2FIA 10.000 3.376 66,24%
‘ B:EI]JTSAISQO\%/ISIBILIZACION DE LA AGENDA ES 287 000 205,04 8929
SUBSECRETARIA
VISIBILIZACION DEL PLAN DE RECUPERACION 2.020.00 2.021.02 0,05%
SECRETARIA BETADO DE )
TELECOMUNICACIONES E g:\g\l’TiFféAs"éiARcA'?ﬁ gg;@g%‘;g@ggﬁggm 230.00( 249,894 8,65%
INFRAESTRUCTURAS DIGITA
INSTITUTO NACIONAL DE | DIFUSION DE SERVIGROBLICOS Y
ASUNTOS ECONOMICOS| CIBERSEGURIDAD DE ESPAf CONCIENCIACION EN CIBERSEGURIDAD PARA 8.125.00( 6.340.38 -21,06%
TRANSFORMACION DIGIT S.A. (INCIBE) CIUDADANOS Y EMPRESAS 2023
GENERACION D (*) 560.00( 528.204 5,68%
KIT DIGITAL 2.806.55 6.516 99,77%
RED.ES CIUDADES INTELIGENTE®. INTELIGENCIA AZUL 168,344
(SMART CITIES)) 513.10( : 59,42%
CIUDADES INTELIGENVEEENCIA VLCI (SMART : 0861 42%
CITIES) (**) :
PREVENCION DEL TABAQUISMO Y PROTECCIO) 1 000,001 929370 7 06%
SALUD
PREVENCION Y PROMOCION BEUUD MENTAL. 540.00( 530,164 -1,82%
. o - o
DIRECCION GENERAL DE Sa| PREVENCION DEL VIH Y OTRAS ITS 300.00( 287.234 4,25%
PUBLICA INFORMACION Y PROMOCION DE LA VACUNAC]
Ay 120,000 117.58( 2,02%
PROMOCION DE LA DONACION DE PLASMA 120.00( 110.787 0,18%
SANIDAD PROMOCION DE LA CIENCIA CIUDADANA EN LA
PREVENCION Y CONTROL DE ENFERMEDADES] 36.000 16.214 -54,96%
DIRECCION GENERAL DE | INFORMACION SOBRE LA RED ESPAROLA DE
CARTERA COMUN DE SERVI{ AGENCIAS DE EVALUACION DE TECNOLOGIAS 160.00( 158.394 -1,00%
DEL SNS Y FARMACIA SANITARIASPRESTACIONES DEL SNS (REDETS
DELEGACION DEL GOBIERN(
PARA EL PLAN NACIONAL Sd SENSIBILIZACION SOBRE EL JUEGO DE APUES 690.00( 586.104 -15,06%
DROGAS
AGENCIA ESPAROLA DE )
MEDICAMENTOS Y PRODUC igﬁg:gﬁgég'o'\‘ PARA EL USO PRUDENTE D§ 644.70( 634.874 1,52%
SANITARIOS
DIRECCION GENERAL DE .
DERECHOS DE LA INFANCIA ﬁ@ﬁ:g::?&%%gfg‘gg&ﬁ AV IOLENCIA HACI 1.300.00( 1.124.41 -13,51%
ADOLESCENCIA
DIRECCION GENERAL DE
DERECHOS SOCIALES Y | DIVERSIDAD FAMILIAR Y | UN PAIS QUE NOS CUIDA 2.000.00( 1.759.32 -12,03%
AGENDA 2030 SERVICIOS SOCIALES
DIRECCION GENERAL DE
POLITICAS PALANCA PARA E
DL e | PELEA EL FUTURO 1.300.00( 1.055.58 -18,80%
2030
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CENTRO DIRECTIVO / - PRESUPUEST EJECUTAD{ )
MINISTERIO ORGANISMO CAMPANA PREVISTO EN PL/ INFORMY 70 VARIACIOI
ACTO DE ENTREGA DE LOS PREMIOS NACIONA .
SECRETARIA GENERAL DE | INNOVACION Y DE DISENO 2022 16.949 11.519 -32,00%
INNOVACION 5
ggg\mos NACIONALES DE INNOVACION Y DE O 6.100 5990 a1
DIFUSION DE LAS PERSONAS GALARDONADAS
LOS PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACIO]
3 45.000 16.932 62,37%
. . PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGXEGAN :
CIENCIA E INNOVACION ﬁ\,EVCEF;ETTéElC/ToGNENERAL DE | JGVENES CORRESPONDIENTE A 2022
DIFUSION DE LA CONVOCATORIA DE LOS PRE
NACIONALES DE INVESTIGACION Y DE LOS PR 6.000 6.050 0,83%
NACIONALES DE INVESTIGACION PARA JOVEN
FUNDACION ESPANOLA PAR| ] ,
CIENCIA Y [FECNOLOGIA | ARO DE INVESTIGACION SANTIAGO RAMON Y ( 166.98( 91.065 -45,46%
(FECYT)
DELEGACION DE GOBIERNO| CONCIENCIACION SOCIAL CONTRA LAS DISTIN
CONTRA LA VIOLENCIA DE | FORMAS DE VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES 7.000.00( 6.312.65 -9,82%
GENERO DURANTE 2023
CONCIENCIACION EN MATERIA DE
CORRESPONSABILIDAD ENTRE MUJERES Y HQ .
(GUALDAD SECRETARIA DE ESTADO DE PARA EL REPARTO EFECTIVO DEL TRABAJO D 2.865.00¢ 2.801.59 -2,21%
IGUALDAD Y CONTRALA | CUIDADOS
VIOLENCIA DE GENERO PROMOCION DEIGAUALDAD, LA PUESTA EN VAL
DE SOCIEDADES DIVERSAS Y LA NO DISCRIMI 6.638.78 1.969.99 70,33%
20222024
CONMEMORACION DEL 40 ANIVERSARIO DEL
q A 0,
INSTITUTO DE LAS MUJERES] [ TR O o e ra 18.150 16.815 7,36%
SECRETARIA GENERAL DE ) ] o e
ey S, CONCIENCIACION SOBRE CONSUMO RESPONY 100.00( 17.520 82,48%
DIRECCION GENERAL DE | PROMOCION DE DERECHOS DE LAS PERSONA
CONSUMO CONSUMO CONSUMIDORAS 220.000 219.984 0.01%
AGENCIA ESPANOLA DE .
SEGURIDAD ALIMENTARIA Y| ALIMENTACIGEGURA, SALUDABLE Y SOSTENIE 180.00( 142,741 -20,70%
) EN CENTROS EDUCATIVOS
NUTRICION
INCLUSION, SEGURIDAD INFORMACION SOBRE LAS MODIFICACIONES E
SOCIAL Y MIGRACIONES | GABINETE DEL MINISTRO | -7 7ACION DE LOS AUTONOMOS 3.536.30( 1.483.01 -58,06%
SEGREGACION DE GENERO DE LOS ESTUDIOS
UNIVERSITARIOS 11.000 0 -100,00%
GABINETE DEL MINISTRO | DIFERENTES INICIATIVAS DE CIENCIA CIUDADA
PUESTAS EN MARCHA POR EL MINISTERIO DE 7.000 0 -100,00%
UNIVERSIDADES UNIVERSIDADES
CERTAMEN ARQUIMEDES DE INTRODUCCION / e
SECRETARIA GENERAL DE | INVESTIGACION CIENTIFICA 2.000 1.999 0,05%
UNIVERSIDADES CERTAMEN JOVENES INVESTIGADORES DE 5000 1099 0.05%

SUMA TOTAL

INTRODUCCION A LA INVESTIGACION CIENTIFI

115.713.98

* Ministerio de Industria, Comercio y Turismo, ENISA: la campafia fue planificada con el nombre de "ALTO COMISIONEDIBESRBEBORL! E| Consejo de Ministros d
febrero de 2023 suprimi6 el Alto Comisionado para Espafia Nacion Emjarestedousadie Presidencia del Gobierno. Aunque ENISA no asume nuevas funciones por este
convierte en el principal organismo publico de referencia para la difusion de las medidas del Gobierno emieateriarty adgprendi

*Ministerio de Asuntos Econémicos y TransformacRBEMigtdh difusion de la campafia "GENERACION D" es asumida por INCIBE . Las campafias "LPA INTELIGENC
"VALENCIA VLCI") forman parte de la campafa recogida en el Plan anual comd ELIGBADES".
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Comparativa prioridades. Campafias institucionales Plam&ogs 2023

(Cuadro 9.1.9)

o Presupuesto o Presupuesto o Diferencig " 0
Prioridad previsto Plan 202 % ejecut. Informe 202 % presupuestd Diferencia
Promocién en materia de derechos y deberes de los ciudadano 63.661.33; 43,6% 43.841.26 48,5% -19.820.07 4,90%
Promocion de habitos saludables y seguros para la cietiadatsido 37.814.18 25.9% 20.704.15 22.9% 17.110.02 2.99%
de su entorno
Apoyo al desarrollo de las nuevas tecnologias 20.169.77! 13,8% 6.580.814 7,3% -13.588.96, -6,53%
Promocién del turismo y la cultura 14.109.33| 9,7% 12.769.14 14,1% -1.340.19 4,46%
Conommlentp d_e la ciudadania de las infraestructuras y medios 2.095.00( 1,4% 1.689.79 1,9% 405.207 0.43%
transporte publico
Campafias sobre oferta de empleo publico 308.90( 0,2% 1.149.344 1,3% 840.44¢€ 1,06%
Otras 7.827.434 5,4% 3.639.26 4,0% -4.188.16¢ -1,33%

Comparativa objetivos. Campafas institucionales Plain2@23e 2023
(Cuadro 9.1.10)
Plan 2023 Informe 2023 Diferencia
Objetivo Ne % n° Presupuestd % presu Ne % n°| Presupuestq % prest Ne
o : o - o Presupuestd
campafiag camp. previsto| puesto| campafias camp. ejecutado|  puesto| campafias
A. Promover la difusion y conocimiento delos vy ¢ 3,11% 19.603.78( 13439 13 | 10,32%  15.246.02] 1687% 7 4.357.75
principios constitucionales
B. Informar sobre derechos y obligaciones legal
aspecios relevantes del funcionamienio delas | 0 | 10 360 19.441.40( 13329 8 6,35%  6.530.79¢  7,24%  -12 -12.901.60
instituciones publicas y de las condiciones de a
uso de los espacios y servicibbcos
C. Informar a los ciudadanos sobre la existencic 12 6,22% 990.00d 0,68% 1 8.73% 43.560 0,05% 1 -046.44(
procesos electorales y consultas populares
D. Difundir ebntenido de aquellas disposiciones
juridicas que, por su novedad y repercusion so¢ 5 3,63% 9.29579¢ 637% 5 397%  4.071.03] 450% -2 5.224.76
requieran medidas complementarias para su ! ’ ’ ’
conocimiento general
E. Difundir ofertas de empleo publiporcie 2 1,04% 236300 0,16% 2 1,50%  1.149.34¢ 127% O 913.04¢

importancia e interés asi lo aconsejen

F. Advertir de la adopcién de medidas de orden
seguridad publica cuando afecten a una pluralid 0 0,00% 0 0,00% 1 0,79% 1.000.00 1,11%) 1 1.000.00!
destinatarios

G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o ¢
contribuyan a la eliminacion de dafios de cualqy
naturaleza para la salud de las personas o el pg
natural

53 27,46% 29.177.38{ 19,99% 30 23,81% 19.676.864 21,77% -23 -9.500.52

H. Apoyar a sectores econdmicos espafioles en
exterior, promover la comercializacion de produi 8 4,15% 12.961.06 8,88% 11 8,73% 15.104.41{ 16,71% 3 2.143.35
esparfioles y atraer inversiones extranjeras

1. Difundir las lenguas y el patrilist@idco y nature

0, 0, 0, 0, -
de Espafia 4 2,07% 5.063.00 3,47% 4 3,17% 4.927.87 5,45% 0 135.12]
J. Comunicar programas y actuaciones publicas } R
relevancia e interés social 81 41,97% 49.217.24]  33,71% 41 32,54% 22.614.86] 25,02% 40 26.602.38
Total 193 100% 145.985.97 100% 126 100% 90.373.78 100% -67 -55.612.18
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Comparativa campafipnificadas pomas dedos millonesle euros. Plan 202%orme 2023

(Cuadro 9.1.11)

DE LA PRESIDENCIA, JUSTICIA
Y RELACIONES CON LAS CORTES

< INVERSIO! INVERSIOI
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISN TITULO CAMPARA Aoy BRSO DIFERENCI,
INTERIOR JDEFTATURA CENTRAL DE TRAFIC! - AMPARA PARA LA DIVULGACION DE LA SEGURID/  11.162.00! 9.853.47 -1.308.52:
. SENSIBILIZACION FISCAL E INFORMAGSISTENCIA A
ESSII_IIE(':\IEA Y FUNCION s cEncIA TRIBUTARIA LA CIUDADANIA EN EL CUMPLIMIENTO DE SUS 9.000.00( 4.408.36: 4.591.63;
OBLIGACIONES FISCALES
A ¢ L . .
TRANSFORMACION . CIBERSEGURIDAD BE ESPARA, ¢ DIFUSION DE SERVICIOS PUBLICOSGIENCIACIONE o150 o0 gasossr 178461
** CIBERSEGURIDAD PARA CIUDADANOS Y EMPRES? 125, -340.38: -7184.61¢
DIGITAL (INCIBE)
ASUNTOS ECONOMICO . . <
TRANSFORMACION  SUBSECRETARIA DIFUSION Y VISIBILIZACION DE LA AGENDA ESPAN. 7.387.00( 5.205.04¢ -2.091.95
2026
DIGITAL
DELEGACION DE GOBIERNO COI CONCIENCIACION SOCIAL CONTRA LAS DISTINTAS
IGUALDAD LA VIOLENCIA DE GENERO DE VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES DURANTE 2( 7.000.00¢ 6.312.65( -687.35(
SECRETARIA DE ESTADO DE  PROMOCION DE LA IGUALDAD, LA PUESTA EN VAL
IGUALDAD IGUALDAD Y CONTRA LA VIOLEN SOCIEDADES DIVERSAS Y LA NO DISCRIMINACION 6.638.78( 1.969.99; -4.668.78¢
DE GENERO 2024
INCLUSION, SEGURIDAL )
o, . GABINETE DEL MINISTRO DIFUSION DE ACCIONES FORMATIVAS SOBRE PEN 5.060.00( 0 45.060.00(
AGRICULTURA, PESCA * DIRECCION GENERAL DE LA ~
A ENTACION P ALIMENTOS DE ESPARA, POTENCIA ALIMENTARIA 4.506.51¢ 3.807.16( 699,356
CULTURA Y DEPORTE ~ SUBSECRETARIA PROMOCION DEL BONO CULTURAL JOVEN 2023 4.500.00( 4.250.11¢ -249.884
_DIRECCION GENERAL DE
QSE'E,\L"TL;E’%‘:\] PESCA” DESARROLLO RURAL, INNOVACI CONOCE LA RED DE CAMINOS NATURALES DE ESF 4.043.00( 3.985.397 57.603
FORMACION AGROALIMENTARIA
TRANSICION ECOLOGIC SECRETARIA BSTADO DE . .
F TS DEMOSRAR . ENERGIA BENEFICIOS DE LA TRANSICION ENERGETICA 4.000.00( 0 -4.000.00(
CULTURA Y DEPORTE 3%%%%@53 GENERAL DE CULT e ACIMIENTO CULTURAL 2023 3.690.08¢ 3.334.76 355.31¢
) -~ INSTITUTO PARA LA
TRANSICION ECOLOGIC / EL CIUDADANO COMO ACTOR CLAVE EN LA TRANS . }
T O s G I DIVERSIFICACION Y AHORRO DE £ SIUDADAN 3.630.00( 3.491.64 -138.357
ENERGIA (IDAE)
INCLUSION, SEGURIDAL INFORMACION SOBRE LAS MODIFICACIONES EN L/ . .
e s GABINETE DEL MINISTRO e e e Lo T ONOMOS 3.536.30( 1.483.01¢ 2.053.28;
IGUALES EN EL DEPORTE, SOBRE LA NECESARIA
VISIBILIDAD DE LA MUJER, DEL COLECTIVO LGTBI * ) .
CULTURA Y DEPORTE  CONSEJO SUPERIOR DE DEPOR (/o DD Do L8 e, e O IS N E 3.204.96: 2.791.69¢ 413.26¢
DEPORTE
SECRETARIA DE ESTADO DE  CONCIENCIACION EN MATERIA DE CORRESPONSA
IGUALDAD IGUALDAD Y CONTRA LA VIOLEN ENTRE MUJERES Y HOMBRES PARA EL REPARTO 2.865.00( 2.801.597 63.403
DE GENERO DEL TRABAJO DEIDADOS
ASUNTOS ECONOMICO!
TRANSFORMACION  RED.ES KIT DIGITAL * 2.806.55( 6.516 -2.800.03¢
DIGITAL
EMPRESA NACIONAL DE
INDUSTRIA, COMERCIO ! SPAIN UP NATION (PLANIFICADMO ALTO .
Rhpavlas INNOVACION, S.A. (ENISRUPO o it O AGION EMPRENDEDORA) 2.400.00( 22,698 -2.377.30:
PATRIMONIO)
ASUNTOS ECONOMICO! ) ’ ’
TRANSFORMACION  SUBSECRETARIA VISIBILIZACION DEL PLAN DE RECUPERACION 2.020.00( 2.021.02( 1.020
DIGITAL
AGRICULTURA, PESCA * DIRECCIONENERAL DE LA _ o _
A ENTACION Oy VA g ALIMENTOS DE ESPARA, EL PAIS MAS RICO DEL M 2.006.51¢ 1.513.34¢ 493.167
AGRICULTURA, PESCA* DIRECCION GENERAL DE LA PROMOCION DEL SECTOR AGROALIMENTARIO Y 5 006,51 o 006511
ALIMENTACION INDUSTRIA ALIMENTARIA PESQUERO ESPAROL -008.51¢ :008.51¢
TRANSPORTES PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION SOBRE SE
' TRANSPORTES, MOVILIDAD Y  DE INTERES PUBLICO QUE INFLUYEN E LA CALIDAI ,
'\U"%’L';\'&AD Y AGENDA A\ GENDA URBANA VIDA DE LA CIUDADANIA EN EL AMBITO DE LA MOV 2.000.00¢ 1.689.79¢ -310.202
LA WIENDA.
DIRECCION GENERAL DE
DERECHOS SOCIALES ¥ 1\ /ERsIDAD FAMILIAR Y SERVIC UN PAIS QUE NOS CUIDA 2.000.00( 1.759.32¢ -240.672

AGENDA 2030

SOCIALES

* Ministerio de Asuntos Econémicos y TransformaciREDegsa desconoce el importe correspondiente a la difusion de la campafia "KIT DIGITAL" por haberse incoa
administrativo por no atender la empresa adjudicataria la planificacion aprobada
** Ministerio de Industria, Comercio y TurismdaEdtSpafia fue planificada con el nombre de "ALTO COMISIONADO ESPANA NACION EMPRENDEDORA". El Consej
febrero de 2023 suprimi6 el Alto Comisionado para Espafia Nacion Emprendedora de la estructura de Presidenei& NS &abieswnémuevas funciones por este motivo, si s
en el principal organismo publico de referencia para la difusién de las medidas del Gobierno en materia dv&soprendimiento inn
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Comparativa herramientas de comunicacion.2BR2@informe 2023

(Cuadro 9.1.12)

. Plan 2023 Informe 2023 Diferencia
Herramienta
N° campafias % N° campafias % N° campafias %
Television 63 32,6% 48 38,1% -15 5,5%
Radio 93 48,2% 55 43, 7% -38 -4,5%
Medios graficos: Prensa 82 42.5% 54 42,9% -28 0,4%
Medios graficos: Revistas 46 23,8% 23 18,3% -23 -5,6%
Internet 128 66,3% 74 58,7% -54 -7,6%
Exterior 68 35,2% 35 27,8% -33 -7,5%
Cine 21 10,9% 10 7,9% -11 -2,9%
Marketing 5 2,6% 0 0,0% -5 -2,6%
Relaciones Publicas 18 9,3% 5 4,0% -13 -5,4%
Otras herramientas 47 24,4% 22 17,5% -25 -6,9%
(Grafico 9.1.13)
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IX.2 Comparativa con los Informes de Publicidad y Comunicacion Instantévicaées.

El numero de campaiftaalizadas en el afio 2023 desciende con respecto a 2022.
realizadd 26 campafiadrente a las 134 del afio 2022, lo que supone una dism&ucio

campafas

El total de inversiéren publicidad y comunicacion imstalien el afio 2023 ha sido d
90373.785,44uros descendiendonrespecto a 2022 1h &% ¢12191.884uros).

En la comparativa entre los informes 20@Gue288 muestra a continuacion es necesa

tener en cuenta la resefia que figura al pie del siguiente grafico 9.2.1.

(Grafico 9.2.1)

2006 m2007 =2008 w2009 =2010 =2011 =2012 =2013 =2014 m=2015 =2016 =2017 =2018 m=2019

NUmero de campafas

300.000.000
269.523.547

200.000.000

134.515.104

95.293.027

100.000.000 80.832.130

67.401.193 37.720.500
e 27.577.011

34.237.185 24,522 509 25.915.168
81.191 1.480.443

19.807.113
19.7

Inversion

2020

En 2023 se han
realizado 8
campaiias menos que
en 2022

La inversion ha
disminuido un
11,89% respecto al
aiio anterior

2021 =2022 2023

102.565.669

90.373.785

42.567.007,
47.861.490

Desde el afio 2008 las campafias de Turespafia y Renfe Operadora son consideradas comerciales. Ercahgimnadd€l INAEM pasa a ¢

considerada comercial. Las campafas de Puertos del Estado desde el afio 2012 pasan a comerciajéss Aampsifi@s del Museo Nacior

del Pradoy de laUNEDse consideran comerciales desde el afio.204$ del Museo Naca@nCentro de Arte Reina Sofia y la Universi

Internacional MenéndBelayo (UIMP) desde el afio 2018.
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En la comparativa entre 2006 y la actualidad hay que tener en cuenta que muchas ca

fueron consideradas institucionales en los primeros afioaliéadaectonsidera que tiene s comparativa de
un caracter comercial. En la comparativa por ministerio, desde el afio de elaboraciQE AR (1B 1] s

informe de publicidad de la AGE hasta la actualidad, hay que resaltar que la depende ERRLZEUELUERA LD

de al ismos ha cdmhia D ia de las i
e algunos organismos ha cdmhia Departamento, como consecuencia de las di resaltar que la
reestructuraciones de los departamentos ministeriales efectuadas a lo largo de estqe =t tu i

tiempo. orgdnica de algunos
organismos ha
cambiado de

Departamento como
porministerio en el cua®2.9 pagt2 Con respecto al afio 2@ministerio queasha consecuencia de las

El analisis de la comparativa en la realizacion del nimero de campafias se muestra

incrementado la realizacion de cangsfi@sior+11), debido a konvocatoria de eleccione JRUZIEIE
reestructuraciones

de los departamentos
Transicion Ecolégica y el Reto Demog@fieosfdo el ministerio que mas ha reducid (EEESRErmrEs s

municipales y autonémicas el 28 de mayo de 2023 y elecciones generales el 23 de j

realizacion de campafas. largo de este periodo
de tiempo

En cuantoiavesion realizada por ministsiaparada con la realizada en 2022 @@atho
pag.43, Cultura y Deporte (+4.140.231 egresministerio que mas incramsarihversion

respecto a 2028gnidad-1.199.392 eurad)que mas la ha disminuido.
Asimismo en esta

En cuanto al peso inversmmo en 2022, Asuntos Econémicos y Transformacion Digita e 2l L UL

. . ., .. . . . . . tener en cuenta la
casi un 8,226 de la inversién total en publicidad institucional thésteagidm General del

convocatoria de
Estado, el ministerio que ocupa el primer puesto en 2023. elecciones
municipales y
(Cuadro 9.2.2) autonomicas del 28
de mayo de 2023 y la
, , i convocatoria de
Ranking de inversién anual 2006-2023
elecciones generales
2023 glsgulglos Econémicos y Transformacion 2014 | Interior del 23 dejulio de
2022 glsgulglos Econémicos y Transformacion 2013 | Interior 2023
2021 | Agricultura, Pesca y Alimentacion 2012 | Interior
2020 | Sanidad 2011 | Industria, Turismo y Comercio
2019 | Interior 2010 | Interior
2018 | Interior 2009 | Medio Ambiente y Medio Rural y Marino
2017 | Interior 2008 | Medio Ambiente y Medio Rural y Marino
2016 | Interior 2007 | Industria, Turismo y Comercio En cuanto al peso
2015 | Interior 2006 | Industria, Turismo y Comercio

inversor es Asuntos
Econémicosy
Transformacién
Digital el que

y deberes de los ciudadaragrincipal prioridad. (Ver c@a2l® pag9. encabeza el ranking
de inversiéon anual

En cuanto a las prioridades éeranistracion General del Estado en materia de pub

institucionah023 vuelve a ser como en el afio antd?immiacion en materia de derechos

Respecto a la distribucion de la inversion por objetivos que la Ley 29/2005 sefiala de (REZLlCRZELY
anterior

las campafias institucionales, vuelvel alsietivd J 6 . C o mu n i caetuaciopes o

p¥%blicas de r el eelgaewvoelvaa destacanen prim@& kigascontoiera

(Cuadro 9.2.4 p&9
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La evolucién del numero de campafias con una inversion superior al millon de euros ¢
20062023(Gréfico 9.2.5 p&) se mantiene similaafad 202226 campafiasEn el andlisis
desde 2006 hasta la actualidad hay que tener en cuenta que en 2006 campafias ¢
Tuespafia, INAEM, AENA, ADIF, RENFE eran consideradas institucionales y sin e

tienen un caracter comercial.

Respecto a la inversion de 2022 y 2023 hay que tenercereaigemi@s camparfias estan
financiadas o cofinanciadas con fondos europeesmoesta europea coordinada con I
Estados Miembros para hacer frente a las consecuencias econémidasly paniddesia.
El Mecanismo dBecuperacion Resiliencidiene cuatro objetivos principales: promove
cohesién econdmica, social y territorial de la UE; fortalecer la resiliencia y la capacid
de los Estados Miembros; mitigar las repescssiciales y econémicas de la crisis dg
COVIELY; y apoyar las transiciones ecoldgica y digital. Todos ellos van dirigidos a r
potencial de crecimiento de las economias de la UE, fomentar la creacién de empleo
y prorover etrecimiento sostenible. En el Anexo Il del presente informe, apartado obsé

de cada camparfia puede consultarse esta informacion.

Respecto a las herramientas de comunicacién més utilizadas sigternsigneftes
sociales, TV en intereatijsoas de rad en Internet, revistas digitales, redes exclusivig
portales y buscadores y otros sitigeg ocupa el primer lugar, pasando de un 17,7% d@
camparfias en 2006 a ui%&n 2023.

Cabe sefialar que hasta el afio 2010 la prensa (nfedisf fged la herramienta de
comunicacién mas utilizada. Esta clasificacién se modifico a partir de 2011, afio en el
se convirtio en la herramienta mas utilizada incrementando su utilizacién hasta la act
puesto Unicamente cambidésafios 2012 y 2018 en que la prensa (medios graficos) se
a posicionar como el soporte preferido por las campafias de publicidad institu¢ienal dg
cuadro 9.2, pagdl).

En cuanto g@lorcentaje de inversion en cduaramientdcuadro 9.8.pag 41) se puede
apreciar la evolucién en la inversion en Internet desde 2006 hasta 2023, siendo la

este Ultimo (B8% del total invertido), superada por la inversion realizasiare (2BB5).

En porcentaje de inversién en herramientas, como en 2022, le siguen los soportes
(1742%), radidl@,9%0) y prensanedios graficqd2,186)

Respecto a &valuaciorex post de Eficacia de las campafds publicidadstitucional de
la Administracion General del Estado y demas entidades del sector publico esta
evaluado9campafias mediante la empresa adjudicataria del contrato centralizado, fr

28 que fueron evaluadas en el afio 2022.

El mitmero de
camparias con una
inversion superior al
millon de euros es de
26 camparias

Algunas camparias
estdn financiadas o
cofinanciadas con
fondos europeos con
los objetivos
principales de
mitigar las
repercusiones
sociales y econémicas
provocadas por la
pandemia y apoyar
las transiciones
ecolagica y digital

La herramienta que
ha incrementado mds
su utilizacion en el
periodo 2006-2023 es
Internet

Television lidera la
inversion en
herramientas en
2023 seguida de
Internet, soportes
exteriores, radio y
prensa (medios
grdficos)
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Comparativarioridades: Porcentaje de inversion

(Cuadro 9.3)

Informe
Prioridad
2006| 2007 2008| 2009 2010f 2011| 2012| 2013| 2014| 2015 2016/ 2017/ 2018| 2019| 2020 2021| 2022| 2023

Spégg‘rgcs'%’;rdaelgacm’j  Salidables ¥ 37,90 35,79% 40,09 46,69% 50,7% 55,5% 46,0% 57,8% 51,19 45,7% 39,9% 79,7% 52,4% 69,6% 72,5% 63.4% 31,7% 22.9%
Fromocion en materia de derechol 13.9v 21,5%  27,4%) 16.0% 18,6% 20,1% 18,4% 14,0% 28,1% 38,7% 48,7% 13,7% 32,1% 26,8%| 14.7% 26,2% 40,7% 48,5%
flr)omoc'onde'tu”sm"'qcu't”ra 18,29 14,6%  2.2%| 8,1%| 4,3%| 55% 7,9% 4,3%| 3,0% 24% 1,7%| 05%| 2,6%| 1.2% 54%| 0,8%| 10,3% 14,1%
qug?;ggfT:gndsié?{rea;?jgﬁguras 115% 102%  3,3%| 7.6% 9,1% 4,3% 57% 4.9% 0.2% 25% 0,0% 03% 05% 0% 0,6% 3.4% 22% 19%
Apoyo a las nuevas tecnologias (2 10,0% 8,3%| 7,6%| 6,5%)| 0,8%| 1,3%| 3,1%)| 15,6%| 5,5%| 3,8%| 0,0% 8,9%| 0,0%| 5,3% 6,0%| 11,1% 7,3%
ggg‘ii’g”ass"bre°ferta5deemp'e 71%)| 51%| 8,9%| 11,4% 8,6% 8,4% 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0% 3,1%| 0,2%| 0,0% 0,1%| 1,1%| 1,3%
Otras (3) 11,4% 2,9% 9,9%| 2,7%| 2,2%| 5,4%)| 20,7%| 15,9% 2,0%| 5,2%| 5,9%| 5,8%| 0,5%| 2,2%| 1,4%| 0,1%) 3,0%| 4,0%
Total 100%| 100%, 100%| 100%| 100%| 100%| 100%| 100%| 100%| 100%)| 100%| 100%| 100%| 100%)| 100% 100%| 100%| 100%
1) En lodnformes 2006 y 200Zdmpafia de Turespafia se contemplaba como publicidad institucional

) En el Informe 2006 no se consideraba esta prioridad

[©)] En el Informe 2006 en |l a prioridad fAotraso se iemduydlyomociorade BxpaZaregaza2008 de | a Copa am®rica,
Comparativa objetivos: Porcentaje de inversion

(Cuadro 9.2)

Informe
Objetivo
2006 2007| 2008 2009| 2010| 2011 2012| 2013| 2014 2015| 2016 2017 2018| 2019 2020 2021 2022 2023

\fa'l;g*;"")’ﬁ;l?p‘i’g;'if:s{itﬁ‘é%‘ggf”‘o 3,9% 6,6%| 3,5%| 7.0%| 7.0%| 86%| 04%| 69%| 56%| 12,6%| 11,4%| 20,9%| 23,0%| 22,8%| 0,4%| 18,4%| 17,2%| 16,9%
B. Informar sobre derechos y obligacio

legales, de aspectos relevantes del

funcionamiento de las instituciones pab| 21,7%|  14,3%| 27,0%| 235%| 24,1%| 12,2%| 36,0%| 19,0%| 31,6%| 126%| 2.4%| 1,4%| 25%| 4,6%| 4,8%| 1,6%| 02% 7,2%
de las condiciones de acceso y uso de

espacios y servicios publicos

C. Informar a los ciudadanos sobre la

existencia de procesos electorales y co 0,3% 1,0%| 0,5%| 0,5%| 0,0%| 0,8%| 0,0%| 0,0%| 09%| 1,2%| 0,5%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0%| 0,0% 0,1%
populares

D. Difundir el contenido de aquellas

disposiciones juridicas que, por su novg

repercusion social, requieran medidas 1,3% 4,8%| 2,3%| 2,4%| 3,7%| 8,9%| 6,6%| 6,2%| 7,4%| 21,0%| 36,2%| 0,0%| 6,2%| 0,0%| 0,0%| 0,1%| 7,6% 4,5%
complementarias para su conocimiento

general

s'i'i?nig’o”r?;'ng{g';"‘isngféesrg‘;'ielzg‘gggcszj‘g 7,4% 51%| 8,9%| 11,3%| 8,6%| 84%| 00%| 00%| 00%| 00%| 00%| 00% 29%| 02%| 00%| 01%| 1,1% 1,3%
F. Advertir de la adopcién de medidas

orden o seguridad pablica cuando afec{  0,0% 0,0%| 0,0%| 0,0%| 00%| 00%| 00%| 00% 00% 00% 00% 00% 00%| 00% 00% 00% 00% 1,1%
una pluralidad de destinatarios

G. Anunciar medidas preventivas de riq

ggﬁﬁﬁgﬂgﬁ:ﬁﬂ;ﬁ:g’;‘r';al‘g'g;lgsg 32,3%|  26,6%| 27,8%| 34,0%| 42,0%| 43.5%| 43,8%| 554%| 47,2%| 43,1%| 39,8%| 45,0%| 50,9%| 57,0%| 455%| 37,0%| 22,9%| 21,8%
personas o el patrimonio natural

H. Apoyar a sectores econdémicos espg

22S'rsgbirtg’s"eps'g;%‘l’:g';";‘r’;“efriﬂsgf; 20,9%|  21,0% 20,00 14,0%| 80%| 10,3%| 3,3%| 59%| 3,9%| 58%| 7.6%| 35%| 03%| 00%| 82%| 0,%1%| 123%| 16,7%
extranjeras

':'is'?gr‘ilc"ggf;tif’a‘f’;:g;;g:‘”monm 05%|  12%| 68%| 57%| 24%| 3.8%| 7.9%| 40%| 29% 33%| 17%| 06%| 26%| 1,1%| 01%| 01%| 21%| 55%
;uﬁg’;‘s“ggfélgz‘ggg“zﬁé:g:asgg’;fs 27%|  194%| 3.2%| 1,7%| 42%| 35%| 20%| 26%| 05%| 04%| 04%| 286%| 115%| 14.3%| 40,9%| 42.6%| 36,7%|  25,0%
TOTAL 100% 100%| 100%| 100%| 100%| 100%| 100%| 100%| 100%| 100%| 100%| 100%| 100%| 100%| 100%| 100%| 100%|  100%
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Comparativa niimero de campafas de mas d&llén de euros. Informe 200Brme 2023

(Grafic®.2.5)
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Campafias de mas de un millén de euros por ministéoione 200 forme 2023

(Cuadr®.2.9
Informe 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Presidencia, Relaciones con las Corte
Igualdad z g
Defensa 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Economia y Hacienda 6 7 4 1 1 1
Hacienda y Administraciones Publicas 1 1 1 1 1
Hacienda y Funcion Publica 2 2
Educacién y Ciencia 2 1

Educacién Politica Social y Deporte

Trabajo y Asuntos Sociales 2 7

Trabajo e Inmigracién 2 2 2 2

Empleo y Seguridad Social 1

Inclusion, Seguridad Sodiéibyaciones 2 i
Fomento 9 5 1 2 2 1

Vivienda 1 2 1

Transportes, Movilidad y Agenda Urbe 1 2 1

Industria, Turism@gmercio 6 11 5 6 4 3

Industria, Energia y Turismo 2 2

Energia, Turismo y Agenda Digital 1

Industria, Comercio y Turismo 1 1
Interior 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Agricultura, Pesca y Alimentacion 5 4 2 2 6 7

Medio Ambiente y Medio Rural y Mari| 5 6 2 2

Agricultura, Alimentaciitegio Ambient: 1 1 1

Medio Ambiente 3 4

Transiciéon Ecolégica 1

Transicién Ecoldgica y el Reto Demog 1 1 2
Cultura 4 5 4 2
Cultura y Deporte 2 4

Economia y Empresa 1
Asuntos Econ6émicos y Transformacié

Digital

Sanidad y Consumo 10 10 4

Sanidad y Politica Social 1 2

Sanidad, Politica Social e Igualdad 3

Sanidad, Servicios Sociales e Igualda 1 1 1 1 1 4

Sanidad, Consumo y Bienestar Social 1
Sanidad 4 1 2
Derechos Sociales y Agenda 2030 1 3
Igualdad 2 1 1 1 1 8 8
Ciencia e Innovacion 1

TOTAL 50 58 36 24 16 14 4 4 8 7 4 7 5 7 12 11 25 26
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Comparativa herramientas de comunica¢tidorme 2068023

Distribucion de las herramientascdenunicacion segun el numero de campafias en que han sido utilizadas

(Cuadr®.2.7)

Herramienta dg Informe
comunicacién

2006| 2007| 2008 2009| 2010[ 2011| 2012 2013| 2014| 2015/ 2016| 2017 2018 2019| 2020 2021 2022 2023
Television 24,7%| 39,2%| 30,0% 41,0%| 30,2%| 31,4%| 15,6% 24,4% 33,3% 27,8% 33,3% 24,1% 19,7% 38,3%| 27,5% 22,0%) 32,1% 38,1%
Radio 31,2%| 48,8% 39,2%| 45,0%| 31,4% 41,2%| 17,8% 34,1% 45,0% 42,6% 27,8% 27,8% 21,2% 25,0% 26,1% 23,0% 351% 43,7%
Prensa (mEdio 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0,
gréficos) 65,6%| 66,9% 54,6% 65,0% 61,6% 51,0% 60,099 53,7% 45,0% 42,6% 38,9% 37,0% 37,9% 38,3% 40,6% 37,0% 43,3% 42,9%
Revistas
(medios 26,2% 40,0%| 39,5% 34,3%| 24,4% 34,1% 20,0% 18,5% 33,3% 7,4%| 7,6%| 13,3% 11,6% 8,0% 12,7% 18,3%
graficos)
Internet 17,7%| 34,9% 40,0% 50,0% 53,5% 59,8% 51,1% 58,5% 65,0% 61,1% 55,6% 61,1% 24,2%| 41,7%| 59,4% 41,0%) 56,0% 58,7%
Exterior 16,1% 27,7% 21,5% 30,0% 31,4% 20,6% 20,0% 22,0% 15,0% 185% 11,1% 16,7% 9,1%| 21,7%| 17,4% 19,0%) 26,1% 27,8%
Cine 3,1%| 4,0%| 8,1%| 3,9%| 0,0%| 4,9%| 3,3%| 9,3%| 16,7% 11,1% 4,5%| 13,3% 5,8%| 4,0% 8,2% 7,9%
REIaCioneS 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0,
Publicas 4,3%| 7,2%| 12,3% 5,0%| 5,8%| 6,9%| 0,0%| 2,4%| 0,0%| 3,7%| 11,1% 0,0%| 0,0%| 3,3%| 4,3%| 7,0% 11,9% 4,0%
Marketing 1,6%| 4,8%| 6,9%| 7,0%| 10,5% 9,8%| 4,4%| 0,0%| 0,0%| 5,6%)| 11,1% 1,9%| 0,0%| 1,7%| 2,9%| 1,0% 0,8% 0,0%
(f'lj(:’?;mientas 19,9%| 31,3%| 23,8% 22,0%| 17,4% 24,5% 33,3% 19,5% 20,0% 20,4% 16,7% 14,8% 6,1%| 11,7%| 17,4% 31,0%) 17,2% 17,5%

Distribucion de las herramientas de comunicacion segun la inversion efectuada en cada una de ellas.

(Cuadr®.2.8)

Herramienta Informe
de
comunicacion 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Television 38,76% 39,94% 41,70% 36,02% 36,97% 38,37% 32,28% 33,65% 36,26% 37,70% 42,76% 38,67% 3565% 34,98% 28,44% 28,79% 26,12% 25,83%

Radio 11,90% 10,89% 11,20% 15,00% 13,27% 16,70% 28,42% 22,90% 24,87% 22,21% 25,32% 22,83% 20,51% 16,37% 14,63% 16,53% 13,39% 13,97%
Prensa 36,41% 30,24% 19,12% 21,97% 16,85% 15,71% 17,05% 23,55% 20,24% 16,53% 12,52% 9,20% 4,83% 6,45% 14,68% 6,67% 8,66% 12,18%
Revistas 0,00 0,00% 2,35% 3,80% 1,93% 2,62% 3,15% 1,00% 1,08% 090% 143% 032% 097% 0,84% 048% 041% 0,27% 0,26%
Internet 257% 2,65% 595% 8,06% 10,54% 12,16% 11,07% 13,40% 12,44% 15,29% 13,35% 17,30% 20,59% 23,69% 29,88% 26,70% 30,02% 24,85%
Exterior 550% 8,65% 7,36% 691% 6,99% 7,89% 515% 4,06% 4,09% 4,52% 2,53% 9,08% 13,24% 12,67% 9,99% 13,63% 15,52% 17,42%
Cine 0,000 0,00% 0,94% 023% 054% 081% 0,00% 0,15% 0,13% 2,16% 1,76% 2,52% 2,56% 3,36% 0,14% 3,39% 3,50% 2,78%
Relaciones [ 9 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 9 0 0 0 0
Publicas 141% 259% 359% 3,87% 245% 1,29% 0,00% 0,07% 000% 012% 0,09% 0,00% 0,00% 1,14% 0,74% 3,83% 2,46% 2,69%
Marketing 056% 086% 0,23% 089% 489% 0,26% 0,09% 0,00% 0,00 0,02% 0,25% 0,03% 0,00 0,00% 0,13% 0,01% 0,01% 0,00%
Otras

herramientas 289% 4,18% 7,57% 3,26% 557% 420% 2,79% 122% 0,89% 0,56% 0,00 0,05% 1,65% 0,49% 0,90% 0,05% 0,04% 0,00%

Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%  100%

N° campafias 186 166 130 100 86 102 45 41 60 54 18 54 66 60 69 100 134 126
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Comparativa nimero de campafas Informes22222
(Cuadro 9.2.9)
NUmero de campafias Variacion por ministeri
Ministerd Informe 200t Informe 202: Informe 202! 2023/202: 2023/202:
Presidencia

Presidencia del Gobierno

Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democré

Asuntos Exteriores y Cooperacion 4

Asuntos Exteriores, Unidn Europea y Cooperacion 2 2 0 0,00%
Justicia ,00%

Defensa 1 2 0 -2 -100,00%

Economia y Hacienda

Administraciones Publicas

Hacienda y Funcion Publica

Interior 12 2 13 11 550,00%
Fomento

Vivienda

Transportes, Movilidad y Agenda Urbana

Educacion y Ciencia (area Educacion) 10
Educacién y Formacion Profesional 1 2 1 100,00%
Trabajo y Asuntos Sociales

Trabajo y Economia Social

Inclusién, Seguridad Social y Migraciones 3 1 -2 -66,67%

Industria, Turismo y Comercio

Industria, Comercio y Turismo
Agricultura, Pesca y Alimentacion 10 12 8 -4 -33,33%
Medio Ambiente

Transicion Ecologica y el Reto Demografico

Cultura 5
Cultura y Deporte 12 14 2 16,67%

Asuntos Econémicos y Transformacion Digital

Sanidad y Consumo 12
Sanidad 16 9 -7 -43,75%
Consumo 5 3 2 -40,00%
Educacién y Ciencia (area Ciencia y Universidades) 5
Ciencia e Innovacion 5 5 0 0,00%
Universidades 3 4 1 33,33%
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Comparativa inversion Informes 220223
(Cuadro 9.2.10)

Inversion Variacién por ministerio
Ministerio Informe 200t Informe 202: Informe 202! 2023/202:  2023/202;
Presidencia 957.931
Presidencia del Gobierno 29.953 614
Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democratica 979.867 979.867
Asuntos Exteriores y Cooperacion 1.265.28¢
Asuntos Exteriores, Unién Europea y Cooperacion 22.00C 22.00C 0 0,00%
Justicia 158.12¢ -143.60¢
Defensa 13.899.74 70.174 0 -70.174  -100,00%
Economia y Hacienda 9.214.21.
Administraciones Publicas 5.000.00(
Hacienda y Funcion Publica 3.132.62! 7.028.06¢ 3.895.44:
Interior 22.623.66! 8.847.90: 10.897.03 2.049.13¢ 23,16%
Fomento 23.833.65
Vivienda 1.199.99¢
Transportes, Movilidad y Agenda Urbana 2.262.03¢ 1.751.80¢ -510.22¢
Educacion y Ciencia (area Educacion) 6.590.70:
Educacién y Formacion Profesional 72.600 1.724.53¢ 1.651.93¢ 2275,40%
Trabajo y Asuntos Sociales 5.175.37!
Trabajo y Economia Social 644.291 614.34<
Inclusién, Seguridad Social y Migraciones 6.727.37¢ 1.483.01: -5.244.36t -77,96%
Industria, Turismo y Comercio 57.509.38
Industria, Comercio y Turismo 1.357.77! 437.74C
Agricultura, Pesca y Alimentacion 13.590.79 15.467.36. 12.586.58! -2.880.77 -18,62%
Medio Ambiente 12.607.38:
Transicion Ecoldgica y el Reto Demogréafico 8.863.20: 5.578.49! -3.284.71(
Cultura 8.428.26:.
Cultura y Deporte 8.398.21¢ 12.538.44 4.140.23: 49,30%
Asuntos Econémicos y Transformacion Digital 16.375.17 14.649.27 -1.725.89¢
Sanidad y Consumo 27.786.84
Sanidad 10.579.12: 3.379.73¢ -7.199.39: -68,05%
Derechos Sociales y Agenda 2030 3.520.10¢ 4.121.46¢
Consumo 1.490.71! 380.24% -1.110.47( -74,49%
Igualdad 14.929.20: 11.101.05 -3.828.14¢
Educacién y Ciencia (area Ciencia y Universidades) 41.861
Ciencia e Innovacion 44.641 131.55¢ 86.91¢ 194,70%

Universidades

209.767.39 102.565.66 90.373.78! -12.191.88
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X. Conclusiones

La Administracion General del Est&028a llevado a cab# campafas de publicidady PV d PRI Y

comunicacion institucionalem59®6 menos que en 2022 () unanversioriotalde cabo 126 campanas
de publicidad y

comunicacién

90,3 millones de euro&ste coste representd /% menos que en el afio 2022

institucional en el
ario 2023 por
sido del®,26 millones de eurgslo que representa wisminucién de un @% con importe de 90,37

La inversion publicitaria total de l6L&&Bmpafias institucionales na$comercialesha

respecto a 2022uya inversion en ese afio fue de 219,02 millones de euros. millones de euros

La principal prioridad con éll%8de la inversion total realizada en materia de publ

institucional hasiddlar omoci - n en materia de. der e
El ministerio que
Entre los objetivgae el articulo 3.1 de la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de PulRuli I A1 () Wi 1]
realizado en
publicidad
institucional ha sido
2502%, seguido del objefivé. Anunci ar medi das pr eve nEQUIGKETTINIIEE ¢ S C
y Transformacion
Digital

Comunicacién institucional estaldeo®ayor inversion durante 2023 se ha realizado
objetivai J . Comunicar progr amas ey ianctteucagsin 0S

eliminaci-n de dafomsun®&%.cual quier nat

Los ministerios que mayor inversién han realizado en publicted dustitwe porcentaje
superior al 10% del total invertido han sido Asuntos Econdmicos y Transforma
Agricultura, Pesca y Alimentacion; Cultura y Deporte; Igualdad; e Interior, por este ol Ll
mayor inversion ha
sido la “Campaiia

para la divulgacion
campafgue ha supuesteayor inversioma sido ld Campafa para | a ek Seguridad n d

Segur i domovidaiparla®ireccion General de Tréafico del Ministerio del InteridiALUN 22 Ly Tl
la DGT del
Ministerio del
Interior

Veingéiscampafas de publicidad institucionsliparado el millén de euros de invieasién

En cuanto a la distribucion de las herramientas de conmteicetiba, sido el soporte mas
utilizado Setenta guatrocampafias de las6l2alizadas se ha difundido a través de ¢

soporte.

En relacion a la inversion efectugda cada soports televisioncon un 283% (2170
Internet ha sido la

herramienta mds
2483 (2B8millones de euros). utilizada en cuanto
a niimero de

millones de eurad)soporte en el que mayor importe se ha iheesiigize Internet con un

En 2023 se hdlevado a cab® &valuaciones ex post de la eficacia de las campaf §Eei ULy Uy
television la
herramienta que ha
centralizado. Una de ellas se ha realizado mediante la metod@ogipu@ABsisted supuesto la mayor

publicidad institucional por la empresa Memorandum Multadgdlac&dria del contrato

Personal Inteewing y el resto mediante la metodologia CAWputehssisted Web [RUZEIIE
InterviewingFuera de este contrato centralizado se ha realizado una evaluacion ex |

campafia realizada mediante un contrato menor.
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XI. Campafias comerciales no sujetas a 228005

Las campafias de caracter comercial no entran dentro del ambito de aplicacion de la

no obstante se recogen en el presente informe. De la informacion facilitada por Ig
Departamentos, se concluye queusmelos ministeriosque hanantratado este tipo de

campafas durante 20Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democie inversion de la
Administracion
General del Estado en
Turismo; Agricultura, Pesca y Alimentacion; Trankigioa #&eto Demografico; Cultura @anaitat it Ran i aga el

Hacienda y Funcién Publica; Transportes, Movilidad y Agenda Urbana; Industria,

Deporte; Asuntos Econémicos y Transformacion Digital y Universidades. Se han lleViGSLUUI LR 220

~ . L con respecto a 2022
54campafias durante Z)Zon una inversion total@&895.182uros

Comparando la inversion en publicidad institti@d@ @G22y 2023, se observa una disminuc
de 7,56 millonesalgos, uf,4%menosEn 202la inversion fue tE6,4%nillones deuros.

(Cuadro 11.1)

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO TITULO CAMPARA COSTE
PRESIDENCIA, RELACIONE
CON LAS CORTES Y MEM( BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO oo Y PRODLCT oS DE LA AGENCIA ESTATA 5.244
DEMOCRATICA
Total PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES Y MEMORIA DEMOCRATICA 5.244
COMPARIA ESPANOLA DE TABACO EN RA
(OETARSASER) INSERCIONES EN PRENSA 26.257
‘ DIVULGACION DE VALORES DE RTVE Y PROMOCIO
CORPORACION RTVE (SEPI) MARCAS, PRODUCTOS Y PROGRAMAS DE LA 1.874.0:
CORPORACION.
ENSAEQUIPOS NUCLEARES, S.A. (SEPI) | ANUNCIOS ESPECIALIZADOS EN EL SECTOR NUCL 2.500
ENUSA INDUSTRIAS AVANZADAS, S.A. (SEF| prioa O D LA ACTIVIDAD INDUSTRIAL ¥ SOCH 64.982
FABRICA NACIONAL DE MONEDA Y REZBRE ,
VORI MONEDABE COLECCION 973313
. ACCIONES DE COMUNICACION DE LAS ACTIVIDADE
FUNDACION SEPI A e 3.630
GRUPO HUNOSA (SEPI) INSERCIONES PUBLICITARIAS PUNTUALES 105.106
HIPODROMO DE LA ZARZUELA (SEPI) EL HOGAR DEL PURA SANGRE 265.657
Mgy HMADEN Y ARRAYANES. S.A (AT pROMOCION PARQUE MINERO DE ALMADEN 6.028
HACIENDA Y FUNCION INSERCIONES EN MEDIOS GENERALISTAS Y
PUBLICA NAVANTIA (SEPI) ESPECIALIZADOS EN CONSTRUCCION Y REPARAC 380.962
NAVAL, Y SECTOR EOLICO
SEPI DESARROLLO EMPRESARIASERIDES) PROYECTOS Y DESARROLLOS GRUPO SEPI 2023 12.841
CAMPARIAS DE PRODUCTOS Y SERVICIOS EN OFIQ 8.252.48¢
® 13
SOCIEDAD ESTATAL CORREOS Y TELEGRA ACCIONES DE COMUNICACION Y POSICIONAMIENT 2.039.85¢
SA. (SEPI) ACUERDOS DE COLABORACION Y PATROCINIOS D L 343.10¢
CORREOS EN 2023 343,
PRODUCTOS Y SERVICIOS DIGITALES DE CORREQ 1.208.081
JUEGOS ACTIVOS Y PASIVOS: EUROMILLONES, LA
SOCIEDAD ESTATAL DE LOTERIAS Y APUE{ PRIMITIVAOTOS, APUESTAS DEPORTIVAS, LOTERI 42,789 15
DEL ESTADO, S.A. (GRUPO PATRIMONIO) | NACIONAL Y SORTEOS DE NAVIDAD Y EL NIRO E IN 78919
MARCA
SOCIEDAD ANONIMA ESTATAL DE CAUCIO
AGRARIA (SAECSEP) 35 ANIVERSARIO SAECA 3.328
TRAGSA (SEPI) PUBLICIDAD Y COMUNICACION 188.206
Total HACIENDA Y FUNCION PUBLICA 59.539.62:
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO TITULO CAMPARNA COSTE
CAMPARNA DE POSICIONAMIENTO DE MARCA 12.796.37
CAMPARNAS PROMOCIONALES DE LOS SERVICIOS
GESTIONADOS EN PROPIO (APARCAMIENTOS, SER ]
AENA, S.A. VIP, PROYECTOS DIGITALES, WIFI, CLUB DE FIDEL 1.354.84¢
DE LA RED DE AEROPUERTOS DE AENA
COMUNICACION DE LOS SERVICIOS DE CARGA AE 3.452
CENTRMIACIONAL DE INFORMACION .
GEOGRAFICA (CNIG) DIFUSION DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS DEL | 8.628
ENAIRE INSERCIONES PUBLICITARIAS GENERICAS DE ENA 112.212
|(:\1NGEECI\3)ER|A Y ECONOMIA DEL TRANSPORT |\ \UEVO IMPULSO 60,379
LOS PUERTOS, NUDOS ESENCIALES DEL TRANSP( 67.697
LA LOGISTICA, AL SERVICIO DE LA ECONOMIA :
PUERTOS DHSTADO LOS PUERTOS COMO DINAMIZADORES DEL TURIS 2400
INTEGRACION CON EL TERRITORIO :
ACUERDOS CON FEDERACIONES, ASOCIACIONES R
TRANSPORTES, MOVILIDA RENFEDPERADORA A ’ 3.369.91;
AGENDA URBANA Y OTROS MEDIOS DE COMUNICACION. ANUAL.
ACUERDOS PUBLICITARIOS RENFE VIAJEROS 4.390.42:
CAMPARNAS COMERCIALES LIBERALIZACION 2.835.64(
AVE. NUEVAS LINEAS Y SERVICIOS 2.479.19:
CAMPARNAS VERANO/DESCUENTOS 1.882.19¢
CAMPARNAS ABONOS 887.771
CAMPARNA ANUAL RRSS 732.961
RENFE VIAJEROS
VENTA ANTICIPADA Y PROMOCIONES 673.77¢
CAMPARAS INFORMATIVAS POR OBRAS 528.01¢
TRANSFORMEM RODALIES 311.37¢
CAMPARAS DE IMAGEN 145.24C
BRANDED CONTENT 41.208
EASY PROMOS 711
Total TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA 32.706.53;
CESCE (GRUPO PATRIMONIO) PRODUCTOS CESCE 1.014.72:
EMPRESA NACIONAL DE INNOVACION, SA/ |
“GRUPO PATRIMONIO) LINEAS ENISA 2023 215.65€
INDUSTRIA, COMERCIO Y . COMERCIALIZACION Y CAPTACION DE ALUMNOS O .
TURISMO ESCUELA DBRGANIZACION INDUSTRIAL (EQ 5o S0 5 e o e e o0 DE LA EOI 728.652
INSTITUTO DE TURISMO DE ESPANA (TURE CAMPARNAS INTERNACIONALES DE TURESPARNA EN 8.882.00(
PARADORES DE TURISMO DE ESPARA (GR o .
PATRIMONIO) VUELVE A SONAR 3.185.96¢
Total INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO 14.026.99
AGRICULTURA, PESCA Y | EXPASA AGRICULTURA Y GANADERIA S.M.
ALIMENTACION (GRUPO PATRIMONIO) 1 VISITA A LAS INSTALACIONES DE EXPASA 3.001
Total AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 3.001
TRANSICION ECOLOGICA | FUNDACION CIUDAD DE LA ENERIGIBEN,
RETO DEMOGRAFICO ‘ FSP. ‘ SEDA [CIENCIA Y ARTE EN MOVIMIENTO] 13.523
Total TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO 13.523
DIRECCION GENERAL DE PATRIMONIO CUI| PROMOCION Y DIFUSION DE LA RED DE MUSEQOS 29.809
Y BELLAS ARTES ESTATALES, EXPOSICIONES Y PROGRAMACION :
PROMOCION Y DIFUSION DE LAS ERTESIICAS Y DE
INSTITUTO NACIONAL DE LAS ARTES ESCE LA MUSICA A TRAVES DE LAS PROGRAMACIONES 1.536.23¢
Y DE LA MUSICA (INAEM) ARTISTICAS Y CENTROS DE PRODUCCION DEPENI] I
CULTURA BEPORTE
DEL INAEM
MUSEO NACIONAL CENTRO DE ARTE REIN Ee)éFNOASIS%EaES Y ACTIVIDADES CULTURALES DEL 105.432
DIFUSION DE EXPOSICIONES Y ACTIVIDADES DEL
MUSEO NACIONAL PRADO NACIONAL DEL PRADO 537.084
Total CULTURA Y DEPORTE 2.208.55¢
ASUNTOS ECONOMICOS . _
TRANSFORMACION DIGITj INSTITUTO DE CREDITO OFICIAL (ICO) ANUNCIOS EN MEDIOS INTERNACIONALES 212.817
Total ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL 212.817
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL MENENDEZ ACTIVIDADES ACADEMICAS DESARROLLADAS POH 9.084
UNIVERSIDADES PELAYO (UIMP) UNIVERSIDAD INTERNACIONAL MENENDEZ PELAY! :
UNIVERSIDAD NACIONAEDECACION A
DISTANCIA (UNED) PROPUESTAS EDUCATIVAS DE LA UNED PARA 202 169.80€
Total UNIVERSIDADES 178.89C

TOTAL 108.895.18
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Anexo I: Campanfas institucionales por ministerio y centro directivo/orgar

NO

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO CAMPARIAC COSTE
PRESIDENCIA DEL GOBIERN DEPARTAMENTO DE SEGURIDAD NACIONAL 1 29.953
Total PRESIDENCIA DEL GOBIERNO 1 29.953

SECRETARIA DE ESTADO DE MEMORIA DEMOCRATICA 1 4.966
PRESIDENCIA, RELACIONES “gF spETARIA DE ESTADO DE RELACIONES CON LAS CORTES Y A
LAS CORTES Y MEMORIA  2oxes Dl o 220 2 175.55¢
DEMOCRATICA

PATRIMONIO NACIONAL 1 799.34¢
Total PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES Y MEMORIA DEMOCRATICA 4 979.867
ASUNTOS EXTERIORES, UNI ) ) .

EUROPEA ¥ COOPERACION DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION, DIPLOMACIA PUBLICE 2 22.00C
Total ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y COOPERACION 2 22.00C
DIRECCION GENERAL DE COOPERACION JURIDICA INTERNACIOI
JUSTICIA DERECHOS HUMANOS L 14.52C
Total JUSTICIA 1 14.52C

~ DIRECCION GENERAL DE GOBERNANZA PUBLICA 2 1.756.21¢
HACIENDA Y FUNCION PUBL
AGENCIA TRIBUTARIA 3 5.271.84¢
Total HACIENDA Y FUNCION PUBLICA 5 7.028.061
DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR 11 43.560
INTERIOR SECRETARIA DE ESTAESEGURIDAD 1 1.000.00(
JEFATURA CENTRAL DE TRABEIGD 1 9.853.47
Total INTERIOR 13 10.897.03
TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA 1 1.689.79¢
TRANSPORTES, MOVILIDAD
AGENDA URBANA ENAIRE 1 36.30C
SOCIEDAD DE SALVAMENTO Y SEGURIDAD MARITIMA (SASEMAF 1 25.71C
Total TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA 3 1.751.80¢
EDUCACION Y FORMACION - .
PROFESIONAL SECRETARIA GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL 2 1.724.53¢
Total EDUCACION Y FORMACION PROFESIONAL 2 1.724.53¢
GABINETE DE LA VICEPRESIDENTA SEGUNDA DEL GOBIERNO 2 473.35¢
DIRECCION GENERAL DE TRABAJO AUTONOMO, DE LA ECONOM 1 43,082
TRABAJO Y ECONOMiA Soc_DE LA RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS EMPRESAS
UNIDAD ADMINISTRADORA DEL FONDO SOCIAL EUROPEO 1 18.00C
INSTITUTO NACIONAL DE SEGURIDAD Y SALUD EN EL TRABAJO |
s 2 79.903
Total TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL 6 614.34¢
INDUSTRIA, COMERCIOY ~ EMPRESA NACIONAL DE INNOVACION, S.A GRNIBB PATRIMONIO) 1 22.698
TURISMO OFICINA ESPANOLA DE PATENTES Y MARCAS (OEPM) 1 1.335.07
Total INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO 2 1.357.77"
DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO RURAL, INNOVACION Y F 5 2110 740
AGROALIMENTARIA 449
AGRICULTURA, PESCA Y DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA 4 7.457.64t
ALIMENTACION ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS AGRARIOS (ENESA) 1 357.83¢
FONDO ESPARNOL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA) 1 660.35:
Total AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 8 12.586.58
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NO

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO CAMPARAS COSTE
SUBSECRETARDKICINA TECNICA DEL MAR MENOR 1 228.26°
INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y AHORRO DE LA ENERGI 1 3.491.64:
FUNDACION CIUDAD DE LA ENERGIBEN, F.S.P. 2 68.696
MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA (MCT) 4 91.006
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL CANTABRICO 1 44.351
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO 2 46.868
TRANSICION ECOLOGICA Y | CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO 4 17.787
RETO DEMOGRAFICO CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR 2 105.93¢
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA 3 13.695
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DESIMINO 2 24.768
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL SEGURA 2 24.418
SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS DE ESPANA (GRU 1 6.912
PATRIMONIO)
DIRECCION GENERAL DE LA COSTA Y EL MAR 2 1.352.75:
SECRETARIA GENERAL PARA EL RETO DEMOGRAFICO 1 61.399
Total TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO 28 5.578.49!
SUBSECRETARIA 2 7.584.88:
DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES, PROPIEDAL 6 132.54¢
CULTURA Y DEPORTE INTELECTUAL Y COOPERACION
CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES 2 4.781.83!
INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS ARTES AUDIOVISL 4 39.191
Total CULTURA Y DEPORTE 14 12.538.44'
SUBSECRETARIA 2 7.316.06¢
) SECRETARIA DE ESTADO DE TELECOMUNICACIONES E INFRAES
ASUNTOS ECONOMICOS Y D|GITALES 1 249.89¢
TRANSFORMACION DIGITAL N5 11710 NACIONAL DE CIBERSEGURIDAD DE ESPARA, S.A. (IN 1 6.340.38:
RED.ES 3 742.931
Total ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL 7 14.649.27'
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA 6 2.000.35!
DIRECCIOBENERAL DE CARTERA COMUN DE SERVICIOS DEL SN 1 158,302
SANIDAD FARMACIA
DELEGACION DEL GOBIERNO PARA EL PLAN NACIONAL SOBRE [ 1 586.10¢
AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS Y PRODUCTOS SANITA 1 634.87¢
Total SANIDAD 9 3.379.73
DIRECCION GENERAL DE DERECHOS DE LA INFANCIA Y LA ADOL 1 1.124.41
DERECHOS SOCIANES DIRECCIQN GENERAL DE DIVERSIDAD FAMILIAR Y SERVICIOS S¢ 1 1.759.32¢
AGENDA 2030 DIRECCION GENERAL DE POLITICAS PALANCA PARA EL CUMPLI 1 1.055.58¢
LA AGENDA 2030
INSTITUTO DE LA JUVENTUD 1 182.13¢
Total DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030 4 4.121.46t
SECRETARIA GENERAL DE INNOVACION 2 17.509
CIENCIA E INNOVACION SECRETARIA GENERAL DE INVESTIGACION 2 22.982
FUNDACION ESPANOLA PARA LA CIENCIA Y LA TEQREIDNAGIA 1 91.065
Total CIENCIA E INNOVACION 5 131.55¢
DELEGACION DE GOBIERNO CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERC 1 6.312.65(
IGUALDAD EEEEEETOAMA DE ESTADO DE IGUALDAD Y CONTRA LA VIOLENCI/ 5 4771501
INSTITUTO DE LAS MUJERES 1 16.815
Total IGUALDAD 4 11.101.05.
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o

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO CAMPAIQII\IAS COSTE

SECRETARIA GENERAL DE CONSUMO Y JUEGO 1 17.52C
CONSUMO DIRECCION GENERAL DE CONSUMO 1 219.98¢

AGENCIA ESPANOLA DE SEGURIDAD ALIMENTARIA Y NUTRICION 1 142.741
Total CONSUMO 3 380.24¢
g\ll\(/:lll'gslA%lT‘C’)ﬁEgURlDAD SO SUBSECRETARIA 1 1.483.01¢
Total INCLUSION, SEGURIDAD SOCIAL Y MIGRACIONES 1 1.483.01¢

GABINETE DEL MINISTRO 2 0
UNIVERSIDADES p

SECRETARIA GENERAL DE UNIVERSIDADES 2 3.998
Total UNIVERSIDADES 4 3.998
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Anexoll: Campafias institucionales por ministerio y coste

%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ ) . CAMPARA CAMPAR
MINISTERIO AR TITULO CAMPARIA COSTE | nesoberod  RESHEGCTOA
MINISTERI TOTAL
DEPARTAMENTO DE . .,
PRESIDENCIA DEL GOBIE] o om0 08 SEGURIDAD NACIONAL SOMOS TODOS 29.953 100,00 0,03%
Total PRESIDENCIA DEL GOBIERNO 29.953 100,009 0,03%
SECRETARIA DE ESTADO DI . .
T ORIA DG eRATIoA | MEMORIA ES DEMOCRACIA 4.966 0,51% 0,01%
PRESIDENCIRELACIONES | SECRETARIA DE ESTADO DI 450 ANIVERSARIO DE LA CONSTITUCION ESPAR( 171.564 17,51% 0,19%
R A eS| RELACIONES CON LAS COR >
R e Y ASUNTOS 75 ANIVERSARIO DECLARACION UNIVERSAL DE 5000 0.415% 0.00%
DEMOCRATICA CONSTITUCIONALES DERECHOS HUMANOS : i -
PATRIMONIO NACIONAL | APERTURA DE LA GALERIA DE LAS COLECCIONE 799,344 81,58% 0,88%
REALES
Total PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES Y MEMORIA DEMOCRATICA 979.867 100,009 1,08%
ASUNTOS EXTERIORES, | DIRECCION GENERAL DE | VIAJA SEGURO 12.000 54,55% 0,01%
UNION EUROPEA Y COMUNICACION, DIPLOMAG
COOPERACION PUBLICA Y REDES TU CONSULADO 10.000 45,45% 0,01%
Total ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y COOPERACION 22.00q 100,009 0,02%
DIRECCION GENERAL DE
COOPERACION JURIDICA | TRASLADO DE PERSONAS CONDENADAS Y TRAH . .
JUSTICIA INTERNACIONAL Y DERECH| DROGAS EN EL EXTRANJERO 14.529 100,00 0,02%
HUMANOS
Total JUSTICIA 14,52 100,009 0,02%
ATRACCION DE TALENTO DIGITAL EN LAS . .
DIRECCION GENERAL DE | ADMINISTRACIONES PUBLICAS 1.113.04 15,84% 1.23%
GOBERNANZA PUBLICA | PLAN DE COMUNICACION INCLUSI\GOBEERNO 23171 0.15% 0.71%
ABIERTO
) SENSIBILIZACION FISCAL E INFORMACION Y ASKS
HACIENDA Y FUNCION A LA CIUDADANIA EN EL CUMPLIMIENTO DE SUS 4.408.36 62,73% 4,88%
PUBLICA OBLIGACIONES FISCALES
AYUDA DE 200 EUROS PARA PERSONAS FISICAS . .
AGENCIA TRIBUTARIA TN A LA AN 17.909 0,25% 0,02%
RECORDATORIO FIN DE PLAZO DE SOLICITUD D
DE 200 EUROS PARA PERSONAS FiSICAS DE BA 845.574 12,03% 0,94%
DE INGRESOS Y PATRIMONIO
Total HACIENDA Y FUNCION PUBLICA 7.028.06 100,009 7.78%
INFORMAR A LOS ELECTORES QUE SE ENCUENT
TEMPORALMENTE EN EL EXTRANJERO EN LAS 6.655 0,06% 0,01%
ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE 2023.
LA EXPOSICION DE LAS LISTAS DEL CENSO ELE
EN LAS ELECCIONES PEDE MAYO DE 2023. 6.655 0,06% 0.01%
EL EJERCICIO DEL VOTO POR CORREO EN LAS
ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE 2023 6.655 0,06% 0.01%
LA FECHA Y EL PROCEDIMIENTO DE VOTACION B
ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE 2023 6.655 0,06% 0.01%
INFORMAR A LBEECTORES QUE SE ENCUENTRE
TEMPORALMENTE EN EL EXTRANJERO EN LAS 2.420 0,02% 0,00%
ELECCIONES A CORTES GENERALES 2023
LA EXPOSICION DE LAS LISTAS DEL CENSO ELE . .
, EN LAS ELECCIONES A CORTES GENERALES 203 2420 0.02% 0.00%
DIRECCION GENERAL DE | LA FECHA Y PROCEDIMIENTO DE VOTACION EN
- 2.420 0,0294 0,00%
POLITICA INTERIOR ELECCIONES A CORTES GENERALES 2023
INTERIOR INFORMACION A LAS PERSONAS CIEGAS O CON
DISCAPACIDAD VISUAL GRAVE, CONOCEDORAS 5490 0.02% 0.00%
SISTEMA BRAILLE EN LAS ELECCIONES A CORTE ' 02% 100%
GENERALES 2023
INFORMACION SOBRE LA FORMA DE UTILIZAR Y
RELLENAR LA PAPELETA PARA ELEGIR A LOS
SENADORES EN LAS ELECCIONES A CORTES 2420 0.02% 0.00%
GENERALES 2023.
INFORMACION A LOS ELECTORES SOBRE EL EJE
DEL DERECHO AL VOTO POR CORREO EN LAS 2.420 0,0294 0,00%
ELECCIONESENERALES 2023
EL EJERCICIO DEL DERECHO DEL VOTO DE LOS
ELECTORES RESIDENTES PERMANENTEMENTE 2.420 0,02% 0,00%
EXTRANJERO (VOTO CERA)
SSEEgSlEI-:-JAATZ:A DEESTADO D N0 DE CADA CINCO DELITOS SE COMETEN EN 1.000.00 9,18% 1,11%
JEFATURA CENTRALDE | CAMPARA PARA LA DIVULGACION DE LA SEGUR : ;
sy alviics VN 9.853.47 90,42% 10,90%
Total INTERIOR 10.897.03 100,009 12,06%
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%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ " « CAMPANA CAMPARNZ
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPARA COSTH ropecTo A RESPECTO A
MINISTERI TOTAL
PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION SOBRE
TRANSPORTES, MOVILIDAD| SERVICIOS DE INTERES PUBLICO QUE INFLUYE 1.689.79 96,46% 1.87%
AGENDA URBANA CALIDAD DE VIDA DEELBDADANIA EN EL AMBITO
LA MOVILIDAD Y LA VIVIENDA.
TRANSPORTES, MOVILID i} i}
AGENDA URBANA DIFUSION DE CONVOCATORIAS DE EMPLEO PUR
ENAIRE PRINCIPALMENTE CONVOCATORIAS DE PLAZAS 36.300 2,07% 0,04%
CONTROL AEREO
SOCIEDAD DE SALVAMENT(
SEGURIDAD MARITIMA PROYECTO ISAR 25.710 1,47% 0,03%
(SASEMAR)
Total TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA 1.751.80! 100,009 1,94%
. ) ) LA NUEVA FORMACION PROFESIONAL 849.571 49,26% 0,94%
EDUCACION Y FORMACIO| SECRETARIA GENERAL DE
PROFESIONAL FORMACION PROFESIONAL , ]
LAFORMACION PARA LA GENERACION GLOBAL 874.964 50,74% 0,97%
Total EDUCACION Y FORMACION PROFESIONAL 1.724.53 100,009 1,91%
GABINETE DE LA TRABAJO DECENTE 340.209 55,38% 0,38%
VICEPRESIDENTA SEGUNDA
DEL GOBIERNO 1 DE MAY@IA INTERNACIONAL DEL TRABAJO 133.15(¢ 21,67% 0,15%
DIRECCION GENERAL DE
TRABAJO AUTONOMO, DE L )
ECONOMIA SOCIAL Y DE LA| #SOMOSECONOMIASOCIAL 43.082 7,01% 0,05%
TRABAJO Y ECONOMIA | RESPONSABILIDAD SOCIAL
SOCIAL LAS EMPRESAS
UNIDAD ADMINISTRADORA | DIFUSION DEL FSE CON MOTIVO DE LA 18.00d 2.93% 0,02%
FONDO SOCIAL EUROPEO | CONMEMORACION DEL "DiA DE EUROPA
A 0 (")
INSTITUTO NACIONAL DE DESCONEXION DIGITAL. (#PulsaOFFparaestarON) 39.975 6,51% 0,04%
SEGURIDAD Y SALUD EN EL'TRABAJOS A LA INTEMPERESGOS RELACIONAD(
TRABAJO (INSST), O.A., M-P4 CON LA TEMPERATURA Y CON LA RADIACION. (d 39.928 6,50% 0,04%
#ESTIEMPODEPREVENCION)
Total TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL 614.344 100,009 0,68%
EMPRESA NACIONAL DE
INNOVACION, S.A. (ENISA | SPAIN UP NATION (ANTES ALTO COMISIONADO & 22694 1,679 0,03%
GRUPGATRIMONIO) NACION EMPRENDEDORA)
INDUSTRIA, COMERCIO Y
TURISMO o CONCIENCIACION Y SENSIBILIZACION SOBRE
PATENTES v MARGAS (OEP| FALSIFICACIONES DE BIENES Y MERCANCIAS Y 1.335.07 98,33% 1,48%
CONSECUENCIAS SOCIALESONOMICAS
Total INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO 1.357.77 100,009 1,50%
DIRECCION GENERAL DE | CONOCE LA RED DE CAMINOS NATURALES DE E| 3.985.39 31,66% 4,41%
DESARROLLO RURAL,
INNOVACION Y FORMACION pRESENCIA INSTITUCIONAL DE CAMINOS NATUR
AGROALIMENTARIA FERIAS DE AMBITO NACIONAL 125.349 1,00% 0.14%
ALIMENTOS DE ESPARNA, POTENCIA ALIMENTARI 3.807.16 30,25% 4,21%
) ALIMENTOS BSPANA, EL PAIS MAS RICO DEL MU 1.513.34 12,02% 1,67%
AGRICULTURA, PESCA Y | DIRECCION GENERAL DE LA
ALIMENTACION INDUSTRIA ALIMENTARIA -
PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS DE CARA 206177 16.38% 2.28%
AGROALIMENTARIO Y PESQUERO 2023
PREMIOS ALIMENTOS DE ESPANA 2023 75.369 0,60% 0,08%
ENTIDAD ESTATAL DE
q 0, 0,
SEGUROSGRARIOS (ENESA| PLAN DE SEGUROS AGRARIOS COMBINADOS 20 357.834 2,84% 0,40%
FONDO ESPANOL DE GARAI ] ; ’ ] . .
AGRARIA (FEGA) AYUDAS DE LA POLITICA AGRICOLA COMUN 202 660.353 5,25% 0,73%
Total AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 12.586.58 100,009 13,93%
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%COSTH %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ " « CAMPANA CAMPARNZ
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE  mespecTO A RESPECTO A
MINISTERI TOTAL
. SENSIBILIZACION SOBRSITBWACION DEL MAR ME
SUBSECRETARDKICINA bt 4 0 o
TECNICA DEL MAR MENOR | Y. LA IMPORTANCIA DE SU RECUPERACION ("MI ) 228.263 4,09% 0,25%
MENOR")
INSTITUTO PARA LA
DIVERSIFICACION Y AHORR Ehg&%%ﬁ?é:‘o COMO ACTOR CLAVE EN LA TRA 3.491.64 62,59% 3,86%
DE LA ENERGIA (IDAE)

. = 0 0,
FUNDACION CIUDAD DE LA tﬁTFi;/F\zI:iRgﬂEl?Z LUZ, MUSEO DE LA ENERGIA — o oo
ENERGIACIUDEN, F.S.P. , 0 9

PATRIMONIO INDUSTRIAL, HISTORIA Y ACTIVIDA 13.717 0.25% 0,02%
CAMPANA DEHORRO DE AGUA 75.288 1,35% 0,08%
i 0 0,
MANCOMUNIDAD DE LOS D!A MUNDIAL DEL AGUA 6.219 0,11%| 0,01%
DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE 5.773 0,10% 0,01%
CANALES DEL TAIBILLA (MC
DIVULGACION DE LA ACTIVIDAD QUE REALIZA LA 0 o
MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA 3727 0.07% 0,00%
CONFEDERACION .
HIDROGRAFICA DEL ggi%ﬁﬂ?ﬁggéé’* CONFEDERACION HIDROGR 44.351] 0,80% 0,05%
CANTABRICO
j ACTUALIDAD DE LA CONFEDERACION HIDROGR
CONFEDERACION DEL DUERO 31.907 0,57% 0,04%
HIDROGRAFICA DEL DUERQTN i\ \MUNDIAL DEL AGUA 14.962 0,27% 0,02%
EL CAMINO DE SANTIAGO. DESARROLLO INTEGH 0 o
ENTORNO DEL EMBALSE DE YESA 17.787 0.32% 0,02%
TRANSICION ECOLOGICA | CONFEDERACION DIA MUNDIAL DEL AGUA 0 0,00% 0,00%
RETO DEMOGRAFICO HIDROGRAFICA DEL EBRO | TUTORIALES ACCESO SERVICIOS EN SEDE o 0.00% 0.00%
ELECTRONICA ' el
DIVULGACION EN LA CUENCA DEL EBRO 0 0,00% 0,00%
CONFEDERACION ACTUALIDAD E INFORMACION DE INTERES PUBL 91849 1.65% 0,10%
HIDROGRAFICA DEL LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUAD.
GUADALQUIVIR DiA MUNDIAL DEL AGUA 14.092 0,25% 0,02%
o o6 CAMPANA DE AHORRO DE AGUA 6.103 0,11% 0,01%
NFEDERACION 7
HIDROGRAFIGA DEL GUADI AI?QUISICION DE DERECHOS EN EL ALTO GUADI 5.029 0,09% 0,01%
DIA MUNDIAL DEL AGUA 2.563 0,05% 0,00%
CONFEDERACION DIA MUNDIAL DEL AGUA 14.269 0,26% 0,02%
HIDROGRAFICA DEL MBNO | LA CHMS CUIDA TUS RIOS 10.499 0,19% 0,01%
CONFEDERACION DIA MUNDIAL DEL AGUA 12.542 0,22%) 0,01%
HIDROGRAFICA DEL SEGUR D|A MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE 11.87§ 0,21% 0,01%
SOCIEDAD ESTATAL AGUAS
LAS CUENCAS DE ESPANA | DIA MUNDIAL DEL AGUA 6.912 0,12%| 0,01%
(GRUPO PATRIMONIO)
ANUESTRA COSTA, UNA GRAN 0 o
DIRECCION GENERAL DE LA EFECTOS DEL CAMBIO CLIMATICO" 1.336.61 23,96% 1,48%
COSTA Y EL MAR _Il__ggggTECCION DEL MEDIO MARINO, UN MAR P. 16.141 0,29% 0.02%
SECRETARIA GENERAL PAR COHESION TERRITORIAL EN ESPANA, RETOS Y ) o
RETO DEMOGRAFICO OPORTUNIDADES 61.399 1,10% 0.07%
Total TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO 5.578.49 100,009 6,17%
. PROMOCION DEL BONO CULTURAL JOVEN 2023 4.250.11 33,90% 4,70%
SUBSECRETARIA
RENACIMIENTO CULTURAL 2023 3.334.76 26,60% 3,69%
SENSIBILIZACION CONTRA LA VULNERACION DE ] 0 o
DERECHOS MROPIEDAD INTELECTUAL EN INTER 115.603 0.92% 0,13%
PROGRAMAS EUROPEOS "EUROPA CREATIVA" Y| 0 o
DIRECCION GENERAL DE "CIUDADANOS, IGUALDAD, DERECHOS Y VALORE 5699 0,05% 0.01%
0, 0
INDUSTRIAS CULTURALES, ACTIVIDADES DEL PROGRAMA CULTURA Y CIUD 6.533 0,05% 0,01%
PROPIEDAD INTELECTUAL \ gg)zlgVOCATORIA DEL PREMICIONAL DE TELEVISI 1.815 0,01% 0,00%
COOPERACION CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE DIS
0, 0,
MODA 2023 1.079 0,01%| 0,00%
CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE FOM 0 o
CULTURA Y DEPORTE DE LA CREATIVIDAD DEL JUGUETE 2023 1.819 0,01% 0,00%
IGUALES EN EL DEPORTE, SOBRE LA NECESARI
VISIBILIDAD DE LA MUJER, DEL COLECTIVO LGTH 0 "
CONSEJO SUPERIOR DE COLECTIVO DE PERSONAS CON DISCAPACIDAD 279169 22,27% 3,09%
DEPORTES DEPORTE
QEIB/EI)DAD FISICA Y DEPORTE BENEFICIOSOS P. 1.990.14 15,87% 2.20%
060CTUBRDIA DEL CINE ESPANOL 2023 26.256 0,21% 0,03%
INSTITUTO DE LA EESX',;?OCL'SN Y DIFUSION DE LA CINEMATOGRAF] 7.139 0,06% 0,01%
CINEMATOGRAFIA Y DE LAS -
ARTES AUDIOVISUALES (ICA PREMIO NACIONAL DE CINEMATOGRAFIA 2023 3.376 0,03% 0,00%
PROGRAMACION DE LA FILMOTECA ESPANOLA o .
EFEMERIDES E HITOS DEL CINE ESPANOL EN 20 2420 0,02% 0,00%
Total CULTURA Y DEPORTE 12.538.44 100,009 13,87%
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%COSTH %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ " « CAMPANA CAMPARNZ
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPARNA COSTE  RESPECTO A RESPECTO p
MINISTERI TOTAL
B:EtIJTsAlEZJO\;gnsmlLMAQON DE LA AGENDA ESPA 5.295.04 36,15% 5,86%
SUBSECRETARIA
VISIBILIZACION DEL PLAN DE RECUPERACION 2.021.02 13,80% 2,24%
SECRETARIA DE ESTADO DI ]
TELECOMUNICACIONES E | UNIVERSALIZACION DE LAS INFRAESTRUCTURA
; 249.894 1,71% 0,28%
INFRAESTRUCTURAS DIGITALES PARA LA COHESION.@P22UNICO
DIGITALES
ASUNTOS ECONOMICOS \ gg;ggggu'\‘é?g/'\%”éé Egp | DIFUSION DE SERVICIOS PUBLICOS Y CONCIENG 6.340.36 43.28% -
TRANSFORMACION DIGITA ¢ a (INCIBE) PARA CIUDADANOS Y EMPRESAS 2023 o ’ J
GENERACION D 528.208 3,61% 0,58%
KIT DIGITAL 6.516 0,04%| 0,01%
RED.ES
LPA INTELIGENCIA AZUL (SMART CITIES) 168.344 1,15% 0,19%
VALENCIXLCI (SMART CITIES) 39.861 0,27% 0,04%
Total ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL 14.649.27 100,009 16,21%
gilli\J/gNCION DEL TABAQUISMO Y PROTECCION 929.37 27 50% 1.03%
PREVENCIONPROMOCION DE LA SALUD MENTAL 530.164 15,69% 0,59%
® 0 0,
DIRECCION GENERAL DE 54 PREVENCION DEL VIH Y OTRAS ITS 287.234 8,50% 0,32%
PUBLICA PROMOCION DE LA DONACION DE PLASMA 119.787 3,54% 0,13%
INFORMACION Y PROMOCION DE LA VACUNACIQ 0 o
ESTACIONAL 117.580 3,48% 0,13%
SANIDAD PROMOCION D& CIENCIA CIUDADANA EN LA 0 o
PREVENCION Y CONTROL DE ENFERMEDADES 16.214 0,48% 0,02%
DIRECCION GENERAL DE | INFORMACION SOBRE LA RED ESPANOLA DE AG
CARTERA COMUN DE DE EVALUACION DE TECNOLOGIAS SANITARIAS
158.394 4,69%) 0,18%
SERVICIOS DEL SNS Y PRESTACIONEEL SISTEMA NACIONAL DE SALUD
FARMACIA (REDETS)
DELEGACION DEL GOBIERN ]
PARA EL PLAN NACIONAL | SENSIBILIZACION SOBRE EL JUEGO DE APUEST/ 586.108 17,34% 0,65%
SOBRE DROGAS
AGENCIA ESPANOLA DE .
MEDICAMENTOS Y PRODUG gﬁﬁg:g’#%@g'o'\‘ PARA EL USO PRUDENTE DE L 634.874 18,78% 0,70%
SANITARIOS
Total SANIDAD 3.379.73( 100,009 3,74%
DIRECCION GENERAL DE .
DERECHOS DE LA INFANCIA %i’ﬂgki’ﬁ%‘)gfgggﬁ AV IOLENCIBAACIA 1.124.41 27,28% 1,24%
LA ADOLESCENCIA
DIRECCION GENERAL DE
DIVERSIDAD FAMILIAR Y UN PAIS QUE NOS CUIDA 1.759.32 42,69% 1,95%
DERECHOS SOCIALES Y | SERVICIOS SOCIALES
AGENDA 2030 DIRECCION GENERAL DE
POLITICAS PALANCA PARA |
CUMPLIMENTO DE LA AGEN PELEA EEUTURO 1.055.58 25,61% 1,17%
2030
INSTITUTO DE LA JUVENTUI 2022 ANO EUROPEO DE LA JUVENTUD 182.134 4,42% 0,20%
Total DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030 4.121.46 100,009 4,56%
ACTO DE ENTREGA DE RREMIOS NACIONALES D 0 o
SECRETARIA GENERAL DE | INNOVACION Y DE DISENO 2022 11.519 8,76% 0.01%
INNOVACION PREMIOS NACIONALES DE INNOVACION Y DISEN 5.990| 4,55%) 0,01%
DIFUSION DE LAS PERSONAS GALARDONADAS (
PREMIOS NACIONALESNMESTIGACION Y LOS
; 16.932 12,87% 0,02%
CIENCIA E INNOVACION | SECRETARIA GENERAL DE | PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION PARA
INVESTIGACION JOVENES DE LA EDICION 2022
DIFUSION DE LA CONVOCATORIA DE LOS PREMI
NACIONALES DE INVESTIGACION Y DE LOS PRE 6.050| 4,60%) 0,01%
NACIONALES DE INVESTIGACION PARA JOVENE
FUNDACION ESPANOLA PAF
LA CIENCIA Y LA TECNOLOQ ANO DE INVESTIGACION SANTIAGO RAMON Y CA 91.065 69,22% 0,10%
(FECYT)
Total CIENCIA E INNOVACION 131.555 100,009 0,15%
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%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ " « CAMPANA CAMPARNZ
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPARA COSTE  Lreopecto A RESPECTO A
] MINISTERI TOTAL
ggLNETGR';CL'g':'/%ELEG'\?g/'\ESE'C CONCIENCIACION SOCIAL CONTRA LAS DISTINT 6.319.65 56,8790 6 00%
GENERO FORMAS DE VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES SLe ' 97
CONCIENCIACION EN MATERIA DE
CORRESPONSABILIDAD ENTRE MUJERES Y HOM ) )
IGUALDAD SECRETARIA ESTADO DE | PARA EL REPARTO EFECTIVO DEL TRABAJO DE 2.801.59 25,24% 3.10%
IGUALDAD Y CONTRA LA | CUIDADOS
VIOLENCIA DE GENERO PROMOCION DE LA IGUALDAD, LA PUESTA EN V/
SOCIEDADES DIVERSAS Y LA NO DISCRIMINAEI(] 1.969.99 17,75% 2,18%
2024
| CONMEMORACION DEL 40 ANIVERSARIO DEL INS ) )
INSTITUTO DE LAS MUJERE| S=" &P T i o 16.815 0,15% 0,02%
Total IGUALDAD 11.101.05 100,009 12,28%
SECRETARBENERAL DE ;
0, 0,
CONSUMO Y JUEGO CONCIENCIACION SOBRE CONSUMO RESPONSA 17.520 4,61% 0,02%
DIRECCION GENERAL DE | PROMOCION DE DERECHOS DE LAS PERSONAS
0, 0
CONSUMO CONSUMO CONSUMIDORAS 219.984 57.85% 0,24%
AGENCIA ESPAROLA DE ;
SEGURIDAD ALIMENTARIA Y ALIMENTACION SEGURA, SALUDABLE Y SOSTEN 142.741 37,54% 0,16%
. CENTROS EDUCATIVOS
NUTRICION
Total CONSUMO 380.244 100,000 0,42%
INCLUSION, SEGURIDAD . CAMPARA INFORMATIVA SOBRE COTIZACION DF ) )
SOCIAL Y MIGRACIONES | SUBSECRETARIA AUTONOMOS 1.483.01 100,00 1,64%
Total INCLUSION, SEGURIDAD SOCIAL Y MIGRACIONES 1.483.01 100,000 1,64%
SEGREGACION DE GENERO DE LOS ESTUDIOS ) .
UNIVERSITARIOS 0 0,00% 0,00%
GABINETE DEL MINISTRO | DIFERENTES INICIATIVAS DE CIENCIA CIUDADA
PUESTAS EN MARCHA EDRIINISTERIO DE 0 0,00% 0,00%
UNIVERSIDADES UNIVERSIDADES
CERTAMEN ARQUIMEDES DE INTRODUCCION A
SECRETARIA GENERAL DE | INVESTIGACION CIENTIFICA 1.999 50,00% 0,00%
UNIVERSIDADES CERTAMEN JOVENES INVESTIGADORES 1.999 50,00% 0,00%
Total UNIVERSIDADES 3.998 100,009 0,00%

90.373.78!
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Anexo lll: Relacion de campafas institucionales 2023

PRESIDENCIA DEL GOBIERNO

DEPARTAMENTO DE SEGURIDAD NACIONAL

SEGURIDAD NACIONAL SOMOS TODOS

Objetivo y sentiddNFORMAR SOBRE LA TRASCENDENCIA DE LA SEGURIDAD NACIONRDUODIZA DEASTADO EN LA
ESTA IMPLICADA TODA LA ADMINISTRACION PUBLICA Y EN LA QUE ES NECESARIA LA IMPLICACION Y CORHA
TODA LA SOCIEDAD EN TODOS SUS AMBITOS. LA SEGURIDAD ES UNA CONDICION IMPRESCINDIBLE PARA EL (¢
HUMAR Y EL PROGRESIVO DESARROLLO DE SU VIDA EN COMUNIDAD. SIN SEGURIDAD ES IMPOSIBLE CIMEN]
PROGRESO Y EL BIENESTAR DE LA CIUDADANIA Y LA SOCIEDAD, BASE ESENCIAL SOBRE LA QUE SE CONS

ESTADO.
Coste Total29953 AplicaciorpresupuestarieSubconcepto 226.02
Produccién/creatividadi243 Compra de medio$7.520 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 1 de enero al 30 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad:he Place Public Affairs, S.L.
Compra de Medio€2&FFo6rmula Eventos, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (17.520,30): Internet: 17.520,30 (100%)

ObservacionesAdemas de la difusipnomocionada en redes sociales, se realizé campafia de comunicacion a través de
Presidencia (SEC y DSN), otros ministegasigmos de la administracion puablica, asi como organizaciones seciatqsiyatih
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MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES
Y MEMORIA DEMOCRATICA

SECRETARIA DE ESTADO DE MEMORIA DEMOCRATICA

MEMORIA ES DEMOCRACIA

Objetivo y sentidoPROMOVER LA MEMORIA DEMOCRATICA Y DIFUNDIR LOS CONTENIDOS DEL ACTO CENTH
DEMOCRATICA CELEBRADSD BEOCTUBRE DE 28 EL AUDITORIO NACIONAL.

Coste Total4.96 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@:850 Compra de medio2115,98 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 30 de octubre al 9 de noviembre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campa&eneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad:527 Estudio RuraCompra de Medio4527 Estudio Rural

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (2.115,98): Internet: 2.115,98 (100%)

SECRETARIA DE ESTADO DE RELACIONES CON LAS CORTES
Y ASUNTOS CONSTITUCIONALES

45° ANIVERSARIO DE LA CONSTITUCION ESPANOLA

Objetivo y sentiddcON MOTIVO DE LA CELEBRACION DEMIVERSARIO DE SU APROBACION, ACERCAR LA CON
ESPANOLA A LOS Y LAS JOVENES, PROMOVIENDO SUS VALORES Y VIGENCIA HOY. CONTRIBUIR A QUE LOS
PERCIBAN LA CONSTITUCION COMO ALGO CERCANO, QUE LES REPRESENTA Y QUE ES UTILCON ESPEEMEIRL(
DERECHOS Y CONSOLIDAR OTROS NUEVOS HOY Y TAMBIEN EN EL FUTURO.

Coste Total171565 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@588 Compra de medio$35677 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 28 daoviembre al 8 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiatudiantes e infantil/juvenil

Medidas accesibilidaBubtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadContrapunto BBDO, S.A.; Carmela Produce, S.L.
Compra de Medios$iashtag Media Group, S.L.; Global Media & Entertainment, S.A.

Plan de MediogHerramientas convencionales (135.677,30): Internet:(13,88%%5(EXxterior: 117.829,80 (86,85%)

Observacione€Emitido en TVE por responsabilidad social corporativa

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Anexo IlI: Relacién de campafias institucionales 2023 Pag. 56



ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES Y

MEMORIA DEMOCRATICA

SECRETARIA DE ESTADO DE RELACIONES CON LAS CORTES
Y ASUNTOS CONSTITUCIONALES

75 ANIVERSARIO DECLARACION UNIVERSAL DE LOS DEBBBNOS

Objetivo y sentidd®®ONER DE RELIEVGMD LOS DERECHOS HUMANOS CONTRIBUYEN A LA MEJORA DE LA VIDA
TODAS LAS PERSONAS. LA DECLARACION UNIVERSAL DE LOS DERECHOS HUMANOS CONSAGRA LOS DERE
SERES HUMANOS Y GARANTIZAAROGD, LA LIBERTAD, LA DIGNIDAD Y LA JUSTICIA PARA TODAS LAS PERSONA

Coste Total3.990 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creatividad.995,17 Compra de medio$:844,83 Evaluaciéniso

Periodo de ejecuciobel 10 al 17 diéciembre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilidaBubtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad:527 Estudio Rur@ompra de Medio4527 EstudRuralEvaluacion:1527 Estudio Rural

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.844,83): Internet: 1.844,83 (100%)

ObservacioneCampafiaobrevenida

PATRIMONIO NACIONAL

APERTURA DE LA GALERIA DE LAS COLECCIONES REALES

Objetivo y sentid®AR A CONOCER AL PUBLICO Y FOMENTAR LA VISITA AL NUEVO MUSEO INAUGURADO EN 207
RIQUEZA DE LAS COLECCIONES, EL EDIFICIO QUE LO ALBERGA Y LAS DIVERSAS ACTIVIDADES QUE SE VAN A
NUEVO PROYECTO CULTURAL.

Coste Total799345,46 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio$99345,46 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 28 de junio al 30 de septiembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de éampafia:General

Adjudicatarios:

Compra de Mediod#dindshare Spain, S.A

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (799.345,46): Radio: 134.678,34 (16,85%); Prensa: 145.534,40 (18,21%); Re%igtdntelle766
173.072,3@21,65%); Exterior: 231.974,93 (29,02%); Cine: 103.318,88 (12,93%)
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 I ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y
COOPERACION

DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION, DIPLOMACIA PUBLICA Y REDES

VIAJA SEGURO

Objetivo y sentiddNFORMAR Y SENSIBILIZAR /ESBEK]OLES QUE VIAJEN AL EXTRANJERO SOBRE LAS RECOMENL
VIAJE, MEDIANTE DATOS UTILES Y CONSEJOS PRACTICOS PARA UN VIAJE SEGURO.

Coste Total12000 Aplicacion presupuestari@oncepto 640

Produccién/creatividadl2000 Compra de medio8: Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusién: Internacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral, estudiantes, tercera edad y trabajadores

Adjudicatarios:

Produccion/creatividadiolsom, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas: redes sociales propias y webs del Ministerio, emiegjeetentaciong
permanentes de Espafia en el exterior

TU CONSULADO

Objetivo y sentiddNFORMAR Y SENSIBILIZAR A LOS ESPANOLES RESIDENTES EN EL EXTRANJERO ACERCA DE |
PUEDEN Y DEBEN HACER EN LOS CONSULADOS Y EMBAJADAS DE ESPANA EN EL EXTERIOR AS| COMO LOS Q

Coste Total10000 Aplicacion presupuestari@oncept640

Produccién/creatividad0000 Compra de medio8: Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Internacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafeneral, estudiantes, tercera edaobjadores

Adjudicatarios:

Produccién/creatividaddolsom, S.L

Plan de Medios:

Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas: redes sociales propias y webs del Ministerio, emitegjeetzs)tacitd,
permanentes de Espafial @xterior
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DE JUSTICIA

DIRECCION GENERAL DE COOPERACION JURIDICA INTERNACIONAL Y
DERECHOS HUMANOS

TRASLADO DE PERSONAS CONDENADAS Y TRAFICO DE DROGAS EN EL EXTRANJ

Objetivo y sentiddNCREMENTAR LA CONCIENCIA CIUDADANA SOBRE LOS EFECTOS DEL TRAFICO, TRANSPOR]
DE DROGASN TERCEROS ESTADOS.

Coste Total14520 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creatividad4520 Compra de medio8: Evaluacién®

Periodo de ejecucio@ampaina no difundida en 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad:imén Publicidad y Comunicacion, S.L.

MINISTERIO DE HACIENDA Y FUNCION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE GOBERNANZA PUBLICA

ATRACCION DE TALENTO DIGITAL EN LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS

Objetivo ysentido:AVANZAR HACIA UNA ADMINISTRACION MAS DIGITAL, MODERNA, AGIL, DINAMICA, EQUITATI
SERVICIO PUBLICO. DAR A CONOCER LA ADMINISTRACION GENERAL DEL ESTADO Y MEJORAR SU IMAGEN, DI
CIUDADANIA SUS FUNCIONES, EL SER\BCIOCPQUE PRESTA, LOS PRINCIPIOS QUE INSPIRAN SU FUNGIPARA
GENERAR ASI INTERES EN LA POBLACION QUE PUEDA INCORP@RERESEPARAICULAR ENTRE LAS GENERACION
JOVENES. GENERAR UN SENTIMIENTO DE PERTENENCIA, DE COMPROMISOBEISBRVECMREBULLO DE TRABA
PARA PROCURAR EL BIENESTAR A LA CIUDADANIA.

Coste Total1.113046,D Aplicacién presupuestari@oncepto 290

Produccién/creativida80493,64 Compra de medio$:026036,61 Evaluacién6.515,85

Periodo de ejecuciobel 1 de enero al 31 de octubre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral y estudiantes

Medidas accesibilidaBubtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadContrapunto Barcelona, S.L.
Compra de Medioddedia Sapiens Spain, S.L.
Evaluacién:Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (1.026.036,61): Television: 185.824,99 (18,11%); Ka0R%$1 .Pa1HEE: 124.601,83 (12,14%);
Revistas: 1.176,84 (0,11%); Internet: 425.792,95 (41,50%); Exterior: 145.885,47 (14,22%); Cine: 80.833,75 (7,88%)
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

MINISTERIO DE HACIENDA Y FUNCION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE GOBERNANZA PUBLICA

PLAN DE COMUNICACION INCLUSIVA DEL GOBIERNO ABIERTO

Objetivo y sentiddAR A CONOCER QUE ES EL GOBIERNO ABIERTO Y SUS PRINCIPIOS: LA TRANSPARENCIA, LA
CUENTAS Y LA PARTICIPACION; DIFUNDIENDO LA EXISTENCIA DEL PORTAL DE TRANSPARENCIA Y LO
PARTICIPACION EXISTENTES EN LA VIDA PUBLICA PARA CAMBIAR ACTNTIBSSY GEHEREOTIPOS SOBR
ADMINISTRACION Y FOMENTAR LA PARTICIPACION EN PROCESOS DE CONSULTA ANTE LA ADMINISTRACIO
MEJORA DE LOS SERVICIOS PUBLICOS.

Coste Total643172,67 Aplicacion presupuestari@oncepto 290

Produccién/creativida@: Compra de medio§29142,72 Evaluacioni4029,95

Periodo de ejecuciobel 1 de enero al 31 de octubre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera, valenciano e inglés

Poblacion objetivo de édampafia:General

Medidas accesibilidaBubtitulacion y lengua de signos

AdjudicatariosCompra de Mediodledia Sapiens Spain, S.L..  EvaluacionMemorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (629.18&l@#xion: 152.753,35 (24,28%); Radio: 49.636,62 (7,89%); Prensa: 84.064,75 (13,36
278,78 (0,04%); Internet: 279.940,34 (44,50%); Exterior: 62.468,88 (9,93%)

ObservacionesCampafisobrevenidplurianual, ejercicios 20223. Financiada con fohitog Generatibie

AGENCIA TRIBUTARIA

SENSIBILIZACION FISCAL E INFORMACION Y ASISTENCIA A LA CIUDADANIA
EN EL CUMPLIMIENTO DE SUS OBLIGACIONES FISCALES

Objetivo y sentid SENSIBILIZAR ACWDADANIA SOBRE LA NECESIDAD DE CUMPLIR CON LAS OBLIGACIONES FISC
FACILITAR EL CUMPLIMIENTO VOLUNTARIO DE LAS MISMAS Y EL PAGO DE IMPUESTOS.

Coste Total4.408363,25 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creatividad53597,4 Compra de medio4254765,85 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 7 de marzo al 2 de abril de 2023 y del 25 de septiembre al 5 de noviembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y valenciano

Poblacion objetivde la campafiaGeneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadsood News Television, 8dampra de Medio®ledia Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (4.254.765,85): TEl2ekkig®0,99 (29,66%); Radio: 794.842,36 (18,68%); Prensa: 711.226,62 (
Internet: 1.486.805,88 (34,94%)
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DE HACIENDA Y FUNCION PUBLICA

AGENCIA TRIBUTARIA

AYUDA DE 200 EUROS PARA PERSONAS FISICAS DE BAJO NIVEL DE INGRESOS Y PA’

Objetivo y sentidoFACILITAR INFORMACION SOBRE QUIENES PUEBENEFERARIOS DE ESTA AYUDA Y COMO
PROCEDER PARA SOLICITARLA. INFORMAR A LA POBLACION GENERAL ACERCA DE LA PUESTA EN MARCHA D
POBLACION OBJETIVO, SUSCEPTIBLE DE BENEFICIARSE DE LA LINEA DIRECTA DE AYUDA.

Coste Total17.908,62 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio$7.908,62 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 16 de febrero al 9 de marzo de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Adjudicatarios:

Compra de Medio$/edia Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (17.908,62): Internet: 17.908,62 (100%)

RECORDATORIO FIN DE PLAZO DE SOLICITUD DE AYUDA DE 200 EUROS
PARA PERSONAS FISICAS DE BIAEL DE INGRESOS Y PATRIMONIO

Objetivo y sentidd®RECORDAR LA FINALIZACIC'),N DEL PLAZO PARA SOLICITAR ESTAS AYUDAS, FACILITANDO INF
QUIENES PUEDEN SER BENEFICIARIOS Y COMO DEBEN PROCEDER PARA SU SOLICITUD.

Coste Total845575,68 AplicaciorpresupuestarigSubconcepto 226.02

Produccién/creativida8:438 Compra de medio836137,68 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 10 al 31 de marzo de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafeneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadzilmachine, S.L.
Compra de Mediod4edia Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (836.137,68): Television: 222.788,61 (26,64%); R4dib863), &téyisa: 133.606,57 (15,98%); |
271.864,38 (32,51%)
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DEL INTERIOR
DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

INFORMAR A LOS ELECTORES QUE SE ENCUENTRAN TEMPORALMENTE EN EL EXTH
EN LAS ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE 2023

Objetivo y sentidédNFORMAR A AQUELLOS ELECTORES RNEWENTRAN TEMPORALMENTE FUERA DEL TERRITORIC
ACERCA DEL PROCEDIMIENTO PARA EL EJERCICIO DEL DERECHO AL VOTO, FECHA DE VOTACION Y PROCES(
DESDE LA CONVOCATORIA ELECTORAL HASTA EL DIFAQHQM VO

Coste Total6.655 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 227.05

Produccién/creatividad:655 Compra de medio8: Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 4 al 9 de abril de 2023 y del 29 de abril al 6 de mayo de 2023

Difusioén: Nacional Idioma: Castellano, catalgallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilidaBubtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadhgencia Pool Creaciones Publicitarias S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Televisién y radio

Observacionedrticulo 50.1 dellay Orgénica 5/1985, de 19 de junio del Régimen Electoral General

LA EXPOSICION DE LAS LISTAS DEL CENSO ELECTORAL EN LAS ELECCIONES DEL 28 DE

Objetivo y sentiddNFORMAR A LOS ELECTORES SOBRE LA EXPOSICION DE LAS LISTAS DEL CENSO ELECTORAL
EN SU CASO DE FORMULAR RECLAMACIONES SOBRE LOS DATOS CENSALES PARA LAS ELECCIONES DEL 28 [

Coste Total6.655 AplicaciérpresupuestarigSubconcepto 227.05

Produccién/creativida@:655 Compra de medio8: Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 1@l 16 debril de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblaciorobjetivo de la campafi&eneral

Medidas accesibilidaBubtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccioén/creatividadigencia Pool Creaciones Publicitarias S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Television y radio

Observacionedtrticulo 50.1 dellay Organica 5/1985, de 19 de junio del Régimen Electoral General
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

EL EJERCICIO DEL VOTO POR CORREO EN LAS ELECCIONES DEL 28 DE MAYO DE

Objetivo y sentiddNFORMAR A LEBBECTORES SOBRE EL EJERCICIO DEL DERECHO AL VOTO POR CORREO EN L4
DEL 28 DE MAYO DE 2023.

Coste Total6.655 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 227.05

Produccién/creatividaé:655 Compra de medio8: Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 17 al 28 de abril de 2023 y del 8 al 15 de mayo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilidaBubtitulacién y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadhgencia Pool Creaciones Publicitarias S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Television y radio

Observacionedtrticulo 50.1 delley Organica 5/1985, de 19 de junio del RégimerGEleetatal

LA FECHA Y EL PROCEDIMIENTO DE VOTACION EN LAS ELECCIONES DEL 28 DE MAYj{

Objetivo y sentiddNFORMAR A LOS ELECTORES SOBRE LA FECHA DE VOTACION Y EL PROCEDIMIENTO PAI
DERECHO DE SUFRAGIO ACTIVO EN LAS ELECCIONES MEYQDE 2023.

Coste Total6.655 Aplicacidn presupuestari@ubconcepto 227.05

Produccién/creativida@:655 Compra de medio8: Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 16 al 26 de mayo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalgallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campa@eneral

Medidas accesibilidaBubtitulacién y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadigencia Pool Creaciones Publicitarias S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Television y radio

Observacionedrticulo 50.1 dellay Organica 5/1985, de 19 de junio del Régimen Electoral General
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 I ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

INFORMAR A LOS ELECTORES QUE SE ENCUENTREN TEMPORALMENTE EN EL EXTF
EN LAS ELECCIONES A CORSEEERALES 2023

Objetivo y sentiddNFORMAR A AQUELLOS ELECTORES QUE SE ENCUENTREN TEMPORALMENTE FUERA DEL TER
ACERCA DEL PROCEDIMIENTO PARA EL EJERCICIO DEL DERECHO AL VOTO, FECHA DE VOTACION Y PROCES(
DESDE LEAONVOCATORIA ELECTORAL HASTA EL DIADEIIANO

Coste Total2420 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 227.05

Produccién/creatividad:420 Compra de medio8: Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 26 de junio al 1 de julio de 2023 y 2iglde @linio de 2023 en el Canal Internacional

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilidaBubtitulacién y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadilcandora Publicidad, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Television y radio

Observacionedrticulo 50.1 dellay Orgénica 5/1985, de 19 de junio del Régimen Electoral General

LA EXPOSICION DE ILASTAS DEL CENSO ELECTORAL EN LAS ELECCIONES A CORTES GENIH

Objetivo y sentiddNFORMAR A LOS ELECTORES SOBRE LA EXPOSICION DE LAS LISTAS DEL CENSO ELECTORAI
EN SU CASO DE FORMULAR RECLAMACIONES SOBRE LOS DATOS CENSAESIBNESAS CORTES GENERALES 20

Coste Total2420 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 227.05

Produccién/creativida@d420 Compra de medios: Evaluacion:

Periodo de ejecuciobel 5 al 11 de junio de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilidaBubtitulacién y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadilcandora Publicidad, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Television y radio

Observacionedrticulo 50.1 dellay Organica 5/1985, de 19 de junio del Régimen Electoral General
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

LA FECHA Y EL PROCEDIMIENTO DE VOTACION EN LAS ELECCIONES A CORTES GENE

Objetivo y sentiddNFORMAR A LOS ELECTORES SOBRE LA FECHA DE VOTACION Y EL PROCEDIMIENTO PAI
DERECHO DE SUFRAGIO ACTIVO EN LAS ELECCIONES A CORTES GENERALES 2023.

Coste Total2.420 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 227.05

Produccién/creatividad:420 Compra de medios: Evaluacion:

Periodo de ejecuciobel 9 al 15 de julio de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilidaBubtitulacién y lenglgassignos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividaddlcandora Publicidad, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Television y radio

Observacionedrticulo 50.1 dellay Orgénica 5/1985, de 19 de junio del Régimen Electoral General

INFORMACION A LAS PERSONAS CIEGAS O CON DISCAPACIDAD VISUAL GRAVE
CONOCEDORAS DEL SISTEMA BRAILLE EN LAS ELECCIONES A CORTES GENERALE

Objetivo y sentiddNFORMAR A LOS ELECTORES CON UN GRADO DE DISCAPACIDAD VISUAL GRAVE, CONOCED(
BRAILLE, SOBRE EL PROCEDIMIENTO PARA EJERCER SU DERECHO AL VOTO MEDIANTE LA UTILIZACION
COMPLEMENTARIA EN SISTEMA BREALLAS ELECCIONES A GSRIENERALES 2023.

Coste Total2420 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 227.05

Produccién/creativida@:420 Compra de medios: Evaluacion:

Periodo de ejecuciobel 12 al 18 de junio de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalgallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilidaBubtitulacién y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadilcandora Publicidad, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Television y radio

Observacionedrticulo 50.1 dellay Organica 5/1985, de 19 de junio del Régimen Electoral General
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 I ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

INFORMACION SOBRE LA FORMA DE UTILIZAR Y RELLENAR LA PAPELETA
PARA ELEGIR A LOS SENADORES HELEREIONES A CORTES GENERALES 2023.

Objetivo y sentidéNFORMAR A LOS ELECTORES SOBRE LA FORMA DE UTILIZAR Y RELLENAR LA PAPELETA OFICIA
EN CADA CIRCUNSCRIPCION PARA ELEGIR A LOS SENADORES EN LAS CORTES GENERALES 2023.

Coste Total2.420 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 227.05

Produccién/creativida@:420 Compra de medios: Evaluacion:

Periodo de ejecuciobel 16 al 21 de julio de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilidaBubtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadilcandora Publicidad, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Televisién y radio

Observacionedrticulo 50.1 delley Orgénica 5/1985, de 19 de junio del Régimen Electoral General

INFORMACION A LOS ELECTORES SOBRE EL EJERCICIO DEL DERECHO AL VOTO POF

EN LAS ELECCIONES GENERALES 2023
Objetivo y sentiddNFORMAR A LEBSECTORES SOBRE EL EJERCICIO DEL DERECHO AL VOTO POR CORREO.

Coste Total2.420 Aplicacidn presupuestari@ubconcepto 227.05

Produccién/creativida@d420 Compra de medios: Evaluacion:

Periodo de ejecuciobel 19 al 25 de junio de 2023 y dedi2 pili® de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campa@eneral

Medidas accesibilidaBubtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividaddlcandorRublicidad, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0): Televisién y radio

Observacionedrticulo 50.1 dellay Organica 5/1985, de 19 de junio del Régimen Electoral General
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

EL EJERCICIO DEL DERECHO DEL VOTO DE LOS ELECTORES RESIDENTES
PERMANENTEMENTE EN EL EXTRANJERO (VOTO CERA)

Objetivo y sentiddNFORMAR DEL PROCEDIMIENTO DE VOTO PARA LOS ELECTORES QUE RESIDEN PERMANE

EXTRANJERO.
Coste Total2.420 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 227.05
Produccién/creativida@:420 Compra de medios: Evaluacion:

Periodo de ejecuciobBel 24 de junio al 20 de julio de 2023

Difusion: Internacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilidaBubtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadilcandora Publicidad, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Televisién y radio

Observacionedrticulo 50.1 delley Orgénica 5/1985, de 19 de junio del Régimen Electoral General

MINISTERIO DEL INTERIOR

SECRETARIA DE ESTADO DE SEGURIDAD

UNO DE CADA CINCO DELITOS SE COMETEN EN LA RED

Objetivo y sentiddCONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS Y A DETERRUADOZS CONCRETOS SOBRE LOS PELIGRQ
CIBERCRIMINALIDAD. LA SUBIDA EXPONENCIAL DE LA CIBERCRIMINALIDAD EN LOS ULTIMOS ANOS, SEGU
TRIMESTRALES Y ANUALES DEL MINISTERIO DEL INTERIOR, HACEN IMPRESCINDIBLE LA MEJORA DE U£OB
CIUDADANOS FRENTE A ESTE FENOMENO. LA DIFUSION DE LA CAMPARA TIENE POR OBJETO MEJORAR LA

LOS CIUDADANOS Y AYUDAR A COMBATIR LA CIBERDELINCUENCIA

Coste Total1.000.000 Aplicacién presupuestari@oncepto 640

Produccién/creativida@: Compra de medio%:000.000 Evaluaciond

Periodo de ejecuciobel 9 de febrero al 29 de marzo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano y catalan

Poblacion objetivo de la campafeneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Compra de Medio$ki Media Communications, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.000.000): Televisién: 575.159,72 (57,52%); Prensa: 358.040,33 (35,80%),6BXt¢rior: 66.79

ObservacioneContratada mediante procedimiento de emergencia. Creatividad realizada con medios propios a coste cero.
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DEL INTERIOR

JEFATURA CENTRAL DE TRAFICO - DGT

CAMPANA PARA LA DIVULGACION DE LA SEGURIDAD VIAL

Objetivo y sentiddONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS SOBRE LOS FACRERESODBUE INFLUYEN EN LA CONDUCC
VEHICULOS Y PROMOVER COMPORTAMIENTOS SEGUROS EN RELACION AL TRAFICO.

Coste Total9.853477,33 Aplicacién presupuestari@oncepto 640

Produccién/creatividad:305781,53 Compra de medio8541179,95 Evaluacién6.515,85

Periodo de ejecuciobel 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral, empresarios, estudiantes, infantil/juvenil, tercera edad, trabajadores y cualquier p
tenga relacién con la seguridad vial

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadgilvy & Mather PublicMadrid, S.A.; Accenture
Compra de Medio$/edia Sapiens Spain, S.L.
EvaluacionMemorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (8.541.179,95): Television: 2.353.071,92 (27,55%); Radio: 1.977.728,92 (23,Y8%a)6rPjensa: 2
Revistas: 3.571,02 (0,04%); Internet: 2.582.968,99 (30,24%); Exterior: 852.211,99 (9,98%); Cine: 543.943,39 (6,37%)

MINISTERIO DE TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA

PLAN DE ACCIONES DE QURIACION SOBRE SERVICIOS DE INTERES PUBLICO QUE INFLUY
CALIDAD DE VIDA DE LA CIUDADANIA EN EL AMBITO DE LA MOVILIDAD Y LA VIVIEN

Objetivo y sentiddNFORMAR SOBRE ACTUACIONES EN MATERIA DE MOVILIDAD, VIVIENDA Y AGENDA URBANA QU
PARA LA MEJORA DE SU BIENESTAR Y CALIDAD DE VIDA.

Coste Total1.689798,16 Aplicacién presupuestari@oncepto 640

Produccién/creativida@59040 Compra de medio$.330758,16 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 15 al 31 de marzo de 20238 del septiembre al 5 de octubre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafeneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadRodrigo y Asociados Publicidad y ComurficAcion,
Compra de Medio®Wavemaker Publicidad Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (1.330.758,16): Television: 729.377,35 (54,81%); Radio: 141.034,93 (10,60% 34 e nkaebTed
222.751,05 (16,74%); Extéiér784,71 (13,51%)

ObservacionesCampafiRlurianual 202824
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DE TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA

ENAIRE

DIFUSION DE CONVOCATORIAS DE EMPLEO PUBLICO, :
PRINCIPALMENTE CONVOCATORIAS DE PLAZAS DE CONTROL AEREO

Objetivo y sentiddNSERCIONEBJBLICITARIAS DE ENAIRE PARA LA MAXIMA DIFUSION Y DIVULGACION ENTRE LA
LAS CONVOCATORIAS DE EMPLEO PUBLICO DE NUEVAS PLAZAS DE ENAIRE.

Aplicacion presupuestariantidad pablica empresarlal Su presupuesto n
Coste Total36299,99 ajusta a la clasificacién econémica de los PGE

Produccién/creativida@: Compra de medio86299,99 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

AdjudicatariosCompra de MedioSinkle Communications S.L.

Plan de Mediogerramientas convencionales (36.299,99): Internet: 36.299,99 (100%)

SOCIEDAD DE SALVAMENTO Y SEGURIDAD MARITIMA (SASEMAR)

PROYECTO ISAR

Objetivo y sentiddEJECUTAR ACCIONES DE COMUNICACION EXTERNA Y PUBLICIDAD ESPECIFICA DEL PROYE
INTEGRAL DE INNOVACION EN SALVAMENTO MARITIMO (ISAR)" CONFINANCIADO CON FONDOS FEDER.

Coste Total25709,82 Aplicacion presupuestari@oncepto 640

Produccién/creativida@s709,82 Compra de medio8: Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 1 de enero al 30 de junio de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafeneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

AdjudicatariosProduccién/creatividaduality Media Producciones, S.L.

Plan de Mediogerramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias y web propia del proyecto

ObservacionesCampafa Plurianual 2D223Pagina wetreada vinculada a pagina institucional. Financiada con fondos FEDER
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DE EDUCACION Y FORMACION PROFESIONAL

SECRETARIA GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL

LA NUEVA FORMACION PROFESIONAL

Objetivo y sentid@®IFUNDIR LAS NOVEDADES QUE EN LA FORMACION PROHESK]IDNIAHRA LA NUEVA LEY DE FORN
PROFESIONAL QUE CONSOLIDE Y ORDENE UN SISTEMA UNICO DE FORMACION PROFESIONAL QUE FA
FORMATIVOS A LO LARGO DE LA VIDA.

Coste Total849570,62 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio849570,62 Evaluaciénd

Periodo de ejecuciobel30 de enero al 15 de meezd023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaBatudiantes y trabajadores

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Compra de Mediod4edia Diamond, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (849.570,62): Television: 351.425,20 (41,37%); Radio: 157.198,/ABL(36(56)) R225846); Interng
149.386,34 (17,58%)

Observacione<reatividad relacionada en el ird0284T Publicidad Grupo Tafalla, S.L.

LA FORMACION PARA LA GENERACION GLOBAL

Objetivo y sentiddAR A CONOCER LAS OPORTUNIDADES QUE BRIBOEMODELO DE FORMACION PROFESION
CIUDADANIA, Y EN PARTICULAR A ESTUDIANTES Y PERSONAS TRABAJADORAS, EN MEDIO DE UN ESCENA
PERMANENTE ACTUALIZACION Y CON NUEVOS EMPLEOQS.

Coste Total874968,41 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio874968,41 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 1 al 30 de septiembes2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de édampafia:Estudiantes y trabajadores

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios€Compra de Mediod/indshare Spain, S.A.

Plan de MediogHerramientas convencionales (874.968,41): Televisién: 289.345,76 (33,07%); Radio: 214P534s20724,3200%;
(25,62%); Internet: 146.877,96 (16,79%)

Observacione<reatividad relacionada en el informe 2022: HT Publicidad Grupo Tafalla, S.L.
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1 I ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

MINISTERIO DE TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL

GABINETE DE LA VICEPRESIDENTA SEGUNDA DEL GOBIERNO

TRABAJO DECENTE

Objetivo y sentiddIFUNDIR LAS MEDIDAS DEL MINISTERIO DE TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL PARA PROMOVER
TRABAJO DIGNAS.

Coste Total340.209,45 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio340.209,45 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 20 al 30 de septiembre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral, empresarios, infantil/jutraihibjadores

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Compra de Medio$/edia Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (340.209,45): Radio: 85.429,43 (25,11%); Prensa: 98.458,91 (28,94%(0,Be%3tdste2rat7,07
34.120,62 (10,03%); Exterior: 120.183,42 (35,33%)

1 DE MAYO. DIA INTERNACIONAL DEL TRABAJO

Objetivo y sentidd@ONMEMORAR EL DIA DEL TRABAJADOR Y TRABAJADORA.

Coste Total133149,99 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creatividad8150 Compra de medio$14999,99 Evaluaciénd

Periodo de ejecuciobel 24 de abril al 1 de mayo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campafeneral

Medidas accesibilidad:

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadtosé Antonio Roda
Compra de Medio$4edia Diamond, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (114.999,99): Prensa: 63.282,13 (55,03%); Internet: 51.717,86 (44,97%)
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DE TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL

DIRECCION GENERAL DE TRABAJO AUTONOMO, DE LA ECONOMIA SOCIAL
Y DE LA RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS EMPRESAS

#SOMOSECONOMIASOCIAL

Objetivo y sentiddESTABLECER LOS MECANISMOS PARA DAR A CONOCER LA ECONOMIA SOCIAL A TRAVES
RECABEN LOS TESTIMONIOS DE PERSONAS LIBERBESHNA SOCIAL EN DISTINTOS SECTORES ECONOMICOS A
TODO EL TERRITORIO NACIONAL.

Coste Total43081,72 Aplicacion presupuestari@oncepto 290

Produccién/creatividad3081,72 Compra de medio8: Evaluacién®

Periodo de ejecucio@ampafiao difundida en 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campa&eneral

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadines Producciones, S.L.

Observacione®ifusion prevista2i24en redes sociales propias y web corpBragimeiada corMécanismo de Recuperacion y Resi

UNIDAD ADMINISTRADORA DEL FONDO SOCIAL EUROPEO

DIFUSION DEL FSE CON MOTIVO DE LA CONMEMORACION DEL "DiA DE EUROP/

Objetivo y sentidoDAR A CONOCER A LA CIUDADANIA LAS ACTIVIDADES COFINANCIADAS CON EL FSE
CONMEMORACION DEL 9 DE MAYO, DIA DE EUROPA. PROMOVER EL INTERCAMBIO DE EXPERIENCIAS ENTH
ENCARGADOS DE GESTIONAR EL FSE EN ESPANA Y DIFUNDIR LASTMECQREESS COFINANCIADAS CON EL FSE.

Coste Total18000 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creatividadl8000 Compra de medio8: Evaluacién®

Periodo de ejecuciok! 9 de mayo de 2023

Difusién: Internacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafeneral, organismos y agentes

Medidas accesibilidadengua de signos

AdjudicatariosProduccion/creatividadRed 2 Red Consultores, S.L.

Plan de MediogHerramientas no convencionales (Ohétaasientas (mailing, web, RRSS de organismos gestores FSE e inse
prensa en la Agencia BEBcto de difusion
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2

MINISTERIO DE TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL
INSTITUTO NACIONAL DE SEGURIDAD Y SALUD EN EL TRABAJO (INSST), O.A., M.P.

DESCONEXION DIGI TRl FparaestadN)

Objetivo y sentid@ENSIBILIZAR SOBRE LA IMPORTANCIA DE PREVENIR LOS RIESGOS DERIVADOS DE LA HIPER(
FALTA DE DESCONEXION DIGITAL, Y SOBRE LA NECESIDAD DE GARANTIZAR, FUERA DEL TIEMPO DE TRABA
RESPETO AL TIEMPO DE DESCANSO, PERVAREBENRES, ASI COMO DE LA INTIMIDAD PERSONAL Y FAMILIAR.

Coste Total39974,58 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio89974,58 Evaluaciénd

Periodo de ejecuciobel 2 al 31 de octubre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacion objetivo de la campaiampresarios, trabajadores y técnicos de prevencion

Medidas accesibilidaBubtitulacion y pdf,s accesibles conforme a RD 112/2018 y normaBRcBIEbWNE) 22

Adjudicatarios: Compra de Mediog€qumedia XL, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (39.974,58): Internet: 39.974,58 (100%)
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (publicaciones en linea: audioVislietes ycaomlenzntos técnicos)

TRABAJOS A LA INTEMPERIE: RIESGOS RELACIONADOS CON LA TEMPERATUR!/

Y CON LA RADIACION. (CON SOL #ESTIEMPODEPREVENCION)

Objetivo y sentid@ENSIBILIZAR SOBRE LA IMPORTANCIA DE PREVENIR LA EXPOSICION A ABSRMEESOERIVADOS
LOS TRABAJOS A LA INTEMPERIE. INFORMAR SOBRE LAS PRINCIPALES MEDIDAS PREVENTIVAS Y SOBRE LAS (
LA SALUD QUE PUEDEN TENER DICHAS EXPOSICIONES.

Coste Total39928,02 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio89928,02 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 15 de junio al 15 de julio de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacion objetivo de la campaBmpresarios, trabajadores y técnipoesveéacion

Medidas accesibilidaBubtitulacion y pdf,s accesibles conforme a RD 112/2018 y normaBRcBIEbWNE) 22

Adjudicatarios:

Compra de Mediog€qumedia XL, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (39.928,02): 38t62&02 (100%)
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (publicaciones en linea: audiovisuales, cartelettes fédrtossy docur
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2

MINISTERIO DE INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO

EMPRESA NACIONAL DE INNOVACION, S.A. (ENISA - GRUPO PATRIMONIO)

SPAIN UP NATION (ANTES ALTO COMISIONADO ESPANA NACION EMPRENDEDOF

Objetivo y sentidd®IFUNDIR LA IMAGEN DE ESPANA COMO UNA NACION EMPRENDEDORA E INNOVADORA TANT
GENERAL COMO A EMPRESARIOS E INVERSORES.

Aplicacion presupuestari@ociedad Mercantil Estatal. Su presupuesto no se
Coste Total22698,02 la clasificacion econémica de los PGE

Produccién/creativida@: Compra de medio22698,02 Evaluaciénd

Periodo de ejecuciobel 22 daoviembre al 20 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf@eneral y empresarios

Medidas accesibilidad:

Adjudicatarios:

Compra de Mediosniciativas de Medios, S.A.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (22.698,02): Internet: 22.698,02 (100%)

Observacioned:a campafia fue planificada con el nombre de "ALTO COMISIONADO ESPANA NACION EMPRENDED(C
Ministros del 13 de febrero de 2023 suprimié el Alto Coaiai&spddia Nacion Emprendedora de la estructura de Presidencia
Aunque ENISA no asume nuevas funciones por este motivo, si se convierte en el principal organismo publiaaifiesiéfedmntz
medidas del Gobierno en mategiagtendimiento innovadampafia financiada leondos Next Generation

OFICINA ESPANOLA DE PATENTES Y MARCAS (OEPM)

CONCIENCIACION Y SENSIBILIZACION SOBRE FALSIFICACIONES DE BIENES Y MERCAN
CONSECUENCIAS SOCIALES Y ECONOMICAS

Objetivo ysentido: SENSIBILIZAR A LA SOCIEDAD ACERCA DE LOS PERJUICIOS QUE SUPONE EL CONSUMO
FALSIFICADOS EN EL AMBITO DE LA SEGURIDAD Y SALUD PUBLICAS, DE LOS DERECHOS DE CONSUMIDORE
IMAGEN COMO PEI$ EL PLANO ECONOMCAS CONSEUENCIAS NEGATIVAS PARA EL MEDIO AMBIENTE.

Coste Total1.335077,16 Aplicacion presupuestari@oncepto 640

Produccién/creativida84296,34 Compra de medio$274264,97 Evaluacién6.515,85

Periodo de ejecuciobel 24 al 27 de noviembre de 268239 al 21 de diciembre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera, valenciano e inglés

Poblacién objetivo de la campafeneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividaddndaViediaplan, SCompra de Medios/edia Sapiens Spain, Evaluacion:Memorandum Multimedia, S.

Plan de MediosHerramientas convencionales (1.274.264,97): Television: 407.678,76 (31,99%); Radio: 256.684,55 (20,149
Prensa: 240.495,39 (18,8&)net: 234.000 (18,36%); Exterior: 135.406,27 (10,63%)
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO RURAL,
INNOVACION Y FORMACION AGROALIMENTARIA

CONOCE LA RED DE CAMINOS NATURALES DE ESPANA

Objetivo y sentid®AR ACONOCER LA RED DE CAMINOS NATURALES DE ESPANA.

Coste Total3.985397,4 Aplicacion presupuestari@oncepto 641

Produccién/creativida@: Compra de medio8978881,55 Evaluacién6.515,85

Periodo de ejecuciobBel 27 de junio al 6 de octubre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera e inglés

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Compra de Medio$/edia Sapiens Spain, S.L.
EvaluacionMemoranduMultimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (3.978.881,55): Television: 1.459.694,51 (36,69%); Radio: 401.514,68 (10,09%)0 PR3,
Revistas: 31.277,89 (0,79%); Internet: 719.993,78 (18,10%); Exterior(25(2E662,93

PRESENCIA INSTITUCIONAL DE CAMINOS NATURALES EN FERIAS DE AMBITO NAC]

Objetivo y sentid®®ARTICIPACION EN FITUR 2023 PARA DAR A CONOCER LA RED DE CAMINOS NATURALES DE Ef

Coste Total125348,98 Aplicacion presupuestari@oncept641

Produccién/creativida@: Compra de medio$25348,98 Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 18 al 22 de enero de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf@eneral

Adjudicatarios:

Compra de Medio¥iajel Corte Inglés

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (125.348,98): Relaciones publicas: 125.348,98 (100%)
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

ALIMENTOS DE ESPANA, POTENCIA ALIMENTARIA

Objetivo y sentidd®ROMOCIONAR LOS ALIMENTOS EMBLEMZRUIRECIDOS EN NUESTRO PAIS Y QUE FORMAN F
NUESTRA GASTRONOMIA, ESPECIALMENTE LOS PRODUCIDOS EN LAS ZONAS RURALES Y LA ESPANA DESPO
LA INDUSTRIA ALIMENTARIA ESPANOLA COMO MOTOR DE CRECIMIENTO ECONOMICO Y DE EMPLEOBCAGK)
RURAL Y DE PRODUCIR ALIMENTOS CON PRESTIGIO Y RECONOCIDOS EN LOS MERCADOS. PONER EN VALO
CALIDAD DIFERENCIADA COMO LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN, LAS INDICACIONES GEOGRAFICAS

ECOLOGICA.
Coste Total3.807159,52 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 640.08
Produccién/creativida@: Compra de medio8:807159,52 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 1 de abril al 31 de diciembre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de édampafia:General

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Compra de Medio®Wavemaker Publicidad Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (3.807.159,52): Television: 1.542.540,07 (40,52%); Radio: 168ch$h,1665EL4PPE0 (17,22%);
Revistas: 5.004,26 (0,13%); Internet: 598.456,38 (15,72%); Exterior: 837.606,02 (22%)

Observacione€Campafiglurianual 202924 S han empleado creatividatiézadas anteriormente.

ALIMENTOS DE ESPANA, EL PAIRMASDEL MUNDO

Objetivo y sentidd’RANSMITIR LOS BENEFICIOS DE CONSUMIR PRODUCTOS AGRARIOS Y PESQUEROQOS, INCIDIEN
Y VARIEDAD DE NUESTROS ALIMENTOS. INCENTIVAR EL CONSUMO DE PROXIMIDAD, RECONOCIENDO DE ESA
TRABAJO DRGRICULTORES, GANADEROS Y PESCADORES, QUE REPRESENTAN EL ORIGEN DE NUEST]
TRANSMITIENDO UN ENFOQUE ESPERANZADOR DE FUTURO PARA LAS NUEVAS GENERACIONES DEL SECT
VISIBILIDAD A LOS JOVENES.

Coste Total1.513347,66 AplicaciorpresupuestarigSubconcepto 640.08

Produccién/creativida88773,56 Compra de medio$474574,1 Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 1 de enero al 30 de noviembre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campa@eneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividaddew Line 2000, S.A. ; Venta de Soportes PublicitariosC8indra de Mediod4edia Sapiens Spain, S.L.

Plan de Mediogerramientas convencior{ald34.574,10): Television: 483.430,58 (32,78%); Radio: 141.205,38 (9,58%); Pren
(18,28%); Revistas: 9.269,57 (0,63%); Internet: 39.533,25 (2,68); Exterior: 531.632,84 (36,05%)

ObservacionesCampafi®lurianual 2022023
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS DE CARACTER AGROALIMENTARIO Y PESQU

Objetivo y sentidd:A PRESENCIA INSTITUCIONAL DEL MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION EI
MEDIANTE STANDS PROPIOS Y ACESREESIFICAS, TIENE EL OBJETO DE SERVIR DE APOYO A LOS SECTORES PH
PROTAGONISTAS DE LOS MISMOS PARA SU INTERNACIONALIZACION Y ASi CONTRIBUIR A LA PROMOCION M
PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS Y PESQUEROS.

Coste Total2.061770,09 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 640.08

Produccién/creativida@: Compra de medio2061770,09 Evaluaciénd

Periodo de ejecuciobel 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de édampafia:General

Adjudicatarios:

Compra de Medio$nstitucion Ferial de Madrid (IFEMA); Parafina D&C S.L.; Association du Salon Halieutis; Agora Red Stug
Eventos S.L.; Foro de Debate S.L.; Foro de Debate S.L.; Pra@8astionsndia S.L.U; NirnbergMesse GMBH; Agora Red Studi
Agora Red Studio S.L.; Feria de Zaragoza; Parafina D&C S.L.; Progourmet, S.A.; Fira Internacional de Banselaneabvessifi
Agora Red Studio S.L.; Diversified Business CaomalsicaiTD; Pomona Keepers, S.L.; Institucion Ferial de Madrid (IFEMA);
Arteaga S.L. ; Conxemar; Senlleiro Arquitecturas Singulares, S.L.; Institucion Ferial de Madrid (IFEMA);. AQMaGRgxli Stadio
S.L.; Asociacion Vida Sana;asstciECOVALIA; Repsol S.A.; Teatro Cervantes de Méalaga e Iniciativas Audiovisuales, S.A; ¢
Empresarial Hosteleria de Espafia; Lima comunicacion y eventos S.L.; Next Business Exhibitions S.L.; Gustdta Blomdiibay
Tank SLW3astroactitud Formacion e Informacion, S.L.; Asociacion de amigos de la real academia de gastronomia; Michelir
S.A. Focus Brand S.L.; Evooleum, S.L.; Real Academia de Gastronomia; Restaurante Macarraca; Benimagrell 52 S.L.

Plan de Medios
Herramientas no convencionales (2.061.770,09): Relaciones publicas:: 2.061.770,09 (100%)

Observacioned?ara la campafia se han utilizado creatividades elaboradas en ejercicios anteriores

PREMIOS ALIMENTOS DE ESPANA 2023

Objetivo y sentidd®IVULGARA CONVOCATORIA ANUAL DE LOS PREMIOS #ALIMENTOSDESPANA COMO MEDIDA [
CONOCIMIENTO DE NUESTROS PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS, ASIi COMO RECONOCER EL TRABA
EMPRESARIOS Y PROFESIONALES QUE FORMAN PARTE DEL SECTOR AGROALRRERIERIGE BISTREGARAN E
ACTO CONVOCADO POR EL DEPARTAMENTO EN EL QUE PARTICIPAN LOS GALARDONADOS, AUTORIDADES, R
SECTOR AGROALIMENTARIO Y PESQUERO Y DE OTROS SECTORES VINCULADOS CON EL, ASI COMO MEDIOS

Coste Total75369,05 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 640.08

Produccién/creativida@: Compra de medio5369,05 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de éampafia:General

Medidas accesibilidad:

Adjudicatarios:

Compra de Mediogtresmedia Corporacion de Medios de Comunicacion, S.A.; Soinca Producciones, S.L.; Gastromusic Pr¢
Fundacion Teatro Real; Fundacion Teatro ReaBRakeotdlidalgo; Blanca Paloma Ramos Baeza; Play Plan Cultural SLU; Atr
Advertising, S.L.U.; Queserias Virmax S.L.U.

Plan de Mediogerramientas no convencionales (75.369,05): Relaciones publicas: 75.369,05 (100%)
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS AGRARIOS (ENESA)

PLAN DE SEGUROS AGRARIOS COMBINADOS 2023

Objetivo y sentid®IVULGAR Y PROMOCIONAR EL SISTEMA DE SEGUROS AGRARIOS COMBINADOS, ASi COMO LA
44° PLAN DE SEGUROS AGRARIOS COMBINADOS APROBADO POR EL GOBIERNO, Y COSICASRIIARTAORE
GANADEROS, ACUICULTORES Y PROPIETARIOS FORESTALES DE LA CONVENIENCIA DE ASEGURAR SUS PH
MEDIO PARA ESTABILIZAR LAS RENTAS, GARANTIZAR LA VIABILIDAD DE LAS EXPLOTACIONES AGRARIAS Y ME|
FRENTE A LOS RIES@DB/ATICOS.

Coste Total357838,98 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creatividad1995,21 Compra de medio339327,92 Evaluacién6.515,85

Periodo de ejecuciobel 29 de junio al 19 de octubre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campa®aricultores, ganaderos, propietarios forestales y acuicultores

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios: Produccién/creatividad:otaComunicacion Integral, S.L.

Compra de Medio$4edia Sapiens Spain, BvialuacionMemorandum Multimedia, S.L.

Plan de MediosHerramientas convencionales (339.327,92): Television: 108.592,66 (32%); Radio: 72.409,49 (21,34%); Pre
(23,96%); Revistas: 886,45 (0,26%); Internet: 76.132,74 (22,44%)

FONDO ESPANOL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA)

AYUDAS DE LA POLITICA AGRICOLA COMUN 2023.

Objetivo y sentiddCOMUNICAR EL PERIODO DE SOLICITUD DE LA CAMPARNA DE LA PAC PARA ZOZ%KSZDNI;WER[IL
FINALIDAD DE LA APLICACION DE ESTA POLITICA Y LAS NUEVAS CONDICIONES. LLAMAR A LA ACCION A L
GANADEROS PARA QUE SOLICITEN LAS AYUDAS FACILITANDOLES LA DIRECCION DE LA PAGINA WEB PARA

INFORMACION.
Coste Tota 660353,07 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02
Produccién/creatividad0379 Compra de medio§99974,07 Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 17 de abril al 14 de mayo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, galjegoskera

Poblacion objetivo de la campaf&eneral, agricultores y ganaderos

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadlcandora Publicidad, E4mpra de Mediodledia Diamond, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (599.974,07): Television: 238.846,80 (39,81%); Radio: 125.442,51 (20,91%); Pé¥9a: 129.31
Revistas: 2.570,04 (0,43%); Internet: 103.787,35 (17,30%)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

SUBSECRETARIA-OFICINA TECNICA DEL MAR MENOR

SENSIBILIZACION SOBRE LA SITUACIO[\l DEL MAR MENOR
Y LA IMPORTANCIA DE SU RECUPERACION ("MI MAR MENOR")

Objetivo y sentiddNFORMAR Y SENSIBILIZAR SOBRE LA SITUACION DEL MAR MENOR, LA IMPCREIQIIFERREIOA D
ECOSISTEMA'Y SU CUENCA VERTIENTE, Y LA NECESIDAD DE ACTUAR SOBRE EL ORIGEN DEL PROBLEMA CON

EN LA NATURALEZA Y EL RIGOR CIENTIFICO. INFORMAR ACERCA DEL ESFUERZO DEL MITECO PARA REVER
ECOLOGICA, SOCIAZCONOMICA DE LA LAGUNA Y SU ENTORNO, MEDIANTE LA EJECUCION DE ACTUACIONES P
RECUPERAR EL MAR MENOR (MAPMM), INTEGRANDO A LOS SECTORES ECONOMICOS MAS REPRESENTATIVQ

CARTAGENA.
Coste Total228263,15 AplicaciérpresupuestariaConcepto 640
Produccién/creatividad13585,59 Compra de medio$14677,56 Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 1 de marzo al 3 de abril de 2023 y del 2 de octubre al 31 de diciembre de 2023

Difusién: Autondmica Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafctores econémicos implicados y residentes
Medidas accesibilidaBubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadEmpresa Tecnhologias y Servicios Agrarios, S.A., S.M.E., M.P. (TRAGSrIE Y edio€ompra directa

Plan de Mediogderramientas convencionales (114.677,56): Television: 13.127,90 (11,45%); Radio: 38.194,06 (33,31%); Pr
(38,79%); Internet: 18.876,00 (16,46%)

INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y AHORRO DE LA ENERGIA (IDAE)

EL CIUDADANO COMO ACTOR CLAVE EN LA TRANSICION ENERGETICA

Objetivo y SentidOPROMOCIO[\I DE LAS OPORTUNIDADES QUE BRINDA EL PLAN DE RE,CUPERACION TRAI
RESILIENCIA A LA CIUDADANIA, EN CONCRETO CON LA ADOPCION DE AUTOCONSUBMNE R EETOIENENAEL HOGAR

Aplicacién presupuestariantidad publica empresarial. Su presupuesto no s¢
Coste Total3491643,31 la clasificacion economica de los PGE

Produccién/creativida826700 Compra de medio8164943,31 Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 8 de septiembre al 20 de octubre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividaddarwin Publicidad, S.L.
Compra de Medioddedia Sapiens Spain, S.L. Evaluacién:Andlisis e Investigacion, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (3.164.943,31): Telet&iesB,20 (32,12%); Radio: 700.300,51 (22,13%); Prensa: 363.581,10 (
Revistas: 37.418,00 (1,18%); Internet: 530.598,40 (16,76%); Exterior: 418.985,70 (13,24%); Cine: 97.401,40 (3,08%)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

FUNDACION CIUDAD DE LA ENERGIA - CIUDEN, F.S.P.

LATE LA TERMICA

Objetivo y sentid®AR A CONOCER LA APERTURA DE "LA TERMICA CULTURAL", UNA NUEVA INSTALACION QUE A
EN PONFERRADA. GENERAR NOTORIEDAD E IMPLANTACION DE IMAGEN DE MARCA.

Aplicacién presupuestarigundacion del Sector publico estatal. Su presupue
Coste Total54978,94 aﬁjsta a la clasificacion econémica de los PGEp

Produccién/creativida@: Compra de medioS4978,94 Evaluaciénd

Periodo de ejecuciobel 19 de marzo al 3tideembre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafeneral

Adjudicatarios: Compra de Medio€ompra directa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (54.978,94): Television: 968,00 (1 5.8%4); ®a@i@8%); Prensa: 4.585,90 (8,34%); Internet: 18.
(33,49%); Exterior: 25.685,88 (46,72%)

Observacionessue pl ani f i cApertardetNuevo Espacid Culburall o de i

LA FABRICA DE LA LUZ, MUSEO DE LA ENERGIA : PATRIMUSNRIAL, HISTORIA Y ACTIVIDA

Objetivo y sentid®REFORZAR LA IMAGEN DE MARCA Y DAR A CONOCER EL NUEVO PROGRAMA EDUCATIVO DEL

Aplicacion presupuestariaundacion del Sector pablico estatal. Su presupue
Coste Total13716,56 ajusta 4a clasificacion econoémica de los PGE

Produccién/creativida@: Compra de medio$3716,56 Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 26 de septiembre al 10 de octubre de 2023

Difusién: Provincial Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf@eneral

Adjudicatarios:

Compra de Medio€ompra directa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (13.716,56): Television: 968,00 (7,06%);, Radio: 5.324,00 (38,81%); Prensate3ri?03160283,6¢
(25,55%)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA (MCT)

CAMPANA DE AHORRO DE AGUA

Objetivo y sentidocCONCIENCIAR SOBRE LA NECESIDAD DE AHORRAR AGUA PARA UN USO SOSTENIBLE DE

NATURALES.
Coste Total75287,62 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02
Produccién/creatividad:329,5 Compra de medio$3958,12 Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 5 de junio al 30 de septiembre de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilidad:

Adjudicatarios:

Produccion/creatividadCreavisual Cartagena, S.L.; Antonio Galindo Martinez
Compra de Medio&iniversal McCann, S.A.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (73.958,12): Television: 16.335,00 (22,09%); Radio: 26R@3&4: (3 2ZZB/63 (20,63%); Internet
15.560,58 (21,04%)

Observacioned:a difusién de la campatfrca trggrovinciaddurcia, Alicante y Albacete

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentidSENSIBILIZAR SOBRE LA IMPORTANCIA DEL AGUA COMGYRECYRBEN ESCASO.

Coste Total6.218,65 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio6218,65 Evaluaciond

Periodo de ejecucioR! 22 de marzo de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblaciorobjetivo de la campafi&eneral

Adjudicatarios:

Compra de Medio€£ompra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (6.218,65): Radio: 2.600,75 (41,82%); Prensa: 3.617,90 (58,18%
Herramientas no convencionales (0): Otras her(aedestsaciales propias y web corporativa)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA (MCT)

DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE

Objetivo y sentidONCIENCIAR SOBRE EL USO EFICIENTE Y EL AHORRO DE AGUA.

Coste Total5.773,32 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medioS5:773,32 Evaluacién0

Periodo de ejecuciokl 5 de junio de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de ¢amparfia:General

Adjudicatarios:

Compra de Medio€ompra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (5.773,32): Radio: 2.287,52 (39,62%); Prensa: 3.485,80 (60,38%)
Herramientas no convencionales (0): otras herramientas (dififgiéraendih corporativa)

Observacioned:a difusién de la campafia abarca tres provincias: Murcia, Alicante y Albacete

DIVULGACION DE LA ACTIVIDAD QUE REALIZA LA MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES D¥

Objetivo y sentidofINFORMAR SOBRE LA SITUADEINSUMINISTRO DE AGUA POTABLE Y EL TRABAJO QUE H
MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA PARA ASEGURARLO.

Coste Total3.726,8 Aplicacidn presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio8726,8 Evaluaciond

Periodo de ejecuciobel 1 de marzo al 15 de diciembre de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Adjudicatarios: Compra de Medio€ompra directa

Plan de MediogHerramientas convencior{8l#26,80): Radio: 1.210,00 (32,47%); Prensa: 2.516,80 (67,53%)

Observacioned:a creatividad se realiza con medios.ragiidssion de la campafia abarca tres provincias: Murcia, Alicante y A
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL CANTABRICO

ACTUALIDAD DE LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL CANTABRICO

Objetivo y sentiddNFORMAR A LA CIUDADANIA SOBRE LA ACTIVIDAD DE INTERES PUBLICO EN EL MARCO DE LA
HIDROGRAFICA DEL CANTABRICO.

Coste Total44351,22 Aplicacién presupuestari@ubconceptos 226.02 y 227.99

Produccién/creatividad:399,41 Compra de medio42951,81 Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 1 al 8 de agosto de 2023, del 12 al 24 de septiembre de 2023 y del 20 daladli@embbecatid 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

AdjudicatariosProduccion/creatividadurostar Mediagroup, &tampra de Mediodledia Diamond, S.L.

Plan de MediosHerramienta®nvencionales (42.951,81): Prensa: 18.914,15 (44,04%); Internet: 24.037,66 (55,96%)

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO

ACTUALIDAD DE LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO

Objetivo y sentid®AR A CONOCER LOS HECHOS MAS RELEVANTES Y DE ADH UALCDIENCA DEL DUERO.

Coste Total31906,83 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creatividad37,94 Compra de medio81768,89 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campa&eneral

Adjudicatarios: Produccion/creatividadtred Master Compra de Medio€ompra directa

Plan de MediosHerramientas convencionales (31.768,89): Radio: 10.976,39 (34,38@5P&h§s7,45%); Revistas: 2.541,00 (

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentiddAR A CONOCER EN ESTA JORNADA MUNDIAL PROMOVIDA POR LA ONU, LA IMPORTANCIA DE
HUMANA'Y LA NECESIDAD DE SU AHORRO PARA MANTENER EL EQUIEEEBS)IIEMAS.

Coste Total14.961,65 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio$4.961,65 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 15 al 23 de marzo de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campa@eneral

Adjudicatarios: Compra de Medio€ompra directa

Plan de MediosHerramientas convencionales (14.961,65): Prensa: 13.872,65 (92,72%); Revistas: 1.089,00 (7,28%)
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO

EL CAMINO DE SANTIAGO. DESARROLLO INTEGRAL DEL ENTORNO DEL EMBALSE D

Objetivo y sentiddAR A CONOCER Y PROMOCIONAR LAS EDIFICACIONES Y MONUMENTOS DE LAS LOCALIDADE
LA RUTA JACOBEA EN EL ENTORNO DEL EMBXESA,MACIENDO HINCAPIE EN LA CONSERVACION DE LOS
INFRAESTRUCTURAS DE AGUA COMO ELEMENTO CONDUCTOR.

Coste Total17.787 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creatividad?.787 Compra de medio8: Evaluacién0

Periodo dejecuciénDel 8 de agosto al 1 de diciembre de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadvledios propios

Plan de Medios:

Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias y web corporativa)

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentiddCONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS DE LA CUENCA SOBRE LA IMPORTANCIA DEL AGUA COMO
Y LA NECESIDAD DIEA GESTION RESPONSABLE.

Coste Total0 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio8: Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 1 al 22 de marzo de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblaciorobjetivo de la campafi&eneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadvledios propios

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias y web corporativa)

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Anexo IlI: Relacién de campafias institucionales 2023 Pag. 84



ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 I ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO

TUTORIALES ACCESO SERVICIOS EN SEDE ELECTRONICA

Objetivo 'y Septido:EXPLICACION DE LOS PROCEDIMIENTOS ADMINISTRATIVOS: CLARIDAD, CERCANIA,
COLABORACION Y AYUDA, ACERCANDO LA ADMINISTRACION AL CIUDADANO.

Coste TotalD Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio8: Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 1 de agosto al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de éampafia:General

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadvledios propios

Plan de Medios:

Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias y web corporativa)

DIVULGACION ENCBENCA DEL EBRO

Objetivo y sentiddAR A CONOCER A LA CIUDADANIA EL ORGANISMO DE LA CUENCA Y LA GESTION DE LOS RE(C

Coste TotalD Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio8: Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 1 de septiembre al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadvledios propios

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias y web corporativa)
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR

ACTUALIDAD E INFORMACION DE INTERES PUBLICO
DE LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR

Objetivo y sentiddNFORMAR ACERCA DE LAS ACTUACIONES MAS RELEVANTES Y NOTICIAS DE INTERES PUBLIC
LA DEMARCACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR.

Coste Total91841,7 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creatividad3089,5 Compra de medio68752,2 Evaluaciénd

Periodo de ejecuciobel 15 de febrero al 31 de diciembre de 2023

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad?ublicaciones del Sur, S.A.; Sociedad Espafiola de Radiodifusién
Compra de Medio€ompra directa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (68.752,20): Television: 9.026,60 (13,13%); R@#iR1P8)08deBBa: 9.026,60 (13,13%); Internet
32.609,50 (47,43%)

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentidd:OMENTAR LA CORRECTA GESTION, EL USO RESPONSABLE Y LA PROTECCION DE LOS RECUHR

Coste Total14091,82 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio$4091,82 Evaluacién0

Periodo de ejecucioR! 22 de marzo de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafeneral

Adjudicatarios:

Compra de Medio€£ompra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (14.091,82): Prensa: 14.091,82 (100%)
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA

CAMPANA DE AHORRO DE AGUA

Objetivo y sentid€2ONCIENCIAR SOBRE LA NECESIDAD DE AHORRAR Y CUIDAR EISAGIOS@UKEA DIA.

Coste Total6.103,24 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio§103,24 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 1 al 30 de septiembre de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf@eneral

Adjudicatarios:

Compra de Mediog€uromedia Comunicacion, S.L.

Plan de Mediogderramientas convencionales (6.103,24): Radio: 6.103,24 (100%)

ADQUISICION DE DERECHOS EN EL ALTO GUADIANA

Objetivo ysentido:TRASLADAR TODA LA INFORMACION ACERCA DE LA OFERTA DE ADQUISICION DE DERECHOS
EN EL ALTO GUADIANA.

Coste Total5.028,76 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medioS:028,76 Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 1 al 31 de marzo de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafeneral

Adjudicatarios:

Compra de Medioguromedia Comunicacion, S.L.

Plan de MediofHerramienta®nvencionales (5.028,76): Radio: 5.028,76 (100%)

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentidoaTRASLADAR LA IMPORTANCIA DE PROMOVER UNA NUEVA FORMA DE USAR, CONSUMIR Y
RECURSO HIDRICO.

Coste Total2562,78 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio562,78 Evaluaciond

Periodo de ejecucioRi 22 de marzo de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campa@eneral

Adjudicatarios:

Compra de Medio€uromedia Comunicacion, S.L.

Plan de Mediogerramientas convencionales (2.562,78): Prensa: 2.562,78 (100%)
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentidd:OMENTAR EL BUEN USO DEL AGUA Y EL CUIDADO DE NUESTROS CAUGESLFENV2RES.

Coste Total14269,18 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio$4269,18 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 20 de marzo al 3 de abril de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellang gallego

Poblacion objetivo de la campaf@eneral

Adjudicatarios:

Compra de Medio€ompra directa

Plan de MediosHerramientas convencionales (14.269,18): Prensa: 10.373,57 (72,70%); Internet: 3.895,61 (27,30%)

Observacioned:a creatividad szaliza con medios propios

LA CHMS CUIDA TUS RIOS

Objetivo y sentiddzAVORECER EL CONOCIMIENTO DE LA DEMARCACION Y EL TRABAJO DE LOS ORGANISMOS DE
BASE DE LA TRANSPARENCIA 'Y LA CERCANIA AL CIUDADANO.

Coste Total10499,17 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio$0499,17 Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 2 de marzo al 30 de mayo de 2023

Difusion: Provincial Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de tampafia:General y estudiantes

Medidas accesibilidad:

Adjudicatarios:

Compra de Medio€£ompra directa

Plan de MediosHerramientas convencionales (10.499,17): Prensa: 10.499,17 (100%)

Observacioned:a creatividad se realiza con medios propios
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL SEGURA

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentidd>OMENTAR Y CONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS DE LA CUENCA DEL SEGURA DE LA NECESI[
BIEN TAN ESCASO COMO ES EL AGUA, FOMENTANDO SU AHORRO.

Coste Total12541,65 Aplicacién presupuestari@oncepto 226

Produccién/creativida@: Compra de medio$2541,65 Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 11 al 26 de marzo de 2023

Difusién: Provincial Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Adjudicatarios:

Compra de Medio€ompra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (12.541,65): Prensa: 12.541,65 (100%)

DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE

Objetivo y sentiddONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS DE LA CUENCA DEL SEGURAIXCERCESIDAD DE PRESERV
MEDIO NATURAL EN LAS MEJORES CONDICIONES PARA LAS FUTURAS GENERACIONES.

Coste Total11876,15 Aplicacion presupuestari@oncepto 226

Produccién/creativida@: Compra de medio$1876,15 Evaluacién®

Periodo dejecucionDel 1 al 11 de junio de 2023

Difusién: Provincial Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campa&eneral

Adjudicatarios:

Compra de Medio€ompra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (11.876,15): Prensa: (10@&%4,15
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 I ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS DE ESPANA (GRUPO PATRIMONIO)

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentidd®IFUNDIR LA CELEBRACION DEL DIiA MUNDIAL DEL AGUA.

Aplicacion presupuestari@ociedad Estatal. Su presupuesto no sa kjusta
Coste Total6.911,77 clasificacion econémica de los PGE

Produccién/creativida@: Compra de medio6911,77 Evaluaciénd

Periodo de ejecuciokl 22 de marzo de 2023

Difusién: Provincial Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaf&eneral

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadvledios propios
Compra de Medio€ompra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (6.911,77): Prensa: 6.911,77 (100%)

DIRECCION GENERAL DE LA COSTA Y EL MAR

ONUESTRA COSTA, URMRENTE R X0$ EFEEFOS WBLACAMBIO CLIMATICO

Objetivo y sentidocCONCIENCIAR ACERCA DE LA NECESIDAD DE MANTENER LIBRES LAS COSTAS Y RECUPHE
OCUPADO PARA PODER RECUPERAR PERFILES DE PLAYA ADECUADOS, QUE PUEDAN FUNCIONAR CO
TERRITORIO ANTE LA EROSION Y LOS EFECTOS DEL CAMBIO CLIMATICO. PONER EN VALOR LA LABOR DE PRE
Y RETIRADA QUE ESTA REALIZANDO MITECO.

Coste Total1.336612,59 Aplicacién presupuestari@oncepto 640

Produccién/creativida@: Compra denedios:1.336612,59 Evaluaciond

Periodo de ejecucioR! 9 de marzo al 2 de abril de 2023 y del 9 al 31 de octubre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafeneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Compra de Medio$/edia Sapiens Spain, S.L.; Media Diamond, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.336.612,59%): Radio: 199.290,06 (14,91%); Internet: 1.137.322,53 (85,09%)

Observacione€Campafia Plurianual 20@23La creatividad fue realizada por Tragsatec: 118.754 y relacionada en el Informe 2
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SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
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2

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

DIRECCION GENERAL DE LA COSTA Y EL MAR

LA PROTECCION DEL MEDIO MARINO, UN MAR PARA TODOS

Objetivo y sentidd:OMENTAR EL CUIDADO DEL MAR Y SUS REQUHEEEENTANDO LA SENSIBILIZACION EN RELAC
LOS VALORES AMBIENTALES DEL MEDIO MARINO Y LA NECESIDAD DE PROTEGERLO.

Coste Total16141,4 Aplicacién presupuestari@oncepto 640

Produccién/creatividad6141,4 Compra de medio8: Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 8 de junio al 31 de diciembre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad:a Granja de Papel, S. L.

Plan de Medios:

Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas: redes sociales propias y web corporativa

SECRETARIA GENERAL PARA EL RETO DEMOGRAFICO

COHESION TERRITORIAL EN ESPANA, RETOS Y OPORTUNIDADES

Objetivo y sentid GENERARN EL PAIS UNA VISION SOBRE COHESION TERRITORIAL, QUE PONGA EL ACENTO EN L
LA DESIGUALDAD Y EN LA RELACION POSITIVARIFBAN®ROMOCIONAR LA ESPANA EN RIESGO DE VULNE
TERRITORIAL COMO UN TERRITORIO LLENO DE OPORTUNIDADES

Coste Total61399,26 Aplicacion presupuestari@oncepto 640

Produccién/creativida@1399,26 Compra de medio8: Evaluacién0

Periodo de ejecucio@ampafia no difundida en 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de édampafia:General

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadiragsatec
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 I ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE
SUBSECRETARIA

PROMOCION DEL BONO CULTURAL JOVEN 2023

Objetivo y sentid®IFUNDIR EL PROGRAMA DEL BONO CULTURAL JOVEN DEL ANO 2023, DIRIGEIRANQS ACIDOS

EL ANO 2005.
Coste Total4.250115,89 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02
Produccién/creativida@: Compra de medio4250115,89 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobBel 16 de junio al 20 de julio de 2023 y dedd sg@@embre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral e infantil/juvenil

Medidas accesibilidaBubtitulacién, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medio3he & Partnership Iberia Publicidad, S.L.U.

Plan de MediosHerramientas convencionales (4.250.115,89): Television: 923.887,74 (21,74%); Radio: 614.422,39 (14,469
1.153.806,83 (27,15%); Exte1022.072,90 (24,52%); Cine: 515.926,03 (12,14%)

RENACIMIENTO CULTURAL 2023

Objetivo y sentiddNCENTIVAR EL CONSUMO DE CULTURA EN CUALQUIERA DE SUS DISCIPLINAS (LECTURA, E
VI VO, MBSI CA, CI NE, MUSEOS¢) A  LWMELVEABAJQ DE LAS ENDOSVRIEE GULTE
CONTRIBUIR A LA DIFUSION DE UNA NUEVA EPOCA DE EXRTIOKAINEN ESPANA TRAS LA PANDEMIA.

Coste Total3.334766,7 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio8:334766,7 Evaluaciond

Periodo de ejecuciobel 1 al 30 de septiembre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaf@eneral

Medidas accesibilidaBubtitulaciéaudiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medio$ki Media Solutions, S.L.

Plan de MediosHerramientas convencionales (3.334.766,70): Television: 822.279,82 (24,66%); Radio: 503.821,07 (15,119
491.706,15 (14,74R8yistas: 69.413,96 (2,08%); Internet: 430.795,17 (12,92%); Exterior: 506.924,29 (15,20%); Cine: 509.8
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES,
PROPIEDAD INTELECTUAL Y COOPERACION

SENSIBILIZACION CONTRA LA VULNERACION DE DERECHOS DEIRRBEEEDABL EN INTERN

Objetivo y sentidd®ONCIENCIAR Y SENSIBILIZAR A LA CIUDADANIA ACERCA DE LA IMPORTANCIA DE RESPETAR
LA PROPIEDAD INTELECTUAL EN EL ENTORNO DIGITAL. LA PROTECCION DE ESTOS DERECHOS ES PRIORITA
QUELA PRODUCCION DE BIENES Y SERVICIOS CULTURALES SON UN BIEN FUNDAMENTAL Y PRODUCTO DE {
COMPETITIVO INTERNACIONALMENTE. SU SALVAGUARDA REQUIERE ADOPTAR MEDIDAS DE SENSIBILIZACION
NEGATI VO DE LA fAP| RATERELAECOOMIR EA SERNSBILZREMNEN RSTE AMBITO ES UNA H
FUNDAMENTAL PARA GARANTIZAR LA SOSTENIBILIDAD DEL SECTOR CULTURAL Y SUS INTERESES ECONOMI
TRADUCIENDO NO SOLO EN LA CREACION DE PUESTOS DE TRABAJO EN ESTPSRIAENMMALA HACIENDA PU
QUE CONTRIBUYE AL BIENESTAR GENERAL.

Coste Total115602,95 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creatividad5602,95 Compra de medio$00000 Evaluacién0
Periodo de ejecuciobel 2 al 16 detubre de 2023

Difusion Nacional Idioma: Castellano, catalan y gallego

Poblacion objetivo de la campafisuarios de Internet

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccion/creatividadires Tipos Gréficos, S.L.
Compra de Mediod/edia Sapiens,.SL

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (100.000,00): Internet: 27.196,58 (27,20%), Exterior: 72.803,42 (72,80%)

PROGRAMAS EUROPEQOS "EUROPA CREATIVA" Y "CIUDADANOS, IGUALDAD, DERECHOS

Objetivo ysentido:DIFUNDIR DE ESTOS PROGRAMAS EUROPEOS Y ASESORAR A POTENCIALES BENEFICIARIQ
ESTAS AYUDAS. LAS ACCIONES DE PUBLICIDAD IRAN DESTINADAS A COMUNICAR Y DIFUNDIR LAS CARAC(
NUEVOS PROGRAMAS PARA2PQZ1

Coste Total5.695,31 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 227.06

Produccién/creatividad518 Compra de medio$:177,31 Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 1 de enero al 30 de noviembre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de éampafia:Operadores culturales y creativos espafioles

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadtorge Alonso Barrio
Compra de Mediogslabra Comunicacion, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.177,31): Internet: 1.177,31 (100%)
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2

MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES,
PROPIEDAD INTELECTUAL Y COOPERACION

ACTIVIDADES DEL PROGRAMA CULTURA Y CIUDADANIA

Objetivo y sentid®®ROMOVER LA REFLEXION, EL DIALOGO, EL INTERCAMBIO, LA COLABORACION Y EL TRABAJQ
MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE Y LAS ADMINISTRARRONEIALES (COMUNIDADES AUTONOMAS, DIPUT
CABILDOS Y CONSEJOS INSULARES, AYUNTAMIENTAGENTESSCULTURALES, PUBLICOS Y PRIVADOS, QUE DES
POLITICAS Y PROGRAMAS QUE PROMUEVEN LA PARTICIPACION SOCIAL ACTIVA EN LA VIDA GULTTERRATERID@
ESTADO, INCLUYENDO ADEMAS CON CARACTER ESPECIAL EL MEDIO RURAL.

Coste Total6.533,46 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 227.06

Produccién/creativida@.093,7 Compra de medio439,76 Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 30 dginio al 7 de julio de 2023, del 5 de mayo al 15 de agosto de 2023 y del 1 al 16 de octubre de

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral y sectores culturales y creativos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividacCintia Ramirez y Juan Cafiamero; Natalia David
Compra de Mediogcerca Comunicacion Cultural, S.L. y Eurostar Mediagroup, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (439,76): Internet: 439,76 (100%)

CONVOCATORIA CFRREMIO NACIONAL DE TELEVISION 2023

Objetivo y sentid@iNUNCIO DE LA CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE TV 2023, SEGUN PRESCRIBE LA AE
LA EXENCION DEL IRPF A FAVOR DEL PREMIADO.

Coste Total1.815 Aplicacion presupuestari@ubconcep26.02

Produccién/creativida@: Compra de medio$815 Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 2 de enero al 31 de marzo de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf@eneral

Adjudicatarios:

Compra de Medio€£ompra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.815,00): Prensa: 1.815,00 (100%)
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MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES,
PROPIEDAD INTELECTUAL Y COOPERACION

CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE DISENO DE MODA 2023

Objetivo ysentido:ANUNCIO DE LA CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE DISENO DE MODA 2023, SEGUN P
PARA DISPONER LA EXENCION DEL IRPF A FAVOR DEL PREMIADO.

Coste Total1.078,64 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio$.078,64 Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 1 de enero al 31 de marzo de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Adjudicatarios:

Compra de Medio€ompra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.078,64): Prensa: 1.078,64 (100%)

CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE FOMENTO DE LA CREATIVIDAD DEL JUGL

Objetivo y sentidddNUNCIO DE LA CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE FORREADIDIDAR DEL JUGUETE, Si
PRESCRIBE LA AEAT, PARA DISPONER LA EXENCION DEL IRPF A FAVOR DEL PREMIADO.

Coste Total1.81500 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio$:81500 Evaluacién0

Periodo deejecucionDel 2 de enero al 31 de marzo de 2023

Difusién Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafeneral

Adjudicatarios:

Compra de Medio€£ompra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.815,00): 1P845s@0 (100%)
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MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES

IGUALES EN EL DEPORTE, SOBRE LA NECESARIA VISIBILIDAD DE LA MUJER, DEL COLE(
Y DEL COLECTIVO DE PERSONAS CON DISCAPACIDAD EN EL DEPORTE

Objetivo y sentid:OGRAR UNA PRACTICA DEPORTIVA EN CONDICIONES DE IGUALDAD, TANTCCEVPRESEISIRA DA
PROMOVER Y FOMENTAR DEL DEPORTE FEMENINO, LA DIVERSIDAD LGTBI Y EL DEPORTE INCLUSIVO.

Coste Total2791692,6 Aplicacién presupuestari@oncepto 290

Produccién/creativida@d04960,69 Compra de medio2586731,91 Evaluaciénd

Periodo de ejecuciobBell3 de noviembre al 3 de diciembre de 2023.

Difusiéon Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilidaBubtitulacion y lengua de signos

AdjudicatariosProduccion/creatividad)1st Sports Marketing, Sdmpra de Medio$4edia Diamond, S.L.

Plan de MediosHerramientas convencionales (2.586.731,91): Radio: 667.031,94 (25,79%); Prensa: 610.882,81 (23,62%);
(0,00%internet: 445.147,65 (17,21%); Exterior: 559.131,87 (21,62%); Cine: 304.496,50 (11,77%)

ObservacionesCamparia financiada con faeld@RTR.

ACTIVIDAD FiSICA Y DEPORTE BENEFICIOSOS PARA LA SALUD

Objetivo y sentid®®ROMOVER ENTRE LA SOCIEDAD LA PRACTICA DE LA ACTIVIDAD FISICA Y EL DEPORTE TAN BE
LA SALUD (AFBS), ESPECIALMENTE EN EL CONJUNTO DE LOS AGENTES DEPORTIVOS PUBLICOS Y PRIVA
ESPANOL Y LA CULTURA DE LA NECESARIA COMUNRBAGNIRSAL ENTRE LOS CITADOS AGENTES.

Coste Total1.990142,27 Aplicacién presupuestari@oncepto 290

Produccién/creatividadi81500 Compra de medio$.808642,27 Evaluacién®

Periodo de ejecuciobell4 de noviembre al 1 de diciembre de 2023.

Difusiéon Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campa@eneral

Medidas accesibilidaBubtitulacién y lengua de signos

Adjudicatarios: Produccion/creatividadJ1st Sports Marketing, Sompra de Mediod4edia Diamond, S.L.

Plan de MediosHerramientas convencionales (1.808.642,27): Radio: 384.246,85 (21,25%); Prensa: 444.059,34 (24,55%);
(0,06%); Internet: 337.766,29 (18,68%); Exterior: 461.130,27 (23,.50%)1@0i0€9,97%)

ObservacionesCampafia financiada con fateld3RTR.
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MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS ARTES AUDIOVISUALES (ICAA)

060CTUBRBIA DEL CINE ESPANOL 2023

Objetivo y sentiddAR VISIBILIDAD A LA EFEMERIDE DE RECIENTE CREACION QUE EN 2023 LLEGA A SU TERCERA
DECRETADO EL 6 DE OCTUBRE COMO ADEA DEL CINE ESPA=oOLO P
REALIZADAS EN TORNO A LA CELEBREHESE DIA DE MANERA COLABORATIVA CON EL SECTOR PRIVADO, PER(
LA MANO DE LAS INSTITUCIONES Y ORGANISMOS PUBLICOS DE PROMOCION DE LA CULTURA.

Coste Total26256,09 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creatividad0278,04 Compra de medio$5978,05 Evaluaciénd

Periodo de ejecuciobel 1 de julio al 30 de noviembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campafeneral, estudiantes, infantil/jugssera edad y profesionales del cine

Medidas accesibilidaBubtitulacién y rotulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadvlurray Agencia de Disefio S.L.
Compra de Medio€ompra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (15.9P8&05p: 1.815,00 (11,36%); Revistas: 4.840,00 (30,29%); Internet: 9.323,05 (58,35%)

Herramientas no convencionales (0): web y RRSS del ICAA y organismos colaboradores publicos y privadoss bigdalgsoelcg
impresos especializados eryfreudiovisual

PROMOCION Y DIFUSION DE LA CINEMATOGRAFIA ESPANOLA

Objetivo y sentid@®IFUNDIR Y PROMOCIONAR LA CINEMATOGRAFTA ESPANOLA EN EL AMBITO ESTATAL, SUS NOV\
SECTOR, FOMENTAR EL CONSUMO DE CINE ESPANOL ENTRE LA CIUBRESNAENLAALOR DEL MISMO, A LA\
CONTRIBUIR A SU DIFUSION Y ACCESIBILIDAD.

Coste Total7.139 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio$139 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 1 de enero ald diciembre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafeneral y profesionales del cine

Medidas accesibilidaBubtitulacién y rotulacién

Adjudicatarios:

Compra de Medio€ompra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (7.139,00): Revistas: 3.872,00 (54,24%); Internet: 3.267,00 (45,76%)
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MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS ARTES AUDIOVISUALES (ICAA)

PREMIO NACIONAL DE CINEMATOGRAFIA 2023

Objetivo y sentiddIFUSION DEL PREMIO NACIONAL DE CINEMATOGRAFIA 2023, GALARDGROR TEXRGINIEN ERIO
CULTURA Y DEPORTE A TRAVES DEL ICAA. DIFUSION DE LA CONVOCATORIA, DEL FALLO DEL MISMO Y DEL A

PREMIO.
Coste Total3.376 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02
Produccién/creatividad:650 Compra de medio$26 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 1 de abril al 31 de octubre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafeneral y profesionales del cine

Medidas accesibilida8ubtitulacién y rotulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadtosé Duart€ompra de Medio€ompra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (726,00): Internet: 726,00 (100%)

Herramientas no convencionales (0): web y RRSS del ICAA y organismopdblatmsgdoigados, blogs, podcast, medios digita
impresos especializados en cine y/o audiovisual

PROGRAMACION DE LA FILMOTECA ESPANOLA Y DE EFEMERIDES E HITOS DEL CINE ESI

Objetivo y sentiddIFUNDIR LAS OBRAS RECUPERADAS/RESTAURADAS (PATRIMONIO AUDIOVISUAL) POR PAR
ESPANOLA, SUS PROGRAMAS ESPECIALES PRESENTADOS A LO LARGO DEL ANO, ASi COMO HITOS Y EFEMERII
EN 2023: CENTENARIOS DE CINEASTAS DESTACAEDSNASGIO DEL PREMIO NACIONAL DE PATRIMONIO AUDIO
RECIENTE CREACION), ENTRE OTROS.

Coste Total2420 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio2420 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 1 denero al 31 de diciembre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafeneral, estudiantes, infantil/juvenil y tercera edad

Medidas accesibilidaBubtitulacién y rotulacién

Adjudicatarios: Compra de Medio€ompra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (2.420,00): Internet: 2.420,00 (100%)

Herramientas no convencionales (0): web y RRSS del ICAA y organismos colaboradores publicos y privadoss Higgalgsoelcg
impresosspecializados en cine y/o audiovisual
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MINISTERIO DE ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL

SUBSECRETARIA

DIFUSION Y VISIBILIZACION DE LA AGENDA ESPANA DIGITAL 2026

Objetivo y sentidd®IFUNDIR LA AGENDA ESPANA DIGITAL 2026, EN EL MARCO DEL PLAN DE RECUPERACION, TR
RESILIENCIA ENTRE LOS CIUDADANOS, EMPRESAS Y AUTONOMOS, INCENTIVANDOLOS PARA QUE SE INFORM
SE BENEFICIEN DE LAS OPORTUNIDADES QUE SBRECEEANDO PARTICIPAR EN LAS CONVOCAIORBRIETIVO E
MOVILIZAR A LOS CIUDADANOS Y A TODOS LOS AGENTES ECONOMICOS PARA QUE SE BENEFICIEN DE LOS,H
CONTRIBUYENDO ASI A UN MAYOR Y MEJOR APROVECHAMIENTO DEA G /AGEARASE DIRMKSUN PUBLICO GLOE
ESTO ES, A TODA LA CIUDADANIA Y DE FORMA ESPECIFICA A EMPRESAS (MEDIANAS, PEQUENAS Y MICROEN

AUTONOMOS.
Coste Total5.295048,76 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02
Produccién/creatividad7.311,35 Compra de medio§277737,41 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel8 de julio al 15 de octubre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaf@eneral y empresarios

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad¥eareamundsen Agencia Creativa
Compra de Medio$/edia Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (5.277.737,41): Television: 1.573.6730i@%88%Y.4,18 (10,55%); Prensa: 1.052.274,25 (19
Revistas: 1.627,70 (0,03%); Internet: 865.175,04 (16,39%); Exterior: 1.228.008,15 (23,27%)

SUBSECRETARIA

VISIBILIZACION DEL PLAN DE RECUPERACION

Objetivo y sentidddIFUNDIR ENTRE CAJDADANIA EN GENERAL Y ENTRE LAS EMPRESAS Y AUTONOMOS EN PA
GRADO DE EJECUCION DEL PLAN DE RECUPERACION, TRANSFORMACION Y RESILIENCIA.

Coste Total2.021019,56 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creatividad7.257,18 Compra de medio2003762,38 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 13 de marzo al 2 de abril de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafeneral y empresarios

Adjudicatarios:

Produccién/creatividaddraRushmore, S.ACompra de Medio®Vavemaker Publicidad Spain, S.L.

Plan de MediosHerramientas convencionales (2.003.762,38): Television: 411.133,46 (20,52%); Radio: 348.038,83 (17,379
363.730,49 (18,15%); Internet: 294.747,11 (14t&166)588.112,49 (29,25%)
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MINISTERIO DE ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL

SECRETARIA DE ESTADO DE TELECOMUNICACIONES
E INFRAESTRUCTURAS DIGITALES

UNIVERSALIZACION DE LAS INFRAESTRUCTURAS DIGITALES PARA LA CAESUDINZD22

Objetivo y sentiddAR A CONOCER LOS PROGRAMAS IMPULSADOS POR EL GOBIERNO EN EL MARCO DEL PLAN
Y LA ESPARNA DIGITAL PARA CONECTAR TERRITORIOS. CONCRETAMENTE ESTE PROGRAMA OFRECE UNA TR/
SOCIEDAD DIGITAL PRESTANE®MCION A LAS ZONAS RURPEESCASA O NULA CONECTIVIDAD DE ALTAS CAPAC
MUNICIPIOS ALEDANOS.

Coste Total249898,28 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio249898,28 Evaluaciénd

Periodo deejecuciénDel8 de julio al 15 de octuler@023

Difusion: Regional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campafeneral, tercera edad y trabajadores

Adjudicatarios:

Compra de Medio€arat Espafia, S.A.U.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (249.898,28): Prensa: 37.209,80 (14,89%); Internet: 34.393,04 (13,76%); EX8¥)r: 178.295,4

Observacione€ampariBlurianual 2022023La creatividad fugdacionada en el Info2@22Glocally Comunicacion Integral, S.L. por
de 17..299, 37 4

INSTITUTO NACIONAL DE CIBERSEGURIDAD DE ESPANA, S.A. (INCIBE)

DIFUSION DE SERVICIOS PUBLICOS Y CONCIENEBIATBERSEGURIDAD
PARA CIUDADANOS Y EMPRESAS 2023

Objetivo y sentidoIMPULSAR EL IMPACTO DE DETERMINADAS ACTUACIONES Y SERVICIOS PUBLICOS E
CIBERSEGURIDAD, PARA LLEGAR A UNA MAYOR PROPORCION DE PUBLICO CIUDADANT O EBRESKRIATENC
SE DESTINARAN AL COLECTIVO DE FAMILIAS Y MENORES DE EDAD.

Aplicacion presupuestari@ociedad Mercantil Estatal. Su presupuesto no se
Coste Total6.340381,11 Iapclasificacﬁén e(l::)onémica de los PGE P P

Produccién/creatividad8859,87 Compra de medio6278489,54 Evaluaciéni3031,7

Periodo desjecucionDel 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusion Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campafeneral, empresarios, estudiantes, infantil/juvenil, tercera edad y trabajadores

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadNtt Data Spain, S.L.U.
Compra de Medio&iniversal McCann, S.A.
EvaluacioniMemorandum Multimedia, S.L

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (6.278.489¢bA3i6n: 1.356.763,39 (21,61%); Radio: 617.131,21 (9,83%); Prensa: 1.000.987,4
Internet: 1.916.923,23 (30,53%); Exterior: 1.386.684,31 (22,09%)

Observacioned:a difusionéluye la compra de espacios en medios de la campafia "GENERACION D" de Red.es
Campania financiada con fondd@datede Recuperacion, Transformacion y Resiliencia
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MINISTERIO DE ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL

RED.ES

GENERACION D

Objetivo y sentidddAR LA MAXIMA DIFUSION AL PACTO POR LA "GENERACION D", UN COMPROMISO PUBLICO
ESCALA, QUE PERSIGUE IMPULSAR LAS COMPETENCIAS DIGITALES EN ESPANA, BASANDOSE EN
ADMINISTRACIONES PUBLICAS, FUNDACIONES, TERCER SECTOR, AGENTEEBSIOSIAE COMUNICACION Y EMP
INCENTIVANDR® MEJORA DE LAS COMPETENCIAS DIGITALES DE TODA LA POBLACION ESPANOLA.

Aplicacion presupuestariantidad Publica Empresarial. Su presupuesto no s

Coste Total528208,32 a la clasificaciénonomica de los PGE

Produccién/creativida828208,32 Compra de medio8: Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusiéon Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivde la campafiaGeneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios: Produccion/creatividadgilvy & Mather Publicidad Madrid, S.A.

Observacione€Campaia financiada con fonddlale de Recuperacion, Transformacion y Resdlieomojgra de espacios en medi
realiza INCIBEse encuentra reflejpoiio coh a ¢ a Difpsaifie Senvicios PubliggSoncienciacién Ciberseguridpdra Ciudadanc
y Empresas 2023

RED.ES

KIT DIGITAL

Objetivo y sentid®ONER ENONOCIMIENTO DE LAS PYMES YAUTONOMOS EL PROGRAMA, CON EL FIN DE FOMEN'|
DE ESTAS AYUDAS PARA LA ADQUISICION E IMPLENTACION DE SOLUCIONES DE DIGITALIZACION.

Aplicacion presupuestarﬁntldad Publica Empresarigdre3upuesto no se ajus

Coste Total6515,85 a la clasificacion econdmica de los PGE

Produccién/creativida@: Compra de medio8: Evaluacién6.515,85

Periodo de ejecuciobel 1 al 31 de marzo de 2023 y del 2 al 31 de octubre de 2023

Difusién Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Compra de Medio$4edia Sapiens Spain, S.L.
EvaluacionMemorandum Multimedia, S.L.

Observacione<reatividad ejecutadafiejada en el Infor2822Campafia financiada con fondos del Plan de Recuperacién, Trar
y ResilienciRespecto a la compra de espacios en medios, la campafia se ejecutd en las dos oleadas inicialnsnizt@neestat
planificeidn aprobada, goque se procede a incoar el correspondiente procedimiento administrativo.
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MINISTERIO DE ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL

RED.ES

SMART CITIES

LPA INTELIGENCIA AZUL

Objetivo y sentid@AR A CONOCER LA INICATIVA "LPA INTELIGENCIA AZUL" ENTRE LA CIUDADAN /DB ERXSNFRRANAE
PARA BENEFICIARSE DEL PROYECTO DE CIUDAD INTELIGENTE.

Aplicacion presupuestariantidad Publica Empresarial. Su presupuesto no s
Coste Total168346,22 a la clasificacion econémica de los PGE
Produccién/creativida87.898,5 Compra de medio$03931,87 Evaluacién6.515,85

Periodo de ejecuciobel 9 de enero al 28 de febrero de 2023

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccion/creatividadtelecyl, S.A.
Compra de Mediosniciativas de Medios, S.A.
EvaluaciénMemorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (103.931,87): Television: 40.756,22 (39,21%); Radio: 8.338,5238%)3%6 R&¥gatnternet:
30.650,53 (29,49%); Exterior: 17.851,03 (17,18%)

Observacione€€ampafia financiada con foOREBER

VALENCIA VLCI

Objetivo y sentid®AR A CONOCER LAS VENTAJAS DE LA INICIATIVA ENTRE LA CIUDADANIA.

Aplicacion presupuestariantidad Publica Empresarial. Su presupuesto no s
Coste Total39860,65 a la clasificacion econémica de los PGE

Produccién/creatividaf: Compra de medio83344,8 Evaluacién6.515,85

Periodo de ejecuciobel 7 al 31 de octubre de 2023

Difusion: Local Idioma: Castellano y valenciano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilidad:

Adjudicatarios:

Compra de Medio®eter Planning, S.L.
EvaluacionMemorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramienta®nvencionales (33.344,80): Radio: 6.064,62 (18,19%); Internet: 17.609,11 (52,81%); Exterior: 9.671,07 (29,00

Observacione€ampafia financiada con foREBBERL a creatividad de la campaéifinanciada poAglintamiento de Valencia, sociq
la inicativa.
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MINISTERIO DE SANIDAD
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA

PREVENCION DEL TABAQUISMO Y PROTECCION DE LA SALUD

Objetivo y sentiddcCAMPANA DIRIGIDA A JOVENES Y ADOLESCENEES;IN@NE SENSIBILIZAR Y CONCIENCIAR EN L
CONTRA EL TABAQUISMO, INFORMANDO SOBRE LOS DANOS Y EFECTOS PERJUDICIALES QUE EL TABACO Y
RELACIONADOS CAUSAN EN LA SALUD.

Coste Total929369,89 Aplicacion presupuestari@oncepto 290

Produccién/creatividad8158 Compra de medio874696,04 Evaluacién6.515,85

Periodo de ejecuciobel 21 de septiembre al 8 de octubre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de tampafia:General e infantil/juvenil

Medidas accesibilidaBubtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad:a Maquina de Humo, S.L.
Compra de MedioShe & Partnership Iberia Publicidad, S.L.U.
Evaluacién:Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de MediosHerramientas convencionales (874.696,04) Television: 205.333,62 (23,47%); Radio: 178.137,71 (20,37%);
(41,09%); Exterior: 131.850,09 (15,07%)

ObservacioneCampafia financiada con fondos PRTR.

PREVENCION Y PROMOCION DE LA SALUD MENTAL

Objetivo y sentiddSENSIBILIZAR, CONCIENCIAR Y MEJORAR LA [NFQRMACION SOBRE LOS PROBLEMAS DE SA
ESPECIAL ATENCION A LA PREVENCION DEL SUICIDIO Y A BAENNE@WEA LA CONDUCTA SUICIDA 024.

Coste Total530168,18 Aplicacion presupuestari@oncepto 290

Produccién/creativida8:680 Compra de medio§13972,33 Evaluacion6.515,85

Periodo de ejecuciobel 4 al 24 de septiembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campafeneral

Medidas accesibilidaBubtitulacién y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividaddosis Videomarketing, S.L.
Compra de Medio$ki Media Solutions, S.L.
EvaluacioniMemorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (513.972,33): Television: 198.389,05 (38,60%); Prensa: 159.431,94 (31,02%{30r38fb¢t: 156.

ObservacionesCampafia financiada con fondos PRTR.
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 I ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

MINISTERIO DE SANIDAD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA

PREVENCION DEL VIH Y OTRAS ITS

Objetivo y sentidiREDUCIR EL IMPACTO DE LA EPIDEMIA DE LAS INFECCIONES DE TRANSMISION SEXUAL EN LA
INCLUIDO EL VIH, VISIBILIZANDO SU DIVERSIDAD DE CARA A LA ADOPCION PREAEHNDASNDERENTE A LA INFE(C
POR EL VIHY OTRAS ITS.

Coste Total287235,96 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creatividad8039,65 Compra de medio269196,31 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 26 de junio al 1juli® de 2023 y del 18 de noviembre al 1 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campafeneral, infantil/juvenil y HSH

Medidas accesibilidaBubtitulaci6rigngua de signos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadCrcuma Estudio, S.L.U.
Compra de Medio€arat Espafia, S.A.U.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (269.196,31): Revistas: 26.233,95 (9,75%); Internet: 134.974,80L(BAIBPHE6 E4Getibdo)

PROMOCION DE LA DONACION DE PLASMA

Objetivo y sentidAUMENTAR LA DONACION DE PLASMA MEDIANTE EL PROCEDIMIENTO DE AFERESIS (PLASMA
OBJETIVO DE QUE ESPANA SEA AUTOSUFICIENTE EN MEDICAMENTOS DERIVAGENMEDERARNDOS).

Coste Total119786,9 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creatividad?.787 Compra de medio$01999,9 Evaluaciond

Periodo de ejecuciobel 14 de junio al 4 de julio de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaf@eneral

Medidas accesibilidaBubtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadndira Grupo de Comunicacion, S.L.
Compra de Mediod4edidDiamond, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (101.999,90): Internet: 101.999,90 (100%)
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DE SANIDAD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA

INFORMACION Y PROMOCION DE LA VACUNACION ESTACIONAL

Objetivo y sentid®?ROMOCIONAR LOS BENEFICIOS DE LA VACENEN]IGH\A LA GRIPE ESTACIONAL;TSOV/MIROS VIRY
RESPIRATORIOS ENTRE LOS GRUPOS DE POBLACION DIANA. ASIMISMO, PROMOCIONAR LA VACUN/
TRABAJADORES SANITARIOS.

Coste Total117579,74 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creatividad5669,5 Compra de medio$01910,24 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 28 de septiembre al 18 de octubre de 2023

Difusion Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de édampafia:General

Medidas accesibilidaBubtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividaddT Publicidad Grupo Tafalla, S.L.
Compra de Medioddedia Diamond, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (101.9h@2d¢t: 101.910,24 (100%)

PROMOCION DE LA CIENCIA CIUDADANA EN LA PREVENCION Y CONTROL DE ENFERI

Objetivo y sentid®ROMOCIONAR EL USO DE HERRAMIENTAS DE CIENCIA CIUDADANA APLICADAS AL CONTROL O

Coste Total16214 AplicaciérmpresupuestarigSubconcepto 226.02

Produccién/creatividad6214 Compra de medio8: Evaluacién®

Periodo de ejecucio@ampafia no difundida en 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo da campafiaGeneral

Medidas accesibilidaBubtitulacién y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadCat and Curious Brands and Ads, S.L.

ObservacionesSe difundira con medios propios una vez puesta en marcha la app.
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 I ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

MINISTERIO DE SANIDAD
DIRECCION GENERAL DE CARTERA COMUN DE SERVICIOS DEL SNS Y FARMACIA

INFORMACION SOBRE LA RED ESPANOLA DE AGENCIAS DE EVALUACION DE TECNOLOGI
Y PRESTACIONES DEL SISTEMA NACIONAL DE SALUD (REDETS)

Objetivo y sentiddNFORMAR Y SENSIBILIZAR SOBRE LA IMPORTANCIA DE LA EVALUACION DE LASARIINEIATS
VISIBILIZAR LA MISION, VISION Y VALORES DE LA REDETS E INCREMENTAR EL IMPACTO Y EL CONOCIMIENT
IMPLANTACION DE LOS PRODUCTOS DE REDETS.

Coste Total158394,2 Aplicacién presupuestari@oncepto 290

Produccién/creatividad3474 Compra de medio$28404,35 Evaluacion6.515,85

Periodo de ejecuciobel 17 al 31 de octubre de 2023

Difusion Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilidaBubtitulacién y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadQuality Media Producciones, S.L.
Compra de Medio®avemaker Publicidad Spain, S.L.
Evaluacién:Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientaz®nvencionales (128.404,35): Internet: 128.404,35 (100%)

Observacione€Campafiinanciadeonfondos PRFRIext Generation

DELEGACION DEL GOBIERNO PARA EL PLAN NACIONAL SOBRE DROGAS

SENSIBILIZACION SOBRE EL JUEGO DE APUESTAS

Objetivo y sentiddSENSIBILIZAR A LA POBLACION GENERAL, HACIENDO VISIBLES ASPECTOS PROBLEMATICC

APUESTAS.
Coste Total586108,45 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02
Produccién/creativida@: Compra de medio§79592,6 Evaluacion6.515,85

Periodo de ejecuciobel 9 al 26 de junio de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campa@eneral

Medidas accesibilidaBubtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividacatélite Ideas y Tecnologia S.L.U.
Compra de Medioddindshare Spain, S.A.
Evaluacién:Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (579.592,60): Radio: 289.192,60 (49,90%); Inte(66{1296).400,00

Observacione$ara la creatividad se empled una reposicion del afio 2022
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DE SANIDAD

AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS Y PRODUCTOS SANITARIOS

CONCIENCIACION PARA EL USO PRUDENTE DE LOS ANTIBIOTICOS

Objetivo y sentidofRANSMITIR EL MENSBEEQUE LOS ANTIBIOTICOS SOLO SE DEBEN UTILIZAR PARA TRATAR
BACTERIANAS, NUNCA PARA TRATAR INFECCIONES VIRICAS COMO LA GRIPE O EL CATARRO, Y SIEMPRE [
INDICADO POR UN MEDICO.

Coste Total634878,27 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida84397,5 Compra de medio543964,92 Evaluacién6.515,85

Periodo de ejecuciobBel 14 de septiembre al 10 de octubre de 2023 y del 3 de noviembre al 3 de diciembre de 2023

Difusion: nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilidaBubtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividadilaking Known, S.L.
Compra de Medio®Vavemaker Publici&in, S.L.
EvaluaciénMemorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (543.964,92): Internet: 543.964,92 (100%)
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DE DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030

DIRECCION GENERAL DE DERECHOS DE LA INFANCIA Y LA ADOLESCENCIA

SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA HACIA LA INFANCIA Y LA ADOLESCENC

Objetivo y sentidoSENSIBILIZAR SOBRE LA VIOLENCIA CONTRA LOS NINOS, NINAS Y ADOLESCENTES, GEN
VIOLENCIA MUY INVISIBILIZADA, YA ®@BBBHECE EN ESPACIOS QUE DEBERIAN SER DE SEGURIDAD PARA LOS Ml
LA CASA, LA ESCUELA O LOS ESPACIOS DE OCIO CONSERPEHEDBUNDO DIGITAL (VIDEOJUEGOS, REDES S
APLICACIONES DE MENSAJERIA, ETC.), QUE FRECUENTAN LOS ADOLESCENTRSDOQUEEMAS FRRMAS DE VIOLE
QUE DEBEN SER RECONOCIDAS POR LOS MENORES. SE PRETENDE FAVORECER QUE TANTO MENORES C(
IDENTIFICAR LA VIOLENCIA INFANTIL Y DENUNCIARLA.

Coste Total1.124415,45 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creatividadi28260 Compra de medio889639,6 Evaluacion6.515,85

Periodo de ejecuciobel 14 al 30 de septiembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campafeneral mfantil/juvenil

Medidas accesibilida8ubtitulacién, audiodescripcion, y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadvietronoventa Creatividad y Produccién Publicitaria S.L
Compra de Medio®avemaker Publicidad Spain, S.L. Evaluacién:Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (989.639,60): Television: 545.435,67 (55,11%); Internet: 220.428,92 (22,27%§2E8&%)r: 223

ObservacionesCampafialgrianual 2029024

DIRECCION GENERAL DE DIVERSIDAD FAMILIAR Y SERVICIOS SOCIALES

UN PAIS QUE NOS CUIDA

Objetivo y sentid®ROMOCION DE LOS SERVICIOS PUBLICOS DE CUIDADOS.

Coste Total1.759328,47 Aplicacion presupuestari@oncepto 290

Produccién/creatividadi35520 Compra de medio$617292,62 Evaluacién6.515,85

Periodo de ejecuciobel 1 al 22 de septiembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaf&eneratercera edad y trabajadores

Medidas accesibilidaBubtitulacion, audiodescripcion, lengua de signos y accesibilidad cognitiva (lectura facil)

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadComunica Mas A, Agencia de Publicidad, S.L.
Compra de Medio®avemaker Publicidad Spain, S.L.  Evaluacion:Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.617.292,62): Television : 818.814,07 (50,63%); Internet: 380.410,91 (23,58%}2E,88%r: 4

ObservacionesCampafia plurianual 2B@34. Financiada con folRiOER
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

MINISTERIO DE DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030

DIRECCION GENERAL DE POLITICAS PALANCA
PARA EL CUMPLIMENTO DE LA AGENDA 2030

PELEA EL FUTURO

Objetivo y sentidoPROMOVER LA NECESIDAD DE CONSTRUIR UN FUTURO ALINEADO CON LOS OBJETIVOS

SOSTENIBLE.
Coste Total1.055587,7 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02
Produccién/creatividad37940 Compra de medio811131,85 Evaluacién6.515,85

Periodo de ejecuciobel 14 al 30 de septiembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilidaBubtitulacién, audiodescripcion y lengua de signos

Adjudicatarios:
Produccién/creatividadddsolut, S.L.
Compra de Medioddindshare Spain, S.A.
Evaluacién:Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (911.131,85): Television: 496.230,18 (54,46%); Internet: 206.978,04 (22,72§2E82%)r: 207.9

ObservacionesCampafialgrianual 2029024

INSTITUTO DE LA JUVENTUD

2022 ANO EUROPEO DE LA JUVENTUD

Objetivo y sentidd®IFUNDIR ENTRE LA POBLACION JOVEN LOS MENSAJES Y LAS ACTIVIDADES PROGRAMADAS E
CELEBRACION DEL ANO EUROPEO DE LA JUVENTUD 2022.

Coste Total182136,15 AplicaciorpresupuestarigSubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio$82136,15 Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 1de eneral D de abril de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivde la campafidnfantil/juvenil

Medidas accesibilidaBubtitulacion, audiodescripcion, lengua de signos y accesibilidad cognitiva

Adjudicatarios:

Compra de Medio€arat Espafia, S.A.U.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (182.1186et5¢t: 182.136,15 (100%)

Observacione€Campafia financiada con fondos de la Unién Eammpedvidad de la campafia se realiza a coste "0" mediante c(
con las CCAA
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION
SECRETARIA GENERAL DE INNOVACION

ACTO DENTREGA DE LOS PREMIOS NACIONALES DE INNOVACION Y DE DISENO 2

Objetivo y sentiddACTO 'PUBLICO DE ENTREGA DE LOS PREMIOS PRESIDIDO POR SUS MAJESTADES LOS REYE]
VIDEOS Y FOTOGRAFIAS QUE SON PROYECTADOS EN EL ACTO A MODO DE PRESENTACION Y DIFUSION DE
GALARDONADOS Y QUE SERAN DADOS A CONOCERENUEISE COMUNICACION DEL MINISTERIO

Coste Total11519,2 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 227.06

Produccién/creatividad1519,2 Compra de medio8: Evaluaciénd

Periodo de ejecucioRi 13 de febrero de 2023

Difusion Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacion objetivo de la campafeneral y profesionales y empresas vinculados a la innovacion y al disefio

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad®entaprixma Design, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Relaciones publicas y otras herramientas: redes sociales propias

PREMIOS NACIONALES DE INNOVACION Y DISENO 2023

Objetivo y sentidoDIFUNDIR LA APERTURA DEL PLAZO DE SOLICITUDES DE LA CONVOCATORIA RRENDIDS
INCLUYENDO LA PUBLICACION DEL ANUNCIO EN UN PERIODICO DIGITAL DE AMBITO NACIONAL, INFORMAIN
MODALIDADES, PERFIL DE LOS BENEFICIARIOS Y FECHA DEONINDHLZRLAZO DE SOLICITUDES. PRECEPTIVO
CUMPLIMENTO DE LA NORMABEALFASOCIADA A LA DOTACION ECONOMICA DE ALGUNAS MODALIDADES. UNA
LA CONVOCATORIA, COMUNICADO POR PARTE DEL MINISTRO A LOS PREMIADOS ACERCONREDGALDEDSION
REDES SOCIALES DE LOS PREMIADOS Y SUS TRAYECTORIAS PROFESIONALES

Coste Total5.989,5 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio§.989,5 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 16 al 23 de mayo de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de tampafa:Profesionales y empresas vinculados a la innovacion y al disefio

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Compra de Medioddedia Diamond, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (5.989,50): Internet: 5.989,50 (100%)
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION

SECRETARIA GENERAL DE INVESTIGACION

DIFUSION DE LAS PERSONAS GALARDONADAS CON LOS PREMIOS NACIONALES DE INV
Y LOS PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION PARA JOVENES DE LA EDICION

Objetivo y sentiddsUMENTAR EL PRESTIGIO Y RECONOCIMIENTO SOCIAL DE LAS PERSONAS GALATTIOISATREMIQ
CONTRIBUYENDO CON ELLO A PONER EN VALOR EL PAPEL DE LA CIENCIA Y EL TRABAJO REALIZADO P(
ESPANOLES, FOMENTANDO LAS VOCACIONES CIENTIFICAS.

Coste Total16932 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 227.06

Produccién/creatividad6932 Compra de medio8: Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 1 de marzo al 30 de abril de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral y comunidad cientifica

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadQuality Media Producciones, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): redes sociales propias, escenografia y material para la proyeccion de los audiovisual

DIFUSION DE LA CONVOCATORIA DE LOS PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGA(C
Y DE LOS PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION PARA JOVENES 2023

Objetivo y sentidédNFORMAR DE LA CONVOCATORIA DE ESTOS PREMIOS EN UN PERIODICO DE GRAN CIRCULACI
CUMPLIR CON LOS REQUISITOS PREVISTOS EN EL ARTICULO 2, APARTADO 2, DEL REGLAMENTO DEL IMPUE
DE LAS PERSONAS FISICAS®| LAINALIDAD DE QUEDIGATACION ECONOMICA DE LOS PREMIOS ESTE EXENTA DE R

Coste Total6.050 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio8050 Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 29 de mayo al 17 de junio de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaR@aimunidad cientifica

Adjudicatarios:

Compra de Medio€£ompra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (6.050,00), Internet: 6.050,00 (100%)
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ol ¥ GOBERNO  MINISTERIO
SY.C DEESPANA  DELAPRESDENCIAJUSTICIA
1 ¥ RELACIONES CON LAS CORTES

2

MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION

FUNDACION ESPANOLA PARA LA CIENCIA Y LA TECNOLOGIA (FECYT)

ANO DE INVESTIGACION SANTIAGO RAMON Y CAJAL

Objetivo y senidd AR A CONOCER EL Ao O DE EXCEPCI ONAL | NTERE£S PH#

CAJALO.

Aplicacién presupuestariaundacion. $wesupuesto no se ajusta a la clasifica
Coste Total91064,6 egonémicapde Iog PGE Puesup :
Produccién/creativida@: Compra de medio81064,6 Evaluaciénd

Periodo de ejecuciobel 14 al 27 de marzo de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de édampafia:General

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Compra de Mediostismedia Agencia de Medios, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (91.064,60): Exterior: 91.064,60 (100%)

ObservacionesCampafia plurian2@p22023.

MINISTERIO DE IGUALDAD

DELEGACION DE GOBIERNO CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO

CONCIENCIACION SOCIAL CONTRA LAS DISTINTAS FORMAS DE VIOLENCIA CONTRA LA

Objetivo y sentidoSENSIBILIZACION Y CONCIENCIACION SOCIAL SOBRE LAS DISTINTAS FORMAS DE VIOLEN
MUJERES, DESTACANDQUW®BHA CONTRA LAS VIOLENCIAS MACHISTAS COMO UN RETO DE TODA LA SOCIEL
CONJUNTA QUE REQUIERE DE UNA ACCION UNITARIA Y LA MAXIMA COOPERACION Y COLABORACION
IDENTIFICACION Y DENUNCIA DE CUALQUIER SITUACION DE VIOLENCIANDE BENERER ENTORNO Y CON CUAL

MUJER.
Coste Total6.312649,9 Aplicacién presupuestari@oncepto 640
Produccién/creativida827557,77 Compra de medio§:385092,13 Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 12 al 30 de mayo de 2023, dejlib@dé 31 de agosto de 2023 y del 23 de noviembre al 12 de diciemb

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera y valenciano

Poblacion objetivo de la campa@eneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadgilvy & Mather Publicidad Madrid, S.A.U.
Compra de Medio®avemaker Publicidad Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (5.385.092,13): Television: 1.313.035,04 (24,38%); R46id086)7 Pien84: 624.550,21 (11,60%
Revistas: 697,93 (0,01%); Internet: 1.183.165,73 (21,97%); Exterior: 1.396.632,41 (25,94%)
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2

MINISTERIO DE IGUALDAD

SECRETARIA DE ESTADO DE IGUALDAD Y CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO

CONCIENCIACION EN MATERIA DE CORRESPONSABILIDAD ENTRE MUJERES Y HON
PARA EL REPAREBECTIVO DEL TRABAJO DE CUIDADOS

Objetivo y sentid@ONCIENCIAR SOBRE LA IMPORTANCIA DE FOMENTAR EL REPARTO DEL TRABAJO DE CUIDADC
EL CAMBIO DE PATRONES SOCIALES Y CULTURALES, ELIMINACION DE PREJUICIOS, MITOS Y ESTEREOT|
PROMOVIENDO LA IMPLICACION DE TODA LA SOCIEDAD EN LA CONSTRUCCION DE UNA IGUALDAD REAL Y ER
SEMILLA PARA INVOLUCRAR A LOS HOMBRES EN LAS LABORES DE LOS CUIDADOS.

Coste Total2.801597,27 Aplicacion presupuestari@oncepto 640

Produccién/creatividad24014,27 Compra de medio2377583 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel9al 31 de marzie 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campa&eneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccion/creatividadgilvy & Mather Publicidad Madrid, S.A.U
Compra de Medioddedia Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (2.377.583,00): Television(2441848)6Radio: 222.676,16 (9,37%) ; Prensa: 443.955,70 (18,6
Revistas: 2.236,08 (0,09%); Internet: 510.776,15 (21,48%); Exterior: 623.589,22 (26,23%)

PROMOCION DE LA IGUALDAD, LA PUESTA EN VALOR DE SOCIEDADES DIVERS/

Y LA NO DISCRIMINAC20RE2024.

Objetivo y sentiddONCIENCIAR ACERCA DE LA NECESIDAD DE DESARROLLAR POLITICAS PUBLICAS A FAVOR
PONER EN VALOR LA RIQUEZA DE UNA SOCIEDAD DIVERSA E INCLUYENTE.

Coste Total1.969992,42 Aplicacion presupuestari@opcept640

Produccién/creativida@i6 195 Compra de medio$.873797,42 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel9 de enero al 20 de julio de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campafeneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadVeaddyou, S. L.
Compra de MedioFhe & Partnership Iberia Publicidad, S.L.U.;Media Sapiens Spain, S.L.; Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramienta®nvencionales (1.873.797,42): Television: 340.452,00 (18,17%); Radio: 157.941,35 (8,43%); Prensa: 136e301
844.528,77 (45,07%); Exterior: 393.973,88 (21,03%)

Observacionestncluye las subcampafias L@l Sensibilizacion soaiaintra el racismo y la discriminaciényreepalsicion de
subcampafi@lBhombre blandeng@ampafiRIlurianual 202824
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MINISTERIO DE IGUALDAD

INSTITUTO DE LAS MUJERES

CONMEMORACION DEL 40 ANIVERSARIO DEL INSTITUTO DE LAS MUJERES

Objetivo y sentiddCERCAR A LA CIUDADANIA ESTE ORGANISMO DE IGUALDAD, PONIENDO EN VALOR SU PAPEL
LAS POLITICAS PUBLICAS DE IGUALDAD DE GENERO EN NUESTRO PAIS Y DE SER UN MODELO INSTITUQ
REFERENTE PARA OTROS ORGANISMOS DE IGUALDZCADE AR PRETENDE SEGUIR SIENDO REFERENTE A NIVE
EN LA PROMOCION DE LA IGUALDAD EFECTIVA DE MUJERES Y HOMBRES.

Coste Total16814,5 Aplicacién presupuestariarticulo 64

Produccién/creatividad6814,5 Compra de medio8: Evaluaciénd

Periodo de ejecuciobel 25 de octubre al 31 de diciembre de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego, euskera, valenciano e inglés

Poblacion objetivo de la campafeneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadJna de Bravas, S.L.; Emma Gasco Falque

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas: redes sociales propias y web corporativa

MINISTERIO DE CONSUMO

SECRETARIA GENERAL DE CONSUMO Y JUEGO

CONCIENCIACIG®BRE CONSUMO RESPONSABLE

Objetivo y sentidd:OMENTAR ENTRE LA POBLACION EN GENERAL UNA ALIMENTACION SALUDABLE Y SOSTENIBL

Coste Total17520 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio$7.520 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 1 de mayo al 31 de diciembre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Adjudicatarios:

Compra de Medioddedia Sapiens Spain

Plan de Medios:
Herramienta®nvencionales (17.520,00): Internet: 17.520,00 (100%)
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2

MINISTERIO DE CONSUMO

DIRECCION GENERAL DE CONSUMO

PROMOCION DE DERECHOS DE LAS PERSONAS CONSUMIDORAS

Objetivo y sentiddIVULGAR LA EXISTENCIA DE MECANISMOS EFECTIDEBENIRZR LOS DERECHOS DE LAS PER
CONSUMIDORAS, ENFATIZANDO FORMULAS FACILES Y ACCESIBLES PARA SU USO. LOS DESTINATARIOS
COLECTIVOS IDENTIFICADOS COMO DE PERSONAS CONSUMID@BAES/ULNER

Coste Total219983,54 Aplicaciérpresupuestari€Bubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio219983,54 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobBell5 de mayal 24 de septiemhie 2023.

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblaciorobjetivo de la campafi&eneral

Medidas accesibilidaBubtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Compra de Medio$4edia Diamond, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (219.983,54): Radio: 146.994,34 (66,82%); Inté1i0e9028)9B4t2€ior: 49.005,00 (22,28%)

AGENCIA ESPANOLA DE SEGURIDAD ALIMENTARIA Y NUTRICION

ALIMENTACION SEGURA, SALUDABLE Y SOSTENIBLE EN CENTROS EDUCATIVO

Objetivo y sentidoPONER DE RELIEVE LOS CONTROLES SANITARIOS REALIZADOS EN LOS COMEDORES D
ESCOLARES DE TODO EL TERRITORIO NACIONAL Y LAS POLITICAS LLEVADAS A CABO PARA MEJORAR LA
CENTROS, ESTABLECIENDO UNOS CRITERIOS MINIMOS DEUTRIM®N. Y DE SOSTENIBILIDAD QUE ORIENT
CONTRATACION, ADQUISICION Y OFERTA DE ALIMENTOS Y BEBIDAS EN COMEDORES ESCOLARES.

Coste Total142741 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creatividad02741,12 Compra de medio39999,88 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel D al 30 de noviembee2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilidaBubtitulacién y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccién/creatividadRosebud Creatividad, S.L.
Compra de Medio$4edia Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (39.999,88); Internet: 39.999,88 (100%)
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MINISTERIO DE INCLUSION, SEGURIDAD SOCIAL Y MIGRACIONES
SUBSECRETARIA

CAMPANA INFORMATIVA SOBRE COTIZACION DE AUTONOMOS

Objetivo y sentidotNFORMACION SOBRE LAS MODIFICACIONES EFECTUADAS EN LA LEGISLACION SOBRE

AUTONOMOS.
Coste Total1.483013,37 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02
Produccién/creativida@: Compra de medio$483013,37 Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel Dal 29 de marzo de 2023

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaf&eneral, empresaritsabajadores

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Adjudicatarios: Compra de Medio§:he & Partnership Iberia Publicidad, S.L.U.

Plan de MediosHerramientas convencionales (1.483.013,37): Television: 669.316,43 (45,13%); Rddid:2p6%. 8TOr%A:
133.461,11 (9,00%); Revistas: 404,14 (0,03%); Internet: 294.501,98 (19,86%); Exterior: 220.458,74 (14,87%)

MINISTERIO DE UNIVERSIDADES

GABINETE DEL MINISTRO

SEGREGACION DE GENERO DE LOS ESTUDIOS UNIVERSITARIOS

Objetivo y sentiddNFORMAR Y CONCIENCIAR A LA COMUNIDABRSITARIA SOBRE LA SEGREGACION DE GENER
ESTUDIOS UNIVERSITARIOS.

Coste TotalD Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio8: Evaluacién0

Periodo de ejecuciobel 11 de noviembre al fglokero de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafeneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Plan de Medios:

Herramientas no convencionales (0): redes sociales propias y web del Ministeriqppuhiidasrsidades

ObservacionesCampafia plurianual 20223 Creatividad: QUEPO SCCL abonada gn @022 i mp or t e/ nacemutidaday
informe
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MINISTERIO DE UNIVERSIDADES

GABINETE DEL MINISTRO

DIFERENTES INICIATIVAS DE CIENCIA CIUDADANA PUESTAS EN MARCHA
POR EL MINISTERIO DE UNIVERSIDADES

Objetivo y sentid/ISIBILIZAR LA IMPORTANCIA DE LA CIENCIA CIUDADANA DENTRO DEL SISTEMA UNIVERSITARI
LAS DIFERENTES INICIATIVAS, RECURSOS Y EXPERIENCIAS DE CIENCIA CIUDADANA IMPULSADAS POR
UNIVERSIDADES.

Coste TotalD AplicaciérpresupuestarigSubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio8: Evaluacién®

Periodo de ejecuciobel 15 de noviembre de 2022 al 31 de marzo de 2023

Difusién Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaf&eneral

Medidas accesibilida8ubtitulacién

Plan de MediogHerramientas no convencionales (0): Otras herramientas: web del Ministerio

Observacione€€ampafia plurianual 20@23Creatividad: QUEPO SCCL : 11.88dnada en 2022 y no comunicado en.informe

SECRETARIA GENERAL DE UNIVERSIDADES

CERTAMEN ARQUIMEDES DE INTRODUCCION A LA INVESTIGACION CIENTIFIC/

Objetivo y sentidoDIFUNDIR LA CONVOCATORIA DE LOS PREMIOS ENTRE LOS ESTUDIANTES UNIVERS
UNIVERSIDADES.

Coste Total1.998,92 Aplicacién presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio$:998,92 Evaluaciond

Periodo de ejecuciobel 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaizstudiantes

Adjudicatarios: Compra de Medio€ompra directa

Plan de MediogHerramientas convencionales (1.998,92): Internet: 1.998,92 (100%)

CERTAMEN JOVENES INVESTIGADORES

Objetivo y sentiddNFORMAR A LOS ESTUDIANTES ACERCA DE LA PUBHCAGIONVOCATORIA DE LOS PREMIOS.

Coste Total1.998,92 Aplicacion presupuestari@ubconcepto 226.02

Produccién/creativida@: Compra de medio$998,92 Evaluaciond

Periodo de ejecuciobel 1 de enero al 31 de diciembre de 2023

Difusién: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaizstudiantes

Adjudicatarios: Compra de Mediogilayans Media, S.L.U.

Plan de MediogHerramientas convencionales (1.998,92): Internet: 1.998,92 (100%)
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