PLAN 204
de Publicidad

y Comunicacion

Institucional




i%% GOBIERNO  MINISTERIO Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional

DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

indice

I 1ol 8 ool o) o I POV PUST Pag2
Il Datos principales y distribucién por ministerias.............cccceevveeveieee s e Pag5h
Il. Prioridades de publicidad y comuniCacion...............ceeeeceeeeiiiiiiiiniieee s ccmmmennn Rag.7
IV.  Distribucion por ObJELMAS ... ..cuviie et ceeeee e e mmmnnns Pag8
V. Ranking de campaiias............coouuiiccmmeeeeiiiie e mmeee e Pag.l0
VI.  Distribucién de las herramientas de COMUNICACIAN............ceeemveeeriireriieeanne Rag11
VIl.  Difusion y poblacion de las campaiias............oooiceeceeeerieieiiiee e eeeec e Pag.l2
VIII.  Lapublicidadhstitucional en los Presupuestos Generales del.Estado...........! Pag13
IX.  Principales magnitudes y su evaluCiOn...............oceeeeereiieeeee it s e Pagl5
X. CONCIUSIONES ....oiiiiee et eeeee e et e s mmmmm e e et e e e e e e s e s emmennaeeeaeesaeaanns Pag.20
Xl.  Campafias comerciales no sujetas @2B{2@05..............cccevveiimemeeceeniieee e Pag21
Anexos:

Anexd: Campafias institucionales por ministenivo directivorganisma..................... Pag24
Anexdl: Campafias institucionales por MiniSEOBELE. .............covurrieeimmreaeeiriieeeeseieeess Rag26

Anexdll Relacién de campafias institucionades 201

A MiINiSterio d@ PreSIdENCIA. ............c.oiveieeeeeee et meemee et menmne Pag.29
A Minigtrio deAsuntos Exteriores y de COOPELaCION................ceeeeerevereevererererereensd P&g.30
A MINISErio A8 DEFENSA. .......c.veeeeee ettt eeae e emeeme s aaeeae Pag31
A Ministerio deacienda y Administraciones PUDICAS...............ccccecereeievierieieeinne Pag31l
A MINISLEro HBILETION. .........cveveeeeeee et e memen e Pag32
Y 4TS (=Y g To N 1= 0141 =) 1o T Pag.35
A Ministerio deducacion, Cultura y DEPOLLE. .............cvieeceemeieeeeeeeeeee et eene e Pag.36
A Mnisterio dEmpleo y Seguridad SQCIaL................ovoeceeeereevereeereee e meeeeee e Pag.38
A Ministerio dadustria, Energia y TUIMSMQ.............cueitoeeeeeeieeieeeeee s eemeemes e Pag41
A Ministerio dgricultura, Alimentacion y Medio Ambiente..............ccceeeveeveurnnns.. Pag45
A Ministerio deconomia y Competitividad..................ceceeeerreveveerereieeeeeeeemeee e, R&g50
A Ministerio d@anidad, Servicios Socialegaddgd.......................ceceeerveeveeeeeerennnnn Pag5s0

AnexdV: Relacion de campafias comerciales 201

A Ministerio d& PreSidenCiaL...............covovevmeeeeeeeveeeeeieeeeeeeeeeee e eees Pag53
A Ministerio dgacienda y Administraciones PUbliCas.................oceeeveeveeireevennnne. Pagh3
A MiNiStErio BOMENTO..........c.ecveeeeeeeeeeemee et eee ettt meemem et e et ee e mmmeemsene e Pag60
A Ministerio deducacion, Cultura 'y DEPQAITE. .............c.oveeceeeerreeeeeeeereiereseememeeeennn ) Pag64
A Ministerioedndustria, Energia y TUIMSMQ............c.cvivmeeeieeeeeeeeeeeeee e eeeemeeenn Pag65
A Ministerio d&gricultura, Alimentacion y Medio Ambiente...............coceceeeveeennn.n.. Pag 65
A Ministerio de Economiay Competitividad...............cceeeeveeveeeeeeeeeeeeemeemee e R&g 66

Plan anual de Publicidad y Comunicacién Institucional 2014 i indice




i

GOBIERNO
DE ESPANA

MINISTERIO
DE LA PRESIDENCIA

Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional

. Introduccion

La Comision d@ublicidad yComunicaciérnstitucional érgano colegiado adscrito al
Ministerio de la Presidencia, tiene atribuidas la planificacion, asistenabutatorcs
coordinaciéon de las actividades de publicidad y comunicacién que lleve a
Administracion General E#hdo(AGE)y las demas entidades integranteseder
publico estatal. Asi se establece en la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Pu
Comunicacién Institucional que especifica que dichaeGdisidn anualmente un
Planen el que se incAntodas las campafias institucionales que pearealldr la AGE

y sus entidades adscritas, a partir de las propuestas recibidas de todos los minister

ElPlan anuatle Publicidad €omunicacidnstitucional, elaborado por la Cordisidn,
especificar como minimgLey 29/2005 y RD 947/208i&)bjetivo, coste previsible,
periodo de ejecucién, herramientas de comunicacion, sentido y destinatarios
mensajes, organismos y entidades afedasioedidas para garantizar la accesibilida
de las personas discapacitadas de cada una de fessdanipigas en éébiendser

aprobado por el Consejo de Ministros.

La Ley 29/2005 no se aplica a las campafias de caracter industrial, comercid
mercantilque tengan previsto llevar a cabo los departamentos ministeri@ey de la
demas entidadegegrantes del sector publico estatal para el cumplimiento de sus fi
tampoco a las disposiciones normativas, resoluciones y actos administrativos o ju
demas informacion sobre las actuaciones publicas que deban difundirse por mang
No obstante, este plan anual dedica un capitulo y un anexo a las campafas publi
caracter comercial.

A este respecia,Ley define com@ampafia institucional de publicidéoda actividad

orientada y ordenada a la difusion de un mens#j®colnun, dirigida a una pluralidag

La Ley de Publicidad
y Comunicacién
Institucional dispone
£abqy 8 el Gobierno
elaborara
)|ici0%{aj9lmente un plan
de publicidad y de
comunicacion
institucional. El
. presente Plan es el
octavodesde que se
promulgoé la Ley

de los

La Ley 29/2005
atribuye a la
Comisién de
Publicidad y
Comunicacién
A Institucional la
nes,phanificacion,
Eﬁgiést)(;:-ncia técnica,
evallacion y
ato Bginacion de las
Citariastivélades de
publicidad y
comunicacién que
lleve a cabo la AGE

l o

dici

de destinatarios, que utilice un soporte publicitario pagado o cedido y sea proiovida o

contratada por alguno de los sujetos enunciados en su artic¥lc@moesmpafia
institucional de comunicacigla que, litando formas de comunicacién distintas de |

estrictamente publicitarias, sea contratada por alguno de los sujetos enunciados er

articulo para difundir un mensaje u objetivo comun a una pluralidad de destinatarios.

En su articulo treda Leyde Publicidad y Comunicacion Institesiafééce quedo
se podran realizar campafias institucionalesmido concurran razones de interés publig
y en el ejercicio de sus competencias; contribuiran a fomentar la igualdad entre h

mujeres respeido la diversidad social y cultural presente en la yoséedpdtaran

AS Las campafas

el rinstigcionales de
publicidad y de
comunicacion deben
cumplir una serie de
requisitos para ser
promovidas o

contratadas
ombres y

(0]

Plan anual de Publicidad y Comunicacion Institucional 2014 i Introduccién




i

GOBIERNO
DE ESPANA

MINISTERIO
DE LA PRESIDENCIA

Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional

siempre a las exigencias derivadas de los principios de interés general, lealtad ing

veracidad, transparencia, eficacia, responsabilidad, eficiencia y augsestidad en el

Por otro lad@n su articulo cuarto, la Ley prohéx@resamente aquellas campafas
institucionales que tengan como finalidad destacar los logros de gestién o los
alcanzados; que incluyan mensajes discriminatorios, sexistas o losrprar@gi@s,

valores y derechos constitucionales; y que inciten, de forma directa o indirecta, a I4

titucional,
1

El articulo 4 de la
Ley 29/2005
objefigymera los
supuestos en los que
no se podran
\ Violgiagifover o contratar

0 a comportamientos contrarios al ordenamiento juridico. Asimismo, los mensajes @mpanas

presentacion de las campafias institucionales ded puldlécidamunicacion no podran
inducir a confusion con los simbolos, ideas, expresiones, disefios o imagenes emp
cualquier formacion politica u organizacién social; y, de igual manera, no se podra
campanias institucionales que no skgdentclaramente como tales y que no incluyan

mencion expresa de la Administracion o entidad promotora o contratante.

La Ley 29/200fontemplaasimismo, como objetivos prioritarios garantiiaiada

publicade las campafias institucionalgsrofasionalizacidnla transparenciay la

lealtad institucionalDe esta forma el articulo 7 establece garantias careretas
asegurar que las campafas institucionales de publicidad y de comunicacid
efectivamentgiles a los ciudadanos y no al gubigue las promuexetal fita Ley
prohibe, respecto delaltad institucionalas campafas que menoscaben, obstaculicen
perturben las politicas publicas o cualquier actuacion realizada por otro poder
garantiza lprofesionalizaciéde laplanificacion, ejecucién y evaluacién de las campa

para asi asegurar la maxima eficacia y aprovechamiento de los recursos publicg

tltimo, para fortalecertrnsparenciade las campafias habilita formulas que den |a

conocer todas las actividaldepublicidad y de comunicacion, incorporando instrume
de control previo y encomendando a la Comision de Publicidad y Comunicacion In
la elaboracion de un Plan anual que serd aprobado por el Consejo de Ministros, y

se incluirandas las campafas institucionales que prevea desaa®llar la A

De acuerdo con este mandato legal, se presect@velPlan de Publicidad y
Comunicacién Instituciondesde la publicacion de la Ley 29R200Esente Plan
recogepara cada campafiaifnstonal cuya contratacion se prevé realizar durante el
2014, ademas de la informacion que exige eladieldoleydexo i) lainformacion
relativa a la difusion, idi@waluaciongplicacion presupuestaria a la que se imputa cal

inicativa de publicidad y comunicacion institucional.

A su vez, la Ley sefiala que cuandwiiens sobrevenidadeban realizarse campafias

institucionales de publicidad y comunicacién no recogidas en este Plan (articulo 13

institucionales

eados por

\n difiendary 29/2005

|la €stablececuatro
objetivos pioritarios
en materia de
publicidad y
comunicacion
institucional: utilidad
publica,

P profesionalizacion,

N sgansparencia y
lealtad institucional

(0]

PURGQste Plan 2014 se
ias incluyen el objetivoy
s: y!;eégido de los
mensajeslos
destinatarios de las
NtOScampafias, su cost

stitubi@yigible, periodo de
en GIGECION
herramientas de
comunicacion a
utilizar, organismos y
entidades afectadas,
difusion, idioma,
evaluacion y
afogplicacion
presupuestariaasi
como las medidas
adoptadas para
garantizar la
accesibilidad de las
personas con

de %ﬁfgyacidad

da
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29/2005 vy articulo 1ded Real Decreto 947/2006), y para garantizar que el objetivo
transparencia se mantiene a lo largo de todo el ejercicio, el érgano o entidad que p
controle la campafia habrd de recabar la autorizacion del titular del departamen
comumicacion a la Comisidn, el cual posteriormente dara cuenta de la autorizacion g

al Consejo de Ministros.

En resumerl| presente Placoge las previsiones y la planificacién para e2@fid
en materia de publicidad y comunicacion institactiodak los ministerios ylode
organismos gntidades a ellos adssritas campafias incluidas en este Plan han sig
comunicadas a la Comision, por parte de todos los departamentos ministeriales,
finalidad puramente informativa y planificetrague las distintas campafas se
concretaran en el momento en que se lleve a cabo su contratacion y la ela

consiguiente del plan de medios correspondiente.

En elcapitulolX se incluye lavolucion de las principales magnitudes desde el afio
200, afio de elaboracion del primer Plan de Publicidad y Comunicacion Institucio
evolucién demuestra el esfuerzo llevado a cabo para compaginar la eficacia y la efi
las campafias planificadas y la austeridad en el gasto. En estensigraidoifiestiva la
reduccidnde la previsidon presupuestadadicada a esta materia desde el afio 200
hasta el presente Pgh §ode disminucion del presupuesto de0afimon respecto al
afilo 2007 en campafias institucio®@i®; de disminucion eédénticos periodos

considerando globalmente las campafias institydaseatanerciales).

Por dltimo, y aunque no entran dentro del &mbito de aplicacién de la Ley de Pu
Comunicacién Instituciaid?)an reserva unos apartadeapitulXly anexo IMen los

que se recogen las campafias de caracter comercial, industrial o nogredletiara a
cabo la &Edurante el af2®14

de la
O T —————

O, PFeM8y garantiza el

oncadijgdivo de la
transparencia incluso
cuando deban
realizarse campafias
sobrevenidas

lo

con una

En € afio 2014 se

horat§gicela prevision
presupuestaria
dedicada a
publicidad
institucional en un
%Lgtg/dbon respecto

_al afio 2007
ciencia de

nal.

Enun apartado final
se recogen las
campafas de
caracter comercial,
.. industrial o mercantil
blicida ¥ .
que se llevaran a
cabo en el afio 204
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Il. Datospprincipales yidistribucionrponministerios

La Administracion General del Estado llevara a cabo diice2id4ein total d&2
campafiagle publicidad o iniciativas de comunicacion institucionalessteototath
previsto detl.106.423euros.

Los ministerios que llevaran a cabo un nimero mayor de cang@afnasis por
encima del 10% del total de campaiiess,grafico 2) seran el MinistericAdgicultura,
Alimentacion y Medio Ambieoitel6, lo que representa W@®%; el Ministerio de

Industria, Energia y Turismio 12 campafas, el6d%, el Ministerio démpleo y

Seguridad Soc@n9 campafag| 2 &45y el Ministerio del Interior con 8 campafias,

1 1% Por lo tanten cuanto a nimero de campafias se lefietatroministerios

mencionados realizardn625% de las ampafias de publicidad y comunicacion

institucioned, mientras que lashoministerios restantet Kinisterio diusticia no

llevada cabo ninguna campafia) ejecuta@vel

En cuantol peso inversode las campafnasrealiza(pag.6: grafico 2)2destacalos
ministerisdelndustria, Energia y TurisomoeB7@% (5.356784eurosy dé Interiocon
el 28@% (11.606326euros)Estosdosministerios relacionados sunta®® del total de
la inversion prevista, mientras qdéimsinisterios restantes se repartiGad%l del

presupuesto total.
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el

En el afio 204 se
realizaran 72
campafas de
publicidad
institucionales por
importe dey v 6 v
millones de euros

La inversion prevista
de los ministerios de
Industria, Energia 'y
Turismo y del
Interior representa el
65®% del total de la
inversion

Agricultura,
Alimentacién yMedio
Ambiente ser4, en el
afio 2014, el
ministerio que lleve a
cabo mayor nimero
de campainias (@)
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Nameroldeampainas! diotal2

Gréfico 2.1

Presidencia _ 3

4,17%

Asuntos Exteriores y Cooperaci
5,56%

Justicia
0,00%
Il
1,39%

Hacienda y Administraciones Pu blic% 2
y (]

Defensa

Interior
11,11%

Fomento
4,17%

Educacion, Cultura'y Depor
8,33%

Empleo y Seguridad Soci e

Industria, Energia y Turis
16,67%

Agricultura, Alimentacion y Medio Ambie
22,22%

Economiay CompetiﬁvidaF 1
1,39%

Sanidad, Servicios Sociales e Igual
9,72%

Presupuestol dotad1.106.4230
Gréfico 2.2

820.613
2,00%
87.120

Asuntos Exteriores y Cooperacion
0,21%

Presidencia

Justicia
0,00%

1.880.000
Defensa
4,57%

2.893.600

Hacienda y Administraciones Publicas
7,04%

. 11.606.326
Interior
28,23%

1.663.000
4,05%

Educacion, Culturay Deporte BT
2,51%

Fomento

Empleo y Seguridad Social 2.731.740
6,65%

Industria, Energia y Turismo
37,36%
1.367.150
3%
5.000

Economia'y Competitividad
0,01%

Agricultura, Alimentacién y Medio Ambienttse 3

Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad tLigieleelely
4,05%
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lll. Prioridades!de publicidgccomunicacion

En materia de publicidad y comunicacion institugoioaidaesde la Administracion Nuevas tecnologias,
General del Estado durah#gi®2014seran las siguientes: habitos sdudables,

derechos y deberes de
A Apoyo al desarrollo de las nuevas tecnologias (proyectoi\GiRETA, digital, los ciudadanos,

infraestructuras y
transportes publicos
presupuestarias. y turismo y cultura
seran, por este orden,
las prioridades de la
entornoseguridad vigrevencién de riesgos labomdiesentacion, uso de productos Administracion

programas TIC, agenda digiatp partida alcanza36®% de las previsiones

A Promocion de habitos saludables y spguaok ciudadania y el cuidado de su

fitosanitarios, proteccion y conservacion de la natiamszapn animales de General del Estado
durante el afio 2014,

en materia de
3 @% del presupuesto. publicidad y

compafijaconsumo responsable de aglagy hébitos de vida saludallesel

0 e . . . . . comunicacion
A Promocién en materia de dergctieseres allos ciudadanosolencia de género, institucional

fiscalidadservicio exteriastudiantes Erasmpsximidad de las Fuerzas Armadas

—_

elecciones al Parlamenimpeo 2014.ey de Transparencia, intolerancia en)interne
que supona 168% del coste previsto.

A Conocimiento por parte de la ciudadania de las infraestructuras y medios de tfansporte
publico existent@igformacion sobre transporte péhidmestrcturas y vivienda,
servicio ferroviaritavegacion aéresbastecimiento y saneamiento y depuracién de

aguastonel4486 del presupuesto.

A Promocion del tanis y la culturaférta cultural de Patrimonio Naédidoahacion

sobre exposiciones y mugemsnocion del cine espajied alcanzal 2% de las

previsiones. I

A Otras prioridades, a las que se dest@@¥a del coste previsto.

Gréfico 3.1

I 15.146.784

Apoyo a las nuevas tecnologias
36,8%

I 1 2.431.006
30,2%

Promocion de habitos saludables

Promocion en materia dederechos y | 6.051.150
deberes de los ciudadanos 16,9%

Conocimiento deinfraestructuras y medios [l 1.790.000
detransporte publico 4,4%

Il 809.000

Promocion del turismo y la cultura
2,0%

otras N 3978483
9,7%
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IV. Distribucionponobjetivos

En elarticulo 3.1 la Ley 29/2085 29 de diciembre, de Publicidagnynicacion El articulo 3 de la Ley
29/2005 establece

que sélo se podran
promover campafas
cuando persigan los

Institucionaindica de manera explicit@bgetivosque pueden tener las campafias de
publicidad y comunicacién institucional.

El objetivo que se buscara con mayor asidaitirdo d2014 en relacién al nimero de objetivos que la
) . ropia Ley recoge
campafias, sera el odormar sobre derechos y obligaciones legales, de aspectosp P y d
relevantes del funcionamiento de las instituciones publicas y de las condiciones dg acceso y
uso de los espacios y servicios p{apeosdo B)
Durante el afio 204
El objetivo mas buscadsegundo lugaerael decomunicar programas y actuaciones el objetivoB seré el
publicas de relevancia e interés (speiehdd). que pesigan mayor
ndamero de campafias
En tercer lugar figetaapitulo relativoddundir el contenido de aquellas disposiciongs

juridicas que, por su novedad y repercusion social, requisraompelidantarias para

su conocimiento genéphrtad).

Distribuciorpor objetives nimerodde campafi@Suadro 4.1)

L NUmero de .
Objetivo Campanias Porcentaje
A. Promover la difusiéon y conocimiento de los valores y principios constitucionales 6 8,33%

B. Informar sobre derechos y obligaciones legales, de aspectos relevantes del funcionamiento de las instituciones

L " ; = P 14 19,44%
publicas y de las condiciones de acceso y uso de los espacios y servicios publicos

C. Informar a los ciudadanos sobre la existencia de procesos electorales y consultas populares 6 8,33%

D. Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su novedad y repercusion social, requieran medidas

. O 11 15,28%
complementarias para su conocimiento general

E. Difundir ofertas de empleo publico que por su importancia e interés asi lo aconsejen 0,00%

F. Advertir de la adopcién de medidas de orden o seguridad publica cuando afecten a una pluralidad de destinatarios

o

o

0,00%

G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacién de dafios de cualquier naturaleza para la
salud de las personas o el patrimonio natural

H. Apoyar a sectores econdmicos espafioles en el exterior, promover la comercializacién de productos espafioles y atraer
inversiones extranjeras

[ee]

11,11%

9 12,50%

I. Difundir las lenguas y el patrimonio histérico y natural de Espafia

(o)}

8,33%

J. Comunicar programas y actuaciones publicas de relevancia e interés social 12 16,67%

Total 72 100%

Grafico 4.2,
16,67% 8,33%

B
19,44%
C
12,50% 8,33%
D
11?1cy 15,28%
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Distribuciérnoponobjetivopresupuesio
. 0 |
Como puede apreciaes®,consonancia clandistribién por objetivos en funcién del , o
En cuanto ainversion
los objetivosB (infor-

presupuestariaes elB: informar sobre derechos y obligaciones legales, de aspegctosmar sobre derechos y

namero de campafiasplgletivo que ocupa el primer lugarc@snto a prevision

relevantes del funcionamiento de las institucioney pigblsasondiciones de acceso y| ~ obligacioneslega |
i AROs QR j iR/
DOAOAT OEOGAOQP ¢
es,anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacion de |dafiggifi@dir disposicic
cualquier naturaleza para la salas gersonas o el patrimonio ng8réb) ydel D, 1TAO EOOPAEAAC

difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su novedad y repercﬁ'ét'ré%'l de la Ley
29/2005 ocupan los

primeros lugares

uso de los espacios y servicios p(BE#ds del presupuesto total); seguidg dsto

social, requieran medidas complementarias para su conocimi€is@’general

|
Cuadro 8
MINISTERIO A B C D E F G H | J TOTAL
Presidencia N® camp. L L 1 3
Invers. 600.00( 215.00( 5.613 820.61%
Asuntos Exteriores y N° camp. 3 1 4
Cooperacion Invers. 87.120 0 87.12C
Justicia N® camp. 0
Invers. 0
Defensa NP camp. L L
Invers. 1.880.00 1.880.00(
Hacienda y Administracione| N° camp. 1 1 2
Publicas Invers. 2.700.00 193.600  2.893.60
. N° camp. 1 6 1 8
Interior
Invers. 105000 294.03( 11.207.29 11.606.32
Fomento N® camp. 2 1 8
Invers. 1.300.00 363.00( 1.663.00(
Educacion, Cultura y Deport N® camp. 2 L 2 1 6
Invers. 436.09( 24.000 570.00( 0 1.03@90
[o]
Empleo y Seguridad Social N° camp. 2 4 L 2 9
Invers. 111.70( 2.541.78 43.56( 34.70Q 2.731.74(
Industria, Energia y Turismg N® camp. 3 6 3 12
Invers. 9.877.98 4.228.80 1.250.00 15.356.78.
Agricultura, Alimentaciény | N° camp. 3 3 2 1 3 4 16
Medio Ambiente Invers. 69.15( 52.00q 165.00¢ 605.00¢ 49.000 427.00(  1.367.15(
[o]
Economia y Competitividad N° camp. L L
Invers. 5.000 5.000
Sanidad, Swicios Sociales e| N° camp. 2 1 4 7
Igualdad Invers. | 1.390.00(  35.00Q 240.00( 1.665.00!
N° camp. 6 14 6 11 0 0 8 9 6 12 72
Total ‘;/;’tggfrs' 3,819 33409 0729 1523% 0,00% 0009 28,369 11,82% 2,03%  4,65% 100%
Inves. 1.564.15( 13.727.89] 294.03( 6.261.78 0 0] 11.655.85| 4.857.80( 834.00¢ 1.910.91] 41.106.42
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V. Ranking/decampafias

Durante el afi?014se prevé la contratacionuda campafia que supera los diez
millones de eurode presupuestola deSeguridad Vi@ireccion General de Trafico

Ministerio del Intéyior

Unacampafia prevé una inversigoerio a cuatromillones de euros e inferidiea

milloneDividendo Digl I(Red.es Ministerio de Industria, Energia y Tjurismo

En el afi@014ademéaseprevé contrataescampaf@de entredosy cuatramillones de

euros de presupueograma de Fomento de la Demanda de Soluciones Cloud
Pyme. Agenda Digiakd.es)Lucha Contra el Fraude e Informacion y Asistencig
CiudadangAgencia Tributar Ministerio de Hacienda y Administraciones Rfblicag
Medidas de Fomento y Apoyo al Empleo, en Especial al Empleo de las Personag
(Servicio Publico de Empleo Edtéitasterio de Empleo y Seguridad.Social

Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional

Sélo una campafa
judym AAI
supera los diez
millones de euros y

la inversion total

Un total de dos
camparfiag @% del
total) realizardn una
inversién superior a
Palgyatro millones de
al euros y representan
) el 468% de la

| .. Inversion total
5 Joveneés

Las cinco campafas
demésde dos
millones de euros
(6®% del total)
suponen el 8% de la
inversion total

ol

ANOE OABYdeAl

IEEEE——
Campafasde mas desdosanilstle:euroscde inversi@uadro 5.1)
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE % ACUMU
LADO
Interior Direccion General de Divulgeionde laSeguridad 11.207.296 2726%
Trafico Vial
Industria, Energia y Redes Dividendo Digital 11 8.000.000 46,73
Turismo
Industria, Energia y Redes Programa de Fomento de la 3.562.000 55,39%
Turismo Demanda de Soluciones Cloud
paraPYME. denda Digital
Hacienda y Agencia Tributaria Lucha Contra el Fraude e 2.700.000 61,96%
Administraciones Informacidy Asistencia al
Publicas Ciudadano
Empleo y Seguridad Servicio Publico de Empleo Medidas de Fomento y Apoyo al 2.500.000 68,0806
Social Estatal Empleo, en Especial al Empleo
de las Personas Jévenes
TOTAL 27.969.296
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VI. Distribucionidéslascherramtas ddeccomunicacio

El 79%2% de las campafias insertaran anunciostemetdurante el afio 208450% Internet, radio,
prensa escrita,

television, revistas y
y suplementoge |  JaDteleGiOIEI1S0 % ddas campafas proptaserevistasomo soportes exteriores

utilizardaradiocomo soporte publicitarib, 4a8pteBséoescrita (incluyendo dominicalep

herramienta de comunicaoi@ntras que®I3 69 % har 8 uso de | ds sarénm,par este@rslene K t
los medios utilizados
con mas frecuencia
en las campafias

4286 de |z relaciones publicadéntico porcentaje empleandagtetingy ademasl

28% utilizara lecinecomo medio fdiditarioHerramientas distintas a todas las anteriores

(carteledplletostripticosjideoy material audiovigsaran utilizadas erd@1% de las institucionales
campafias o iniciativas de comunicacion. durante el afio 2014
T —

Distribucionidealascherramientas:deicomunicaciom s giirmeralde :campafias qre
serancempleadas

Grafico6.1 57
50
4
0 36 35
30
22
20
11 10 13
10 ]
2 3 3
0 T T T T T T T '_| T I_l T |_| T 1
Television Radio  Prensa Revistas Internet Exterior Cine  MarketingRelaciones Otras
Publicas
Cuadro 6.2
H ient
eframienta N& camparie Porcentaj
Television 22 30,6%
Radio 36 50,0%
Prensa (incluye dominicales y supleme 35 48,6%
Revistas 11 15,3%
Internet 57 79,2%
Exterior 10 13,9%
Cine 2 2,8%
Marketing 3 4,2%
Relaciones Publicas 3 4,2%
Otras herramientas de comunicacion 13 18,1%
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VIl. Difusionyyppoblacion:deslasrcamparias

Difusiontterritorial de das .campafias:delipublicidad institucionales

Durante el af014las campafias de publicidad y comunicacion inesttesidnah,
mayoritariamante unadifusién de ambito nacion@7 campafias); a continuacion se
situaran, por este orden, la difusgonal7 campafiasputonémicé campafias®

internacionad ¢ampars).

N

Grafico 7.1 Difusion de las campafas

1INTERNACIONAL
= NACIONAL
= AUTONOMICA

“ REGIONAL

\& A

Poblacionmaslaique seidirigiran las campaf gsiolecicad institucionales

La mayor parte de las campafias institucional@9®4se dirigiran a la poblacion en
general de estdorma54 campafias se destinaran a ese publico olfetieoellas
ademas de orientar el mensaje a la poblacién enegéinigiedrs a uno o mas sectores
especificos de la poblacién: empre8ardmspanas), nifios y joveBeeétudiantef)(
trabajadoresl)( administraciones, organismos y sectores interesados en cong
seguridad alimentaria y nut(it)dolectivomas vulnerables ébjicultores y ganaderos
(1), auténomos (i)departamentos ministeriales, comunidades y ciudades auténorn

organismos intermediiosampana)

So6lol7 campafias orientardn su mensaje a uno 0 a mas sectores concretosrde la p
empresariod@ campafias), nifios y jévefgseétudianted)( trabajadore8)(tercera
edad(1),asi como a otros grupspecificode poblaciémvestigadorgs campafia
poblacion mayor S@afos(1), pymes (1), autbnomos y asociacionedenzog (3),
ciclistas, conductores de ciclomotores y peatones (1), personas despcguiaias (1

profesional de contenidos digifatesnpana)

- 3
Grafico 7.2 Ambito total de poblacion de las camparias *
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La difusién, durante
el afio 204, de las
campafias de
publicidad y
comunicacion
institucionales sera
prioritariamente de
ambito nacional (5
campafias de un total
de72)

La mayoria deds

campafas

institucionalesse

dirigiran a la
urnopoblacién general

(54 campafas)
nas y

bblacio

\ * Cada camparia puede dirigirse a uno o0 mas ampébkacionales

4
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VIIl. La Publicidad Institucional en los Presupuestos
Generales del Estado
La inversion
La inversion publicitade la Administracion General del Hstamte el afZ014se publicitaria de la AGE
imputeda los Capitulos 2 y 6 de los Presupuestos Generales del Estado. se imputa a los
Capitulos 2 y 6 de los
Presupuestos

La resolucién de 19 de enero de 2009, de la Breeca@rde Presupuestos, por la que Generales del Estado
se establecen los cédmos definen la clasificacién econémica, dispone que se incluyan en

el Capitulo 2, subconceptd22fe PublicidadPypaganda, entre offod o0s gast/los que

se realicen en el marco del Plan de Publicidad a que se refiere la Ley 29/2005, de 29 de

diciembrede publicidad y comunicacién instituSonakerjuicio de que en ese mismo
apartado s e p rlas ccangpafias tda sendibi#zaciony y eonciénciacipn
ciudadana que sean susceptibles de producir efectos en varios ejercicios se imputaran al

att ul o 640.

El articulo 64 de Gastos de inversiones de caracter inmaterial de la citada resolycion, se

refiere a figastos realizados en un e]| e Fte sybcapnecepto, o
226.@ se incluyen los
gastos que se realicen
exposi ciones, estudios y trabajos t ®clnienod marcodehPlae s i

producir sus efectos en varios ejercicios futuros, carppaiiasida de turismo, ferias,

de concienciacion social, de informacion y sensibilizacion sobre medio ambiente, prevé??c%Hb"Cidad' no
obstante las

de accident es, conductas saludabl es, et&amﬁ?aﬁasde
sensibilizacion y
concienciacion
ciudadana que sean
susceptibles de
producir efectos en
varios ejercicios se

) imputan al articulo
al que samputeanlos gastos. Hay que tener en cuenta, por una parsepquarcapto 64

En consecuencia, los Ministerios y sus organismos y entidades adseritoanmputa

otro capitulo sus campafias de pubficioadinicacidmstitucioned

En el cuadmiguientécuadro 8.Jag 14) se proporcionan los dateadiendo @apitilo

22602 semputargastos que no son de publicidad institucpmradtya parte, que dado
que los créditos del Capitulo 2 no son vinculantes a nivel efgicsultcaacciones
consideradas publicitaffisas, exposiciones, creacion de wehsodtian imputarae
otros subconceptos del Capituldo Zobstante, en &hexo 3el present@lanse

especifican los subconceptos correspondientes a céida campa
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