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Introduccioén

La Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacion Institucional atribuye a

la Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional, creada por ella (articulo 11), la
planificacién, asistencia técnica, evaluacién y coordinacién de las actividades de publicidad
y comunicacion que lleve a cabo la Administracion General del Estado y las demas

entidades integrantes del sector publico estatal.

A su vez, la mencionada Ley establece con claridad y con caracter general cuatro objetivos
fundamentales: transparencia, mediante la habilitacion de formulas que den a conocer
todas las actividades de publicidad y de comunicacion; profesionalizaciéon de la
planificacion, ejecucion y evaluaciéon de las campafias, para asegurar el maximo
aprovechamiento de los recursos publicos; utilidad publica para que las campaiias sirvan
a sus destinatarios legitimos, que son los ciudadanos, y no a quien las promueve,
facilitando la accesibilidad a las personas con discapacidad y la pluralidad lingistica de las
campafias; y lealtad institucional, prohibiendo las campafias que menoscaben,

obstaculicen o perturben las politicas publicas o la actividad de otras Administraciones.

El marco legal aplicable a esta materia incorpora instrumentos de control previo sobre el
contenido especifico de las campafias de publicidad y comunicacion institucional. La Ley
29/2005 establece que sblo se podran promover o contratar campanas institucionales de
publicidad y de comunicacion cuando tengan alguno de los objetivos enumerados en su
articulo 3. Asimismo, la Ley de Publicidad y Comunicacion Institucional expone en ese
mismo articulo que las campafas institucionales de publicidad y de comunicacion se
desarrollaran exclusivamente cuando concurran razones de interés publico y en el ejercicio
de sus competencias; contribuiran a fomentar la igualdad entre hombres y mujeres y
respetaran la diversidad social y cultural presente en la sociedad; y se ajustaran siempre a
las exigencias derivadas de los principios de interés general, lealtad institucional,

veracidad, transparencia, eficacia, responsabilidad, eficiencia y austeridad en el gasto.

Por ofro lado, el articulo 4 de la citada Ley prohibe expresamente aquellas campafas que
tengan como finalidad destacar los logros de gestion o los objetivos alcanzados; que
manifiestamente menoscaben, obstaculicen o perturben las politicas publicas o cualquier
actuacion legitimamente realizada por otro poder publico en el ejercicio de sus
competencias; que incluyan mensajes discriminatorios, sexistas o contrarios a los

principios, valores y derechos constitucionales; y que inciten, de forma directa o indirecta, a

Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional

La Ley 29/2005 de
Publicidad y
Comunicacioén
Institucional
establece cuatro
objetivos
prioritarios:
fransparencia,
profesionalizacion,
utilidad publica y
lealtad
institucional

La Ley 29/2005
dispone que el
Gobierno
elaborard un plan
anual de
publicidad y de
comunicacion
institucional

La Ley se plantea el
objetivo legal de la
fransparencia
mediante el
conocimiento de
las campanas a
ejecutar
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la violencia 0 a comportamientos contrarios al ordenamiento juridico. Asimismo, los
mensajes 0 la presentacion de las campafias institucionales de publicidad y de
comunicacion no podran inducir a confusion con los simbolos, ideas, expresiones, disefios
0 imagenes empleados por cualquier formacién politica u organizacién social; y no se
podran difundir campafias institucionales que no se identifiquen claramente como tales y
que no incluyan la mencién expresa de la Administracion o entidad promotora o
contratante. Ademas, se promueve la accesibilidad para las personas con discapacidad
(articulo 5); se otorga preferencia a los soportes méas respetuosos con el medio ambiente

(articulo 6); y se promueve el uso de las lenguas cooficiales del Estado (articulo 9).

En el marco de su funcion planificadora y de control previo, y para la consecucion del
objetivo relativo a la transparencia de la Administracién General del Estado en materia de
publicidad y comunicacion institucional, la Ley encomienda a la Comisién de Publicidad y

Comunicacion Institucional la elaboracién anual de un Plan en los siguientes términos:

“Articulo 12. Plan anual de publicidad y comunicacion institucional.

La Comision de publicidad y comunicacion institucional elaborard anualmente, a
partir de las propuestas recibidas de todos los ministerios, un plan de publicidad y
comunicacién en el que se incluirdn todas las campanas institucionales que prevea
desarrollar la Administracion General del Estado, incluidas las de las entidades
adscritas a ésta.

En el plan se especificaran, al menos, las indicaciones necesarias sobre el objetivo
de cada campana, el coste previsible, el periodo de ejecucion, las herramientas de
comunicacion utilizadas, el sentido de los mensajes, sus destinatarios y los
organismos y entidades afectadas.

El Plan anual de publicidad y comunicacion institucional serd aprobado por el
Consejo de Ministros”.

De acuerdo con el mandato legal estas paginas configuran el cuarto plan anual de
Publicidad y Comunicacién Institucional, correspondiente al afio 2010. El presente Plan
recoge todas las campafias de publicidad y comunicacion institucional cuya contratacion se
prevé para el afio 2010, con especificacion del objetivo, sentido de los mensajes,
destinatarios, coste previsible, periodo de ejecucién, herramientas de comunicacién a
utilizar, organismos y entidades afectadas, asi como las medidas adoptadas para
garantizar la accesibilidad de las personas con discapacidad, tal y como requiere la Ley
29/2005 y el R.D. 947/2006, que la desarrolla.

Sélo se podrdn
promover
campanas
instifucionales de
publicidad y
comunicacion
cuando persigan
los objetivos
enumerados en el
articulo 3 de la Ley
29/2005, por su
parte el articulo 4
relaciona cudndo
no se podrdn
promover o
confratar este tipo
de campanas

En el presente Plan
se incluyen el
objetivo, sentfido
de los mensajes y
destinatarios de las
campanas que se
llevardn a cabo
durante el ano
2010, su coste
previsible, periodo
de ejecucion,
herramientas de
comunicacion a
utilizar, organismos
y enfidades
afectadas y
medidas
adoptadas para
garantizar la
accesibilidad de
las personas con
discapacidad
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A su vez, la Ley sefiala que cuando por motivos sobrevenidos deban realizarse campanas
institucionales de publicidad y comunicacién no recogidas en este Plan (articulo 13 de la
Ley 29/2005 y articulo 11.4 del Real Decreto 947/2006) y para garantizar que el objetivo de
la transparencia se mantiene a lo largo de todo el ejercicio, el drgano o entidad que
promueva o controle la campafia habrd de recabar la autorizacion del titular del
departamento, previa comunicacion a la Comision, el cual posteriormente dara cuenta de

la autorizacion concedida al Consejo de Ministros.

El presente Plan se configura como un documento marco en el que se recogen las
previsiones y la planificacion para el afio 2010, en materia de publicidad y comunicacién
institucional, de todos los ministerios y de las entidades a ellos adscritas.

Las campafias incluidas en este Plan han sido comunicadas a la Comisién, por parte de
todos los departamentos ministeriales, con una finalidad puramente informativa y
planificadora, dado que las distintas campafas se concretaran en el momento en que se
lleve a cabo su contratacién y la elaboracidon consiguiente del plan de medios
correspondiente. La recogida de estos datos por parte de la Secretaria de la Comisién de
Publicidad y Comunicacion Institucional, adscrita a la Secretaria de Estado de
Comunicacion, se ha llevado a cabo mediante un formulario, remitido por todos los
departamentos ministeriales a la citada Comision para facilitar el tratamiento de la
informacion y su posterior sistematizacion. En el mencionado formulario se han indicado
los datos de cada una de las campafas y sus debidos importes reflejados con su
correspondiente IVA. Estos datos aparecen recogidos, de forma pormenorizada, en los

anexos lll y IV del presente Plan.

Se incluye igualmente en este Plan 2010 un epigrafe dedicado al analisis de la evolucion
de las principales magnitudes desde 2007, afio en el que se elabord el primer Plan de
Publicidad y Comunicacion Institucional. Esta evolucion demuestra el esfuerzo llevado a
cabo por el Gobierno y el sector publico estatal en general, a la hora de aunar la eficacia,
en la consecucion de los objetivos legalmente marcados, con la eficiencia y austeridad en
el gasto, a las que el sector publico estatal debe adecuar siempre sus actuaciones. En este
sentido, es significativa la notable reduccion de la prevision presupuestaria dedicada a

publicidad y comunicacién institucional desde el afio 2007 hasta el afio actual.

La ley garantiza el
objetivo de la
fransparencia
incluso cuando
deban realizarse
campanas
sobrevenidas

Desde el ano 2007
se ha reducido la
prevision
presupuestaria
dedicada a esta
materia en un
51"1%
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Por otra parte, la preocupacién ciudadana por la situacion econémica general aconseja
ampliar los canales de comunicacién para dar a conocer las medidas adoptadas por el

Gobierno para paliar los efectos de la crisis, contenidos en la Ley de Economia Sostenible.

Dentro del presente Plan se identifican seis campafias relacionadas con las actuaciones

previstas en la Ley. Dichas campafias incluiran el logotipo de economia sostenible en la firma

gréfica o de audio de los anuncios.

Las seis campafias incluidas en este apartado son:

“Lineas ICO 2010 de apoyo a la empresa’, cuyo objetivo es el de promocionar las lineas de

financiacién ICO 2010 destinadas a auténomos y pymes: Inversion Nacional, Inversion
Internacional, Emprendedores y Liquidez.

“Facilitador Financiero”, cuyo objetivo es dar a conocer el instrumento que posibilitara el

acceso al crédito de auténomos y pymes que hayan visto rechazadas sus peticiones de
crédito.

“Divulgacién e informacién sobre el Fondo Estatal para el Empleo v la sostenibilidad local”,

campafia del Ministerio de Politica Territorial cuyo objetivo es el de fomentar el conocimiento
por parte de los ciudadanos de las obras financiadas por el Estado y promovidas por los
ayuntamientos de Espafia con cargo al citado Fondo, con especial incidencia en sus

aspectos relacionados con el empleo y la sostenibilidad econémica.

“Difusidn sobre instrumentos y actuaciones del CDTI de Ayuda a la 1+D+I”, del Ministerio de

Ciencia e Innovacion, cuyo objetivo es la informacién a empresarios y emprendedores sobre
instrumentos y actuaciones del CDTI de ayuda a la [+D+l (ayudas CDTI, CENIT, NEOTEC,
etc.) y la sensibilizacién sobre la cultura de la innovacion.

“Convocatoria Torres Queveda’, del Ministerio de Ciencia e Innovacion, cuyo objetivo es dar

la mayor difusion al subprograma Torres Quevedo y estimular la oferta y la demanda de
investigadores para su incorporacion en empresas y entidades que realizan actividades de
[+D.

“Informacién sobre medidas puestas en marcha por el Ministerio de Vivienda”, para difundir,

entre la poblacién de rentas bajas a medias asi como ciudadanos en general y empresas del

Seis campanas se
identifican con las
actuaciones
previstas en la Ley
de Economia
Sostenible y en
ellas se incluird, en
la firma grdfica o
de audio, el
logotipo de
economia
sostenible
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sector de la construccion, los instrumentos y medidas previstas en la estrategia de
Se reserva un

apartado final en
el que se recogen
las campanas de

economia sostenible sobre rehabilitacion y alquiler.

Asimismo el presente Plan 2010 recoge una campafia del Ministerio de Asuntos Exteriores

cardacter
y de Cooperacion sobre la presidencia espafiola de la Unién Europea que serviré para dar comercial,
a conocer a los ciudadanos las prioridades de la presidencia espafiola de la UE. industrial o

mercantil que se
llevardn a cabo en
Por dltimo, el Plan reserva un apartado final en el que se recogen las campafas de el ano 2010

caracter comercial, industrial o mercantil que lleva a cabo la Administracién General del
Estado, pero que no entran dentro del &mbito de aplicacion de la Ley de Publicidad y
Comunicacion Institucional.
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[l. Datos principales y distribucién por ministerios }

La Administracion General del Estado llevara a cabo durante el afio 2010 un total de 114
campafias de publicidad o iniciativas de comunicacién institucionales, con un gasto total
previsto de 130.959.921 euros.

La media de inversion por campafia sera, en dicho periodo, de 1.148.771 euros y se

contrataran una media de 10 campafias al mes, por un importe de 10.913.327 euros.

Los ministerios que llevaran a cabo un nimero mayor de campafias (10 0 mas) seran el
Ministerio de Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino con 30, lo que representa un 26'3%; a
continuacion se situan los Ministerios de Fomento con 13 campafias, el 11'4%, y Cultura e
Industria, Turismo y Comercio con 10 campafias cada uno, el 8'8%. Estas cifras, en cuanto
al numero de campafas, vienen a representar que los cuatro ministerios mencionados
realizaran el 55'3% de las campafas de publicidad y comunicacién institucional, mientras
que los trece ministerios restantes ejecutaran el 44'7% de campafias.

En cuanto a peso inversor realizado (por encima del 5% del total de la inversién prevista), el
primer ministerio es el de Industria, Turismo y Comercio con el 17'6% (23.070.068 euros),
seguido del Ministerio de Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino con el 157% (20.518.547
euros), Interior con el 12'6% (16.442.520 euros), Trabajo e Inmigracion con el 12'1%
(15.858.000 euros), Fomento con el 10% (13.132.150 euros), Defensa con el 7'2%
(9.488.814 euros) e Igualdad con el 5'3% (6.980.000 euros). Estos ministerios relacionados
suman el 80°5% del total de la inversion prevista, mientras que los diez ministerios restantes

se repartiran el 19°5% del presupuesto total.

Los ministerios de
Industria, Turismo vy
Comercio, Medio
Ambiente, y Medio
Rural y Marino,
Interior, Trabajo e
Inmigracion,
Fomento, Defensa
e lgualdad
representan el
80'5% del total de
la inversion

Medio Ambiente, y
Medio Rural y
Marino serd, en el
ano 2010, el
ministerio que lleve
a cabo mayor
numero de
campanas
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Numero de campafias >
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Economia y Hacienda
Politica Temitorial

Asuntos Exteriores y Cooperacion
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Educacion F

Trabajo e Inmigracién 15.858.000
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Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino
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TOTAL: 130.959.921
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Prioridades de publicidad y comunicacion institucio

En materia de publicidad y comunicacién institucional, las prioridades de la Administracion

General del Estado durante el afio 2010 serén las siguientes:

Promocion de habitos saludables y seguros para la ciudadania y el cuidado de su
entorno (seguridad vial, ahorro energético, medio ambiente, salud y habitos de vida,
prevencién del consumo de alcohol, alimentacion, etc.). Esta partida alcanza el 40'8%
de las previsiones presupuestarias.

Promocién en materia de derechos de los ciudadanos (empleo, violencia de género,
explotacion sexual, oferta educativa y cultural, fiscalidad, informacion electoral,

cooperacion, becas y ayudas, etc.) que supone un 22'7% del gasto previsto.

Conocimiento por parte de la ciudadania de las infraestructuras y medios de transporte
publico existentes, con un 13'3% del presupuesto.

Apoyo al desarrollo de las nuevas tecnologias, con un 8'7% del presupuesto.
Campafias de informacion sobre oferta de empleo publico (reclutamiento del Ministerio
de Defensa, difusion de la oferta de empleo publico por parte del Ministerio de Trabajo
e Inmigracién) que suman un 7'3% del monto total.

Promocién del turismo y la cultura que alcanza un 2'8% de las previsiones.

Otras, a las que se destinara un 4'3% del gasto previsto.

Promocién habitos saludables

Promocién derechos ciudadanos

Conocimiento infraestructuras y medios de
transporte publico

Apoyo a las nuevas tecnologias

Campafias ofertas empleo publico

Promocién del turismo y la cultura

Otras

Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional

Hdabitos
saludables,
derechos de los
ciudadanos,
infraestructuras y
fransportes
pUblicos, nuevas
tecnologias,
empleo puUblico y
turismo y cultura
serdin, por este
orden, las
prioridades de la
Administracién
General del
Estado durante el
ano 2010
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IV. Distribucién por objetivos

En su articulo 3.1 la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacion

El articulo 3 de la
Ley 29/2005 esta-
publicidad y comunicacién institucional. blece que sdlo se
podrdn promover
campanas cuan-
do persigan los
campafias, serd el de informar sobre derechos y obligaciones legales, de aspectos objetivos que la
propia Ley recoge

Institucional, indica de manera explicita los objetivos que pueden tener las campafias de

El objetivo que se buscara con mayor asiduidad a lo largo de 2010, en relacion al nimero de

relevantes del funcionamiento de las instituciones publicas y de las condiciones de acceso y

uso de los espacios y servicios publicos (apartado B).

En segundo lugar, la meta mas buscada sera la de comunicar programas y actuaciones

publicas de relevancia e interés social (apartado J).

También seran significativos dos objetivos més: el de anunciar medidas preventivas de
riesgos o que contribuyan a la eliminacion de dafios de cualquier naturaleza para la salud de
las personas o el patrimonio nacional (apartado G) y el de apoyar a sectores econémicos
espafioles en el exterior, promover la comercializacién de productos espafioles y atraer

inversiones extranjeras (apartado H).

F
0%

18%

Numero de

Objetivo o Porcentaje
Campafias
A. Promover la difusién y conocimiento de los valores y principios constitucionales 5 4,39
B. Informar sobre derechos y obligaciones legales, de aspectos relevantes del funcionamiento de las instituciones 32 2807
publicas y de las condiciones de acceso y uso de los espacios y servicios publicos !
C. Informar a los ciudadanos sobre la existencia de procesos electorales y consultas populares 2 1,75
D. Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su novedad y repercusion social, requieran 8 702
medidas complementarias para su conocimiento general !
E. Difundir ofertas de empleo publico que por su importancia e interés asi lo aconsejen 2 1,75
F. Advertir de la adopcion de medidas de orden o seguridad publica cuando afecten a una pluralidad de 0 0.00
destinatarios !
G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacién de dafios de cualquier naturaleza 21 18.42
para la salud de las personas o el patrimonio nacional !
H. Apoyar a sectores econdmicos espafioles en el exterior, promover la comercializacién de productos espafioles 10 877
y atraer inversiones extranjeras !
I. Difundir las lenguas y el patrimonio histérico y natural de Espafia 8 7,02
J. Comunicar programas y actuaciones publicas de relevancia e interés social 26 22,81
Total 114 100
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Inversion total en miles de euros por objetivo y mi nisterio

Como puede apreciarse, a diferencia de la distribucién por objetivos en funcion del nimero

de camparias, el objetivo que ocupa el primer lugar en cuanto a prevision de gasto es el G; A nivel de inversion
. ) ) ) . o B los objetivos G, By
anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacién de dafios de H del art. 3.1 de la
cualquier naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio nacional (32'1% del Ley de Publicidad
) . . o y Comunicaciéon
presupuesto total); seguido del B, esto es, informar sobre derechos y obligaciones legales, Institucional
de aspectos relevantes del funcionamiento de las instituciones publicas y de las condiciones ocupan los

de acceso y uso de los espacios y servicios publicos (23'7%); y del H, apoyar a sectores primeros lugares

econdmicos espafioles en el exterior, promover la comercializacidn de productos espafioles y

atraer inversiones extranjeras (11'7%).

OBJETIVO
MINISTERIO TOTAL
Al B| c| | E Fl 6| H I J
PRESIDENCIA 00| 27| as7
ECONOMIA Y HACIENDA 50 3.800 484|433
POLITICA TERRITORIAL 6000|  6.000
ASUNTOS EXTERIORES Y COOPERACION 1.366 330|169
JUSTICIA 70 ARl
DEFENSA 9.489 9.489
INTERIOR 113 % 16.239 16.442
FOMENTO 12.245 817 70| 13132
EDUCACION 1832 700 1470|3702
TRABAJO E INMIGRACION 5,625 6.100| 133 4000 15.858
INDUSTRIA, TURISMO Y COMERCIO 5,021 11900 | 4147 2002| 23070
NI AMBIENTE, ¥ MEDIO RURAL Y 3.360 5782 | 10951| 15| 410| 20518
CULTURA 48| 60 250 | 2020| 48| 3756
SANIDAD Y POLITICA SOCIAL 28 3.300 3.328
VIVIENDA 800 800
CIENCIA E INNOVACION 1200 % 1290
IGUALDAD 6780| 200 6.980
TOTAL 7399 | 31.020| 90| 11490 | 9.622 0| 42038 | 15348 | 2.465 | 11478 | 130.959

Plan anual de Publicidad y Comunicacién Institucional 2010 11
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V. Ranking de campafias

Durante el afio 2010 se prevé la contratacién de una campafia que supera los diez millones

de euros: la de Seguridad Vial (Direccién General de Trafico).

Seis camparias mas prevén una inversion entre cinco y diez millones de euros: Campana de
Proximidad de las Fuerzas Armadas, Reconocimiento y Apoyo al Reclutamiento (Ministerio
de Defensa), “Ahorra Energia - Seleccién Nacional de Futbol” (IDAE), “Difusion de las
Campafias de Publicidad FROM en el Medio Television” (FROM), “Campafia de Divulgacién
e Informacién de las Obras del Fondo Estatal para el Empleo y la Sostenibilidad Local y su
Impacto Socioeconémico” (Ministerio de Politica Territorial), “Campafia Linea Alta Velocidad:
Madrid-Cuenca-Albacete-Valencia” (ADIF) y “Tarjeta Roja” (Delegacion del Gobierno para la
Violencia de Género). Con un presupuesto de entre cuatro y cinco millones de euros se
llevaran a cabo ofras tres campafias: “Acreditacion de la Experiencia Profesional” (Servicio
Publico de Empleo Estatal), “Asesoramiento Publico al Empresario en Empresas de Menos
de Diez Trabajadores” (Instituto Nacional de Seguridad e Higiene en el Trabajo) y Plan

Avanza (Red.es).

En el afio 2010 se prevé contratar tres campafias mas cuyo presupuesto es igual o superior
a tres millones de euros e inferior a cuatro: “Lanzamiento de redtrabaj@” (Servicio Publico
de Empleo Estatal), “Difusién del DNI Electrénico” ('Red.es) y “Campafia de Informacion y
Asistencia al Ciudadano” (Agencia Tributaria).

Si se continta analizando, se observa que se llevaran a cabo en 2010 un total de cuatro
campafias entre dos y tres millones de euros: “Campafia de Utilizacién de Medicamentos
Genéricos” (Ministerio de Sanidad y Politica Social), “Innovacién en Materia de Empleo” y
“Consolidacién de redtrabaj@” (ambas del Servicio Publico de Empleo Estatal) y “Campafias
Especificas de Sensibilizacion: Ahorro de Energia” (IDAE).

Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional

Sélo una
campana (0'9%
del total) supera
los diez millones de
euros y equivale al
12'4% de la
inversion total

Un total de diez
campanas (8'8%
del total)
realizardn una
inversién igual o
superior a cuatro
millones de euros y
representan el
52'3% de la
inversion total

Las trece
campanas de tres
o mds millones de
euros (11'4% del
total) constituyen
el 59'9% de la
inversion total

Un total de 17
campanas (14'9%
del total) de dos o
mdads millones de
euros suponen el
66'2% de la
inversion total
prevista
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Campafias que superan los dos millones de euros de i

Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional

>

nversion

MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA coste " ACOM
Interior Jefatura Central de Trafico - DGT g:g‘;%q% Divulgativa de la Seguridad Vial 46 739 559 12,40%
Direccién General de Reclutamiento Campatia de Proximidad de las Fuerzas
Defensa - o Armadas, Reconocimiento y Apoyo al 9.488.814 19,65%
y Ensefianza Militar )
Reclutamiento
Industria, Turismo y Instituto para la Diversificacion y Ahorra Energia-Seleccion Nacional de 0
Comercio Ahorro de la Energia (IDAE) Futbol 8.400.000 26,06%
Medio Ambiente, y Medio Difusién de las Campafias de Publicidad 0
Rural y Marino FROM FROM en el Medio Television 6020880 30,66%
Campafia de Divulgacion e Informacién de
Politica Territorial Politica Territorial las Obras del Fondo Estatal para el 6000000  3524%
Empleo y la Sostenibilidad Local y su
Impacto Socioecondmico
Fomento Admlnl'str'ador de Infraestucturas Campapa LAV Madrid-Cuenca-Albacete- 5.393.400 39,36%
Ferroviarias (ADIF) Valencia
Delegacion del Gobierno para la . . 0
Igualdad Violencia de Género Tarjeta Roja 5.030.000 43,20%
Trabajo e Inmigracién Servicio Publico de Empleo Estatal Acreditacion de la Experiencia Profesional 4.000.000 46,25%
. N Instituto Nacional de Seguridad e Asesoramiento Publico al Empresario en 0
Trabajo & Inmigracion Higiene en el Trabajo Empresas de Menos de Diez Trabajadores 4000000 49.31%
Qdustria, Tursmo y Red.es Plan Avanza 4000000  52,36%
0mercio
Trabajo e Inmigracion Servicio Publico de Empleo Estatal Lanzamiento de redtrabaj@ 3.625.000 55,13%
ndustia, Tursmo y Red.es Difusion del DNI Electrénico 3221095  57,59%
omercio
Campaiia de Informacion y Asistencia al
Ciudadano, destacandose
Economia y Hacienda Agencia Tributaria fun(.jamentalment.e dentro de esta§ 3.040.000 59,91%
acciones las relativas a la Campafia del
Impuesto sobre la Renta de las Personas
Fisicas
Sanidad y Politica Social Direccion Gent-.)rallde Farmacia y Cam,pgna de Utilizacién de Medicamentos 2.200.000 61,59%
Productos Sanitarios Genéricos
Trabajo e Inmigracion Servicio Pablico de Empleo Estatal Innovacién en Materia de Empleo 2.100.000 63,19%
Trabajo e Inmigracién Servicio Publico de Empleo Estatal Consolidacion de redtrabaj@ 2.000.000 64,72%
Industria, Turismo y Instituto para la Diversificacion y Campaiias Especificas de Sensibilizacion: 2.000.000 66.25%
Comercio Ahorro de la Energia (IDAE) Ahorro de Energia U o7
TOTAL 86.758.709
Plan anual de Publicidad y Comunicacion Institucional 2010 13
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VI. Distribucion de las herramientas de comunicacién

El 70'2% de las campafias insertaran anuncios en la prensa escrita (incluye dominicales y

Prensa escrita,

Internet, radio y TV
el 325%. El 316% de las campafias propone los soportes exteriores como medio serdn, por este

suplementos), el 58'8% utilizara Internet como soporte publicitario, radio el 50% vy televisién

publicitario, mientras que el 28'1% hara uso de las revistas y el 14'9% del marketing. Ademas orden, los medios
utilizados con mds

frecuencia en las
anteriores (carteles, folletos, libros, dipticos, etc.) seran utilizadas en el 21'9% de las campanas institu-
cionales durante el
ano 2010

el 7% utilizara las relaciones publicas y el 44% el cine. Herramientas distintas a todas las

campafas o iniciativas de comunicacion.

Distribucion de las herramientas de comunicacién segun el nimero de campaiias en que seran

empleadas
80
80
67
60 L [ ]
40 o 3 —36-
[ 25
20 17
AP 1 T S S I S N
Television  Radio Prensa  Revistas Internet  Exterior Cine  Marketing Relaciones  Otras
Publicas
Medio N@ campafias %
Television 37 32,5%
Radio 57 50,0%
Prensa (incluy e dominicales y suplementos) 80 70,2%
Revistas 32 28,1%
Internet 67 58,8%
Ex terior 36 31,6%
Cine 5 4,4%
Marketing 17 14,9%
Relaciones Publicas 8 7,0%
Otras 25 21,9%

Plan anual de Publicidad y Comunicacion Institucional 2010 14
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VII. Principales magnitudes y su evolucion

La inversion total prevista en materia de publicidad y comunicacién institucional para 2010

es de 130°9 millones de euros, 20’9 millones menos (—13'8%) que lo previsto en el Plan La S'V(?crfi%n =i
publicidad y

de Publicidad y Comunicacion Institucional del afio 2009, que a su vez habia reducido la comunicacion

prevision de gasto en 35'3 millones de euros con respecto al Plan 2008. Este Plan también institucional

prevista para el
ano 2010 es de
2007. 13079 millones de
euros repartidos en
114 campanas

redujo el presupuesto en 80’7 millones de euros en relacién a las previsiones del Plan

Por tanto, la reduccion en el periodo 2007-2010, en materia de previsiones de publicidad y

comunicacion institucional, ha sido de 137°1 millones de euros (-51'1%).

Por lo que respecta al nimero de camparias, se prevé la contratacion de un total de 114
campafias de publicidad o comunicacién, un 14'9% menos que en el afio 2009. La media
de inversién por campafia sera, a lo largo del afio 2010, de 1.148.771 euros y se
contratara una media de 10 campafias al mes, por un importe mensual de 10.913.327

euros.

2007 ®m2008 m2009 mW2010 2007 ®W2008 ™2009 m2010

300.000.000 268.082.143

250.000.000

200.000.000 187.287.982
151.931.244

150.000.000 130.959.921
100.000.000 .
50.000.000

0

Numero de campafias Presupuesto

2007 W2008 ™2009 mW2010 2007 ®2008 ®2009 ®2010

1.523.194

1.800.000

1.500.000

1.200.000 1.163.279 1133815 1.148.771
900.000
600.000

300.000

0

Media de inversion por campafia Media mensual de campafias
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Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional

En lo que se refiere a las prioridades de publicidad y comunicacion institucional, entre el Plan
2009 y el Plan 2010 destaca el aumento del 55% al 13'3% del coste total de la partida
destinada al conocimiento de infraestructuras y medios de transporte publico. Aumentan
también, aunque en menor medida, el porcentaje en materia de promocion de habitos
saludables y seguros para la ciudadania y el cuidado de su entorno (del 39% al 40'8%) y de
informacion sobre oferta de empleo publico (del 7% al 7°'3%). Por el contrario, desciende el
porcentaje destinado a la promocién en materia de derechos de los ciudadanos (del 31% al
22'7%), de apoyo al desarrollo de nuevas tecnologias (del 12% al 8'7%) y el porcentaje

destinado a la promocidn del turismo y la cultura (del 3'5% al 2'8%).

Respecto del numero total de campafas previstas, se produce un descenso de 20
campafias, de 134 en 2009 a 114 en 2010, lo que representa una disminucion del 14'9%. En
la distribucién por ministerios destaca el descenso de campafias previstas respecto al afio
2009 del Ministerio del Interior, que reduce diez campafias, de 14 a 4 (este afio sélo hay un
proceso electoral: las elecciones al Parlamento de Catalufia). En menor medida reducen
campafias el Ministerio de Fomento que pasa de 17 a 13; el Ministerio de Trabajo e
Inmigracion, de 9 a 6; el Ministerio de Justicia, de 4 a 2; el Ministerio de Industria, Turismo y
Comercio, de 12 a 10; los ministerios de Ciencia e Innovacion y Presidencia, de 6 a 4
campaiias; el Ministerio de Vivienda, de 3 a 1; el Ministerio de Asuntos Exteriores y de

Cooperacion, de 7 a 6; y el Ministerio de Igualdad, de 4 a 3.

Entre los departamentos ministeriales que aumentan el nimero de campafas previstas
destacan el Ministerio de Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino, que sube de 27 a 30 su
numero de campafias; el Ministerio de Economia y Hacienda, de 2 a 5; el Ministerio de
Educacion, de 3 a 6 (en el anterior Plan como Ministerio de Educacion, Politica Social y
Deporte); el Ministerio de Cultura, de 9 a 10; y el Ministerio de Sanidad y Politica Social, de 7
a 8 (en el anterior Plan como Ministerio de Sanidad y Consumo). El Ministerio de Defensa

planifica igual nimero de campafias que en el afio anterior (1 campafia).

La inversion total prevista, por su parte, desciende, como ya ha quedado plasmado, de 1519
millones de euros a 1309 millones (—20.971.323 euros, —13'8%). En cuanto a la distribucién
por ministerios, este descenso de la inversién es muy significativo en los Ministerios de
Ciencia e Innovacién (-7.210.000 euros, -84'82%), Cultura (-6.695.020 euros, -64'06%)
Sanidad y Politica Social (-5.895.000 euros, -63'92%, si bien en el Plan 2009 como Ministerio
de Sanidad y Consumo), Igualdad (—5.020.000 euros, —41'83%), e Industria, Turismo y

Destaca el
aumento de las
prioridades en
materia de
conocimiento de
infraestructuras y
medios de
transporte publico
y de hdbitos
saludables y
seguros para la
ciudadania

Se produce un
descenso de 20
campanas
previstas para el
ano 2010 respecto
al 2009

Los ministerios del
Interior, Fomento,
Trabajo e
Inmigracion,
Justicia, Industria,
Turismo y
Comercio, Ciencia
e Innovacion,
Presidencia,
Vivienda, Asuntos
Exteriores y
Cooperacién e
lgualdad reducen
el nUmero de
campanas
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Comercio (-3.213.132 euros, -12'23%). Descienden también, aunque en menor medida (por
debajo de los tres millones de euros), los Ministerios de Medio Ambiente, y Medio Rural y
Marino (-1.710.658 euros), Defensa (-1.135.553 euros), Trabajo e Inmigracién (-792.000
euros), Asuntos Exteriores y Cooperacion (-354.256 euros) y Vivienda (-350.000 euros). En
lo que se refiere al aumento del presupuesto previsto, el Ministerio de Fomento aumenta éste
en 3.897.200 euros, el Ministerio de Economia y Hacienda en 3.233.629 euros, Educacion
en 421.900 euros (en el Plan 2009 aparecia como Ministerio de Educacion, Politica Social y

Deporte), Presidencia en 206.563 euros y Justicia en 42.149 euros.

En lo que a la distribucion por objetivos se refiere, lo mas destacable es la reduccién de los
porcentajes referidos al numero de campafias cuyos objetivos son es el de informar a los
ciudadanos sobre la existencia de procesos electorales y consultas populares (articulo 3.1.c
de la Ley 29/2005) que baja del 7’5 al 1'7% y el de apoyar a sectores econdmicos espafioles
en el exterior, promover la comercializacion de productos espafioles y atraer inversiones
extranjeras (articulo 3.1.h de la Ley 29/2005) que pasa del 14'2% al 8'8% en las previsiones
contenidas en el presente Plan para el afio 2010. En sentido contrario, destaca la ampliacién
de los porcentajes de campafias cuyos objetivos son el de comunicar programas y
actuaciones publicas de relevancia e interés social (del 142% al 22'8%), el de anunciar
medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacién de dafios de cualquier
naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio nacional (del 16'4% al 18'4%).y el

de difundir las lenguas y el patrimonio histérico y natural de Espafia (del 52% al 7%).

En relacion con el ranking de las campafias, se consolida la tendencia del Plan 2009. Si en el
afo 2008 habia 35 campafias de dos 0 mas millones de euros, en 2009 pasaron a ser 23, y
en el presente Plan 2010 se reducen ain mas, solo 17 campafias prevén un coste igual o
superior a dos millones de euros; de éstas 17, cuatro prevén un coste de entre dos y tres
millones de euros (doce en el Plan 2009), ofras tres campafias presupuestan entre tres y
cuatro millones de euros (tres en el Plan 2009) y diez campafas prevén un coste igual o

superior a los cuatro millones de euros (ocho campafias en el Plan 2009).

Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional

Disminuye en 20’9
millones de euros la
inversion total
prevista

Los ministerios de
Ciencia e
Innovacion,
Cultura, Sanidad y
Politica Social,
lgualdad, Industria,
Turismo y
Comercio, Medio
Ambiente, y Medio
Rural y Marino y
Defensa reducen
el coste previsto en
mds de un millon
de euros

Se consolida la
disminucion del
nUmero de
campanas que
prevén un
presupuesto igual o
superior a dos
millones de euros
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En resumen, las campafias de tres 0 mas millones de euros que continian encabezando el
Las campanas de

seguridad vial de
y reclutamiento del Ministerio de Defensa. Igualmente, siguen situdndose en los primeros la DGTy de

ranking en relacion al coste previsto son las de seguridad vial (Direccién General de Tréfico)

puestos (por encima de los tres millones de euros) la campaiia de ahorro de energia del reclutamientfo del
Ministerio de

IDAE; la campafa de asesoramiento al empresario del INSHT, que presupuesta cuatro Defensa contfindan

millones de euros, una cantidad claramente inferior a la suma de las cantidades de las dos encabezando el
. N . , . . ranking de
campafas (7’5 millones de euros) que en el afio 2009 proyecto realizar este organismo; la 9
campanas en
campafia del medio televisivo del FROM; la campafia de sensibilizacién contra la violencia de relacién al
género del Ministerio de Igualdad; la campafia del Plan Avanza de Red.es; y la campaiia del presupuesto

DNI electrénico. Asimismo, se incorporan a este apartado de campafias con mayor previsién

presupuestaria la campafia de divulgacion e informacion de las obras del Fondo Estatal para

el Empleo y la Sostenibilidad Local del Ministerio de Politica Territorial, la campafia de ADIF

de la linea de alta velocidad Madrid-Valencia, las campafias de acreditaciéon de la

experiencia profesional y redtrabaj@ del Servicio Publico de Empleo Estatal y la campafia de

. . . . . o . . Prensa, Internet,
informacion y asistencia al ciudadano de la Agencia Tributaria. Desaparece de este ranking Radio y Televisién

de campafias, puesto que no se llevara a cabo en el afio 2010, la campafia informativa de la siguen siendo las
herramientas de
comunicacion mads
de la Direccion General de Telecomunicaciones y Tecnologias de la Informacion del utilizadas

TDT de Red.es, aunque si que se prevé la realizacion de una campafia de difusion de la TDT

Ministerio de Industria, Turismo y Comercio con un coste de 1’5 millones de euros; asimismo
desaparece de este ranking la campafia de los centros artisticos del INAEM (que cambia su
naturaleza pasando a ser considerada campafia comercial, reduciendo ademas su
presupuesto de 4’5 millones de euros en el Plan 2009 a 3 millones de euros en el Plan
2010).

Por Ultimo, en lo que respecta a la distribucién de las herramientas de comunicacion segun el
numero de campafias en que seran utilizadas, destaca el aumento del empleo de prensa y
revistas (en el Plan 2010 se han desglosado estos soportes publicitarios que en el Plan 2009
aparecian como una Unica herramienta de comunicacion), asi como del marketing; por el
contrario hay una disminucion porcentual del empleo de television, radio, internet, exterior y

relaciones publicas.

No obstante en el Plan 2010, al igual que en el Plan 2009, prensa, internet, radio y television

siguen siendo, por este orden, las herramientas de comunicaciéon mas utilizadas.

Plan anual de Publicidad y Comunicacion Institucional 2010 18
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Evolucién numero de campafias Planes 2007-2008-2009-20 10 >

| = 2007 =2008 2009 =2010

Presidencia
Economiay Hacienda
Politica Territorial E
Asuntos Exteriores y Cooperacion m
Justicia

Defensa ﬂ

Interior
Fomento
Educacién y Ciencia “
Educacién, Politica Social y Deporte
Educacion n
Trabajo y Asuntos Sociales
Trabajo e Inmigracién “
Industria, Turismo y Comercio 34 25
Agricultura, Pesca y Alimentacion “
Medio Ambiente
Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino
Administraciones Publicas
Cultura
Sanidad y Politica Social “
Vivienda 1l
Ciencia e Innovacién
Igualdad
Numero de campaias Variacion 2009/2010
Variacion por % variacion
Ministerio 2009 2010 ministerio  por ministerio
Presidencia 6 4 -2 -33,33%
Economia y Hacienda 2 5 +3 +150,00%
Politica Territorial 1
Asuntos Exteriores y Cooperacion 7 6 -1 -14,29%
Justicia 4 2 -2 -50,00%
Defensa 1 1 0 0,00%
Interior 14 4 -10 -71,43%
Fomento 17 13 -4 -23,53%
Educacion, Politica Social y Deporte 3
Educacion 6
Trabajo e Inmigracion 9 6 -3 -33,33%
Industria, Turismo y Comercio 12 10 -2 -16,67%
Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino 27 30 +3 +11,11%
Administraciones Publicas 3
Cultura 9 10 +1 +11,11%
Sanidad y Politica Social 7 8 +1 +14,29%
Vivienda 3 1 2 -66,67%
Ciencia e Innovacion 6 4 -2 -33,33%
Igualdad 4 3 -1 -25,00%
TOTAL 134 114 -20 -14,93%
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Evolucién presupuesto Planes 2007-2008-2009-2010 >

| = 2007 =2008 =2009 =2010

Presidencia [l
Economiay Hacienda [ NI BB
pPolitica Territorial [l
Asuntos Exteriores y Cooperacion Hi
Justicia |
Defensa NN |
interior [ I
Fomento [N I
Educacién y Ciencia [N
Educacién, Politica Social y Deporte [ |
Educacion [l
Trabajo y Asuntos Sociales ]
Trabajo e Inmigracion M I
Industria, Turismo y Comercio [ . I
Agricultura, Pesca y Alimentacion | ]
Medio Ambiente NN
Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino [ ] ]
Administraciones Publicas ]
cutura NI ]
Sanidad y Politica Social [ NGNS B
vivienda [ |
ciencia e Innovacion [N 1
iguaidad [N I
Presupuesto Variacion 2009/2010
Variacion por % variacion
Ministerio 2009 2010 ministerio  por ministerio
Presidencia 251.037 457.600 +206.563 +82,28%
Economia y Hacienda 1.100.000 4.333.629 +3.233.629 +293,97%
Politica Territorial 6.000.000
Asuntos Exteriores y Cooperacion 2.050.000 1.695.744 -354.256 -17,28%
Justicia 65.000 107.149 +42.149 +64,84%
Defensa 10.624.367 9.488.814 -1.135.553 -10,69%
Interior 14.664.665 16.442.520 +1.777.855 +12,12%
Fomento 9.234.950 13.132.150 +3.897.200 +42,20%
Educacion, Politica Social y Deporte 3.280.000
Educacion 3.701.900
Trabajo e Inmigracion 16.650.000 15.858.000 -792.000 -4,76%
Industria, Turismo y Comercio 26.283.200 23.070.068 -3.213.132 -12,23%
Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino 22.229.205 20.518.547 -1.710.658 -1,70%
Administraciones Publicas 4.175.000
Cultura 10.450.820 3.755.800 -6.695.020 -64,06%
Sanidad y Politica Social 9.223.000 3.328.000 -5.895.000 -63,92%
Vivienda 1.150.000 800.000 -350.000 -30,43%
Ciencia e Innovacion 8.500.000 1.290.000 -7.210.000 -84,82%
Igualdad 12.000.000 6.980.000 -5.020.000 -41,83%
TOTAL 151.931.244 130.959.921 -20.971.323 -13,80%
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VIIl. Conclusiones

La Administracién General del Estado llevara a cabo 114 campafias de publicidad o

comunicacion institucional durante el afio 2010, con un presupuesto de 130’9 millones de
euros. Este coste representa un 13'8% menos que lo previsto en el Plan de Publicidad y
Comunicacion Institucional para el afio 2009 y un 51'1% menos que el presupuesto total que
se preveia destinado a esta materia en el afio 2007, afio de elaboracion del primer Plan de

Publicidad y Comunicacién Institucional.

La inversion publicitaria total prevista (campafias institucionales més comerciales) de la
Administraciéon General del Estado se ha reducido un 7'5% en el afio 2010 con respecto al
afio 2009. La reduccion del conjunto de inversion publicitaria de la A.G.E. es del 24'8% en el

presente afio 2010 con respecto a las cantidades totales recogidas en el Plan 2007.

Las principales prioridades de la Administracion General del Estado en materia de publicidad
y comunicacion institucional durante el afio 2010 seran “la promocion de habitos saludables y
seguros para la ciudadania y el cuidado de su entorno” con un 40'8% de las previsiones
presupuestarias y “la promocién en materia de derechos de los ciudadanos” con un 22'7%

del coste previsto.

El objetivo més buscado durante el afio 2010 serd el de ‘informar sobre derechos y
obligaciones legales, de aspectos relevantes del funcionamiento de las instituciones publicas
y de las condiciones de acceso y uso de los espacios y servicios publicos”. En cuanto a
presupuesto, el objetivo que ocupa el primer lugar es el de “anunciar medidas preventivas de
riesgos o que contribuyan a la eliminacién de dafios de cualquier naturaleza para la salud de

las personas o el patrimonio nacional”.

Las campafias de publicidad y comunicacién institucional que prevén mayor coste durante el
afio 2010 seran, como en afios anteriores, la de seguridad vial de la Direccion General de

Trafico y la de apoyo al reclutamiento del Ministerio de Defensa.

En cuanto a la distribucion de las herramientas de comunicacion, el medio de prensa escrita
serd el mas utilizado durante el afio 2010 en las campafias de publicidad y comunicacion

institucional, seguido de Internet, radio y television.

Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional

La A.G.E. llevard a
cabo 114
campanas de
publicidad y
comunicacién
institucional en el
ano 2010 por
importe de 130’9
millones de euros

Desde el ano 2007
la inversion
publicitaria en
campanas
institucionales se
ha reducido el
51'"1%, el 24'8%
fomando en
consideracion las
campanas
instifucionales y las
comerciales

El objetivo mdas
buscado de las
campanas
institucionales, en
cuanfto a
presupuesto, serd
el de "anunciar
medidas
preventfivas de
riesgos..."”. En
consonancia “la
promocion de
hdbitos saludables
y seguros para la
ciudadania...” serd
la prioridad mds
buscada

La prensa escrita se
mantiene como la
herramienta de
comunicacién mds
utilizada
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IX. Campafias comerciales no sujetas a la Ley

Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional

-

Son seis los ministerios que contrataran campafias de caracter comercial: Presidencia,

Economia y Hacienda, Fomento, Industria, Turismo y Comercio, Medio Ambiente, y Medio

Rural y Marino y Cultura. Se llevaran a cabo 45 campafias durante el afio 2010, con una

Quedan fuera de
la Ley 29/2005 las

campanas de

inversion total de 145.994.436 euros. cardcter
comercial
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
Servicios y Productos Editoriales de la
Presidencia Boletin Oficial del Estado Agencia Estatal Boletin Oficial del 293.872
Estado
Presidencia Centro de Estudios Politicos y Insercién de Publicidad de las 7.000
Constitucionales Publicaciones Editadas por el CEPC '
Economia y Hacienda CESCE Campafia de Producto 460.000
Economia y Hacienda CETARSA Publicidad CETARSA 7.746
Economia y Hacienda ENSA Equipos Nucleares, S.A. Publicidad ENSA 37.700
Economia y Hacienda ENUSA Industrias Avanzadas, S.A. Publicidad ENUSA 45.000
Economia y Hacienda Fabrica Nacional de Moneda y Timbre-  Publicidad para la Comercializacion de 1736.000
Real Casa de la Moneda Monedas
- . ' Promocion Etiquetas de Seguridad
Economia y Hacienda Fabrica Nacional de Moneda y Timbre- FNMT-RCM para Productos con 9.000
Real Casa de la Moneda L X
Denominacién de Origen
Economia v Hacienda Fabrica Nacional de Moneda y Timbre-  Promocién Europea de Productos del 3.500
y Real Casa de la Moneda Juego FNMT-RCM )
Economia v Hacienda Fabrica Nacional de Moneda y Timbre-  Promocién Nacional y Latinoamericana 1200
y Real Casa de la Moneda de Productos del Juego FNTM-RCM '
Economia v Hacienda Fabrica Nacional de Moneda y Timbre- ~ Promocién Tarjetas Bancarias FNMT- 15.708
y Real Casa de la Moneda RCM entre Cajas de Ahorro )
Economia y Hacienda Fundacion SEPI Fundacién SEPI 38.753
Economia y Hacienda Hipodromo de La Zarzuela Hipodromo de la Zarzuela 373.274
Economia y Hacienda Instituto de Crédito Oficial (ICO) Anuncios en Medios 150.000
Economia y Hacienda Instituto de Crédito Oficial (ICO) Facilitador Financiero 1.500.000
Economia y Hacienda Instituto de Crédito Oficial (ICO) Lineas ICO 2010 1.075.000
Publicidad de Juegos Activos (Bonoloto,
el Gordo de la Primitiva, Euromillones y
Economia y Hacienda Loterias y Apuestas del Estado La Primitiva), Apuestas Deportivas 27.376.000
(Quiniela, Quinigol y Apuesta Hipica) y
Publicidad de Imagen de Marca
Publicidad de Juegos Pasivos (Loteria
Economia y Hacienda Loterias y Apuestas del Estado Nacional, Sorteo Navidad, Sorteo El 27.468.800
Nifio) y Publicidad de Imagen de Marca
. . Minas de Almadén y Arrayanes, S.A. . .
Economia y Hacienda (MAYASA) Parque Minero de Almadén 10.150
Economia y Hacienda NAVANTIA NAVANTIA 225.000
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Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional

Campafas comerciales no sujetas a la Ley >

MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
Economia y Hacienda RTVE Promocion Programas 1.250.000
Economia y Hacienda Tesoro Publico Deuda Publica del Estado 12.310.000

Aeropuertos Espafioles y Navegacion
Fomento Aérea (AENA) FITUR 2010 166.000
Fomento Ferrocarriles de Via Estrecha (FEVE) Corporativa FEVE 371.200
Fomento Ferrocarriles de Via Estrecha (FEVE) FEVERail 112.520
Fomento Ferrocarriles de Via Estrecha (FEVE) Productos Turisticos de Alto Nivel 205.520
Fomento Ferrocarriles de Via Estrecha (FEVE) Productos Turisticos Ocasionales 42.340
Fomento Renfe-Operadora Cambio Horario 900.000
Fomento Renfe-Operadora Campafia Apertura Cercanias Madrid 1300.000
Aeropuerto
Fomento Renfe-Operadora Campafia AVE Madrid-Valencia 6.000.000
Fomento Renfe-Operadora Campafia Medio Ambiente 500.000
Fomento Renfe-Operadora Campafia Mercancias y Logistica 670.000
Fomento Renfe-Operadora Campafia Nueva Web 1.080.000
Campafia Reputacion y
Fomento Renfe-Operadora Responsabilidad Corporativa 500.000
Fomento Renfe-Operadora Huelgas y Ofertas de Empleo 400.000
Fomento Renfe-Operadora Impulsa 1.000.000
Fomento Renfe-Operadora In'|C|at|v.as Comerciales AV Larga 2.900.000
Distancia
Fomento Renfe-Operadora |n|0|gt|vgs Comermales Cercanias y 770.000
Media Distancia
Fomento Sociedad Estatal Correos y Telégrafos, El Mgl!lng Fisico como Medio 276.000
S.A Publicitario
Industria, Turismo y Instituto de Turismo de Espafia Plan de Promocion Internacional de 46.000.000
Comercio (TURESPANA) Espafia como Destino Turistico o
Industrlg, Turismo'y Paradores de Turismo, S.A. Paradores como Siempre, Hoteles 3.200.000
Comercio como Nunca
Igdustrlg, Turismo y Red.es Campafia de Difusion del Dominio .es 1.500.000
omercio
Medio Ambiente, y Medio  Entidad Estatal de Seguros Agrarios
Rural y Marino (ENESA) ENESA Informa 197.580
Medio Ambiente, y Medio  Entidad Estatal de Seguros Agrarios .
Rural y Marino (ENESA) Seguros Agrarios 509.658
Instituto Nacional de las Artes Campafia de Promocién de las Artes
Cultura Escénicas y de la Misica (INAEM) Escénicas y de la Programacion de los 2.999.915
y Centros Artisticos del INAEM
TOTAL 145.994.436
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Anexos

Los compromisos de gastos asumidos por los departamentos ministeriales, sus organismos y entidades
adscritas, para la realizacion de las actividades incluidas en el Plan, estaran, en todo caso, condicionados
por las disponibilidades establecidas en la Ley de Presupuestos Generales del Estado.
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Anexo 1. Campafias institucionales por ministerio y

organismo

Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional

MINISTERIO ORGANISMO N° CAMPANAS COSTE
Presidencia CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS (CIS) 1 2.600
Presidencia PATRIMONIO NACIONAL 3 455.000
Total PRESIDENCIA 4 457.600
Economia y Hacienda DIRECCION GENERAL DE FONDOS COMUNITARIOS 1 139.200
Economia y Hacienda AGENCIA TRIBUTARIA 2 3.800.000
Economia y Hacienda INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA (INE) 2 394.429
Total ECONOMIA Y HACIENDA 5 4.333.629
Politica Territorial POLITICA TERRITORIAL 1 6.000.000
Total POLITICA TERRITORIAL 1 6.000.000
Asuntos Exteriores y SECRETARIA DE ESTADO DE LA UNION EUROPEA 1 20,744
Cooperacion
Asuntos Exteriores y DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION EXTERIOR 1 260.000
Cooperacion
Asuntos Exteriores y AGENCIA ESPANOLA DE COOPERACION 4 1.415.000
Cooperacion INTERNACIONAL PARA EL DESARROLLO (AECID) 419,
Total ASUNTOS EXTERIORES Y COOPERACION 6 1.605.744
Justicia DIRECCION GENERAL DE MODERNIZACION DE LA | 70,000
ADMINISTRACION DE JUSTICIA '
Justicia AGENCIA ESPAROLA DE PROTECCION DE DATOS 1 37.149
Total JUSTICIA 2 107.149
DIRECCION GENERAL DE RECLUTAMIENTO Y
Defensa ENSENANZA MILITAR ! 9.488.814
Total DEFENSA 1 9.488.814
Interior DGT - JEFATURA CENTRAL DE TRAFICO 1 16.239.520
etior DIRECCION GENERAL DE APOYO A VICTIMAS DEL s 113,000
TERRORISMO :
Interior DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR 2 90.000
Total INTERIOR 4 16.442.520
Fomento FOMENTO 3 2.424.750
ADMINISTRADOR DE INFRAESTUCTURAS
Fomento FERROVIARIAS (ADIF)_ - 4 7643400
Fomento AEROPUERTOS ESPANOLES Y NAVEGACION AEREA 5 2 994,000
(AENA)
Fomento PUERTOS DEL ESTADO 1 70.000
Total FOMENTO 13 13.132.150
Educacion SECRETARIA DE ESTADO DE EDUCACION Y ) 1 400000

FORMACION PROFESIONAL

Plan anual de Publicidad y Comunicacion Institucional 2010

25



DEESPANA  DELA PRESIDENCIA

Anexo 1. Campafias institucionales por ministerio y organismo

Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional

MINISTERIO ORGANISMO N° CAMPANAS COSTE
SECRETARI'A DE ESTADO DE EDUCACION'Y
Educacion FORMACION PROFESIONAL Y SECRETARIA GENERAL 700.000
DE UNIVERSIDADES
Educacion SECRETARIA GENERAL DE UNIVERSIDADES 700.000
Educacion UNIVERSIDAD INTERNACIONAL MENENDEZ-PELAYO 469.900
. UNIVERSIDAD NACIONAL DE EDUCACION A
Educacion DISTANCIA (UNED) 432.000
Total EDUCACION 3.701.900
Trabaio & Inmiaracion DIRECCION GENERAL DE LA INSPECCION DE 133,000
I 9 TRABAJO Y SEGURIDAD SOCIAL :
, N INSTITUTO NACIONAL DE SEGURIDAD E HIGIENE EN
Trabajo e Inmigraciéon EL TRABAJO 4.000.000
Trabajo e Inmigracion SERVICIO PUBLICO DE EMPLEO ESTATAL 11.725.000
Total TRABAJO E INMIGRACION 15.858.000
Industria, Turismo y Comercio ~ SUBSECRETARIA 800.000
. . . DIRECCION GENERAL DE TELECOMUNICACIONES Y
Industria, Turismo y Comercio TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION 1.577.000
Industria, Turismo y Comercio COMISION NACIONAL DE ENERGIA 425.000
Industria, Turismo y Comercio I(:\éSET)I(')I'UTO ESPANOL DE COMERCIO EXTERIOR 146.973
. . . INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y AHORRO DE
Industria, Turismo y Comercio LA ENERGIA (IDAE) 11.900.000
Industria, Turismo y Comercio RED.ES 8.221.095
Total INDUSTRIA, TURISMO Y COMERCIO 23.070.068
Medio Ambiente, y Medio Rural  DIRECCION GENERAL DE CALIDAD Y EVALUACION 435,000
y Marino AMBIENTAL '
Medio Ambiente, y Medio Rural  DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIA Y MERCADOS 2.842.000
y Marino ALIMENTARIOS e
Medio Ambiente, y Medio Rural DIRECCION GENERAL DE MEDIO NATURAL Y 3.962.650
y Marino POLITICA FORESTAL o
Medio Ambiente, y Medio Rural : ;
y Marino CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO 12.500
)"/"&‘22 rﬁ)mbie”te’ y Medio Rural - 3\ FEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA 115.000
)"/"&‘22 Ambtente, y Medo Rl FoNDO ESPAROL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA) 400.000
Mediq Ambiente, y Medio Rural FROM 12381397
y Marino
Medio Ambiente, y Medio Rural  SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LA CUENCA DEL 90.000
y Marino NORTE, S.A. )
Medio Ambiente, y Medio Rural ~ SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS 190.000
y Marino MEDITERRANEAS, S.A. )
D"&‘gg rﬁ)mb'e”te’ yMedioRural 5y lEpAD ESTATAL HIDROGUADIANA, SA. 90.000
Total MEDIO AMBIENTE, Y MEDIO RURAL Y MARINO 20.518.547
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Anexo 1. Campafias institucionales por ministerio y organismo

MINISTERIO ORGANISMO N° CAMPANAS COSTE
Cultura SUBSECRETARIA 2 259.129
DIRECCION GENERAL DE BELLAS ARTES Y BIENES
Cultura CULTURALES 2 870.000
DIRECCION GENERAL DE POLITICAS E INDUSTRIAS
Cultura CULTURALES 1 947.935
DIRECCION GENERAL DEL LIBRO, ARCHIVOS Y
Cultura BIBLIOTECAS 1 477.936
Cultura BIBLIOTECA NACIONAL 1 30.000
Cultura INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS ARTES 1 50.800
AUDIOVISUALES (ICAA) :
Cultura MUSEO NACIONAL CENTRO DE ARTE REINA SOFIA 1 400.000
Cultura MUSEO NACIONAL DEL PRADO 1 720.000
Total CULTURA 10 3.755.800
. " . DIRECCION GENERAL DE FARMACIA Y PRODUCTOS
Sanidad y Politica Social SANIT AR! 0s ' 1 2.200.000
Sanidad y Politica Social E;(RTIE%)CI)%N GENERAL DE SALUD PUBLICA'Y SANIDAD 4 700,000
, " . AGENCIA ESPANOLA DE SEGURIDAD ALIMENTARIA Y
Sanidad y Politica Social NUTRICION 1 200.000
, " . DELEGACION DEL GOBIERNO PARA EL PLAN
Sanidad y Politica Social NACIONAL SOBRE DROGAS 1 200.000
Sanidad y Politica Social REAL PATRONATO SOBRE DISCAPACIDAD 1 28.000
Total SANIDAD Y POLITICA SOCIAL 8 3.328.000
Vivienda VIVIENDA 1 800.000
Total VIVIENDA 1 800.000
Ciencia e Innovacion CIENCIA E INNOVACION 1 200.000
Ciencia & Innovacién DIRECCION GENERAL DE INVESTIGACION Y GESTION ) 90.000
DEL PLAN NACIONAL DE [+D+i '
Ciencia & Innovacion CENTRO PARA EL DESARROLLO TECNOLOGICO 1 1.000.000
INDUSTRIAL (CDTI) U
Total CIENCIA E INNOVACION 4 1.290.000
lgualdad (D;EEII-\IIIEE%%CDN DEL GOBIERNO PARA LA VIOLENCIA DE 1 5.030.000
laualdad DELEGACION DEL GOBIERNO PARA LA VIOLENCIA DE 1 1750.000
9 GENERO E INSTITUTO DE LA MUJER T
Igualdad INSTITUTO DE LA JUVENTUD 1 200.000
Total IGUALDAD 3 6.980.000
SUMA TOTAL 114 130.959.921
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Anexo 2. Campafias institucionales por ministerio y

coste

Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional

%COSTE % COSTE
CAMPANA  CAMPARA
RESPECTOAL  RESPECTO
MINISTERIO TITULO CAMPARA COSTE  MINISTERIO AL TOTAL
Presidencia EXPOSICION "CORONA Y ARQUEOLOGIA EN EL SIGLO DE 215,000 46.96% 0.16%
LAS LUCES
o EXPOSICION "PINTURA DE LOS REINOS. IDENTIDADES , .
Presidencia COMPARTIDAS" 215.000 46,98% 0,16%
o INFORMACION SOBRE HORARIOS DE LOS MUSEOS DEL , ,
Presidencia PATRIMONIO NACIONAL 25.000 5,46% 0,02%
o ANUNCIO CONVOCATORIA PREMIO NACIONAL DE
Presidencia SOCIOLOGIA Y CIENCIA POLITICA 2600 0,57% 0,00%
Total Presidencia 457.600 100% 0,35%
CAMPARA DE INFORMACION Y ASISTENCIA AL
CIUDADANO, DESTACANDOSE FUNDAMENTALMENTE
Economia y Hacienda DENTRO DE ESTAS ACCIONES LAS RELATIVAS A LA 3.040.000 70,15% 2,32%
CAMPANA DEL IMPUESTO SOBRE LA RENTA DE LAS
PERSONAS FISICAS
Economiay Hacienda Egnéit\NA DE SENSIBILIZACION SOCIAL SOBRE EL FRAUDE 760,000 17.54% 0.58%
) . CAMPARA INFORMATIVA DE APOYO A LA RECOGIDA DE
Economia y Hacienda DATOS DEL CENSO AGRARIO 2009 344.429 7,95% 0,26%
, . CAMPARA DE COMUNICACION ANUAL DE LOS FONDOS , ,
Economia y Hacienda EUROPEOS FEDER Y FONDO DE COHESION 139.200 3,21% 0,11%
Economia y Hacienda FECHA SORTEO CANDIDATOS A JURADO 2010 50.000 1,15% 0,04%
Total Economia y Hacienda 4.333.629 100% 3,31%
CAMPARA DE DIVULGACION E INFORMACION DE LAS
Politica Territorial OBRAS DEL FONDO ESTATAL PARA EL EMPLEO Y LA 6.000.000 100,00% 4,58%
SOSTENIBILIDAD LOCAL Y SU IMPACTO SOCIOECONOMICO
Total Politica Territorial 6.000.000 100% 4,58%
éS“”tos Exteriores y COOPERACION PARA EL DESARROLLO 1.000.000 58,97% 0,76%
ooperacion
éS””mS Exteriores y TU EMBAJADA PUEDE AYUDARTE 260.000 15,33% 0,20%
ooperacion
éS“”tos Exteriores y SEMANA DE LA COOPERACION 200.000 11,79% 0,15%
ooperacion
éS“”mS Exteriores y CONVOCATORIAS AECID 130,000 767% 0,10%
ooperacion
éS“”tOS Exteriores y COOPERAMOS 85.000 5,01% 0,06%
ooperacion
Asuntos Exteriores y FOLLETO INFORMATIVO SOBRE LA PRESIDENCIA , ,
Cooperacion ESPAROLA DE LA UE 20744 1,22% 0.02%
Total Asup'tos Exteriores y 1.695.744 100% 1,29%
Cooperacion
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Anexo 2. Campafias institucionales por ministerio y coste

%COSTE % COSTE
CAMPANA  CAMPANA
RESPECTOAL  RESPECTO

MINISTERIO TITULO CAMPANA COSTE MINISTERIO AL TOTAL
" PLAN DE COMUNICACION Y DIFUSION DE LA NUEVA o o

Justicia OFICINA JUDICIAL (NOJ) 70.000 65,33% 0,05%

Justicia DIA EUROPEO DE PROTECCION DE DATOS 37.149 34,67% 0,03%

Total Justicia 107.149 100% 0,08%
CAMPANA DE PROXIMIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS, 0 0

Defensa RECONOCIMIENTO Y APOYO AL RECLUTAMIENTO 9.488.814 100,00% 7.25%

Total Defensa 9.488.814 100% 7,25%

Interior CAMPANA DIVULGATIVA DE LA SEGURIDAD VIAL PARA 2010 16.239.520 98,77% 12,40%

Interior 48 FESTIVAL DE LA INFANCIA DE BARCELONA 113.000 0,69% 0,09%
CAMPANA INSTITUCIONAL ACERCA DE LAS LISTAS DEL

Interior CENSO ELEQTORAL DE LAS ELECCIONES AL PARLAMENTO 45.000 0,27% 0,03%
DE CATALUNA 2010
CAMPANA INSTITUCIONAL ACERCA DEL EJERCICIO DEL

Interior DERECHO DE SUFRAGIO POR CORREO EN I:AS 45.000 0,27% 0,03%
ELECCIONES AL PARLAMENTO DE CATALUNA 2010

Total Interior 16.442.520 100% 12,56%

Fomento CAMPANA LAV MADRID-CUENCA-ALBACETE-VALENCIA 5.393.400 41,07% 4,12%
ACCIONES VARIAS: PUESTA EN TENSION DE CATENARIAS,

Fomento OFERTAS DE EMPLEO PUBLICO, CORTES DE CARRETERA, 1.160.000 8,83% 0,89%
ETC.

Fomento FALAE?CI;AAEN SERVICIO NUEVA TERMINAL AEROPUERTO DE 1.100.000 8.38% 0.84%

Fomento PUESTA EN SERVICIO NUEVA TERMINAL AEROPUERTO DE 1.100.000 8.38% 0.84%
ALICANTE

Fomento CAMPANA DE FOMENTO DEL TRANSPORTE PUBLICO Y DE 820.000 6.24% 0.63%

LOS MODOS DE TRANSPORTE SOSTENIBLE

CAMPARA DE INFORMACION SOBRE LA SEGURIDAD DE
Fomento LAS INFRAESTRUCTURAS Y EL TRANSPORTE 817.000 6,22% 0.62%

CAMPANA DE INFORMACION DE OBRAS E

0, 0,
Fomento NFRAESTRUCTURAS 787.750 6,00% 0,60%
Fomento CAMPARA IMPULSA 725.000 5,52% 0,55%
PUESTA EN MARCHA DEL TERCER CARRIL ENTRE . .
Fomento BARCELONA Y LA FRONTERA FRANCESA 365.000 2.78% 0,28%
Fomento CAMPARA DE INFORMACION MEDIOAMBIENTAL 294.000 2,24% 0,22%
Fomento CANALES INFORMATIVOS DE AENA 250.000 1,90% 0,19%
Fomento INFORMACION OPERATIVA 250.000 1,90% 0,19%
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Anexo 2. Campafias institucionales por ministerio y coste >

%COSTE % COSTE
CAMPANA  CAMPANA
RESPECTOAL  RESPECTO

MINISTERIO TITULO CAMPANA COSTE  MINISTERIO AL TOTAL
Fomento INSERCIONES PUNTUALES EN MEDIOS 70.000 0,53% 0,05%
Total Fomento 13.132.150 100% 10,03%
Educacion EQNQSESA g)ETEemSElgT\sP ARA EL APRENDIZAJE DE 700.000 18,91% 0,53%
Educacién Xé"c"gg\g‘ﬂf\ 'g‘lsl?/g'\é'g\gfg SOBRE LA NUEVA PRUEBA DE 700.000 18,91% 0,53%
Educacion CAMPARA DE DIFUSION DE LA FORMACION PROFESIONAL 700.000 18,91% 0,53%
Educacion CAMPARA DE DIFUSION DE BECAS Y AYUDAS AL ESTUDIO 700.000 18,91% 0,53%
Educacion CAMPARA DE PUBLICIDAD DE LA UIMP 469.900 12,69% 0,36%
Educacion CAMPARA DE PUBLICIDAD DE LA UNED 432,000 1,67% 0,33%
Total Educacién 3.701.900 100% 2,83%

ASESORAMIENTO PUBLICO AL EMPRESARIO EN

. . .y 0, 0,
Trabajo e Inmigracién EMPRESAS DE MENOS DE 10 TRABAJADORES 4.000.000 25,22% 3,05%
Trabajo e Inmigracion ACREDITACION DE LA EXPERIENCIA PROFESIONAL 4.000.000 25,22% 3,05%
Trabajo e Inmigracion LANZAMIENTO DE REDTRABAJ@ 3.625.000 22,86% 2,77%
Trabajo e Inmigracion INNOVACION EN MATERIA DE EMPLEO 2.100.000 13,24% 1,60%
Trabajo e Inmigracion CONSOLIDACION DE REDTRABAJ@ 2.000.000 12,61% 1,53%
Trabajo e Inmigracion TU FUTURO SEGURO 133.000 0,84% 0,10%
Total Trabajo e Inmigracion 15.858.000 100% 12,11%
Industria, Turismo y Comercio  AHORRA ENERGIA-SELECCION NACIONAL DE FUTBOL 8.400.000 36,41% 6,41%
Industria, Turismo y Comercio PLAN AVANZA 4.000.000 17,34% 3,05%
Industria, Turismo y Comercio  DIFUSION DEL DNI ELECTRONICO 3.221.095 13,96% 2,46%
Industria, Turismo y Comercio CAMPANAS ESPECIFICAS DE SENSIBILIZACION: AHORRO 2.000.000 8.67% 153%
DE ENERGIA
Industria, Turismo y Comercio CAMPANAS DE DIFUSION DE LA TDT 1.577.000 6,84% 1,20%
. . . USO DOMESTICO DE LAS ENERGIAS RENOVABLES: . o
Industria, Turismo y Comercio BIOMASA Y ENERGIA SOLAR TERMICA 1.500.000 6,50% 1,15%
Industria, Turismo y Comercio CAMPANA DE DIFUSION DE LA LEY 11 1.000.000 4,33% 0,76%
CAMPANAS DE DIFUSION DE INICIATIVAS DEL MITYC PARA
Industria, Turismo y Comercio EL APOYO A SECTORES ESTRATEGICOS INDUSTRIALES, 800.000 3,47% 0,61%
ENERGETICOS Y DE TURISMO
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%COSTE % COSTE
CAMPANA  CAMPANA
) RESPECTOAL  RESPECTO
MINISTERIO TITULO CAMPARA COSTE  MINISTERIO AL TOTAL
. — DIFUSION DE LA PLATAFORMA INFORMATIVA DE LA
Industria, Turismo y Comercio COMISION NACIONAL DE ENERGIA 425,000 1,84% 0,32%
Industria, Turismo y Comercio JORNADAS APRENDIENDO A EXPORTAR 146.973 0,64% 0,11%
Total Industria, Turismo y Comercio 23.070.068 100% 17,62%
Medio Ambiente, y Medio _ DIFUSION DE LAS CAMPANAS DE PUBLICIDAD FROM EN EL
Rural y Marino MEDIO TELEVISION 6.020.880 29,34% 460%
gjgl"y‘\,\’;‘;r'ﬁgte’ yMedio  -AMPARA DE ETIQUETADO DE PRODUCTOS PESQUEROS 1.800.000 8.77% 137%
Medio Ambiente, y Medio  peey/ENCION DE INCENDIOS FORESTALES 1.600.000 7.80% 1,22%
Rural y Marino
Medio Ambiente, y Medio -3\ sERVAGION DE LA BIODIVERSIDAD 1500.000 7.31% 1,15%
Rural y Marino
Medio Ambiente, y Medio INCENTIVACION AL CONSUMO DE PRODUCTOS . .
Rural y Marino PESQUEROS ENTRE LA POBLACION INFANTIL 2010-2011 1.400.000 6.82% 1.07%
Vedio Ambionte. v Medi CONTRATACION DE DIVERSOS MEDIOS DE j
pedio Amolente, ¥ COMUNICACION PARA LA DIFUSION DE LAS CAMPANASDE  1.300.000 6,34% 0,99%
y PUBLICIDAD DEL FROM DURANTE LOS ANOS 2010-2011
Medio Ambiente, y Medio  CAMPANA DE INFORMACION SOBRE MODELO EUROPEO
Rural y Marino DE PRODUCCION 1.160.000 565% 0.89%
Medio Ambiente, y Medio _ INCENTIVACION AL CONSUMO DE PESCADO ENTRE LA . .
Rural y Marino POBLACION INFANTIL 2009-2010 940517 458% 0.72%
Medio Ambiente, y Medio A\ \ibAfiA DE PERMANENCIA EN MEDIOS 2010 870.000 4,24% 0,66%
Rural y Marino
\edio Ambiente, y Meclo _ACCIONES DIRECTAS DE SENSIBILIZACIONDELA
pedo Ambrene, POBLACION RURAL Y DE LA ESCOLAR PARA PREVENCION 862.650 4.20% 0.66%
y DE INCENDIOS FORESTALES
Medio Ambiente, y Medio  CAMPAKA SOBRE CONSUMO DE FRUTAS, VERDURAS Y
Rural y Marino HORTALIZAS 812.000 3,96% 0.62%
Vedio Ambiente, y Meclo  CAVPARA DE DIVULGACION SOBRE LA
pedo Ambrene, COMERCIALIZACION DEL ATUN ROJO CAPTURADO POR LA 500.000 2.44% 0.38%
y FLOTA ESPANOLA
Medio Ambiente, y Medio  CAMPANA INSTITUCIONAL PARA LA REDUCCION DE . .
Rural y Marino BOLSAS COMERCIALES DE UN SOLO USO 435.000 2.12% 0.33%
Vedio Ambionte. v Media CONTRATACION DE DIVERSOS MEDIOS DE ]
pedio Amolente, ¥ COMUNICACION PARA LA DIFUSION DE LAS CAMPARAS DE 420,000 2,05% 0.32%
y PUBLICIDAD DEL FROM DURANTE 2009-2010
Medio Ambiente, y Medio xy\pas DE LA POLITICA AGRICOLA COMUN 400,000 1,95% 0,31%
Rural y Marino
Medio Ambiente, y Medio  CAMPANA DE INFORMACION Y PARTICIPACION CIUDADANA 100,000 0497 0087
Rural y Marino SOBRE LAS ACTUACIONES DE ACUAMED EN ANDALUCIA : 4% 08%
Medio Ambiente, y Medio - aqry | A | A MANCHA Y EL AGUA 90.000 0.44% 0,07%
Rural y Marino
Vedio Ambiente. v Media CAMPANA DE CONCIENCIACION DE LOS EFECTOS DE LA
poao Amornie.y SEQUIA EN EL AMBITO TERRITORIAL ESPAROL DE LA 60.000 0,29% 0,05%
y DEMARCACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA
Vedio Ambrente. v Medi CAMPARA DE INFORMACION Y PROMOCION DE [AS
ente, y DESALADORAS EN LA COMUNIDAD VALENCIANA Y REGION 60.000 0,29% 0,05%
Rural y Marino
DE MURCIA
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>

%COSTE % COSTE
CAMPANA  CAMPANA
RESPECTOAL  RESPECTO
MINISTERIO TITULO CAMPARA , COSTE  MINISTERIO AL TOTAL
Vedio Ambiento. v Medio _ DIFUSION DE LAS ACTUACIONES DE ORDENACION
podb Ambiente, ¥ HIDROLOGICO-AMBIENTAL DEL RIO GUADIANA EN 40,000 0,19% 0,03%
y BADAJOZ
Medio Ambiente, y Medio  CAMPANA DE PUBLICIDAD SOBRE LAS ACTUACIONES DE 20,000 0157 0027
Rural y Marino ACUAMED EN LA COSTA MEDITERRANEA : 5% 02
Medio Ambiente, y Medio ;25 TRA AGUA DE SIEMPRE PARA SIEMPRE 30,000 0,15% 0,02%
Rural y Marino
Medio Ambiente, y Medio ¢/ 5;ADIANA Y EL MUNDO RURAL 15.000 0,07% 0,01%
Rural y Marino
Medio Ambiente, y Medio ;5 RESPONSABLE DEL AGUA 12,500 0,06% 0,01%
Rural y Marino
Medio Ambiente, y Medio  NUEVO ABASTECIMIENTO DE AGUA A PONTEVEDRA Y SU 10,000 0.05% 001%
Rural y Marino RIA
Medio Ambiente, y Medio \gASTECIMIENTO DE AGUA AL BIERZO 10000 0,06% 0,01%
Rural y Marino
Medio Ambiente, y Medio  \gpSTECIMIENTO DE AGUA A OURENSE 10.000 0,05% 0,01%
Rural y Marino
Medio Ambiente, y Medio \gASTEGIMIENTO DE AGUA A LUGO (22 FASE) 10.000 0,05% 0,01%
Rural y Marino
Medio Ambiente, y Medio o5 \eAMIENTO DE VIGO 10.000 0,05% 0,01%
Rural y Marino
Medio Ambiente, y Medio  AMPLIACION Y MEJORA DEL SISTEMA DE TRATAMIENTO 10,000 0057 0017
Rural y Marino DE AGUA POTABLE DE MONFORTE DE LEMOS : 5% T
Total Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino 20.518.547 100% 15,67%
CAMPANA DE SENSIBILIZACION Y FOMENTO DEL
Cultura CONSUMO DE LOS CONTENIDOS CULTURALES EN 947.935 25,24% 0.72%
INTERNET
DIFUSION DE LAS EXPOSICIONES DEL MUSEQ NACIONAL .
Cultura DEL PRADO 720,000 19.17% 0,55%
Cultura CAMPARA DE FOMENTO DE LA LECTURA 477.936 12,73% 0,36%
DIFUSION DE LAS EXPOSICIONES Y OTRAS ACTIVIDADES
Cultura ORGANIZADAS DESDE LA SUBDIRECCION GENERAL DE 470.000 12,51% 0,36%
PROMOCION DE LAS BELLAS ARTES
FOMENTO DEL CONOCIMIENTO DE LOS MUSEOS
Cultura ESTATALES Y DIFUSION DE LA PROGRAMACION DE SUS 400.000 10,65% 0.31%
ACTIVIDADES
DIFUSION DE LA PROGRAMACION DEL MUSEO NACIONAL . .
Cultura CENTRO DE ARTE REINA SOFIA 400.000 10,65% 0,31%
Cultura REGALA CULTURA 199.129 5,30% 0,15%
INSERCIONES PUNTUALES DE ANUNCIOS SOBRE . .
Cultura ACTUACIONES DEL MINISTERIO DE CULTURA 60.000 1.60% 0,05%
Cultura CINE ESPAROL: {NUESTRO CINE! 50.800 1,35% 0,04%
DIFUSION DE LA PROGRAMACION DE LA BIBLIOTECA . .
Cultura NACIONAL 30.000 0,80% 0,02%
Total Cultura 3.755.800 100% 2,87%
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Anexo 2. Campafias institucionales por ministerio y coste

% COSTE % COSTE
CAMPANA  CAMPANA
RESPECTOAL RESPECTO

MINISTERIO TITULO CAMPANA COSTE MINISTERIO AL TOTAL
. - . CAMPANA DE UTILIZACION DE MEDICAMENTOS 0 0
Sanidad y Politica Social GENERICOS 2.200.000 66,11% 1,68%
ACTUACIONES DE PREVENCION DEL VIH/SIDA. CAMPANA
Sanidad y Politica Social DE PREVENCION DEL VIH EN HOMBRES QUE TIENEN SEXO 320.000 9,62% 0,24%
CON HOMBRES
. - . CAMPANA DE PROMOCION DE UNA ALIMENTACION SANA Y o o
Sanidad y Politica Social DEL EJERCICIO FiSICO 200.000 6,01% 0,15%
Sanidad y Politica Social &émg&’\é’g PREVENCION CONSUMO DE ALCOHOL EN 200.000 6,01% 0,15%
CAMPANA PARA LA PREVENCION DE LOS EMBARAZOS NO
Sanidad y Politica Social DESEADOS Y OTRAS INFECCIONES DE TRANSMISION 200.000 6,01% 0,15%
SEXUAL
ACTUACIONES DE PREVENCION DEL VIH/SIDA. CAMPANA
Sanidad y Politica Social DE PREVENCION DEL VIH/SIDA EN PERSONAS 100.000 3,00% 0,08%
INMIGRANTES
, - . ACTUACIONES DE PREVENCION DEL VIH/SIDA. CAMPANA 0 0
Sanidad y Politica Social DEL DIA MUNDIAL DEL SIDA 80.000 2,40% 0,06%
Sanidad y Politica Social ACCIONES RELATIVAS A LOS PREMIOS REINA SOFIA 28.000 0,84% 0,02%
Total Sanidad y Politica Social 3.328.000 100% 2,54%
- INFORMACION SOBRE MEDIDAS PUESTAS EN MARCHA 0 0
Vivienda POR EL MINISTERIO DE VIVIENDA A LO LARGO DEL ANO 800.000 100,00% 0.61%
Total Vivienda 800.000 100% 0,61%
INFORMACION Y DIFUSION SOBRE INSTRUMENTOS Y
Ciencia e Innovacion ACTUACIONES DEL CDTI DE AYUDA A LA 1+D+l (AYUDAS 1.000.000 77,52% 0,76%
CDTI, CENIT, NEOTEC, ETC.)
Ciencia e Innovacion ACTUACIONES DEL MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION 200.000 15,50% 0,15%
Ciencia e Innovacion ANUNCIO CONVOCATORIA TORRES QUEVEDO 60.000 4,65% 0,05%
I L CONVOCATORIA DE PREMIOS NACIONALES DE
Ciencia e Innovacion INVESTIGACION 30.000 2,33% 0,02%
Total Ciencia e Innovacion 1.290.000 100% 0,99%
Igualdad TARJETA ROJA 5.030.000 72,06% 3,84%
Igualdad LUCHA CONTRA LA TRATA DE SERES HUMANOS 1.750.000 25,07% 1,34%
WEB SOBRE INFORMACION Y ASESORAMIENTO EN
Igualdad MATERIA DE SEXUALIDAD PARA JOVENES 200.000 287% 0.15%
Total Igualdad 6.980.000 100% 5,33%
SUMA TOTAL 130.959.921
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Anexo 3: Relacién de campafias institucionales 2010

MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA

CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS (CI1S)
ANUNCIO CONVOCATORIA PREMIO NACIONAL DE SOCIOLOGIA Y
CIENCIA POLITICA

Objetivo:  ANUNCIAR LA CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE SOCIOLOGIA Y
CIENCIA POLITICA.

Coste total: 2.600 Periodo de ejecucion:  De 1 febrero a 1 abril 2010

Soporte: PRENSA

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Estudiantes

PATRIMONIO NACIONAL
EXPOSICION "CORONA Y ARQUEOLOGIA EN EL SIGLO DE LAS LUCES"

Objetivo: INFORMAR AL PUBLICO DE LAS EXPOSICIONES PROGRAMADAS POREL
PATRIMONIO NACIONAL PARA UNA MAYOR RENTABILIDAD DE LA VISITA PUBLICA.

Coste total:  215.000 Periodo de ejecucion:  De 1 abril a 1 junio 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET, EXTERIOR, MARKETING POSTAL

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion y audiodescripcion

PATRIMONIO NACIONAL
EXPOSICION "PINTURA DE LOS REINOS. IDENTIDADES COMPARTIDAS"

Objetivo: INFORMAR AL PUBLICO DE LAS EXPOSICIONES PROGRAMADAS POREL
PATRIMONIO NACIONAL PARA UNA MAYOR RENTABILIDAD DE LA VISITA PUBLICA.

Coste total: 215.000 Periodo de ejecucion:  De 1 noviembre 2010 a 31 enero 2011

Soporte: RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET, EXTERIOR, MARKETING POSTAL

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion y audiodescripcion
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MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA
PATRIMONIO NACIONAL

INFORMACION SOBRE HORARIOS DE LOS MUSEQS DEL PATRIMONIO
NACIONAL

Objetivo: INFORMAR AL PUBLICO DE LOS CAMBIOS EN LOS HORARIOS Y ACTUACIONES
PUNTUALES EN LOS MUSEOS DEL PATRIMONIO NACIONAL.

Coste total: 25.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: PRENSA

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General

MINISTERIO DE ECONOMIA Y HACIENDA

DIRECCION GENERAL DE FONDOS COMUNITARIOS
CAMPANA DE COMUNICACION ANUAL DE LOS FONDOS EUROPEOS
FEDER Y FONDO DE COHESION

Objetivo:  CUMPLIMIENTO CON LAS OBLIGACIONES REGLAMENTARIAS DE LA UNION
EUROPEA PARA RECIBIR ESTOS FONDOS, CON OBJETO DE DAR A CONOCER LOS
MISMOS Y LA POLITICA DE COHESION A LOS BENEFICIARIOS Y AL PUBLICO EN GENERAL.

Coste total:  139.200 Periodo de ejecucién:  De 1 mayo a 31 diciembre 2010

Soporte:  SIN DETERMINAR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General

AGENCIA TRIBUTARIA

CAMPARNA DE INFORMACION Y ASISTENCIA AL CIUDADANO,
DESTACANDOSE FUNDAMENTALMENTE DENTRO DE ESTAS ACCIONES
LAS RELATIVAS A LA CAMPANA DEL IMPUESTO SOBRE LA RENTA DE
LAS PERSONAS FISICAS

oObjetivo:  FACILITAR A LOS CIUDADANOS EL CUMPLIMIENTO VOLUNTARIO DE SUS
OBLIGACIONES FISCALES Y EL PAGO DE SUS IMPUESTOS.

Coste total: 3.040.000 Periodo de ejecucién:  De 1 abril a 30 junio 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan y gallego

Poblacion a la que se dirige:  General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién
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MINISTERIO DE ECONOMIA Y HACIENDA
AGENCIA TRIBUTARIA

CAMPARNA DE SENSIBILIZACION SOCIAL SOBRE EL FRAUDE FISCAL

Objetivo: LUCHAR CONTRA EL FRAUDE FISCAL.

Coste total:  760.000 Periodo de ejecucion:  Octubre y noviembre 2010

Soporte: INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién

INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA (INE)
CAMPARNA INFORMATIVA DE APOYO A LA RECOGIDA DE DATOS DEL
CENSO AGRARIO 2009

Objetivo: PROMOVER ENTRE LOS TITULARES AGRARIOS LA COLABORACION
ESTADISTICA EN EL CENSO AGRARIO 2009.

Coste total: 344.429 Periodo de ejecucion:  De 1 octubre 2009 a 15 marzo 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET, EXTERIOR, OTRAS HERRAMIENTAS DE
COMUNICACION (CARTELES)

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién a la que se dirige:  Titulares de explotaciones agrarias

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion y audiodescripcion

INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA (INE)
FECHA SORTEO CANDIDATOS A JURADO 2010

Objetivo: PUBLICITAR LA FECHA DEL SORTEO DE CANDIDATOS A JURADO PARA EL
BIENIO 2011-2012, PARA CONOCIMIENTO GENERAL, EN CUMPLIMIENTO DEL ARTICULO 2
DEL REAL DECRETO 1398/1995 DE 4 DE AGOSTO, POR EL QUE SE REGULA EL SORTEO
PARA LA FORMACION DE LAS LISTAS DE CANDIDATOS A JURADO.

Coste total: 50.000 Periodo de ejecucién:  De 16 a 30 septiembre 2010

Soporte: PRENSA

Difusion: PROVINCIAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Poblacion de 18 y mas afios
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MINISTERIO DE POLITICA TERRITORIAL
POLITICA TERRITORIAL
CAMPANA DE DIVULGACION E INFORMACION DE LAS OBRAS DEL

FONDO ESTATAL PARA EL EMPLEO Y LA SOSTENIBILIDAD LOCAL Y SU
IMPACTO SOCIOECONOMICO Py

Objetivo: COMUNICAR LA PUESTA EN SERVICIO DE EQUIPAMIENTOS Y OBRAS ;

FINANCIADOS POR EL ESTADO Y PROMOVIDOS POR LOS AYUNTAMIENTOS DE ESPANA ~

CON CARGO AL FONDO ESTATAL PARA EL EMPLEQO Y LA SOSTENIBILIDAD LOCAL. Economl’a
ES

Sostenible
)

S
~—

Coste total:  6.000.000 Periodo de ejecucion:  De 1 marzo a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General

MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES Y DE COOPERACION
SECRETARIA DE ESTADO DE LA UNION EUROPEA

FOLLETO INFORMATIVO SOBRE LA PRESIDENCIA ESPANOLA DE LA UE

Objetivo: DIFUSION DE LAS PRIORIDADES DE LA PRESIDENCIA ESPANOLA DE LA UE.

Presidencia /) 2010.65
Espaiiola

Coste total: 20.744 Periodo de ejecucion:  Enero 2010

Soporte:  PRENSA

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General

DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION EXTERIOR
TU EMBAJADA PUEDE AYUDARTE

Objetivo: INFORMAR SOBRE SERVICIOS QUE PUEDEN PRESTAR EMBAJADAS Y
CONSULADOS EN EL EXTERIOR A LOS CIUDADANOS ESPANOLES QUE SE ENCUENTREN
FUERA DE NUESTRAS FRONTERAS.

Coste total: 260.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: PRENSA, OTRAS HERRAMIENTAS DE COMUNICACION (FOLLETOS TRIPTICOS EN
AGENCIAS DE VIAJES, EMBAJADAS, AEROPUERTOS)

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General
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MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES Y DE COOPERACION

AGENCIA ESPANOLA DE COOPERACION INTERNACIONAL PARA EL
DESARROLLO (AECID)

CONVOCATORIAS AECID

Objetivo: PUBLICITAR CONVOCATORIAS DE PREMIOS Y/O BECAS, AYUDAS Y EVENTOS
CULTURALES QUE INTERESEN A LA OPINION PUBLICA EN GENERAL.

Coste total: 130.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: PRENSA, INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General

AGENCIA ESPANOLA DE COOPERACION INTERNACIONAL PARA EL
DESARROLLO (AECID)

COOPERACION PARA EL DESARROLLO

Objetivo: FOMENTO DE LA COOPERACION PARA EL DESARROLLO Y SENSIBILIZACION DE
LA OPINION PUBLICA.

Coste total: 1.000.000 Periodo de ejecucion: De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, INTERNET, OTRAS HERRAMIENTAS DE
COMUNICACION (PUBLICIDAD NO CONVENCIONAL)

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién

AGENCIA ESPANOLA DE COOPERACION INTERNACIONAL PARA EL
DESARROLLO (AECID)

COOPERAMOS

oObjetivo:  DAR A CONOCER EN PRENSA ESCRITA'Y EN REVISTAS ESPECIALIZADAS EL
PRINCIPAL OBJETIVO DE LA AECID: LA LUCHA CONTRA LA POBREZA.

Coste total:  85.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: PRENSA, REVISTAS

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General
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MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES Y DE COOPERACION

AGENCIA ESPANOLA DE COOPERACION INTERNACIONAL PARA EL
DESARROLLO (AECID)

SEMANA DE LA COOPERACION

Objetivo:  CON MOTIVO DEL DIA DEL COOPERANTE DAR A CONOCER A LA OPINION
PUBLICA LA LABOR DE LA COOPERACION EN EL MUNDO.

Coste total:  200.000 Periodo de ejecucién:  Septiembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR, OTRAS HERRAMIENTAS DE
COMUNICACION (CONCIERTOS Y ACTIVIDADES DE CALLE)

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién

MINISTERIO DE JUSTICIA

DIRECCION GENERAL DE MODERNIZACION DE LA
ADMINISTRACION DE JUSTICIA

PLAN DE COMUNICACION Y DIFUSION DE LA NUEVA OFICINA JUDI CIAL
(NOJ)

objetivo:  DIFUNDIR EL PROCESO DE MOQERNIZACION DE LA ADMINISTRACION DE LA
JUSTICIA EN CONCRETO LA IMPLANTACION DE LA NUEVA OFICINA JUDICIAL

Coste total:  70.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: PRENSA, REVISTAS

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige: ~ General

AGENCIA ESPANOLA DE PROTECCION DE DATOS
DIA EUROPEO DE PROTECCION DE DATOS

Objetivo: ANUNCIAR EN INTERNET LA CELEBRACION DEL DiA DE PROTECCION DE DATOS

Coste total: 37.149 Periodo de ejecucion;: 28 enero 2010

Soporte: PRENSA

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General
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MINISTERIO DE DEFENSA
DIRECCION GENERAL DE RECLUTAMIENTO Y ENSENANZA
MILITAR

CAMPARNA DE PROXIMIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS,
RECONOCIMIENTO Y APOYO AL RECLUTAMIENTO

Objetivo:  APOYAR EL RECLUTAMIENTO PARA LAS FUERZAS ARMADAS EN TODOS SUS
CUERPOS Y ESCALAS.

Coste total:  9.488.814 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: TELEVISION, RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET, EXTERIOR, CINE,
MARKETING TELEFONICO

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion a la que se dirige:  General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion

MINISTERIO DEL INTERIOR
JEFATURA CENTRAL DE TRAFICO - DGT
CAMPANA DIVULGATIVA DE LA SEGURIDAD VIAL PARA 2010

Objetivo: DIFUNDIR LAS CONDUCTAS DE RIESGO RELACIONADAS CON LA CONDUCCION Y
PROMOVER LOS COMPORTAMIENTOS Y CONDUCTAS SEGURAS ENTRE TODOS LOS
USUARIOS DE LAS VIAS PUBLICAS.

Coste total: 16.239.520 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET, MARKETING POSTAL

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ General, Infantil / Juvenil, Tercera Edad, Conductores profesionales,
Ciclistas

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion y accesibilidad pagina web

DIRECCION GENERAL DE APOYO A VICTIMAS DEL TERRORISMO
48 FESTIVAL DE LA INFANCIA DE BARCELONA

Objetivo: MEJORA DE LAS RELACIONES DE LAS FUERZAS Y CUERPOS DE SEGURIDAD
DEL ESTADO CON LOS CIUDADANOS (EN ESPECIAL CON EL PUBLICO INFANTIL Y JUVENIL)
Y DIFUSION DE SUS FUNCIONES.

Coste total:  113.000 Periodo de ejecucion:  De 27 diciembre 2010 a 4 enero 2011

soporte:  RELACIONES PUBLICAS

Difusisn: AUTONOMICA Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Infantil / Juvenil
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MINISTERIO DEL INTERIOR
DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

CAMPARNA INSTITUCIONAL ACERCA DE LAS LISTAS DEL CENSO
ELECTORAL DE LAS ELECCIONES AL PARLAMENTO DE CATALUNA 2010

Objetivo: INFORMAR A LOS ELECTORES PARA QUE PROCEDAN A VERIFICAR SU
INCLUSION EN EL CENSO ELECTORAL QUE PERMITE EL EJERCICIO DEL VOTO

Coste total: 45.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

soporte: TELEVISION, RADIO

Difusion: AUTONOMICA Idioma: Castellano y catalan

Poblacion a la que se dirige:  General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion y lenguaje de signos

DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

CAMPANA INSTITUCIONAL ACERCA DEL EJERCICIO DEL DERECHO DE
SUFRAGIO POR CORREO EN LAS ELECCIONES AL PARLAMENTO DE
CATALUNA 2010

objetivo: INFORMAR A LOS ELECTORES ACERCA DE LAS POSIBILIDAD DE EJERCER EL

VOTO POR CORREO EN LAS ELECCIONES AUTONOMICAS AL PARLAMENTO DE CATALUNA
DE 2010.

Coste total: 45.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO

Difusisn:  AUTONOMICA Idioma: Castellano y catalan

Poblacién a la que se dirige:  Electores

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion y lenguaje de signos

MINISTERIO DE FOMENTO
FOMENTO

CAMPANA DE FOMENTO DEL TRANSPORTE PUBLICO Y DE LOS MODOS
DE TRANSPORTE SOSTENIBLE

Objetivo: INFORMAR A LOS CIUDADANOS DE LAS FUNCIONES DESEMPENADAS POR EL
MINISTERIO DE FOMENTO.

Coste total:  820.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: PRENSA, INTERNET, EXTERIOR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General
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MINISTERIO DE FOMENTO
FOMENTO

CAMPARNA DE INFORMACION DE OBRAS E INFRAESTRUCTURAS

Objetivo: INFORMAR A LOS CIUDADANOS SOBRE LAS FUNCIONES DESEMPENADAS POR
EL MINISTERIO DE FOMENTO..

Coste total:  787.750 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  RADIO, PRENSA

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General

FOMENTO
CAMPANA DE INFORMACION SOBRE LA SEGURIDAD DE LAS
INFRAESTRUCTURAS Y EL TRANSPORTE

Objetivo: INFORMAR A LOS CIUDADANOS SOBRE LAS FUNCIONES DESEMPENADAS POR
EL MINISTERIO DE FOMENTO..

Coste total:  817.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién

ADMINISTRADOR DE INFRAESTUCTURAS FERROVIARIAS (ADIF)
CAMPANA IMPULSA

Objetivo: INFORMAR A LOS CIUDADANOS DE LAS AFECTACIONES DE LAS OBRAS
FERROVIARIAS PREVISTAS POR ADIF A LO LARGO DE 2010 Y DE LOS CAMBIOS HORARIOS
Y MEDIOS DE TRANSPORTE QUE SE PROPONEN COMO ALTERNATIVA.

Coste total:  725.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, EXTERIOR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Usuarios del ferrocarril de las zonas afectadas
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MINISTERIO DE FOMENTO
ADMINISTRADOR DE INFRAESTUCTURAS FERROVIARIAS (ADIF)
CAMPANA LAV MADRID-CUENCA-ALBACETE-VALENCIA

Objetivo: INFORMAR A LOS CIUDADANOS Y ESPECIALMENTE A LOS USUARIOS DE
FERROCARRIL, DE LA PUESTA EN SERVICIO EN 2010 DE LA NUEVA LAV MADRID-CUENCA-
ALBACETE-VALENCIA.

Coste total:  5.393.400 Periodo de ejecucion:  De 1 abril a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET, EXTERIOR, CINE, OTRAS
HERRAMIENTAS DE COMUNICACION (EVENTOS ESPECIFICOS)

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion

ADMINISTRADOR DE INFRAESTUCTURAS FERROVIARIAS (ADIF)
ACCIONES VARIAS: PUESTA EN TENSION DE CATENARIAS, OFERTAS DE
EMPLEO PUBLICO, CORTES DE CARRETERA, ETC.

Objetivo: INFORMAR A LOS CIUDADANOS SEGUN EL TIPO DE CAMPANA DE QUE SE
TRATE.

Coste total: 1.160.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  RADIO, PRENSA

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Publico objetivo de cada campafia

ADMINISTRADOR DE INFRAESTUCTURAS FERROVIARIAS (ADIF)

PUESTA EN MARCHA DEL TERCER CARRIL ENTRE BARCELONA'Y LA
FRONTERA FRANCESA

Objetivo: INFORMAR DE LA PUESTA EN MARCHA DE ESTE TERCER CARRIL.

Coste total: 365.000 Periodo de ejecucién:  De 1 septiembre a 31 diciembre 2010

Soporte:  RADIO, PRENSA

Difusion: AUTONOMICA idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ General

[ ]
S
—
S
[ N |
—l
_—
e
-
O
—
==
—_
oD
==
e
S
O
T
4
g
—
—
o
O
>
[ e
T
=
A==
o |
(= =]
—
QL
Loy
[ e
—l
_—
==
— g
s
et
s
o |
QL

Plan anual de Publicidad y Comunicacion Institucional 2010 43



%ﬁé DEEPNA  DELAMESDENCIA Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional

MINISTERIO DE FOMENTO
AFEROPUERTOS ESPANOLES Y NAVEGACION AERFA (AENA)
CAMPARNA DE INFORMACION MEDIOAMBIENTAL

Objetivo:  DAR A CONOCER EL NUEVO SERVICIO DE INFORMACION SOBRE EL RUIDO
AEROPORTUARIO A TRAVES DE LA WEB DE AENA, A LAS POBLACIONES VECINAS DE LOS
PRINCIPALES AEROPUERTOS DE LA RED DE AENA.

Coste total: 294.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ General, Poblaciones vecinas de los entornos aeroportuarios

AFEROPUERTOS ESPANOLES Y NAVEGACION AERFA (AENA)
CANALES INFORMATIVOS DE AENA

Objetivo: INFORMAR A LOS USUARIOS Y OPERADORES DE LA RED DE AENA DE LOS
CANALES INFORMATIVOS QUE AENA OFRECE PARA MEJORAR LA OPERATIVIDAD DE LOS
AEROPUERTOS Y FACILITAR A LOS PASAJEROS SU PASO POR ELLOS.

Coste total:  250.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ Pasajeros, Usuarios, Operadores, Entornos vecinales de los
aeropuertos de la red

AFROPUERTOS ESPANOLES Y NAVEGACION AERFA (AENA)
INFORMACION OPERATIVA

objetivo: INFORMAR A LOS USUARIOS Y OPERADORES DE LA RED DE AENA SOBRE LAS
NUEVAS INFRAESTRUCTURAS AEROPORTUARIAS QUE SE PONGAN EN FUNCIONAMIENTO
O CUALQUIER OTRA ACTUACION QUE AFECTE A SU OPERATIVIDAD PARA MEJORAR LA
OPERATIVIDAD DE LOS AEROPUERTOS Y FACILITAR A LOS PASAJEROS EL TRANSITO
POR ESTOS.

Coste total:  250.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, INTERNET

Difusisn: AUTONOMICA Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ Pasajeros, Usuarios, Operadores, Entornos vecinales de los
aeropuertos de la red
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MINISTERIO DE FOMENTO
AFEROPUERTOS ESPANOLES Y NAVEGACION AERFA (AENA)
PUESTA EN SERVICIO NUEVA TERMINAL AEROPUERTO DE ALICANTE

Objetivo: INFORMAR A LOS PASAJEROS, TRABAJADORES, USUARIOS Y VECINOS DEL
AEROPUERTO CON EL FIN DE EVITAR SITUACIONES DE CONFUSION EN LA PUESTAEN
MARCHA DE LA NUEVA INFRAESTRUCTURA.

Coste total: 1.100.000 Periodo de ejecucion:  Diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR, MARKETING

Difusisn: AUTONOMICA Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ Pasajeros, Usuarios, Operadores, Entornos vecinales del aeropuerto

AFEROPUERTOS ESPANOLES Y NAVEGACION AERFA (AENA)
PUESTA EN SERVICIO NUEVA TERMINAL AEROPUERTO DE MALAGA

Objetivo: INFORMAR A LOS PASAJEROS, TRABAJADORES, USUARIOS Y VECINOS DEL
AEROPUERTO CON EL FIN DE EVITAR SITUACIONES DE CONFUSION EN LA PUESTA EN
MARCHA DE LA NUEVA INFRAESTRUCTURA.

Coste total: 1.100.000 Periodo de ejecucion:  Marzo 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR, MARKETING

Difusion: AUTONOMICA idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ Pasajeros, Usuarios, Operadores, Entornos vecinales del aeropuerto

PUERTOS DEL ESTADO
INSERCIONES PUNTUALES EN MEDIOS

Objetivo:  PROMOCIONAR LOS PUERTOS DE INTERES GENERAL.

Coste total:  70.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: PRENSA

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General
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MINISTERIO DE EDUCACION

SECRETARIA DE ESTADO DE EDUCACION Y FORMACION
PROFESIONAL

CAMPANA DE DIFUSION DE LA FORMACION PROFESIONAL

objetivo: DAR A CONOCER LAS POSIBILIDADES DE ESTUDIO DE LA FORMACION
PROFESIONAL, DE LAS NUEVAS TITULACIONES E INFORMAR A LOS ESTUDIANTES .
ACERCA DE LA NUEVA PLATAFORMA DE E-LEARNING PARA ESTUDIAR A DISTANCIA. ESTA
DIRIGIDA A JOVENES Y PERSONAS DE DISTINTAS EDADES SIN TITULO DE FORMACION
PROFESIONAL.

Coste total:  700.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ General, Infantil / Juvenil, Estudiantes, Empresarios

SECRETARIA DE ESTADO DE EDUCACION Y FORMACION
PROFESIONAL

CAMPANA DE DIFUSION PARA EL APRENDIZAJE DE LENGUAS
EXTRANJERAS

Objetivo:  POTENCIAR EL CONOCIMIENTO DE LENGUAS EXTRANJERAS ENTRE LOS
JOVENES ESPANOLES HACIENDO HINCAPIE EN LAS DIFERENTES MODALIDADES DE
BECAS, AYUDAS Y CURSOS QUE OFRECE EL SISTEMA EDUCATIVO ESPANOL PARA
APRENDER UN IDIOMA. ESTA DIRIGIDA A ESTUDIANTES DE TODAS LAS EDADES,
PROFESORES, PADRES Y MADRES Y CENTROS EDUCATIVOS.

Coste total:  700.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ General, Infantil / Juvenil, Estudiantes

SECRETARIA DE ESTADO DE EDUCACION Y FORMACION
PROFESIONAL Y SECRETARIA GENERAL DE UNIVERSIDADES

CAMPANA DE INFORMACION SOBRE LA NUEVA PRUEBA DE ACCESO A
LA UNIVERSIDAD

Objetivo: DAR A CONOCER COMO ES LA NUEVA PRUEBA DE ACCESO A LA UNIVERSIDAD:
POTENCIAR EL CONOCIMIENTO DE SUS CARACTERISTICAS Y DE SUS VENTAJAS: DAR
INFORMACION A LOS ALUMNOS SOBRE QUE TIPO DE EXAMEN VAN A REALIZAR. ESTARA
DIRIGIDA A ESTUDIANTES DE BACHILLERATO Y DE EDUCACION SECUNDARIA
OBLIGATORIA, PADRES Y MADRES Y PROFESORES.

Coste total:  700.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Infantil / Juvenil, Estudiantes
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MINISTERIO DE EDUCACION
SECRETARIA GENERAL DE UNIVERSIDADES

CAMPANA DE DIFUSION DE BECAS Y AYUDAS AL ESTUDIO

Objetivo:  DAR A CONOCER TODAS LAS MODALIDADES DE BECAS AYUDAS AL ESTUDIO
UNIVERSITARIAS Y NO UNIVERSITARIAS QUE EL GOBIERNO DE ESPANA PONE A
DISPOSICION DE LOS ESTUDIANTES, ASI COMO LOS PLAZOS Y FORMAS DE SOLICITUD.
ESTARA DIRIGIDA A ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS Y NO UNIVERSITARIOS, PADRES Y
MADRES, PROFESORES E INVESTIGADORES.

Coste total:  700.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ General, Infantil / Juvenil, Estudiantes

UNIVERSIDAD INTERNACIONAL MENENDEZ-PELAYO
CAMPANA DE PUBLICIDAD DE LA UIMP

Objetivo: DAR A CONOCER A UN PUBLICO GENERAL Y/O UNIVERSITARIO LA
PROGRAMACION ACADEMICA DE LA UNIVERSIDAD INTERNACIONAL MENENDEZ PELAYO Y
ANUNCIAR LAS CONDICIONES DE MATRICULA Y BECA. LAS PROGRAMACIONES QUE SE
ANUNCIAN SON TANTO LAS DE SANTANDER, SEDE PRINCIPAL DE LA UIMP, COMO LAS DE
SUS CENTROS DE CUENCA, VALENCIA Y SEVILLA, QUE TIENEN LUGAR EN DISTINTOS
PERIODOS LECTIVOS A LO LARGO DEL ANO 2010.

Coste total: 469.900 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: PRENSA, REVISTAS, MARKETING POSTAL

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General, Estudiantes

UNIVERSIDAD NACIONAL DE EDUCACION A DISTANCIA (UNED)
CAMPANA DE PUBLICIDAD DE LA UNED

Objetivo: CAPTACION DE ESTUDIANTES Y POSICIONAMIENTO DE LA MARCA UNED.

Periodo de ejecucién: Marzo, mayo, junio, septiembre y octubre
2010

Soporte:  TELEVISION, PRENSA, REVISTAS, INTERNET, OTRAS HERRAMIENTAS DE
COMUNICACION (BUSCADORES DE INTERNET, REDES SOCIALES, UTILIZACION DE SEO)

Coste total: 432.000

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Estudiantes

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion

[ ]
S
—
S
[ N |
—l
_—
e
-
O
—
==
—_
oD
==
e
S
O
T
4
g
—
—
o
O
>
[ e
T
=
A==
o |
(= =]
—
QL
Loy
[ e
—l
_—
==
— g
s
et
s
o |
QL

Plan anual de Publicidad y Comunicacion Institucional 2010 47



%ﬁé DEEPNA  DELAMESDENCIA Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional

MINISTERIO DE TRABAJO E INMIGRACION

DIRECCION GENERAL DE LA INSPECCION DE TRABAJO Y
SEGURIDAD SOCIAL

TU FUTURO SEGURO

Objetivo:  CAPTAR POTENCIALES CANDIDATOS PARA OPOSITAR AL CUERPO SUPERIOR
DE INSPECTORES DE TRABAJO Y SEGURIDAD SOCIAL. UNIVERSITARIOS RECIEN
LICENCIADOS PROFESIONALES DEL SECTOR DE RIESGOS LABORALES, LICENCIADOS
DESEMPLEADOS.

Coste total: 133.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 30 abril 2010

Soporte: PRENSA, INTERNET, RELACIONES PUBLICAS

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Estudiantes

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion

INSTITUTO NACIONAL DE SEGURIDAD E HIGIENE EN EL TRABAJO
ASESORAMIENTO PUBLICO AL EMPRESARIO EN EMPRESAS DE MENOS
DE 10 TRABAJADORES

Objetivo: LOGRAR UN MEJOR Y MAS EFICAZ CUMPLIMIENTO DE LA NORMATIVA SOBRE
SEGURIDAD Y SALUD LABORAL EN EMPRESAS DE MENOS DE 10 TRABAJADORES.

Coste total:  4.000.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET, EXTERIOR, RELACIONES
PUBLICAS, MARKETING TELEFONICO, OTRAS HERRAMIENTAS DE COMUNICACION
(MERCHANDISING)

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién a la que se dirige: ~ General, Trabajadores, Empresarios

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion

SERVICIO PUBLICO DE EMPLEO ESTATAL
ACREDITACION DE LA EXPERIENCIA PROFESIONAL

Objetivo: DAR A CONOCER LA NUEVA NORMATIVA QUE PERMITIRA LA CONVALIDACION
DEL APRENDIZAJE MEDIANTE LA EXPERIENCIA.

Coste total: 4.000.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: TELEVISION, RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR

Difusién: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién a la que se dirige: ~ General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién
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MINISTERIO DE TRABAJO E INMIGRACION
SERVICIO PUBLICO DE EMPLEO ESTATAL

CONSOLIDACION DE REDTRABAJ@

Objetivo:  PROFUNDIZAR Y CONSOLIDAR LA WEB REDTRABAJ@ COMO HERRAMIENTA
ALTERNATIVA AL DESPLAZAMIENTO A LAS OFICINAS DE PRESTACIONES.

Coste total: 2.000.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR

Difusiéon: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién a la que se dirige: ~ General, Trabajadores, Empresarios

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién

SERVICIO PUBLICO DE EMPLEO ESTATAL
INNOVACION EN MATERIA DE EMPLEO

Objetivo: DAR A CONOCER LAS MODIFICACIONES NORMATIVAS QUE PUEDAN
PRODUCIRSE EN EL AMBITO DEL EMPLEQO.

Coste total: 2.100.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién a la que se dirige: ~ General, Trabajadores, Empresarios

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion

SERVICIO PUBLICO DE EMPLEO ESTATAL
LANZAMIENTO DE REDTRABAJ@

objetivo:  DAR A CONOCER LOS NUEVOS SERVICIOS QUE SE PRESTAN EN LA WEB
REDTRABAJ@, ALTERNATIVO AL PRESENCIAL, PARA QUE LOS CIUDADANOS NO
NECESITEN DESPLAZARSE A LAS OFICINAS DE PRESTACIONES.

Coste total: 3.625.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR

Difusién: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién a la que se dirige: ~ General, Trabajadores, Empresarios

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién
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MINISTERIO DE INDUSTRIA, TURISMO Y COMERCIO
SUBSECRETARIA

CAMPANAS DE DIFUSION DE INICIATIVAS DEL MINISTERIO DE
INDUSTRIA, TURISMO Y COMERCIO PARA EL APOYO A SECTORES
ESTRATEGICOS INDUSTRIALES, ENERGETICOS Y DE TURISMO

Objetivo: DIFUNDIR E INFORMAR DE LAS ACCIONES DEL MINISTERIO DE INDUSTRIA,
TURISMO Y COMERCIO.

Coste total:  800.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: PRENSA, REVISTAS, OTRAS HERRAMIENTAS DE COMUNICACION (FOLLETOS)

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General

DIRECCION GENERAL DE TELECOMUNICACIONES Y TECNOLOGIAS
DE LA INFORMACION

CAMPANAS DE DIFUSION DE LA TDT

Objetivo:  SENSIBILIZAR E INFORMAR A LA CIUDADANIA SOBRE LOS PROXIMOS
APAGONES ANALOGICOS.

Coste total: 1.577.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

soporte: TELEVISION, RADIO

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién a la que se dirige:  General

COMISION NACIONAL DE ENERGIA
DIFUSION DE LA PLATAFORMA INFORMATIVA DE LA COMISION
NACIONAL DE ENERGIA

Objetivo: ACCIONES DE DIVULGACION Y DIFUSION PARA LA PLATAFORMA INFORMATIVA
DEL COMPARADOR DE PRECIOS DE SUMINISTRADORES ENERGETICOS IMPULSADA POR
LA CNE.

Coste total: 425.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ General

INSTITUTO ESPANOL DE COMERCIO EXTERIOR (ICEX)
JORNADAS APRENDIENDO A EXPORTAR

Objetivo:  DAR A CONOCER ENTRE EL TEJIDO EMPRESARIAL LAS JORNADAS
"APRENDIENDO A EXPORTAR" CELEBRADAS DURANTE EL ANO 2010 Y QUE SE REALIZAN
POR PROVINCIAS.
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Coste total:  146.973 Periodo de ejecucion: De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET, MARKETING POSTAL

Difusién: PROVINCIAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ Empresarios
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MINISTERIO DE INDUSTRIA, TURISMO Y COMERCIO

INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y AHORRO DE LA ENERGIA
(IDAE)

AHORRA ENERGIA-SELECCION NACIONAL DE FUTBOL

Objetivo: CAMPANA DE SENSIBILIZACION GENERAL PARA LA PROMOCION DEL AHORRO
DE ENERGIA EN LOS DIFERENTES AMBITOS, AIRE ACONDICIONADO, BOMBILLAS DE BAJO
CONSUMO, CALEFACCION, TRANSPORTE ETC. UTILIZANDO A LA SELECCION NACIONAL
DE FUTBOL COMO PRESCRIPTOR GRACIAS A SU PODER MEDIATICO E IMPACTO SOCIAL Y
APROVECHANDO EL MUNDIAL DE FUTBOL 2010.

Coste total:  8.400.000 Periodo de ejecucion:  De 30 marzo a 30 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién

INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y AHORRO DE LA ENERGIA
(IDAE)

CAMPANAS ESPECIFICAS DE SENSIBILIZACION: AHORRO DE ENERGIA

Objetivo: LOGRAR QUE EL CONSUMIDOR FINAL ASUMA PAUTAS DE CONSUMO
RESPONSABLE DE LA ENERGIA A TRAVES DE CUATRO CAMPARNAS ESPECIFICAS PARA:
PLAN RENOVE DE ELECTRODOMESTICOS, PROMOCION DEL USO DE BOMBILLAS DE BAJO
CONSUMO, PROMOCION COCHE ELECTRICO...

Coste total: 2.000.000 Periodo de ejecucion:  De 30 enero a 30 noviembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige: ~ General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion

INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y AHORRO DE LA ENERGIA
(IDAE)

USO DOMESTICO DE LAS ENERGIAS RENOVABLES: BIOMASA Y ENERGIA
SOLAR TERMICA

Objetivo: TRASLADAR AL CONSUMIDOR CONFIANZA EN LA TECNOLOGIA DE LA BIOMASA,

VISUALIZAR SU FACIL ACCESIBILIDAD Y SUS VENTAJAS, PARA PROVOCAR LA DEMANDA.

TRASLADAR AL CIUDADANO LAS VENTAJAS DE LA IMPLANTACION DE LA ENERGIA SOLAR
TERMICA EN EL HOGAR.

Coste total:  1.500.000 Periodo de ejecucion:  De 1 septiembre a 31 diciembre 2010

Soporte: TELEVISION, RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano
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Poblacién a la que se dirige: ~ General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién
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MINISTERIO DE INDUSTRIA, TURISMO Y COMERCIO
RED.ES

DIFUSION DEL DNI ELECTRONICO

Objetivo: PUBLICITAR LAS VENTAJAS Y FUNCIONALIDADES DEL DNI ELECTRONICO.

Coste total: 3.221.095 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: PRENSA, INTERNET

Difusiéon: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién a la que se dirige:  General

RED.ES
PLAN AVANZA

Objetivo: IMPULSAR LA INCORPORACION DE LAS TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y
DE LAS COMUNICACIONES A LA SOCIEDAD Y, EN CONCRETO, A LAS PEQUENAS Y
MEDIANAS EMPRESAS, AS| COMO FACILITAR EL ACCESO A ESTAS TECNOLOGIAS A LOS
CIUDADANOS Y EMPRESAS (NINGUNA EMPRESA SIN WEB, FICOD, PRESTAMOS AVANZA,
SOFTWARE LEGAL, ETC.).

Coste total:  4.000.000 Periodo de ejecucion: De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  PRENSA, REVISTAS, INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion a la que se dirige:  General

RED.ES
CAMPANA DE DIFUSION DE LA LEY 11

Objetivo: ELEVAR EL NIVEL DE CONOCIMIENTO DE LOS CIUDADANOS SOBRE LA
ADMINISTRACION ELECTRONICA Y LOS DERECHOS QUE LES ASISTEN DERIVADOS DE LA
LEY 11/2007 DE JUNIO DE ACCESO ELECTRONICO DE LOS CIUDADANOS A LOS SERVICIOS
PUBLICOS, ASI COMO LAS OBLIGACIONES DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS.

Coste total: 1.000.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  SIN DETERMINAR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige: ~ General
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MINISTERIO DE MEDIO AMBIENTE, Y MEDIO RURAL Y
MARINO
DIRECCION GENERAL DE CALIDAD Y EVALUACION AMBIENTAL

CAMPARNA INSTITUCIONAL PARA LA REDUCCION DE BOLSAS
COMERCIALES DE UN SOLO USO

Objetivo: DAR A CONOCER EL CUMPLIMIENTO DE LOS OBJETIVOS DEL PLAN NACIONAL
INTEGRADO RESIDUOS PNIR 2008-2015. EN PARTICULAR: 1.- REDUCIR ANTES DEL 31 DE
DICIEMBRE DE 2010 EL CONSUMO DE BOLSAS COMERCIALES DE UN SOLO USO. 2.-
CALENDARIO DE PROHIBICION Y SUSTITUCION PROGRESIVA DE PLASTICOS NO
BIODEGRABABLES EN BOLSAS DE UN SOLO USO. LA CAMPANA SE DESTINA A )
CONSUMIDORES PARTICULARES Y EMPRESAS PARA INFORMAR Y SENSIBILIZAR A ESTOS
Y ENFATIZAR EL PAPEL QUE JUEGAN EN LA MAYOR O MENOR PRODUCCION DE
RESIDUOS, EN PARTICULAR RESIDUOS DE ENVASES.

Coste total:  435.000 Periodo de ejecucion:  De 1 mayo a 31 diciembre 2010

Soporte:  SIN DETERMINAR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige: ~ General

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIA Y MERCADOS ALIMENTARIOS

CAMPARNA DE INFORMACION SOBRE MODELO EUROPEO DE
PRODUCCION

Objetivo: INFORMAR QUE LOS ALIMENTOS QUE CUMPLEN LOS CANONES DEL MODELO
EUROPEO DE PRODUCCION SON SANOS, SEGUROS, RESPETUOSOS CON EL MEDIO
AMBIENTE, EL BIENESTAR ANIMAL Y CON UN IMPORTANTE COMPROMISO SOCIAL. EL
PUBLICO OBJETIVO ES LA POBLACION EN GENERAL.

Coste total:  1.160.000 Periodo de ejecucion:  De 1 mayo a 31 octubre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET, EXTERIOR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIA Y MERCADOS ALIMENTARIOS
CAMPANA DE PERMANENCIA EN MEDIOS 2010

Objetivo: EL OBJETIVO PRINCIPAL DE LA CAMPANA ES OPTIMIZAR LA PERMANENCIA EN
MEDIOS DE COMUNICACION DE LAS CAMPANAS DE INFORMACION Y PROMOCION DE
PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS CUYO MATERIAL SE ENCUENTRA UBICADO EN LA
PAGINA WEB ALIMENTACION.ES. EL PUBLICO OBJETIVO AL QUE SE DIRIGIRA SON LOS
CONSUMIDORES EN GENERAL Y ESPECIALMENTE LOS RESPONSABLES DE LA COMPRA
EN EL HOGAR. ASIMISMO, SE DESTINARAN ACTUACIONES ESPECIFICAS AL SECTOR
AGROALIMENTARIO.

Coste total:  870.000 Periodo de ejecucion:  De 1 julio a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET, EXTERIOR
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Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién
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MINISTERIO DE MEDIO AMBIENTE, Y MEDIO RURAL Y
MARINO
DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIA Y MERCADOS ALIMENTARIOS

CAMPANA SOBRE CONSUMO DE FRUTAS, VERDURAS Y HORTALIZAS

Objetivo: INFORMAR'Y FORMAR SOBRE LAS PROPIEDADES Y BENEFICIOS DEL CONSUMO
DE FRUTAS, VERDURAS Y HORTALIZAS, SOBRE LA ESTACIONALIDAD DEL PRODUCTO Y
PROMOCIONAR EL CONSUMO PARA FORTALECER AL SECTOR PRODUCTOR. EL PUBLICO
OBJETIVO SERA TODA LA POBLACION CON ESPECIAL ATENCION A LOS RESPONSABLES
DE COMPRA EN EL HOGAR'Y EL PUBLICO INFANTIL (NINOS DE 4 A12 ANOS). EL SENTIDO
DE ESTA CAMPANA ES AMPLIAR Y CONTINUAR CON LAS CAMPANAS INICIADAS EN EL
ANO 2008 MAXIMIZANDO LA COBERTURA, REFORZANDO LA CREDIBILIDAD DEL MENSAJE
Y OPTIMIZANDO LA PERMANENCIA DEL MISMO EN EL TIEMPO.

Coste total: 812.000 Periodo de ejecucién:  De 1 junio a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET, EXTERIOR, CINE

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Infantil / Juvenil, Responsables de compra en el hogar

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion

DIRECCION GENERAL DE MEDIO NATURAL Y POLITICA FORESTAL
CONSERVACION DE LA BIODIVERSIDAD

Objetivo:  PROMOVER LA CONCIENCIACION DEL USO SOSTENIBLE DE LA BIODIVERSIDAD.

Coste total: 1.500.000 Periodo de ejecucion:  De 1 marzo a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién

DIRECCION GENERAL DE MEDIO NATURAL Y POLITICA FORESTAL
PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES

Objetivo:  PROMOVER LA PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES, DIRIGIDA A LA
POBLACION EN GENERAL.

Coste total: 1.600.000 Periodo de ejecucién:  De 1 junio a 15 agosto 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, INTERNET, CINE, OTRAS HERRAMIENTAS DE
COMUNICACION (TRENES Y AUTOBUSES DE LARGO RECORRIDO)

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion
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MINISTERIO DE MEDIO AMBIENTE, Y MEDIO RURAL Y
MARINO

DIRECCION GENERAL DE MEDIO NATURAL Y POLITICA FORESTAL
ACCIONES DIRECTAS DE SENSIBILIZACION DE LA POBLACION RURAL Y
DE LA ESCOLAR PARA PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES

Objetivo:  DIFUNDIR MENSAJES PREVENTIVOS ADAPTADOS A LA POBLACION RURAL DE
ZONAS FORESTALES Y A LA POBLACION ESCOLAR.

Coste total: 862.650 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: OTRAS HERRAMIENTAS DE COMUNICACION (TEATRO, CONFERENCIAS,
TALLERES)

Difusion: LOCAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Infantil / Juvenil, Poblacion rural de zonas forestales

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO
USO RESPONSABLE DEL AGUA

Objetivo: SENSIBILIZAR A LA CIUDADANIA EN GENERAL SOBRE UN USO RESPONSABLE
DEL AGUA.

Coste total: 12.500 Periodo de ejecucion: De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  SIN DETERMINAR

Difusion: AUTONOMICA idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA

CAMPARNA DE CONCIENCIACION DE LOS EFECTOS DE LA SEQUIA EN EL
AMBITO TERRITORIAL ESPANOL DE LA DEMARCACION HIDROGRAFIC A
DEL GUADIANA

Objetivo:  FOMENTAR LA CULTURA DEL AHORRO Y EL USO RESPONSABLE DEL AGUA
INVOLUCRANDO A LOS DISTINTOS AGENTES SOCIALES.

Coste total: 60.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  SIN DETERMINAR

Difusion: AUTONOMICA idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion y lenguaje de signos
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MINISTERIO DE MEDIO AMBIENTE, Y MEDIO RURAL Y
MARINO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA

DIFUSION DE LAS ACTUACIONES DE ORDENACION HIDROLOGICO-
AMBIENTAL DEL RIO GUADIANA EN BADAJOZ

Objetivo: DAR A CONOCER A LOS CIUDADANOS DE BADAJOZ ESTA ACTUACION QUE
CAMBIARA LA FISIONOMIA DE LA CIUDAD.

Coste total: 40.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  SIN DETERMINAR

Difusion: LOCAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion y lenguaje de signos

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA
EL GUADIANA'Y EL MUNDO RURAL

objetivo: ACERCAR EL RiO Y EL ORGANISMO DE CUENCA A LAS PEQUENAS
POBLACIONES A TRAVES DE UNA EXPOSICION ITINERANTE.

Coste total: 15.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  SIN DETERMINAR

Difusisn: AUTONOMICA Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige: ~ General

Medidas accesibilidad: ~ Lenguaje de signos

FONDO ESPANOL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA)
AYUDAS DE LA POLITICA AGRICOLA COMUN

Objetivo:  CONTINUANDO CON LA LABOR REALIZADA EL PASADO EJERCICIO, LA
PRESIDENCIA DEL FEGA HA DECIDIDO DESARROLLAR UNA CAMPANA INSTITUCIONAL DE
PUBLICIDAD, SOBRE LAS AYUDAS DE LA PAC, DIRIGIDA A LOS AGRICULTORES Y
GANADERQS, POTENCIALES BENEFICIARIOS DE LAS MISMAS, Y AL PUBLICO, EN
GENERAL, CON EL DOBLE PROPOSITO DE INCITAR A LA SOLICITUD DE LAS AYUDAS EN
LOS PLAZOS PREVISTOS POR LA NORMATIVA REGULADORA, Y PONER DE MANIFIESTO LA
RAZON DE SER DE TALES AYUDAS, EN TANTO QUE COMPENSADORAS DE LAS TAREAS
QUE LOS AGRICULTORES Y GANADEROS REALIZAN PARA GARANTIZAR EL
ABASTECIMIENTO ALIMENTARIO DE LA POBLACION Y HUMANIZAR, VERTEBRAR Y
CONSERVAR EL MEDIO RURAL.

Coste total: 400.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ Ciudadanos residentes en Espafia mayores de 16 afios
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Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién
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MINISTERIO DE MEDIO AMBIENTE, Y MEDIO RURAL Y
MARINO

FROM

CAMPARNA DE DIVULGACION SOBRE LA COMERCIALIZACION DEL ATUN
ROJO CAPTURADO POR LA FLOTA ESPANOLA

Objetivo: INFORMAR A TODOS LOS AGENTES IMPLICADOS EN LA CAPTURAYY
COMERCIALIZACION DE ATUN ROJO EN NUESTRO PAIS DE LAS MEDIDAS DE OBLIGADO
CUMPLIMIENTO.

Coste total:  500.000 Periodo de ejecucion:  De 1 marzo a 31 diciembre 2010

Soporte: EXTERIOR, RELACIONES PUBLICAS, MARKETING POSTAL

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Trabajadores, Empresarios

FROM
CAMPANA DE ETIQUETADO DE PRODUCTOS PESQUEROS

Objetivo: INCREMENTAR EL GRADO DE CUMPLIMIENTO DEL ETIQUETADO DE LOS
PRODUCTOS PESQUEROS EN EL SECTOR DETALLISTA.

Coste total: 1.800.000 Periodo de ejecucion:  De 1 marzo a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, EXTERIOR, MARKETING POSTAL

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General

FROM

CONTRATACION DE DIVERSOS MEDIOS DE COMUNICACION PARA LA
DIFUSION DE LAS CAMPANAS DE PUBLICIDAD DEL FROM DURANTE LOS
ANOS 2010-2011

Objetivo: ORIENTAR EL CONSUMO DE PRODUCTOS PESQUEROS Y DE LA ACUICULTURA

EN SUS DISTINTAS PRESENTACIONES ASi COMO INFORMAR DE LAS TALLAS MINIMAS Y
DEL CORRECTO ETIQUETADO DE LOS PRODUCTOS PESQUEROS.

Coste total: 1.300.000 Periodo de ejecucion:  De 1 abril a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General
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MINISTERIO DE MEDIO AMBIENTE, Y MEDIO RURAL Y
MARINO
FROM

CONTRATACION DE DIVERSOS MEDIOS DE COMUNICACION PARA LA
DIFUSION DE LAS CAMPARNAS DE PUBLICIDAD DEL FROM DURANTE 200 9-
2010

Objetivo: ORIENTAR EL CONSUMO DE PRODUCTOS PESQUEROS Y DE LA ACUICULTURA

EN SUS DISTINTAS PRESENTACIONES ASi COMO INFORMAR DE LAS TALLAS MINIMAS Y
DEL CORRECTO ETIQUETADO.

Coste total:  420.000 Periodo de ejecucién:  Enero, febrero y marzo 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General

FROM

DIFUSION DE LAS CAMPARNAS DE PUBLICIDAD FROM EN EL MEDIO
TELEVISION

Objetivo:  ORIENTAR EL CONSUMO DE PRODUCTOS PESQUEROS Y DE LA ACUICULTURA
EN SUS DISTINTAS PRESENTACIONES: FRESCO, CONGELADO, CONSERVA O DE
ACUICULTURA, INFORMAR DE LAS TALLAS MINIMAS ASi COMO DEL CORRECTO
ETIQUETADO.

Coste total: 6.020.880 Periodo de ejecucion:  De 1 marzo a 31 diciembre 2010

soporte: TELEVISION

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige: ~ General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion

FROM
INCENTIVACION AL CONSUMO DE PESCADO ENTRE LA POBLACION
INFANTIL 2009-2010

Objetivo: INCREMENTAR EL CONSUMO DE PRODUCTOS PESQUEROS ENTRE LA
POBLACION INFANTIL.

Coste total: 940.517 Periodo de ejecucién:  De 1 enero a 30 junio 2010

Soporte: REVISTAS, RELACIONES PUBLICAS, MARKETING POSTAL

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Infantil / Juvenil
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MINISTERIO DE MEDIO AMBIENTE, Y MEDIO RURAL Y
MARINO

FROM

INCENTIVACION AL CONSUMO DE PRODUCTOS PESQUEROS ENTRE LA
POBLACION INFANTIL 2010-2011

Objetivo: INCREMENTAR EL CONSUMO DE PRODUCTOS DE LA PESCA ENTRE LA
POBLACION INFANTIL.

Coste total:  1.400.000 Periodo de ejecucion:  De 1 septiembre a 31 diciembre 2010

Soporte: REVISTAS, INTERNET, RELACIONES PUBLICAS, MARKETING POSTAL

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Infantil / Juvenil

SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LA CUENCA DEL NORTE, S.A.
(Grupo Patrimonio)

ABASTECIMIENTO DE AGUA A LUGO (22 FASE)

Objetivo: HACER PUBLICA LA ACTUACION A TODA LA POBLACION DE LA RASA COSTERA
OCCIDENTAL ASTURIANA EN CUMPLIMIENTO DE LA NORMATIVA EUROPEA CE N°
1159/2000.

Coste total: 10.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: PRENSA, OTRAS HERRAMIENTAS DE COMUNICACION

Difusion: AUTONOMICA Idioma: Castellano y gallego

Poblacion a la que se dirige:  General

SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LA CUENCA DEL NORTE, S.A.
(Grupo Patrionio)

ABASTECIMIENTO DE AGUA A OURENSE

Objetivo: HACER PUBLICA LA ACTUACION A TODA LA POBLACION DE LA RASA COSTERA
OCCIDENTAL ASTURIANA EN CUMPLIMIENTO DE LA NORMATIVA EUROPEA CE N°
1159/2000.

Coste total: 10.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, INTERNET, OTRAS HERRAMIENTAS DE COMUNICACION

Difusisn:  AUTONOMICA Idioma: Castellano y gallego

Poblacién a la que se dirige:  General
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MINISTERIO DE MEDIO AMBIENTE, Y MEDIO RURAL Y
MARINO

SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LA CUENCA DEL NORTE, S.A.
(Grupo Patrimonio)

ABASTECIMIENTO DE AGUA AL BIERZO

Objetivo: HACER PUBLICA LA ACTUACION A TODA LA POBLACION DE LA RASA COSTERA
OCCIDENTAL ASTURIANA EN CUMPLIMIENTO DE LA NORMATIVA EUROPEA CE N°
1159/2000.

Coste total: 10.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, OTRAS HERRAMIENTAS DE COMUNICACION

Difusisn: AUTONOMICA Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General

SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LA CUENCA DEL NORTE, S.A.
(Grupo Patrimonio)

AMPLIACION Y MEJORA DEL SISTEMA DE TRATAMIENTO DE AGUA
POTABLE DE MONFORTE DE LEMOS

Objetivo: HACER PUBLICA LA ACTUACION A TODA LA POBLACION DE LA RASA COSTERA

OCCIDENTAL ASTURIANA EN CUMPLIMIENTO DE LA NORMATIVA EUROPEA CE N°
1828/2006.

Coste total: 10.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, INTERNET, OTRAS HERRAMIENTAS DE COMUNICACION

Difusion: AUTONOMICA Idioma: Castellano y gallego

Poblacion a la que se dirige: ~ General

SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LA CUENCA DEL NORTE, S.A.
(Grupo Patrimonio)

NUESTRA AGUA DE SIEMPRE PARA SIEMPRE

Objetivo: HACER PUBLICA LA ACTUACION A TODA LA POBLACION DE LA RASA COSTERA
OCCIDENTAL ASTURIANA EN CUMPLIMIENTO DE LA NORMATIVA EUROPEA CE N° 621/2004
(COHESION).

Coste total: 30.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

soporte:  RADIO, PRENSA, RELACIONES PUBLICAS, OTRAS HERRAMIENTAS DE
COMUNICACION

Difusion: AUTONOMICA idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ General, Infantil / Juvenil
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MINISTERIO DE MEDIO AMBIENTE, Y MEDIO RURAL Y
MARINO

SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LA CUENCA DEL NORTE, S.A.
(Grupo Patrimonio)

NUEVO ABASTECIMIENTO DE AGUA A PONTEVEDRA Y SU RIA

Objetivo: HACER PUBLICA LA ACTUACION A TODA LA POBLACION DE LA RASA COSTERA
OCCIDENTAL ASTURIANA EN CUMPLIMIENTO DE LA NORMATIVA EUROPEA CE N°
1828/2006.

Coste total: 10.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, INTERNET, OTRAS HERRAMIENTAS DE COMUNICACION

Difusion: AUTONOMICA Idioma: Castellano y gallego

Poblacion a la que se dirige:  General

SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LA CUENCA DEL NORTE, S.A.
(Grupo Patrimonio)

SANEAMIENTO DE VIGO

Objetivo: HACER PUBLICA LA ACTUACION A TODA LA POBLACION DE LA RASA COSTERA
OCCIDENTAL ASTURIANA EN CUMPLIMIENTO DE LA NORMATIVA EUROPEA CE N°
1828/2006.

Coste total: 10.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, INTERNET, OTRAS HERRAMIENTAS DE COMUNICACION

Difusisn:  AUTONOMICA Idioma: Castellano y gallego

Poblacién a la que se dirige: ~ General

SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS MEDITERRANEAS, S.A.
(Grupo Patrimonio)

CAMPANA DE INFORMACION Y PARTICIPACION CIUDADANA SOBRE L AS
ACTUACIONES DE ACUAMED EN ANDALUCIA

Objetivo: DAR A CONOCER ENTRE LA POBLACION DE ALMERIA, MALAGA'Y GRANADA LAS
DIFERENTES ACTUACIONES DE ACUAMED EN MATERIA DE REUTILIZACION,
MODERNIZACION DE REGADIOS Y DESALACION, TODAS ELLAS COFINANCIADAS POR LA
UNION EUROPEA.

Coste total: 100.000 Periodo de ejecucion:  De 1 febrero a 30 diciembre 2010

soporte: TELEVISION

Difusion: PROVINCIAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General, Infantil / Juvenil, Tercera Edad, Estudiantes,

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion
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MINISTERIO DE MEDIO AMBIENTE, Y MEDIO RURAL Y
MARINO

SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS MEDITERRANEAS, S.A.
(Grupo Patrimonio)

CAMPANA DE INFORMACION Y PROMOCION DE LAS DESALADORAS EN
LA COMUNIDAD VALENCIANA Y REGION DE MURCIA

Objetivo: DAR A CONOCER ENTRE LA POBLACION QUE SERA ABASTECIDA POR LAS
FUTURAS PLANTAS DESALADORAS DE ACUAMED, EN LA COMUNIDAD VALENCIANA Y
REGION DE MURCIA, COFINANCIADAS POR LA UNION EUROPEA, DE LOS BENEFICIOS DEL
AGUA DESALADA PARA QUE LOS CIUDADANOS TENGAN UNA PERCEPCION POSITIVA
SOBRE LAS DESALADORAS.

Coste total: 60.000 Periodo de ejecucion:  De 1 febrero a 30 diciembre 2010

Soporte: TELEVISION

Difusion:  AUTONOMICA idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ General, Infantil / Juvenil, Tercera Edad, Estudiantes,

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién

SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS MEDITERRANEAS, S.A.
(Grupo Patrimonio)

CAMPANA DE PUBLICIDAD SOBRE LAS ACTUACIONES DE ACUAMED EN
LA COSTA MEDITERRANEA
Objetivo: DAR A CONOCER ENTRE LA POBLACION DE LA COMUNIDAD VALENCIANA Y

REGION DE MURCIA LAS ACTUACIONES DE ACUAMED COFINANCIADAS POR LA UNION
EUROPEA'Y MEJORAR AS| SU GRADO DE ACEPTACION ENTRE LA CIUDADANIA.

Coste total: 30.000 Periodo de ejecucion:  De 1 febrero a 30 diciembre 2010

Soporte: TELEVISION

Difusion:  AUTONOMICA idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ General, Infantil / Juvenil, Tercera Edad, Estudiantes,

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién

SOCIEDAD ESTATAL HIDROGUADIANA, S.A. (Grupo Patrimonio)
CASTILLA LA MANCHA'Y EL AGUA

Objetivo: DIFUSION A LOS CONSUMIDORES Y USUARIOS, EN CUMPLIMIENTO DE LA
NORMATIVA DE LA UNION EUROPEA RESPECTO DE LAS INVERSIONES FINANCIADAS CON
FONDOS FEDER Y COHESION EN LA COMUNIDAD DE CASTILLA LA MANCHA. ENCARTE EN
PRENSA LOCAL Y ESPACIOS EN EMISORAS LOCALES DE TELEVISION.

Coste total: 90.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: TELEVISION, PRENSA

Difusion: AUTONOMICA idioma: Castellano
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Poblacién a la que se dirige: ~ General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién
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MINISTERIO DE CULTURA
SUBSECRETARIA

REGALA CULTURA

Objetivo; CAMPARA DE’COMUNICACION INSTITUCIONAL DIRIGIDA A PROMOVER LA
DIFUSION Y ADQUISICION DE PRODUCTOS CULTURALES ENTRE LA CIUDADANIA, COMO
OPCION ATRACTIVA PARA LA POBLACION DURANTE EL PERIODO NAVIDENO.

Coste total:  199.129 Periodo de ejecucion:  De 17 diciembre 2009 a 5 enero 2010

Soporte: TELEVISION, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige: ~ General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion

SUBSECRETARIA
INSERCIONES PUNTUALES DE ANUNCIOS SOBRE ACTUACIONES DEL
MINISTERIO DE CULTURA

Objetivo: DAR CONOCIMIENTO PUBLICO DE LAS CONVOCATORIAS DE AYUDAS, BECAS O
PROGRAMAS DEL MINISTERIO DE CULTURA DE INTERES SOCIAL.

Coste total:  60.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: PRENSA

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige: ~ General

DIRECCION GENERAL DE BELLAS ARTES Y BIENES CULTURALES
DIFUSION DE LAS EXPOSICIONES Y OTRAS ACTIVIDADES ORGANIZADAS
DESDE LA SUBDIRECCION GENERAL DE PROMOCION DE LAS BELLAS
ARTES

Objetivo: DIFUNDIR ENTRE LA POBLACION INFORMACION SOBRE LAS EXPOSICIONES Y
OTRAS ACTIVIDADES RELACIONADAS CON LAS ARTES Y SU PROMOCION.

Coste total: 470.000 Periodo de ejecucion: De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: PRENSA, INTERNET, EXTERIOR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General
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MINISTERIO DE CULTURA
DIRECCION GENERAL DE BELLAS ARTES Y BIENES CULTURALES

FOMENTO DEL CONOCIMIENTO DE LOS MUSEOQS ESTATALES Y DIFUSION
DE LA PROGRAMACION DE SUS ACTIVIDADES

Objetivo: MEJORAR EL CONOCIMIENTO QUE TIENE LA CIUDADANIA DE LOS MUSEOS
ESTATALES Y LA PROGRAMACION DE SUS ACTIVIDADES.

Coste total: 400.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General

DIRECCION GENERAL DE POLITICAS E INDUSTRIAS CULTURALES
CAMPANA DE SENSIBILIZACION Y FOMENTO DEL CONSUMO DE LOS
CONTENIDOS CULTURALES EN INTERNET

Objetivo: PROTECCION DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL Y DE LA OFERTA LEGAL DE
CONTENIDOS CULTURALES EN INTERNET.

Coste total: 947.935 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  RADIO, INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General, Infantil / Juvenil, Estudiantes

DIRECCION GENERAL DEL LIBRO, ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS
CAMPANA DE FOMENTO DE LA LECTURA

Objetivo: CAMPANA PARA INCREMENTAR EL iNDICE DE LECTURA, ESPECIALMENTE
ENTRE LOS MAS JOVENES, DADA LA IMPORTANCIA DE ESTE HABITO EN EL DESARROLLO
DE LA PERSONALIDAD.

Coste total: 477.936 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Infantil / Juvenil

BIBLIOTECA NACIONAL
DIFUSION DE LA PROGRAMACION DE LA BIBLIOTECA NACIONAL

Objetivo: DIFUSION A LA CIUDADANIA DE LA PROGRAMACION CULTURAL (EXPOSICIONES,
CONFERENCIAS, TALLERES) DE LA BIBLIOTECA NACIONAL.

Coste total: 30.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010
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Soporte: PRENSA, MARKETING POSTAL

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General
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MINISTERIO DE CULTURA

INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS ARTES
AUDIOVISUALES (ICAA)

CINE ESPANOL: {NUESTRO CINE!

Objetivo:  PROMOCION DEL CINE ESPANOL E INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA EN
GENERAL, PRESENCIA DE PELICULAS ESPANOLAS EN EVENTOS O MANIFESTACIONES DE
RELEVANCIA INTERNACIONAL EN PARTICULAR.

Coste total:  50.800 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: REVISTAS

Difusion: INTERNACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Industria cinematogréfica

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién

MUSEO NACIONAL CENTRO DE ARTE REINA SOFIA
DIFUSION DE LA PROGRAMACION DEL MUSEO NACIONAL CENTRO DE
ARTE REINA SOFIA

Objetivo: DIFUSION A LOS CIUDADANOS DE LA PROGRAMACION (EXPOSICIONES,
TALLERES, ACTIVIDADES) DEL MUSEO.

Coste total: 400.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR, MARKETING POSTAL

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General

MUSEO NACIONAL DEL PRADO
DIFUSION DE LAS EXPOSICIONES DEL MUSEO NACIONAL DEL PRADO

Objetivo: DAR A CONOCER AL PUBLICO LA PROGRAMACION DE EXPOSICIONES DEL
MUSEO DEL PRADO.

Coste total:  720.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General
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MINISTERIO DE SANIDAD Y POLITICA SOCIAL
DIRECCION GENERAL DE FARMACIA Y PRODUCTOS SANITARIOS

CAMPANA DE UTILIZACION DE MEDICAMENTOS GENERICOS

Objetivo: FOMENTAR LA UTILIZACION DE LOS MEDICAMENTOS GENERICOS Y TRASLADAR
QUE SU NIVEL DE SEGURIDAD Y EFICACIA ES EQUIVALENTE A LAS DE LOS
MEDICAMENTOS DE MARCA.

Coste total:  2.200.000 Periodo de ejecucion:  De 21 septiembre a 11 octubre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET, EXTERIOR, OTRAS
HERRAMIENTAS DE COMUNICACION (FOLLETOS Y CARTELES)

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion a la que se dirige:  General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion y lenguaje de signos

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y SANIDAD EXTERIOR
ACTUACIONES DE PREVENCION DEL VIH/SIDA. CAMPANA DE
PREVENCION DEL VIH EN HOMBRES QUE TIENEN SEXO CON HOMBRES

Objetivo: DIFUNDIR INFORMACION Y ACTUACIONES DIRIGIDAS A LA PREVENCION DEL
VIH/SIDA ENTRE HOMBRES QUE TIENEN RELACIONES SEXUALES CON HOMBRES Y
REDUCIR EL IMPACTO NEGATIVO PERSONAL Y SOCIAL DE LA EPIDEMIA.

Coste total:  320.000 Periodo de ejecucion:  Junio 2010

Soporte: PRENSA, REVISTAS, INTERNET, EXTERIOR, CINE, OTRAS HERRAMIENTAS DE
COMUNICACION (SMS, CARTELES Y FOLLETOS)

Difusién: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién a la que se dirige:  Hombres que tienen relaciones sexuales con hombres

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion y lenguaje de signos

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y SANIDAD EXTERIOR
ACTUACIONES DE PREVENCION DEL VIH/SIDA. CAMPANA DE
PREVENCION DEL VIH/SIDA EN PERSONAS INMIGRANTES

Objetivo: PREVENIR EL VIH/SIDA EN ESE COLECTIVO CON MENSAJES ADECUADOS A LOS
VALORES SOCIALES Y CULTURALES DE LOS INMIGRANTES A FIN DE LOGRAR SU
IMPLICACION EN LOS PROGRAMAS DE PREVENCION.

Coste total: 100.000 Periodo de ejecucion;  Octubre 2010

Soporte: PRENSA, REVISTAS, INTERNET, EXTERIOR, OTRAS HERRAMIENTAS DE
COMUNICACION (CARTELES Y FOLLETOS)

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién a la que se dirige:  Inmigrantes

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion y lenguaje de signos
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MINISTERIO DE SANIDAD Y POLITICA SOCIAL
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y SANIDAD EXTERIOR

ACTUACIONES DE PREVENCION DEL VIH/SIDA. CAMPARNA DEL DIA
MUNDIAL DEL SIDA

Objetivo: MEJORAR LA CONCIENCIA PUBLICA Y LA IMPLICACION EN LA LUCHA CONTRA EL
SIDA.

Coste total:  80.000 Periodo de ejecucion:  De 15 noviembre a 15 diciembre 2010

Soporte: PRENSA, REVISTAS, INTERNET, EXTERIOR, OTRAS HERRAMIENTAS DE
COMUNICACION (CARTELES Y FOLLETOS)

Difusiéon: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién a la que se dirige:  General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion y lenguaje de signos

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA Y SANIDAD EXTERIOR

CAMPANA PARA LA PREVENCION DE LOS EMBARAZOS NO DESEADOS Y
OTRAS INFECCIONES DE TRANSMISION SEXUAL

Objetivo: DISMINUIR LA TASA DE EMBARAZOS NO DESEADOS ENTRE LAS JOVENES,
MEDIANTE LA PROMOCION E INFORMACION DE METODOS ANTICONCEPTIVOS A SU
ALCANCE. LA CAMPANA SE DIRIGE BASICAMENTE A LOS JOVENES PERO TAMBIEN AL
CONJUNTO DE LA POBLACION GENERAL.

Coste total:  200.000 Periodo de ejecucién:  De 13 a 30 junio 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET, EXTERIOR, OTRAS
HERRAMIENTAS DE COMUNICACION (CARTELES Y FOLLETOS)

Difusién: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién a la que se dirige: ~ General, Jovenes y adolescentes, Estudiantes

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion y lenguaje de signos

AGENCIA ESPANOLA DE SEGURIDAD ALIMENTARIA Y NUTRICION
CAMPANA DE PROMOCION DE UNA ALIMENTACION SANA Y DEL
EJERCICIO FiSICO

Objetivo: INCULCAR A LA 'POBLACIC')N, SOBRE TODO A LA INFANTO-JUVENIL, HABITOS
SALUDABLES EN RELACION CON LA ALIMENTACION Y EL EJERCICIO FISICO.

Coste total:  200.000 Periodo de ejecucion:  Abril 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET, EXTERIOR, OTRAS HERRAMIENTAS DE
COMUNICACION (FOLLETOS Y CARTELES)

Difusién: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién a la que se dirige: ~ General, Infantil / Juvenil

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion y lenguaje de signos
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MINISTERIO DE SANIDAD Y POLITICA SOCIAL

DELEGACION DEL GOBIERNO PARA EL PLAN NACIONAL SOBRE
DROGAS

CAMPANA PREVENCION CONSUMO DE ALCOHOL EN MENORES

Objetivo: OBJETIVO SENSIBILIZAR A LA POBLACION SOBRE LOS RIESGOS DEL ALCOHOL Y
LOS MENORES.

Coste total:  200.000 Periodo de ejecucion;  Junio 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, REVISTAS, EXTERIOR, MARKETING TELEFONICO,
OTRAS HERRAMIENTAS DE COMUNICACION (FOLLETOS Y CARTELES)

Difusiéon: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién a la que se dirige:  General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion y lenguaje de signos

REAL PATRONATO SOBRE DISCAPACIDAD
ACCIONES RELATIVAS A LOS PREMIOS REINA SOFIA

Objetivo: PROMOCIONAR Y MEJORAR LA PREVENCION DE DEFICIENCIAS Y LA ATENCION
ALAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD, ASI COMO SU DESARROLLO PERSONAL Y
CONSIDERACION SOCIAL.

Coste total: 28.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  PRENSA, REVISTAS, INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion a la que se dirige: ~ General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion

MINISTERIO DE VIVIENDA

VIVIENDA

INFORMACION SOBRE MEDIDAS PUESTAS EN MARCHA POR EL
MINISTERIO DE VIVIENDA A LO LARGO DEL ANO

Objetivo: DIFUNDIR ENTRE LA POBLACION DE RENTAS BAJAS A MEDIAS PREVISTAS
COMO OBJETIVOS DEL PLAN ESTATAL DE VIVIENDA Y REHABILITACION (PEVR) 2009-2012
ASI COMO CIUDADANOS EN GENERAL Y EMPRESAS DEL SECTOR DE LA CONSTRUCCION
SOBRE LOS INSTRUMENTOS Y MEDIDAS PREVISTAS EN LA ESTRATEGIA DE ECONOMIA
SOSTENIBLE SOBRE REHABILITACION Y ALQUILER.

L]
S
—
| = )
<~
—l
T
s
-
O
—
 —
F—
oD
—
—
R
O
T
=
s
—
—
o
O
S
[ e
T
==
O
|
(= -]
—
QL
Ly
[ e

Coste total: 800.000 Periodo de ejecucion: De 1 enero a 31 diciembre 2010 =

, Economia
soporte: TELEVISION, INTERNET, MARKETING POSTAL P
opore .=S Sostenible
Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion
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MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION
CIENCIA E INNOVACION

ACTUACIONES DEL MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION

Objetivo: FOMENTAR LA [+D+], CONTRIBUIR A LOGRAR LOS OBJETIVOS GENERALES DE
COMUNICACION DEL MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION Y DIFUNDIR LOS
PROGRAMAS DE AYUDAS PUBLICAS Y, EN GENERAL, LAS ACTIVIDADES DE LA
SECRETARIA DE ESTADO DE INVESTIGACION Y DE LA SECRETARIA GENERAL DE
INNOVACION QUE PUEDAN RESULTAR RELEVANTES, DE FORMA QUE LOS SECTORES
AFECTADOS TENGAN UN CONOCIMIENTO INICIAL Y BASICO DE AQUELLO QUE PUEDA
SERLES DE UTILIDAD, CON INDEPENDENCIA DE QUE POSTERIORMENTE PUEDAN
ACCEDER A SISTEMAS DE INFORMACION MAS COMPLETOS.

Coste total:  200.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: REVISTAS, INTERNET, RELACIONES PUBLICAS, OTRAS HERRAMIENTAS DE
COMUNICACION (CARTELERIA Y SENALETICA)

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ General, Trabajadores, Empresarios, Investigadores y tecnélogos

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion y audiodescripcion

DIRECCION GENERAL DE INVESTIGACION Y GESTION DEL PLAN
NACIONAL DE I+D+i

ANUNCIO CONVOCATORIA TORRES QUEVEDO

Objetivo: DAR LA MAYOR DIFUSION AL SUBPROGRAMA TORRES QUEVEDO Y ESTIMULAR

LA OFERTA'Y LA DEMANDA DE INVESTIGADORES PARA SU INCORPORACION A

ENTIDADES QUE REALIZAN ACTIVIDADES DE I+D. LOS DESTINATARIOS SON EMPRESAS,

CENTROS TECNOLOGICOS, ASOCIACIONES EMPRESARIALES, PARQUES CIENTIFICOS Y ~ N

TECNOLOGICOS, INVESTIGADORES... t Economia
)

Sostenible
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Coste total: 60.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  PRENSA

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Empresarios, Investigadores

DIRECCION GENERAL DE INVESTIGACION Y GESTION DEL PLAN
NACIONAL DE I+D+i

CONVOCATORIA DE PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION

Objetivo: DAR LA MAYOR DIFUSION A LA CONVOCATORIA DE LOS PREMIOS NACIONALES
DE INVESTIGACION, CUMPLIENDO CON LA OBLIGACION DE LA PUBLICACION EN PRENSA
DIARIA GENERALISTA DE DIFUSION NACIONAL PARA QUE LOS PREMIOS TENGAN
EXENCION DE IMPUESTOS. LOS DESTINATARIOS SON LOS POSIBLES INVESTIGADORES
INTERESADOS EN ENVIAR SUS CANDIDATURAS QUE TRABAJAN EN UNIVERSIDADES,
ORGANISMOS PUBLICOS DE INVESTIGACION, SOCIEDADES CIENTIFICAS, COLECTIVOS DE
INVESTIGADORES, ETC.

Coste total: - 30.000 Periodo de ejecucion:  De 1 julio a 31 diciembre 2010

PLAN ANUAL DE PUBLICIDA

Soporte:  PRENSA

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Investigadores
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MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION

CENTRO PARA EL DESARROLLO TECNOLOGICO INDUSTRIAL (CDTTI)

INFORMACION Y DIFUSION SOBRE INSTRUMENTOS Y ACTUACIONES DEL
CDTI DE AYUDA A LA 1+D+1 (AYUDAS CDTI, CENIT, NEOTEC, ETC.) —

. g—
Objetivo:  COMUNICACION PARA LOS POTENCIALES DESTINATARIOS DE LOS PROGRAMAS

DE AYUDAS DEL CDTI (EMPRESARIOS Y EMPRENDEDORES) Y SENSIBILIZACION SOBRE o )
CULTURA DE LA INNOVACION. = S Economia
Coste total: 1.000.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010 ® Sostenible

Soporte:  RADIO, PRENSA

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ Empresarios

MINISTERIO DE IGUALDAD

DELEGACION DEL GOBIERNO PARA LA VIOLENCIA DE GENERO E
INSTITUTO DE LA MUJER

LUCHA CONTRA LA TRATA DE SERES HUMANOS

Objetivo:  CAMPANA DE SENSIBILIZACIQN Y LUCHA CONTRA LA TRATA DE SERES
HUMANOS CON FINES DE EXPLOTACION SEXUAL DIRIGIDA AL PUBLICO GENERAL PARA
LA TOMA DE CONCIENCIA CONTRA ESTE FENOMENO QUE NACIONES UNIDAS HA
CALIFICADO COMO "LA ESCLAVITUD DEL S. XXI".

Coste total:  1.750.000 Periodo de ejecucion:  De 1 julio a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion a la que se dirige: ~ General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion

DELEGACION DEL GOBIERNO PARA LA VIOLENCIA DE GENERO

TARJETA ROJA

Objetivo: CAMPANA DE SENSIBILIZACION Y CONCIENCIACION EN MATERIA DE VIOLENCIA
DE GENERO.

Coste total:  5.030.000 Periodo de ejecucion: De 1 marzo a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion a la que se dirige: ~ General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién

PLAN ANUAL DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCION
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MINISTERIO DE IGUALDAD

INSTITUTO DE LA JUVENTUD

WEB SOBRE INFORMACION Y ASESORAMIENTO EN MATERIA DE
SEXUALIDAD PARA JOVENES

Objetivo: EL INSTITUTO DE LA JUVENTUD (INJUVE) TIENE PREVISTO IMPLEMENTAR EN
2010 UNA NUEVA WEB -EN DESARROLLO EN ESTOS MOMENTOS- QUE OFRECERA A LOS
JOVENES INFORMACION Y ASESORAMIENTO EN MATERIA DE SEXUALIDAD, CON EL FIN
DE SENSIBILIZARLES SOBRE LA UTILIZACION DE MEDIOS PREVENTIVOS EN SUS
RELACIONES SEXUALES, PREVENIR LAS ITS Y LOS EMBARAZOS NO DESEADOS EN
ADOLESCENTES Y RESPONDER DIRECTAMENTE A SUS CONSULTAS EN ESTA MATERIA.
UNA VEZ DISPONIBLE LA WEB, SE LLEVARA A CABO ESTA CAMPANA PUBLICITARIA CON
EL FIN DE DAR A CONOCER ESTE NUEVO SERVICIO.

Coste total:  200.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General, Infantil / Juvenil, Estudiantes
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Anexo 4: Relacién de campafias comerciales 2010

MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA
BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO

SERVICIOS Y PRODUCTOS EDITORIALES DE LA AGENCIA ESTATAL
BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO

Objetivo:  CONOCIMIENTO Y DIFUSION DE SERVICIOS Y PRODUCTOS DE LA AGENCIA
ESTATAL BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO ENTRE EL PUBLICO EN GENERAL.

Coste total: 293.872 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  PRENSA, INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Estudiantes, Trabajadores, Empresarios

CENTRO DE ESTUDIOS POLITICOS Y CONSTITUCIONALES
INSERCION DE PUBLICIDAD DE LAS PUBLICACIONES EDITADAS POR EL
CEPC

Objetivo: DAR DIFUSION A LAS ULTIMAS PUBLICACIONES DEL CEPC. DIRIGIDO AL
PUBLICO EN GENERAL, FUNDAMENTALMENTE AL COLECTIVO UNIVERSITARIO.

Coste total:  7.000 Periodo de ejecucion:  De 1 febrero a 1 noviembre 2010

Soporte: PRENSA

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General, Estudiantes

MINISTERIO DE ECONOMIA Y HACIENDA
CESCE (Grupo Patrimonio)

CAMPARNA DE PRODUCTO

Objetivo: PROMOCION DE LA VENTA DE PRODUCTOS DE CESCE.

Coste total: 460.000 Periodo de ejecucion:  De 11 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, MARKETING TELEFONICO

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Empresarios

CETARSA (SEPI)
PUBLICIDAD CETARSA

Objetivo: INSERCION PUBLICITARIA EN PERIODICOS REGIONALES.
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Coste total: 7.746 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: PRENSA

Difusion: REGIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General
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MINISTERIO DE ECONOMIA Y HACIENDA
ENSA EQUIPOS NUCLEARES, S.A. (SEPI)

PUBLICIDAD ENSA

Objetivo: ANUNCIOS EN REVISTAS TECNICAS ESPECIALIZADAS DEL SECTOR NUCLEAR.

Coste total:  37.700 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: PRENSA, REVISTAS

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ Trabajadores, Empresarios

ENUSA INDUSTRIAS AVANZADAS, S.A. (SEPI)
PUBLICIDAD ENUSA

Objetivo:  ANUNCIOS EN PRENSA.

Coste total: 45.000 Periodo de ejecucion: De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: PRENSA

Difusion: REGIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Empresarios

FABRICA NACIONAL DE MONEDA Y TIMBRE-REAL CASA DELA
MONEDA

PUBLICIDAD PARA LA COMERCIALIZACION DE MONEDAS

Objetivo:  COMERCIALIZACION DE LAS MONEDAS.

Coste total: 1.736.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ General

FABRICA NACIONAL DE MONEDA Y TIMBRE-REAL CASA DELA
MONEDA

PROMOCION ETIQUETAS DE SEGURIDAD FNMT-RCM PARA PRODUCTOS
CON DENOMINACION DE ORIGEN

Objetivo: COMERCIALIZACION DE ETIQUETAS DE SEGURIDAD FNMT-RCM PARA
PRODUCTOS CON DENOMINACION DE ORIGEN.

Coste total:  9.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: REVISTAS, INTERNET
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Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ Empresarios
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MINISTERIO DE ECONOMIA Y HACIENDA
FABRICA NACIONAL DE MONEDA Y TIMBRE-REAL CASA DELA
MONEDA

PROMOCION EUROPEA DE PRODUCTOS DEL JUEGO FNMT-RCM

Objetivo:  COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS DEL JUEGO FNMT-RCM.

Coste total:  3.500 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: REVISTAS

Difusion: INTERNACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ Empresarios

FABRICA NACIONAL DE MONEDA Y TIMBRE-REAL CASA DELA
MONEDA

PROMOCION NACIONAL Y LATINOAMERICANA DE PRODUCTOS DEL
JUEGO FNTM-RCM

Objetivo: COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS DEL JUEGO FNMT-RCM.

Coste total:  1.200 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: REVISTAS

Difusion: INTERNACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ Empresarios

FABRICA NACIONAL DE MONEDA Y TIMBRE-REAL CASA DELA
MONEDA

PROMOCION TARJETAS BANCARIAS FNMT-RCM ENTRE CAJAS DE
AHORRO

Objetivo:  COMERCIALIZACION TARJETAS BANCARIAS FNMT-RCM.

Coste total: 15.708 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: REVISTAS

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Empresarios

FUNDACION SEPI
FUNDACION SEPI

Objetivo: ANUNCIOS DE CONVOCATORIAS DE BECAS DE PRACTICAS EMPRESARIALES.

Coste total: 38.753 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  SIN DETERMINAR
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Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Estudiantes
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MINISTERIO DE ECONOMIA Y HACIENDA
HIPODROMO DE LA ZARZUELA (SEPI)

HIPODROMO DE LA ZARZUELA

objetivo: INSERCION DE ANUNCIOS EN PRENSA ESCRITA Y RADIOS.

Coste total:  373.274 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, REVISTAS

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General

INSTITUTO DE CREDITO OFICIAL (ICO)
ANUNCIOS EN MEDIOS

Objetivo:  ANUNCIOS EN REVISTAS ESPECIALIZADAS EN MERCADOS DE CAPITALES,
ECONOMICOS, ANUARIOS Y NUMEROS ESPECIALES RELACIONADOS CON LA ACTIVIDAD
DEL ICO.

Coste total:  150.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: PRENSA, REVISTAS

Difusién: INTERNACIONAL Idioma: El propio de cada pais

Poblacién a la que se dirige: ~ Empresarios, Inversores

INSTITUTO DE CREDITO OFICIAL (ICO)
FACILITADOR FINANCIERO

Objetivo:  DAR A CONOCER EL INSTRUMENTO FACILITADOR FINANCIERO CUYO OBJETIVO
ES FACILITAR EL ACCESO AL CREDITO DE AUTONOMOS Y PYMES QUE HAYAN VISTO
RECHAZADAS SUS PETICIONES DE CREDITO.
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Coste total: 1.500.000 Periodo de ejecucion:  Abril 2010 ~ "

Economia
Soporte: RADIO, PRENSA, INTERNET ® Sostenible
Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Empresarios

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion

PLANANUAL DE PU
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MINISTERIO DE ECONOMIA Y HACIENDA
INSTITUTO DE CREDITO OFICIAL (ICO)

LINEAS ICO 2010

Objetivo: PROMOCIONAR LAS LINEAS DE FINANCIACION 1CO 2010 DESTINADAS A
AUTONOMOS Y PYMES: INVERSION NACIONAL, INVERSION INTERNACIONAL,

EMPRENDEDORES Y LIQUIDEZ.
Coste total:  1.075.000 Periodo de ejecucion: Marzo 2010 = Economfa
soporte: TELEVISION, RADIO, PRENSA, INTERNET, MARKETING POSTAL @ SOSte.mb]e

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién a la que se dirige:  Empresarios

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion

LOTERIAS Y APUESTAS DEL ESTADO

PUBLICIDAD DE JUEGOS ACTIVOS (BONOLOTO, EL GORDO DE LA
PRIMITIVA, EUROMILLONES Y LA PRIMITIVA), APUESTAS DEPORTIVAS
/QUINIELA, QUINIGOL Y APUESTA HIPICA), PUBLICIDAD DE IMAGEN DE
MARCA

Objetivo: DIFUSION E INFORMACION DE ESTOS SORTEOS.

Coste total: 27.376.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige: ~ General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion

LOTERIAS Y APUESTAS DEL ESTADO

PUBLICIDAD DE JUEGOS PASIVOS (LOTERIA NACIONAL, SORTEO
NAVIDAD, SORTEO EL NINO), PUBLICIDAD DE IMAGEN DE MARCA

Objetivo: DIFUSION E INFORMACION DE ESTOS SORTEOS.

Coste total: 27.468.800 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién

PLAN ANUAL DE PUBLICIDAD Y GOMUNICACION INSTITUCI
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MINISTERIO DE ECONOMIA Y HACIENDA
MINAS DE ALMADEN Y ARRAYANES, S.A. (MAYASA: SEPI)

PARQUE MINERO DE ALMADEN

Objetivo: PUBLICIDAD DEL PARQUE MINERO DE ALMADEN.

Coste total: 10.150 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  SIN DETERMINAR

Difusién: PROVINCIAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  General

NAVANTIA (SEPI)

NAVANTIA

Objetivo: ANUNCIOS EN REVISTAS DE DEFENSA TANTO NACIONALES COMO
INTERNACIONALES.

Coste total: 225.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  REVISTAS

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Empresarios

RTVE
PROMOCION PROGRAMAS

Objetivo: A LO LARGO DEL ANO SE PONE EN MARCHA UNA SERIE DE ACCIONES PARA LA
PROMOCION DE LOS DISTINTOS PRODUCTOS DE TVE, RNE Y RTVE.ES.

Coste total: 1.250.000 Periodo de ejecucion: De 1 enero a 1 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, PRENSA, EXTERIOR, RELACIONES PUBLICAS, OTRAS
HERRAMIENTAS DE COMUNICACION (PATROCINIO DE EVENTOS DEPORTIVOS, DE CINE...)

Difusién: NACIONAL Idioma: Castellano y catalan

Poblacién a la que se dirige: ~ General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion y lenguaje de signos
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MINISTERIO DE ECONOMIA Y HACIENDA
TESORO PUBLICO

DEUDA PUBLICA DEL ESTADO

Objetivo: POTENCIAR LA COMPRA DE DEUDA PUBLICA POR MINORISTAS E INFORMAR A
LOS INVERSORES INSTITUCIONALES DEL CALENDARIO DE SUBASTAS, LA ESTRATEGIAYY
LA MEMORIA DEL TESORO.

Coste total: 12.310.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET, MARKETING TELEFONICO,
MARKETING POSTAL, OTRAS HERRAMIENTAS DE COMUNICACION (WEB, GUIA DEL
TESORO, ALERTAS SMS, BASES DE DATOS)

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién a la que se dirige:  Tercera Edad, Trabajadores, Empresarios, Inversores, Institucionales

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion y accesibilidad pagina web

MINISTERIO DE FOMENTO
AFEROPUERTOS ESPANOLES Y NAVEGACION AERFA (AENA)

FITUR 2010

Objetivo: REFORZAR LA CAMPANA SOBRE LA PUESTA EN MARCHA DE LA NUEVA
TERMINAL DEL AEROPUERTO DE MALAGA Y LOS CANALES INFORMATIVOS DE AENA EN
EL AMBITO DE LA FERIA DE TURISMO FITUR 2010 DIRIGIDA A LOS OPERADORES Y
USUARIOS DE LOS AEROPUERTOS CONCENTRADOS EN ESTE EVENTO.

Coste total: 166.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: PRENSA, EXTERIOR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ Pasajeros, Usuarios, Operadores, Entornos vecinales de los
aeropuertos de la red

FERROCARRILES DE VIA ESTRECHA (FEVE)

CORPORATIVA FEVE

Objetivo:  COMUNICAR NUEVOS PLANES DE EMPRESA Y LOS NUEVOS SERVICIOS Y
TRENES.

Coste total:  371.200 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA

Difusisn: AUTONOMICA Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion
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MINISTERIO DE FOMENTO
FERROCARRILES DE VIA ESTRECHA (FEVE)

FEVERAIL

Objetivo:  DAR A CONOCER LA TARJETA FEVERAIL QUE PERMITE UN USO ILIMITADO DE
SERVICIOS DE CERCANIAS Y REGIONALES DURANTE 60 DIAS.

Coste total:  112.520 Periodo de ejecucion:  De 1 junio a 31 agosto 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ General, Infantil / Juvenil, Estudiantes

FERROCARRILES DE VIA ESTRECHA (FEVE)
PRODUCTOS TURISTICOS DE ALTO NIVEL

Objetivo: DAR A CONOCER LOS TRENES TURISTICOS DE LUJO: EL TRANSCANTABRICO Y
EL EXPRESO DE LA ROBLA.

Coste total:  205.520 Periodo de ejecucion:  De 1 abril a 30 septiembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET

Difusisn: AUTONOMICA Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General

FERROCARRILES DE VIA ESTRECHA (FEVE)
PRODUCTOS TURISTICOS OCASIONALES

Objetivo: DAR A CONOCER LOS TRENES TURISTICOS COMO PRODUCTOS TURISTICOS DE
PRIMER ORDEN EN COLABORACION CON AGENCIAS DE TURISMO LOCALES Y
COMUNIDADES AUTONOMAS.

Coste total:  42.340 Periodo de ejecucion:  De 1 abril a 30 septiembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, REVISTAS

Difusion: AUTONOMICA idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ Turistas y residentes en las zonas donde existen trenes turisticos

RENFE-OPERADORA
CAMBIO HORARIO

Objetivo:  VINCULAR LA MARCA RENFE A LA PUNTUALIDAD COINCIDIENDO CON LOS
CAMBIOS HORARIOS DE ABRIL Y OCTUBRE.

Coste total: 900.000 Periodo de ejecucion:  Abril y octubre 2010

soporte: TELEVISION
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Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige: ~ General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion
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MINISTERIO DE FOMENTO
RENFE-OPERADORA

CAMPANA APERTURA CERCANIAS MADRID AEROPUERTO

Objetivo: LANZAR UNA NUEVA OFERTA COMERCIAL CON LA AMPLIACION DE LA RED DE
CERCANIAS MADRID HASTA EL AEROPUERTO DE BARAJAS. ESTIMULAR LA APARICION DE
NUEVOS CONSUMIDORES.

Coste total:  1.300.000 Periodo de ejecucion:  De 1 julio a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR, MARKETING

Difusisn: AUTONOMICA Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Potenciales clientes

RENFE-OPERADORA
CAMPANA AVE MADRID-VALENCIA

Objetivo: LANZAR UNA NUEVA OFERTA COMERCIAL EN LA LINEA MADRID-VALENCIA,
GRACIAS A LOS NUEVOS SERVICIOS DE ALTA VELOCIDAD. REFORZAR LOS VINCULOS DE
LOS CLIENTES ACTUALES Y AFIANZAR SU OPCION POR EL TREN PARALOS
DESPLAZAMIENTOS DE LARGA DISTANCIA, ASI COMO INCENTIVAR LA APARICION DE
NUEVOS CLIENTES QUE ACCEDAN A CONOCER LOS SERVICIOS DE RENFE AV-LARGA
DISTANCIA.

Coste total:  6.000.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién

RENFE-OPERADORA
CAMPANA MEDIO AMBIENTE

Objetivo: POSICIONAR EL TREN COMO LA ALTERNATIVA DE TRANSPORTE INTELIGENTE,
SOSTENIBLE Y MAS EFICIENTE PARA LA MOVILIDAD.

Coste total:  500.000 Periodo de ejecucion: De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige: ~ General
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MINISTERIO DE FOMENTO
RENFE-OPERADORA

CAMPANA MERCANCIAS Y LOGISTICA

Objetivo: PROPICIAR LA APARICION DE NUEVOS CLIENTES EN ESTE SEGMENTO DE
MERCADO .

Coste total:  670.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: PRENSA, INTERNET, MARKETING

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ Clientes actuales y potenciales

RENFE-OPERADORA
CAMPANA NUEVA WEB

Objetivo: DIFUNDIR LAS MEJORAS DE LA NUEVA WEB DE RENFE Y LOS BENEFICIOS PARA
LOS USUARIOS. POTENCIAR LA VENTA DE BILLETES A TRAVES DE ESTE CANAL.

Coste total: 1.080.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ Clientes actuales y potenciales

RENFE-OPERADORA
CAMPANA REPUTACION Y RESPONSABILIDAD CORPORATIVA

Objetivo:  COMUNICAR LAS ACCIONES QUE LLEVE A CABO RENFE EN EL AREA DE
RESPONSABILIDAD CORPORATIVA.

Coste total:  500.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General

RENFE-OPERADORA
HUELGAS Y OFERTAS DE EMPLEO

Objetivo: INFORMACION A LOS CLIENTES SOBRE HUELGAS QUE PUEDAN PRODUCIRSE
EN EL SERVICIO Y SOBRE OFERTAS DE EMPLEO.

Coste total: 400.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: PRENSA, INTERNET
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Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ General
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MINISTERIO DE FOMENTO
RENFE-OPERADORA

IMPULSA

Objetivo: INFORMACION A LOS CLIENTES SOBRE ALTERACIONES QUE PUEDAN
PRODUCIRSE EN EL SERVICIO POR LAS OBRAS QUE SE LLEVEN A CABO EN LA
INFRAESTRUCTURA FERROVIARIA.

Coste total: 1.000.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, INTERNET

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Clientes actuales y potenciales

RENFE-OPERADORA
INICIATIVAS COMERCIALES AV LARGA DISTANCIA

Objetivo:  PROPICIAR LA APARICION DE NUEVOS CLIENTES EN ESTE SEGMENTO DE
MERCADO. REFORZAR LOS VINCULOS DE LOS CLIENTES ACTUALES Y AFIANZAR SU
OPCION POR EL TREN PARA LOS DESPLAZAMIENTOS DE LARGA DISTANCIA, AS| COMO
INCENTIVAR LA APARICION DE NUEVOS CLIENTES QUE ACCEDAN A CONOCER LOS
SERVICIOS DE RENFE AV-LARGA DISTANCIA.

Coste total: 2.900.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Clientes actuales y potenciales

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion

RENFE-OPERADORA
INICIATIVAS COMERCIALES CERCANIAS Y MEDIA DISTANCIA

Objetivo: FORTALECER EL GRADO DE FIDELIDAD DE LOS CLIENTES ACTUALES Y
AFIANZAR SU OPCION POR LOS SERVICIOS FERROVIARIOS PARA TRANSPORTE URBANO
E INCENTIVAR LA APARICION DE NUEVOS CONSUMIDORES QUE ACCEDAN A CONOCER
EL SERVICIO PRESTADO POR RENFE CERCANIAS Y MEDIA DISTANCIA.

Coste total:  770.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige:  Clientes actuales y potenciales

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién
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MINISTERIO DE FOMENTO
SOCIEDAD ESTATAL CORREOS Y TELEGRAFOS, S.A.
(Grupo Patrimonio)

EL MAILING FiSICO COMO MEDIO PUBLICITARIO

Objetivo:  DAR A CONOCER A LAS PYMES LAS VENTAJAS DE LA UTILIZACION DEL MAILING
FISICO COMO MEDIO EFICIENTE DE HACER LLEGAR LA OFERTA DE SUS PRODUCTOS A
LOS POTENCIALES CLIENTES. INCREMENTO DE LAS VENTAS DEL PRODUCTO
PUBLICORREO.

Coste total: 276.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: MARKETING

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  30.000 Pymes

MINISTERIO DE INDUSTRIA, TURISMO Y COMERCIO
INSTITUTO DE TURISMO DE ESPANA (TURESPANA)

PLAN DE PROMOCION INTERNACIONAL DE ESPANA COMO DESTINO
TURISTICO

Objetivo: CAMPARNA DE PROMOCION INTERNACIONAL DE ESPANA COMO DESTINO
TURISTICO EN LOS 33 PAISES EN LOS QUE TURESPANA TIENE OFICINAS DE TURISMO, AL
OBJETO DE ESTAR PRESENTES EN LA MENTE DEL CONSUMIDOR FINAL.

Coste total: 46.000.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: TELEVISION, RADIO, PRENSA, REVISTAS, INTERNET, EXTERIOR

Difusion: INTERNACIONAL Idioma: El propio de cada pais

Poblacién a la que se dirige: ~ Nacionales de los paises donde Turespafia tiene oficinas

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion

PARADORES DE TURISMO, S.A. (Grupo Patrimonio)
PARADORES COMO SIEMPRE, HOTELES COMO NUNCA

Objetivo:  COMUNICAR LA DIVERSIDAD Y SINGULARIDAD DE LA OFERTA DE PARADORES
DESTINADA A CLIENTE PARTICULAR'Y EMPRESAS.

Coste total: 3.200.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: TELEVISION, RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién
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MINISTERIO DE INDUSTRIA, TURISMO Y COMERCIO
RED.ES

CAMPANA DE DIFUSION DEL DOMINIO .ES

Objetivo: IMPULSAR LA IDENTIDAD DIGITAL A TRAVES DE LOS DOMINIOS .ES.

Coste total: 1.500.000 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: REVISTAS, INTERNET

Difusiéon: NACIONAL Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién a la que se dirige:  General

MINISTERIO DE MEDIO AMBIENTE, Y MEDIO RURAL Y
MARINO

ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS AGRARIOS (ENESA)
ENESA INFORMA

objetivo: DAR A CONOCER LAS DIFERENTES LINEAS DE SEGURO, ESPECIALMENTE A
TODOS LOS AGRICULTORES, GANADEROS, ACUICULTORES Y PROPIETARIOS DE
EXPLOTACIONES FORESTALES, CON EL FIN DE INFORMAR DE LOS RIESGOS
ASEGURABLES Y PERIODOS DE SUSCRIPCION DE LAS PRINCIPALES LINEAS DE SEGUROS
AGRARIOS COMO PROTECCION ANTE ADVERSIDADES.

Coste total: 197.580 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  REVISTAS

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ General, Empresarios

ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS AGRARIOS (ENESA)
SEGUROS AGRARIOS

Objetivo: DIVULGAR'Y PROMOCIONAR EL SISTEMA DE SEGUROS AGRARIOS Y LAS
DISTINTAS LINEAS DE SEGURO INCLUIDAS EN EL PLAN DE SEGUROS VIGENTE,
ESPECIALMENTE A TODOS LOS AGRICULTORES, GANADEROS, ACUICULTORES Y
PROPIETARIOS DE EXPLOTACIONES FORESTALES CON EL FIN DE INFORMAR DE LAS
PRODUCCIONES ASEGURABLES Y DE LAS NOVEDADES DEL PLAN, AS|COMODE LA
CONVENIENCIA EN LA CONTRATACION DE LOS SEGUROS AGRARIOS COMO PROTECCION
ANTE ADVERSIDADES CLIMATICAS.

Coste total: 509.658 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte:  TELEVISION, RADIO, PRENSA, INTERNET, OTRAS HERRAMIENTAS DE
COMUNICACION (MATERIAL GRAFICO)

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién a la que se dirige: ~ General, Empresarios

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacién
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MINISTERIO DE CULTURA

INSTITUTO NACIONAL DE LAS ARTES ESCENICAS Y DE LA MUSICA
(INAEM)

CAMPARNA DE PROMOCION DE LAS ARTES ESCENICAS Y DE LA
PROGRAMACION DE LOS CENTROS ARTISTICOS DEL INAEM

Objetivo: PROMOCION DE LAS ARTES ESCENICAS Y DIFUSION DE LAS PROGRAMACIONES
DE LOS CENTROS ARTISTICOS ENTRE LOS CIUDADANOS.

Coste total:  2.999.915 Periodo de ejecucion:  De 1 enero a 31 diciembre 2010

Soporte: RADIO, PRENSA, INTERNET, EXTERIOR

Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacion a la que se dirige:  General

Medidas accesibilidad: ~ Subtitulacion
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