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METODOLOGIA

La publicidad de la Administracion General del Estado

El presente documeiioe complementa el Inforrig @€talla lanversion erherramientas de comunicacidm las campafias institucionales y comerciales lle
a cabo por la AdministraGgémeal del Estado y las demas entidades integrantes del sector pilblico estatal

Se ecoge, por lo tantmdas las campafias institucionatamerciale® publicidad y de comunicacion contratadas durantedeirafioy2fdims datos aportados
por latotalidad de los ministerios y los organismos y entidades a ellos adscritos. Para la recogida de estos datoliclda@omGidnudéc&cion Institucio
adscrita a la Secretaria de Estado de Comunicacién, ha elaborado un formuariel patanféeriib de la informacion y su posterior sistematizaci
mencionado formulario se han indicado los datos de cada una de las campafias y sus importes, reflejados é&tnteddiAsu correspon

Nota previss:

1. No se contabiliza la ingaren herramientas de comuniciclé@ampafia Internacional de Publicidad de Turespafia

2. Algunos importes pueden no coincidir con las cantidades riftejdderaeede Publicidad y Comunicacion Institutebitid al redondeo de los decime
de las cantidades invertidas en cada medio.

La Secretaria de la Comision de Publicidad y Comunicacion Instituc
Juliode 20%

|.' METODOLOG'A Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional



INVERSION TOTAL ANO 2014

Il.- |NVERS|ON TOTAL EN HERRAM'ENTAS DE COMUN'CAC'ON Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional °



" . . .1 Campafas Camparfas L .
TOTAL HERRAMIENTAS DE COMUNICACION Herramienta de Comunicaci rl]nstitucionale Comerciales Inversion Porcentaje
CAMPARNAS INSTITUCIONALES Y COMERCIALES Televisi6 10.365.070 b1 23.305.121 62 33.670.192 53 27 839
Inversién total: 120,981,294 * clevision SOOI, PR 29,5902, p2 9900204 p '
Marketing; 13.562,24; Radio 7.108.000,%6 19.582.686,P0 26.690.686,56 22,069
Cine; 1.577.899,47; 0,01% Otras herramientas;
Exterion 1,30% 1.413.484,05; 1,17% Prensa 5.786.436,83 18.872.042,69 24.658.479,52 20,389
12.385.594,66; 10,24% .
Revistas 310.107,95 3.922.169,43 4.232.276,98 3,509
levision;
Interet; 13.670.102,53; 27,83% Internet 3.554.691,78 12.784.426,2016.339.117,08 13,519
16.339.117,98; 13,51%
Exterior 1.168.801,47 11.216.793,119 12.385.594,66 10,249
Prensa; 24.658.479,52; Radio; 26.690.686,56; Cine 35.528,83 1.542.370,84 1.577.899,47 1,309
20,38% 22,06%
“EViStaS;“éc’Z;?-??ﬁﬂgF Marketing 13.562,24 13.562,24 0,019
Relaciones Publicas 0,0( 0,009
Otras herramientas 255.017,80 1.158.466,26 1.413.484,06 1,179
Total 28.583.655,5392.397.638,47.20.981.294,00 1009
* No se contabiliza la inversion en compra de medios de la Campafia Internacional de Publicidad de Turespafia.
f PORCENTAJE DE INVERSION EN HERRAMIENTAS DE COMUNICACION POR MINISTERIOS. h
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INVERSION EN TELEVISION ANO ~

l11.-INVERSION EN TELEVISION



Total television
Porcentaje de inversion

7,97%

B Publica estatal,
autonomica y local

M Privada generalista

Otras privadas

Campanas Campanas
Institucionaley Comerciales

Television

Total ‘ Porcentaje

;F/)T:;:F estatal, autonom{ ;141 595 78 1.550.640.12 2.682.332,90 7.979
Privada generalista 7.719.771,92 18.256.576,[11 25.976.348,D3 77,159
Otras privadas 1.513.606.21 3.497.90539 5.011.511.60 14,889

| 10.365.070,9123.305.121,62 33.670.192,53

”l' |NVERS|ON EN TELEV'S'ON Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional e



INVERSION EN TELEVISION POR CAMP

I11.1.- INVERSION EN TELEVISION POR CAMPANAS



Television publica: estatal, autonémica y local. Inversion por camparna

Ministerio Centro directivo / organismo Titulo campana Caracter | Inversion
AGRICULTURA, ALIMENTACION CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO |DIFUSION DEL PLAN HIDROLOGICO DEL EBRO Instituciongl ~ 81.860,9
MEDIO AMBIENTE
AGRICULTURA, ALIMENTACION DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIM BRERIRMNENCIA EN MEDIOS DE COMUNICACION 2014 Instituciondl ~ 63.879,1
MEDIO AMBIENTE
AGRICULTURA, ALIMENTACION FONDO ESPANOL DE GARANTIA AGRARIA (FEEREFORMA DE LA POLITICA AGRICOLA COMUN Instituciona| 0,0(
MEDIO AMBIENTE

. PROXIMIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS A LA SOQ .
DEFENSA OFICINA DE COMUNICACION RECONOCIMIENTO Y CAPTACION Instituciongl ~ 39.544,7
ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD|TESORO PUBLICO YO ELIJO TESORO PUBLICO Comercial 46.979,9
COMUNICACION PARA DAR A CONOCER LAS MEDIO
EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL|SERVICIO PUBLICO DE EMPLEO ESTATAL FOMENTO Y APOYO AL EMPLEO, EN ESPECIAL AL § Instituciongl 281.319.4
DE LAS PERSONAS JOVENES
FOMENTO ENAIRE OFERTA PUBLICA DE VENTA DE AENA Comerciall 142.818,7
PROMOCION DE LA REHABILITACION Y LA EFICIENG L
FOMENTO FOMENTO ENERGETICA DE LA EDIFICACION RESIDENCIAL 201] ""Stciond! 0.0
HACIENDA Y ADMINISTRACIONESOCIEDAD ESTATAL DE LOTERIAS Y APUESTAJUEGOS ACTIVOS (APUESTAS DEPORTIVAS, LOTOY Comercial  642.817 ¢
PUBLICAS ESTADO, S.A. (GRUPO PATRIMONIO) EUROMILLONES) E IMAGEN DE MARCA e
HACIENDA Y ADMINISTRACIONESOCIEDAD ESTATAL DE LOTERIAS Y APUESTAJUEGOS PASIVOS (LOTERIA NACIONAL, NAVIDAD Y comercial  718.024.1
PUBLICAS ESTADO, S.A. (GRUPO PATRIMONIO) IMAGEN DE MARCA e
;'Sgﬁgfg Y ADM INISTRACIONEAGENCIA TRIBUTARIA LUCHA CONTRA EL FRAUDE FISCAL Instituciongl  180.595,6
INDUSTRIA, ENERGIA Y TURlSMB‘ST'TUTO, PARA LA DIVERSIFICACION Y AHO AHORRO DE ENERGIA-NUEVA FACTURA ELECTRICA Instituciongdl  107.312,6
LA ENERGIA (IDAE)
INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMIRED.ES DIVIDENDO DIGITAL Instituciondl  336.554,(
DERECHO DE SUFRAGIO DE LOS CIUDADANOS DE
INTERIOR DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR [EUROPEA RESIDENTES EN ESPANA. ELECCIONES A Instituciona 0,04
PARLAMENTO EUROPEO
. - EXPOSICION DE LAS LISTAS DEL CENSO ELECTORA L
INTERIOR DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROPEO Instituciona| 0,04
. i FECHA Y PROCEDIMIENTO DE VOTACION. ELECCIO L
INTERIOR DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR PARLAMENTO EUROPEO Instituciona| 0,04
INTERIOR DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR INFORMAR SOBRE EL DERECHO AL VOTO POR COf Instituciona| 0,0(

ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROPEO

l11.1.- INVERSION EN TELEVISION POR CAMPANASBLICA
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Television publica: estatal, autondmica y local. Inversion por campafia

Ministerio Centro directivo / organismo Titulo campafia Caracter | Inversién
PROCEDIMIENTO DE VOTACION DE LOS ELECTORE
INTERIOR DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR [TEMPORALMENTE AUSENTES EN EL EXTRANJERO| Instituciond| 0,0(
ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROPEO
INTERIOR DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR VOTO ACCESIBLE EN BRAILLE. ELECCIONES AL PAR Institucional 0,0(
EUROPEO
INTERIOR DIRECCION GENERAL DE TRAFICO (DGT) DIVULGACION DE LA SEGURIDAD VIAL DURANTE EL| ARKit2¢€idaa| 32.935,2

SECRETARIA DE ESTADO DE SERVICIOS SOC p p
g . INFORMACION Y SENSIBILIZACION NTRA LA VIOL
SANIDAD, SERVICIOS SOCIALE IGUALDAD / DELEGACION DEL GOBIERNO PAF © clo SENS CION €O ©

IGUALDAD SOBRE LAS MUJERES
VIOLENCIA DE GENERO

Total 2.682.332
| | | |

Institucionall 7.690,7

l11.1.- INVERSION EN TELEVISION POR CAMPANASBLICA Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional



Television privada generalista. Inversion por campafia

Ministerio Centro directivo / organismo Titulo campafa Caracter | Inversion
AGRICULTURA, ALIMENTACION| 2 19N GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIM ERERIRENENCIA EN MEDIOS DE COMUNICACION 2014 Institucionall ~ 560.859,
MEDIO AMBIENTE
AGRICULTURA, ALIMENTACION| -5\ 5 ESPARIOL DE GARANTIA AGRARIA (FEREFORMA DE LA POLITICA AGRICOLA COMUN Instituciongl ~ 69.141,7
MEDIO AMBIENTE

; PROXIMIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS ALASOd . .
(¢
DEFENSA OFICINA DE COMUNICACION RECONOCIMIENTO Y CAPTACION Instituciond ~ 455.777,9
ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD|TESORO PUBLICO YO ELIJO TESORO PUBLICO Comercial|  321.220/4
COMUNICACION PARA DAR A CONOCER LAS MEDID
EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL|SERVICIO PUBLICO DE EMPLEO ESTATAL  |[FOMENTO Y APOYO AL EMPLEO, EN ESPECIAL AL { Instituciondl  380.520,4
DE LAS PERSONAS JOVENES
FOMENTO ENAIRE OFERTA PUBLICA DE VENTA DE AENA Comercial| 1.419.171,
PROMOCION DE LA REHABILITACION Y LAEFICIENd , .
) i 8774
FOMENTO FOMENTO ENERGETICA DE LA EDIFICACION RESIDENCIAL 201] MSttuciondl  284.877
HACIENDA Y ADMINISTRACIONHSOCIEDAD ESTATAL DE LOTERIAS Y APUEST/JUEGOS ACTIVOS (APUESTAS DEPORTIVAS, LOTOS (. [ - o~
PUBLICAS ESTADO, S.A. (GRUPO PATRIMONIO) EUROMILLONES) E IMAGEN DE MARCA RN
HACIENDA Y ADMINISTRACIONHSOCIEDAD ESTATAL DE LOTERIAS Y APUEST/JUEGOS PASIVOS (LOTERIA NACIONAL, NAVIDAD Y [ .~ [ o oo
PUBLICAS ESTADO, S.A. (GRUPO PATRIMONIO) IMAGEN DE MARCA SenEEh
ESEESE? Y ADMINISTRACIONE \ s ENcIA TRIBUTARIA LUCHA CONTRA EL FRAUDE FISCAL Instituciongl  317.100,§
HACIENDA Y ADMINISTRACIONESOCIEDAD ESTATAL CORREOS Y TELEGRAF( ) .

. PAQUETERIA GRUP RREOS 2014 | 7
PUBLICAS (SEP) QU GRUPO CORREOS 20 Comerciall  90.750,0
INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMPD'>11TUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y AHOR, |1 o2 DE ENERGIA-NUEVA FACTURA ELECTRICA Institucional ~ 927.128, 1

LA ENERGIA (IDAE)
INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISM@ED.ES DIVIDENDO DIGITAL Instituciongl  999.566,§
INTERIOR DIRECCION GENERAL DE TRAFICO (DGT)  [DIVULGACION DE LA SEGURIDAD VIAL DURANTE EL| ANiit26ibadl 3.119.188 4
SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES > CRETARIA DE ESTADO DE SERVICIOS SOC| 10\ ACION Y SENSIBILIZACION CONTRALAVIOL .
(GUALDAD IGUALDAD / DELEGACION DEL GOBIERNO PARc Jom o oo o Instituciongl  605.610,4
VIOLENCIA DE GENERO
Total | | | | 25.976.348,

l11.1.- INVERSION EN TV POR CAMPAINASRIVADA GENERALISTA
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Ministerio

Otras televisiones priva

Centro directivo / organismo

das. Inversion por campafia

Titulo campana

Caracter Inversion

AGRICULTURA, ALIMENTACION ] } CONSUMO MODERADO DE AGUA E INFORMACION | .

EDIO AV BIENTE CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERQ: 222~ | Instituciongl ~ 20.000,0

AGRICULTURA, ALIMENTACION| -\ e e pERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO |DIFUSION DEL PLAN HIDROLOGICO DEL EBRO Instituciongl ~ 2.420,0

MEDIO AMBIENTE

AGRICULTURA, ALIMENTACION|, o e 19N GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIM HRERIRENENCIA EN MEDIOS DE COMUNICACION 2014 Insitucional ~ 14.053.4

MEDIO AMBIENTE

ASUNTOS EXTERIORES Y AGENCIA ESPAROLA DE COOPERACION . ..

) PERACION ES DESARROLL | | 171
COOPERACION INTERNACIONAL PARA EL DESARROLLO (AEQ O OF ERACION ES DESARROLLO nstiuciona 0.0
) PROXIMIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS ALASOd .

DEFENSA OFICINA DE COMUNICACION RECONOCIMIENTO Y CAPTACION Institucionall 26.926,2

ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD|TESORO PUBLICO YO ELIJO TESORO PUBLICO Comercial  187.679.5
COMUNICACION PARA DAR A CONOCER LAS MEDID

EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL|SERVICIO PUBLICO DE EMPLEO ESTATAL  |[FOMENTO Y APOYO AL EMPLEO, EN ESPECIAL AL | Instituciondl ~ 77.713,0
DE LAS PERSONAS JOVENES

FOMENTO RENFE-OPERADORA INICIATIVAS COMERCIALES Comerciall  43.254,4

FOMENTO ENAIRE OFERTA PUBLICA DE VENTA DE AENA Comercial  199.499,3
PROMOCION DE LA REHABILITACION Y LA EFICENG .

FOMENTO FOMENTO ENERGETICA DE LA EDIFICACION RESIDENCIAL 201] "Stciongl 33506,

HACIENDA Y ADMINISTRACIONESOCIEDAD ESTATAL DE LOTERIAS Y APUEST/JUEGOS ACTIVOS (APUESTAS DEPORTIVAS, LOTOS [~ "

PUBLICAS ESTADO, S.A. (GRUPO PATRIMONIO) EUROMILLONES) E IMAGEN DE MARCA 99909,

HACIENDA Y ADMINISTRACIONESOCIEDAD ESTATAL DE LOTERIAS Y APUEST/JUEGOS PASIVOS (LOTERIA NACIONAL, NAVIDAD Y| |~~~

PUBLICAS ESTADO, S.A. (GRUPO PATRIMONIO) IMAGEN DE MARCA 991900,

Ségﬁgfg Y ADMINISTRACIONR \ e\ cia TRIBUTARIA LUCHA CONTRA EL FRAUDE FISCAL Institucional  519.138,1

INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMD 1T UTO PARA LA DIVERSIFICACION Y AHOM |\ o2 5 DE ENERGIA-NUEVA FACTURA ELECTRICA Institucional ~ 352.942.8

CA ENERGIA (IDAE)

INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISM@ED.ES DIVIDENDO DIGITAL Institucional ~ 392.964,3

INTERIOR DIRECCION GENERAL DE TRAFICO (DGT)  |DIVULGACION DE LA SEGURIDAD VIAL DURANTE EL| Afkita6ibaal  48.521,4

SANIDAD, SERVICIOS SOCIALE]SC CRETARIA DE ESTADO DE SERVICIOS SOC| |\ =50\ AciON v SENSIBILIZACION CONTRALAVIOL .

S UALDAD IGUALDAD / DELEGACION DEL GOBIERNO PAflc (- ™ "< P Institucional ~ 23.710,4

VIOLENCIA DE GENERO
Total | | | | 5.011.511

l11.1.- INVERSION EN TV POR CAMPANASAS TELEVISIONES PRIVADASomision de Publicidad y Comunicacién Institucional




INVERSION EN RADIO ANO 201-

IV-INVERSION EN RADIO



