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I.- METODOLOGÍA Comisión de Publicidad y Comunicación Institucional 

La publicidad de la Administración General del Estado 
 

El presente documento, que complementa el Informe 2014, detalla la inversión en herramientas de comunicación de las campañas institucionales y comerciales llevadas 

a cabo por la Administración General del Estado y las demás entidades integrantes del sector público estatal. 

 

Se recogen, por lo tanto, todas las campañas institucionales y comerciales de publicidad y de comunicación contratadas durante el año 2014, incluyendo los datos aportados 

por la totalidad de los ministerios y los organismos y entidades a ellos adscritos. Para la recogida de estos datos la Comisión de Publicidad y Comunicación Institucional, 

adscrita a la Secretaría de Estado de Comunicación, ha elaborado un formulario para facilitar el tratamiento de la información y su posterior sistematización. En el 

mencionado formulario se han indicado los datos de cada una de las campañas y sus importes, reflejados éstos con su correspondiente IVA. 

 

 

Notas previas: 

1. No se contabiliza la inversión en herramientas de comunicación de la Campaña Internacional de Publicidad de Turespaña.  

2. Algunos importes pueden no coincidir con las cantidades reflejadas en los Informes de Publicidad y Comunicación Institucional, debido al redondeo de los decimales 

de las cantidades invertidas en cada medio.  

 

 

La Secretaría de la Comisión de Publicidad y Comunicación Institucional 

Julio de 2015 
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II.- INVERSIÓN TOTAL EN HERRAMIENTAS DE COMUNICACIÓN Comisión de Publicidad y Comunicación Institucional 
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II.- INVERSIÓN TOTAL EN HERRAMIENTAS DE COMUNICACIÓN Comisión de Publicidad y Comunicación Institucional 

* No se contabiliza la inversión en compra de medios de la Campaña Internacional de Publicidad de Turespaña. 

Herramienta de Comunicación
Campañas 

Institucionales

Campañas 

Comerciales
Inversión Porcentaje

Televisión 10.365.070,91 23.305.121,62 33.670.192,53 27,83%

Radio 7.108.000,56 19.582.686,00 26.690.686,56 22,06%

Prensa 5.786.436,83 18.872.042,69 24.658.479,52 20,38%

Revistas 310.107,55 3.922.169,43 4.232.276,98 3,50%

Internet 3.554.691,78 12.784.426,20 16.339.117,98 13,51%

Exterior 1.168.801,47 11.216.793,19 12.385.594,66 10,24%

Cine 35.528,63 1.542.370,84 1.577.899,47 1,30%

Marketing 13.562,24 13.562,24 0,01%

Relaciones Públicas 0,00 0,00%

Otras herramientas 255.017,80 1.158.466,26 1.413.484,06 1,17%

Total 28.583.655,53 92.397.638,47120.981.294,00 100%
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III.- INVERSIÓN EN TELEVISIÓN Comisión de Publicidad y Comunicación Institucional 
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III.- INVERSIÓN EN TELEVISIÓN Comisión de Publicidad y Comunicación Institucional 

Televisión
Campañas 

Institucionales

Campañas 

Comerciales
Total Porcentaje

Pública estatal, autonómica 

y local
1.131.692,78 1.550.640,12 2.682.332,90 7,97%

Privada generalista 7.719.771,92 18.256.576,11 25.976.348,03 77,15%

Otras privadas 1.513.606,21 3.497.905,39 5.011.511,60 14,88%

TOTAL 10.365.070,9123.305.121,62 33.670.192,53 100%
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III.1.- INVERSIÓN EN TELEVISIÓN POR CAMPAÑAS Comisión de Publicidad y Comunicación Institucional 



9 
Comisión de Publicidad y Comunicación Institucional III.1.- INVERSIÓN EN TELEVISIÓN POR CAMPAÑAS. TV PÚBLICA 

Ministerio Centro directivo / organismo Título campaña Carácter Inversión

AGRICULTURA, ALIMENTACIÓN Y 

MEDIO AMBIENTE
CONFEDERACIÓN HIDROGRÁFICA DEL EBRO DIFUSIÓN DEL PLAN HIDROLÓGICO DEL EBRO Institucional 81.860,90

AGRICULTURA, ALIMENTACIÓN Y 

MEDIO AMBIENTE
DIRECCIÓN GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIAPERMANENCIA EN MEDIOS DE COMUNICACIÓN 2014 Institucional 63.879,17

AGRICULTURA, ALIMENTACIÓN Y 

MEDIO AMBIENTE
FONDO ESPAÑOL DE GARANTÍA AGRARIA (FEGA)REFORMA DE LA POLÍTICA AGRÍCOLA COMÚN Institucional 0,00

DEFENSA OFICINA DE COMUNICACIÓN
PROXIMIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS A LA SOCIEDAD, 

RECONOCIMIENTO Y CAPTACIÓN
Institucional 39.544,73

ECONOMÍA Y COMPETITIVIDAD TESORO PÚBLICO YO ELIJO TESORO PÚBLICO Comercial 46.979,93

EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL SERVICIO PÚBLICO DE EMPLEO ESTATAL

COMUNICACIÓN PARA DAR A CONOCER LAS MEDIDAS DE 

FOMENTO Y APOYO AL EMPLEO, EN ESPECIAL AL EMPLEO 

DE LAS PERSONAS JÓVENES

Institucional 281.319,55

FOMENTO ENAIRE OFERTA PÚBLICA DE VENTA DE AENA Comercial 142.818,24

FOMENTO FOMENTO
PROMOCIÓN DE LA REHABILITACIÓN Y LA EFICIENCIA 

ENERGÉTICA DE LA EDIFICACIÓN RESIDENCIAL 2014
Institucional 0,00

HACIENDA Y ADMINISTRACIONES 

PÚBLICAS

SOCIEDAD ESTATAL DE LOTERÍAS Y APUESTAS DEL 

ESTADO, S.A. (GRUPO PATRIMONIO)

JUEGOS ACTIVOS (APUESTAS DEPORTIVAS, LOTOS, 

EUROMILLONES) E IMAGEN DE MARCA
Comercial 642.817,83

HACIENDA Y ADMINISTRACIONES 

PÚBLICAS

SOCIEDAD ESTATAL DE LOTERÍAS Y APUESTAS DEL 

ESTADO, S.A. (GRUPO PATRIMONIO)

JUEGOS PASIVOS (LOTERÍA NACIONAL, NAVIDAD Y EL NIÑO) E 

IMAGEN DE MARCA
Comercial 718.024,12

HACIENDA Y ADMINISTRACIONES 

PÚBLICAS
AGENCIA TRIBUTARIA LUCHA CONTRA EL FRAUDE FISCAL Institucional 180.595,64

INDUSTRIA, ENERGÍA Y TURISMO
INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACIÓN Y AHORRO DE 

LA ENERGÍA (IDAE)
AHORRO DE ENERGÍA-NUEVA FACTURA ELÉCTRICA Institucional 107.312,69

INDUSTRIA, ENERGÍA Y TURISMORED.ES DIVIDENDO DIGITAL Institucional 336.554,08

INTERIOR DIRECCIÓN GENERAL DE POLÍTICA INTERIOR

DERECHO DE SUFRAGIO DE LOS CIUDADANOS DE LA UNIÓN 

EUROPEA RESIDENTES EN ESPAÑA. ELECCIONES AL 

PARLAMENTO EUROPEO

Institucional 0,00

INTERIOR DIRECCIÓN GENERAL DE POLÍTICA INTERIOR
EXPOSICIÓN DE LAS LISTAS DEL CENSO ELECTORAL. 

ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROPEO
Institucional 0,00

INTERIOR DIRECCIÓN GENERAL DE POLÍTICA INTERIOR
FECHA Y PROCEDIMIENTO DE VOTACIÓN. ELECCIONES AL 

PARLAMENTO EUROPEO
Institucional 0,00

INTERIOR DIRECCIÓN GENERAL DE POLÍTICA INTERIOR
INFORMAR SOBRE EL DERECHO AL VOTO POR CORREO. 

ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROPEO
Institucional 0,00

Televisión pública: estatal, autonómica y local. Inversión por campaña
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Comisión de Publicidad y Comunicación Institucional III.1.- INVERSIÓN EN TELEVISIÓN POR CAMPAÑAS. TV PÚBLICA 

Ministerio Centro directivo / organismo Título campaña Carácter Inversión

INTERIOR DIRECCIÓN GENERAL DE POLÍTICA INTERIOR

PROCEDIMIENTO DE VOTACIÓN DE LOS ELECTORES 

TEMPORALMENTE AUSENTES EN EL EXTRANJERO. 

ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROPEO

Institucional 0,00

INTERIOR DIRECCIÓN GENERAL DE POLÍTICA INTERIOR
VOTO ACCESIBLE EN BRAILLE. ELECCIONES AL PARLAMENTO 

EUROPEO
Institucional 0,00

INTERIOR DIRECCIÓN GENERAL DE TRÁFICO (DGT) DIVULGACIÓN DE LA SEGURIDAD VIAL DURANTE EL AÑO 2014Institucional 32.935,26

SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E 

IGUALDAD

SECRETARÍA DE ESTADO DE SERVICIOS SOCIALES E 

IGUALDAD / DELEGACIÓN DEL GOBIERNO PARA LA 

VIOLENCIA DE GENERO

INFORMACIÓN Y SENSIBILIZACIÓN CONTRA LA VIOLENCIA 

SOBRE LAS MUJERES
Institucional 7.690,76

Total 2.682.332,90

Televisión pública: estatal, autonómica y local. Inversión por campaña
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Comisión de Publicidad y Comunicación Institucional 

Ministerio Centro directivo / organismo Título campaña Carácter Inversión

AGRICULTURA, ALIMENTACIÓN Y 

MEDIO AMBIENTE
DIRECCIÓN GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIAPERMANENCIA EN MEDIOS DE COMUNICACIÓN 2014 Institucional 560.859,09

AGRICULTURA, ALIMENTACIÓN Y 

MEDIO AMBIENTE
FONDO ESPAÑOL DE GARANTÍA AGRARIA (FEGA)REFORMA DE LA POLÍTICA AGRÍCOLA COMÚN Institucional 69.141,78

DEFENSA OFICINA DE COMUNICACIÓN
PROXIMIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS A LA SOCIEDAD, 

RECONOCIMIENTO Y CAPTACIÓN
Institucional 455.777,99

ECONOMÍA Y COMPETITIVIDAD TESORO PÚBLICO YO ELIJO TESORO PÚBLICO Comercial 321.220,41

EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL SERVICIO PÚBLICO DE EMPLEO ESTATAL

COMUNICACIÓN PARA DAR A CONOCER LAS MEDIDAS DE 

FOMENTO Y APOYO AL EMPLEO, EN ESPECIAL AL EMPLEO 

DE LAS PERSONAS JÓVENES

Institucional 380.520,47

FOMENTO ENAIRE OFERTA PÚBLICA DE VENTA DE AENA Comercial 1.419.171,16

FOMENTO FOMENTO
PROMOCIÓN DE LA REHABILITACIÓN Y LA EFICIENCIA 

ENERGÉTICA DE LA EDIFICACIÓN RESIDENCIAL 2014
Institucional 284.877,44

HACIENDA Y ADMINISTRACIONES 

PÚBLICAS

SOCIEDAD ESTATAL DE LOTERÍAS Y APUESTAS DEL 

ESTADO, S.A. (GRUPO PATRIMONIO)

JUEGOS ACTIVOS (APUESTAS DEPORTIVAS, LOTOS, 

EUROMILLONES) E IMAGEN DE MARCA
Comercial 6.097.597,24

HACIENDA Y ADMINISTRACIONES 

PÚBLICAS

SOCIEDAD ESTATAL DE LOTERÍAS Y APUESTAS DEL 

ESTADO, S.A. (GRUPO PATRIMONIO)

JUEGOS PASIVOS (LOTERÍA NACIONAL, NAVIDAD Y EL NIÑO) E 

IMAGEN DE MARCA
Comercial 10.327.837,30

HACIENDA Y ADMINISTRACIONES 

PÚBLICAS
AGENCIA TRIBUTARIA LUCHA CONTRA EL FRAUDE FISCAL Institucional 317.100,64

HACIENDA Y ADMINISTRACIONES 

PÚBLICAS

SOCIEDAD ESTATAL CORREOS Y TELÉGRAFOS, S.A. 

(SEPI)
PAQUETERÍA GRUPO CORREOS 2014 Comercial 90.750,00

INDUSTRIA, ENERGÍA Y TURISMO
INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACIÓN Y AHORRO DE 

LA ENERGÍA (IDAE)
AHORRO DE ENERGÍA-NUEVA FACTURA ELÉCTRICA Institucional 927.128,78

INDUSTRIA, ENERGÍA Y TURISMORED.ES DIVIDENDO DIGITAL Institucional 999.566,84

INTERIOR DIRECCIÓN GENERAL DE TRÁFICO (DGT) DIVULGACIÓN DE LA SEGURIDAD VIAL DURANTE EL AÑO 2014Institucional 3.119.188,44

SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E 

IGUALDAD

SECRETARÍA DE ESTADO DE SERVICIOS SOCIALES E 

IGUALDAD / DELEGACIÓN DEL GOBIERNO PARA LA 

VIOLENCIA DE GENERO

INFORMACIÓN Y SENSIBILIZACIÓN CONTRA LA VIOLENCIA 

SOBRE LAS MUJERES
Institucional 605.610,45

Total 25.976.348,03

Televisión privada generalista. Inversión por campaña

III.1.- INVERSIÓN EN TV POR CAMPAÑAS. TV PRIVADA GENERALISTA 
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Comisión de Publicidad y Comunicación Institucional 

Ministerio Centro directivo / organismo Título campaña Carácter Inversión

AGRICULTURA, ALIMENTACIÓN Y 

MEDIO AMBIENTE
CONFEDERACIÓN HIDROGRÁFICA DEL DUERO

CONSUMO MODERADO DE AGUA E INFORMACIÓN 

HIDRÁULICA
Institucional 20.000,00

AGRICULTURA, ALIMENTACIÓN Y 

MEDIO AMBIENTE
CONFEDERACIÓN HIDROGRÁFICA DEL EBRO DIFUSIÓN DEL PLAN HIDROLÓGICO DEL EBRO Institucional 2.420,00

AGRICULTURA, ALIMENTACIÓN Y 

MEDIO AMBIENTE
DIRECCIÓN GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIAPERMANENCIA EN MEDIOS DE COMUNICACIÓN 2014 Institucional 14.053,43

ASUNTOS EXTERIORES Y 

COOPERACIÓN

AGENCIA ESPAÑOLA DE COOPERACIÓN 

INTERNACIONAL PARA EL DESARROLLO (AECID)
COOPERACIÓN ES DESARROLLO Institucional 1.710,01

DEFENSA OFICINA DE COMUNICACIÓN
PROXIMIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS A LA SOCIEDAD, 

RECONOCIMIENTO Y CAPTACIÓN
Institucional 26.926,21

ECONOMÍA Y COMPETITIVIDAD TESORO PÚBLICO YO ELIJO TESORO PÚBLICO Comercial 187.679,59

EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL SERVICIO PÚBLICO DE EMPLEO ESTATAL

COMUNICACIÓN PARA DAR A CONOCER LAS MEDIDAS DE 

FOMENTO Y APOYO AL EMPLEO, EN ESPECIAL AL EMPLEO 

DE LAS PERSONAS JÓVENES

Institucional 77.713,04

FOMENTO RENFE-OPERADORA INICIATIVAS COMERCIALES Comercial 43.254,48

FOMENTO ENAIRE OFERTA PÚBLICA DE VENTA DE AENA Comercial 199.499,30

FOMENTO FOMENTO
PROMOCIÓN DE LA REHABILITACIÓN Y LA EFICIENCIA 

ENERGÉTICA DE LA EDIFICACIÓN RESIDENCIAL 2014
Institucional 33.506,86

HACIENDA Y ADMINISTRACIONES 

PÚBLICAS

SOCIEDAD ESTATAL DE LOTERÍAS Y APUESTAS DEL 

ESTADO, S.A. (GRUPO PATRIMONIO)

JUEGOS ACTIVOS (APUESTAS DEPORTIVAS, LOTOS, 

EUROMILLONES) E IMAGEN DE MARCA
Comercial 1.735.905,95

HACIENDA Y ADMINISTRACIONES 

PÚBLICAS

SOCIEDAD ESTATAL DE LOTERÍAS Y APUESTAS DEL 

ESTADO, S.A. (GRUPO PATRIMONIO)

JUEGOS PASIVOS (LOTERÍA NACIONAL, NAVIDAD Y EL NIÑO) E 

IMAGEN DE MARCA
Comercial 1.331.566,07

HACIENDA Y ADMINISTRACIONES 

PÚBLICAS
AGENCIA TRIBUTARIA LUCHA CONTRA EL FRAUDE FISCAL Institucional 519.138,13

INDUSTRIA, ENERGÍA Y TURISMO
INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACIÓN Y AHORRO DE 

LA ENERGÍA (IDAE)
AHORRO DE ENERGÍA-NUEVA FACTURA ELÉCTRICA Institucional 352.942,87

INDUSTRIA, ENERGÍA Y TURISMORED.ES DIVIDENDO DIGITAL Institucional 392.964,23

INTERIOR DIRECCIÓN GENERAL DE TRÁFICO (DGT) DIVULGACIÓN DE LA SEGURIDAD VIAL DURANTE EL AÑO 2014Institucional 48.521,00

SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E 

IGUALDAD

SECRETARÍA DE ESTADO DE SERVICIOS SOCIALES E 

IGUALDAD / DELEGACIÓN DEL GOBIERNO PARA LA 

VIOLENCIA DE GENERO

INFORMACIÓN Y SENSIBILIZACIÓN CONTRA LA VIOLENCIA 

SOBRE LAS MUJERES
Institucional 23.710,43

Total 5.011.511,60

Otras televisiones privadas. Inversión por campaña

III.1.- INVERSIÓN EN TV POR CAMPAÑAS. OTRAS TELEVISIONES PRIVADAS 
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IV.- INVERSIÓN EN RADIO Comisión de Publicidad y Comunicación Institucional 


